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Resumen 

El actual proyecto de investigación tiene como objetivo principal “Crear un centro de 

abasto orientado a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio público en la 

Hermelinda - Trujillo 2023”, el tema se ha fundamentado en la reubicación del comercio, 

debido a las circunstancias de riesgos que provocan el deterioro y desorden urbano en el 

espacio público. Por ello, se consideró las teorías las Ventanas rotas, de Acupuntura 

urbana y de los Edificios inteligentes como respaldo al desarrollo de la investigación, así 

también, los requerimientos normativos para la correcta edificación comercial. Además, 

se tiene un enfoque cualitativo con el tipo de estudio básica de forma exploratorio-

descriptivo y el diseño no experimental, asimismo, mediante la formula se obtuvo la 

población y la muestra destinada al comerciante y consumidor utilizando el muestreo 

aleatorio, a fin de aplicar las encuestas, entrevistas, ficha de observación y casos similares. 

Como resultados, los comerciantes refieren que es necesario reubicarse para mejor la 

calidad y condiciones de ventas, por ello, están de acuerdo en formar parte de un centro 

de abastos moderno que fomenten la interacción social mediante áreas verdes, 

esparcimiento y recorridos dinámicos. Finalmente se llegó a la conclusión proponer una 

arquitectura transformadora que desarrolle la sostenibilidad e innovación tecnológica 

para el confort y calidad espacial del equipamiento comercial. 

Palabras claves: Comerciante, recuperación, espacio público, sostenibilidad e 

innovación tecnológica. 
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Abstract 

The main objective of the current research project is to "Create a supply center oriented 

to new commercial formats to recover the public space in the Hermelinda - Trujillo 2023", 

the topic has been based on the relocation of trade, due to the circumstances of risks that 

cause deterioration and urban disorder in the public space. Therefore, the theories of 

Broken Windows, Urban Acupuncture and Intelligent Buildings were considered as 

support for the development of the research, as well as the regulatory requirements for 

the correct commercial building. In addition, it has a qualitative approach with the basic 

type of study in an exploratory-descriptive way and the non-experimental design, also, 

through the formula the population and the sample was obtained for the merchant and 

consumer using random sampling, in order to apply the surveys, interviews, observation 

sheet and similar cases. As results, the merchants refer that it is necessary to relocate to 

improve the quality and conditions of sales, therefore, they agree to be part of a modern 

supply center that promotes social interaction through green areas, recreation and 

dynamic tours. Finally, it was concluded to propose a transforming architecture that 

develops sustainability and technological innovation for the comfort and spatial quality 

of the commercial equipment. 

Keywords: Merchant, recovery, public space, sustainability and technological 

innovation
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I. INTRODUCCIÓN

Actualmente, el tema de los riesgos que existen en un mercado es muy alarmante puesto 

que, en los últimos años en medio de la globalización de la economía, el modelo de 

producción provoca transformaciones logrando que las actividades informales se 

encuentren presentes en la sociedad, ante el índice de desempleo. Por ello, los conflictos 

de invasión y manejo inadecuado en los espacios públicos generan impactos negativos 

que repercuten al deterioro y desorden urbano. 

El estudio de investigación tiene como planteamiento del problema la existencia de 

comercio informal a nivel mundial incrementa en distintos países, ocasionando impacto 

negativo, causando deterioro y apropiación en el espacio público al realizar las 

actividades comerciales acompañado de factores de riesgos. Según los datos más reciente, 

la economía informal se concentra principalmente con 27.9% en las regiones de África 

Subsahariana, 13.8% en los lugares de Sur Asia y por último el 13.7% en América Latina 

y Caribe, asimismo los ingresos altos en contraste a la informalidad de 3.4% en Asia 

Oriental y 4.8% en el Pacifico. (Ceplan, 2016)  

En América Latina, tras efecto de la pandemia presentan un índice de empleo informal de 

50.5% en la parte nacional, a causa de falta de empleo y los bajos recursos económicos 

las personas realizan actividades comerciales de manera informal que vienen 

transformando los espacios públicos en mercados populares de gran magnitud. También, 

presentan países que son más afectados de informalidad como:  Ecuador, Perú y Colombia 

con un total del 60% mayor porcentaje de población ocupada en empleos informales, en 

tanto México y Brasil, asciende a un porcentaje de 57% y 47% respectivamente en las 

economías latinoamericanas. (OIT, 2021)  

A nivel nacional el comercio informal ha aumentado constantemente a través de los años 

en un 76,8% por lo tanto la cantidad de trabajadores informales es de 569,534 

comerciantes en el país, ocupa el cuarto puesto en el rubro de actividad comercial 

informal considerando una opción alterna para generar ingresos, sin embargo, los centros 

de abastos han sido afectados por el gran impacto comercial que conlleva a una 

expectativa desfavorable por la reducción de transitabilidad, incrementa el desorden y el 

deterioro en la infraestructura urbana. (Estadistica Nacional de Hogares, 2021)  
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La informalidad en el Perú se encuentra elevado a un 7,3 % superior a la tasa de los años 

anteriores, debido a la necesidad de generar ingresos para mejorar su estatus social, lo 

que implica que exista aproximadamente 17.5 millones de personas que trabajan en esas 

condiciones, es por ello que el comerciante prefiere seguir generando sus ingresos bajo la 

informalidad, sin tener en cuenta el estado crítico. (INEI, 2021) 

Asimismo, la Municipalidad de Lima presenta a los mercados de abastos como un 

problema en la sociedad ya que su entorno se encuentra rodeados de comercio informal 

en las vías y aceras, por lo tanto el tránsito peatonal es interrumpido por la aglomeración 

de actividades comerciales que no permiten la libre accesibilidad , además el tránsito 

vehicular es afectado por los paraderos informales de mototaxis y camiones de 

abastecimiento, provocando malestar en el confort de los pobladores .Sin embargo las 

actividades que presenta el comerciante informal en la vía pública son atractivos por sus 

precios bajos  y diversidades de productos. (Crisóstomo Cayo & Pérez Gutiérrez, 2019) 

Figura 1. La informalidad laboral y empleo informal. Tomada de “Desempeño del mercado laboral 

peruano”, por Encuesta Nacional de Hogares. 2021, pp. 37-38. 

Con ello nuestra realidad problemática nos muestra que en la Libertad el comercio 

informal seguirá siendo un tema a tratar, ya que no se ha podido solucionar de forma 

definitiva, por esta razón se da en la actualidad el aumento de forma ilegal con una cifra 

del 73.3%, lo cual se tiene 716,950 comerciantes en todo el departamento, cabe resaltar 

que se registró un crecimiento con respecto a los resultados del año 2020. (Encuesta 

Nacional de Hogares, 2021)  
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Según la Municipalidad Provincial de Trujillo de acuerdo a un estudio realizado para 

recuperar el espacio público del comercio informal y el reordenamiento urbano en la 

ciudad, nos dice que ha desarrollado al 50%, es decir una suma aproximadamente de 6000 

comerciantes, muestra que el comerciante informal se encuentra ubicado principalmente 

en el mercado la Hermelinda, el Centro Histórico y la Av. España, entre otros centros con 

impacto comercial. (Fernandez F. , 2016) 

Tabla 01: Comercio Informal según sus géneros 

Nota: Tomada de INEI y Registro nacional de la municipalidad de Trujillo, 2017. 

Tabla 02: Comerciante informal en la provincia de Trujillo 

Nota: Tomada por la Gerencia de desarrollo económico en Trujillo, 2017. 

Asimismo, muestra que existe en el entorno del mercado la Hermelinda un aproximado 

de 3500 comerciantes informales, por esta razón, el diario, menciona que el centro de 

abasto presenta mayor problema social, económico y ambiental, además sus vías 

principales que circunvalan, se encuentran en un estado crítico por el deterioro que ha 

sido invadido por actividades comerciales en los espacios públicos. (El Comercio, 2019) 

Figura 2. Agencia de cooperación española financiará estudio del nuevo mercado mayorista. Tomada de 

“Andina agencia peruana de noticias”, por (Vásquez Lazo, 2015). 

Masculino Femenino Total 

3 836 4 706 8 542 

Sector critico N° de comerciante Porcentaje 

La Hermelinda 

Centro Histórico -Av. España 

Otros Centros 

3 500 

1 600 

1 512 

53% 

24% 

23% 

Total 6 612 100% 
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De acuerdo a la zona de estudio, el mercado la Hermelinda padece de informalidad en las 

vías públicas, provocando factores de riesgos que repercuten al ser humano y a la 

sociedad, asimismo los consumidores provenientes de las diferentes zonas de la ciudad, 

tienden a transitar con dificultad por el desorden urbano. Además, su aspecto físico esta 

deteriorado, provocando un rechazo inmediato que no invita a ser usado, por esta razón 

el espacio público presenta características físicas de un espacio abierto y no poseen la 

calidad adecuada para realizar actividades comerciales, está percibido como peligroso. 

(Rodriguez, 2015) 

Figura 3. Invasión en la vía pública del mercado La Hermelinda. Tomada por Cruz-Ramirez. y Flores-

Araujo., 2023. 

Los peligros ocasionados por las actividades comerciales informales que están ubicados 

en la Av. Los Laureles y Av. El Progreso, que influyen de manera negativa en las 

funciones cotidianas y estilo de vida de la sociedad, de modo que produce no tener los 

suficientes recursos económicos, por ello generan el autoempleo apropiándose de los 

espacios públicos. Sin embargo, no cuentan con las condiciones necesarias para realizar 

ventas, la estructura no es adecuada, los productos están expuestos a la contaminación, 

presentan una mala higiene y no cuentan con los servicios básicos para ventas 

comerciales. (Álvarez T., Bedoya G., & Enrique P., 2016)  

Tabla 3: Comercio Informal en vía publica 

Av. Progreso Av. Los Laureles TOTAL 

860 390 1250 
Nota: Realizado por investigación propia de Cruz-Ramirez. y Flores-Araujo., 2023. 
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Si bien , en el entorno encontramos comercio informal ambulatorio, semifijo y fijos 

ejerciendo la apropiación principal de las pistas y veredas , causando diferentes factores 

de riesgos que repercuten a la integridad del ser humano, entre los riesgos más peligroso 

tenemos: la higiene pública, ruidos molestosos, mala imagen de la ciudad, obstrucción de 

la circulación urbana, no pago de impuestos, inseguridad y ruptura legal, por lo tanto todo 

comercio en la vía pública es problemático y debe ser extirpado. (Guzmán, 2015)  

Figura 4. Mala higiene en el espacio público por el impacto comercial. Tomada por Cruz-Ramirez. y 

Flores-Araujo., 2023) 

Por ello presentan una mala higiene pública ocasionado por el mismo comerciante que 

arrojan los residuos sólidos en las vías públicas, debido a que no cuentan con 

contenedores específicos produciendo malos olores que perjudican a las personas que 

circundan por la zona y a las viviendas cercanas, convirtiéndose en un foco infeccioso 

para la salud , además el recolector de basura no recurre a diario por el caos vehicular 

originado por el comerciante informal .También están expuestos a la contaminación de 

los productos por estar en lugares abiertos y se ven afectados por la propagación de la 

basura , humos de los carros, polvo, insectos y roedores presentando una mala imagen 

urbana en el espacio público. (Ibáñez, 2019) 
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Figura 5. Un mar de basura en entrada del mercado La Hermelinda, tomada de “Diario el Correo” por 

(Fernandez F. , 2015). 

Según el diario (El Comercio, 2015), menciona que el mercado la Hermelinda es el punto 

crítico en la contaminación ambiental, debido al arrojo de residuos sólidos por el 

comerciante formal e informal teniendo al día 150 toneladas de basura y solo 90 toneladas 

son recogidas por el camión recolector, sin embargo, a pesar de presentar diversos 

problemas, sigue siendo el mercado más visitado diariamente por personas de diferentes 

lugares de la ciudad. 

Figura 6. Puntos críticos de congestionamiento vehicular. Tomada por Cruz-Ramirez., y Flores-Araujo., 

2023) 

(RPP, 2016), nos dice que debido a que no existen señalizaciones que permita el orden 

de acceso de los vehículos livianos y mototaxis se logra visualizar alto congestionamiento 

vehicular, junto a ello se suma el principal problema del mercado La Hermelinda, ya que 

no cuenta con un área de estacionamiento de carga y descarga de productos. Asimismo, 



7 

(Chura Contreras & Figueroa Salazar, 2019), expresa que a causa de que no hay gestiones 

que abarquen el tema de movilidad urbana, incrementa el desorden urbano y la 

contaminación sonora producidas por el caos vehicular, además de generar riesgos 

constantes por la aglomeración de personas que acuden al mercado al realizar compras. 

De igual manera, se ve afectado la obstrucción de la circulación peatonal por los 

problemas de la informalidad que se da alrededor del mercado, generando que el espacio 

público se deteriore y se encuentre afectado, logrando que sea peligroso para el transeúnte 

y/o comprador a causa del cierre de las vías de tránsito, ya que, el congestionamiento de 

los autos producidos por el impacto comercial, se da porque no hay planificación vial. 

(De la Hoz, 2019) 

Se encuentran los puestos de ventas al aire libre expuestas a cualquier peligro que existe 

en un espacio público, ya que aparecen personas inescrupulosas que realizan actividades 

delincuenciales perjudicando física y económicamente a los individuos que frecuentan a 

realizar las compras diarias al mercado. (Cotrina, 2016) 

Existe una desventaja entre el comerciante formal e informal, ya que el comerciante 

informal no paga impuestos, ni alquiler de puesto desarrollando ventas de forma 

inadecuada o ilegal, por lo tanto, tiene mayor acogida y rentabilidad para el comprador 

debido a la variedad de productos que ofrecen y de menor costo. (Barradas, Granados, & 

Cruz, 2019) 

Figura 7. El comerciante informal es frecuentado por sus bajos precios y variedad de productos. Tomada 

por Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023). 
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Se considera a la informalidad una preocupación alarmante que perjudica a distintos 

elementos del espacio público, también es una alternativa de solución a la población de 

bajos recursos que no tienen un empleo formal, es por ello que realizan actividades 

comerciales en toda la vía pública. (Alfonso Quispe & Sánchez de la Flor, 2020) 

La solución para el problema es la reubicación del comerciante informal desarrollando 

estrategias integrales, que permitirá la regeneración de las áreas públicas y a su vez ejercer 

la formalización, de esta manera plantear alternativas de desarrollo laborales para mejorar 

su economía. (DANE, 2017) 

Por esta razón, es necesario realizar cambios en el mercado La Hermelinda para erradicar 

el comercio informal de los factores de riesgos que repercuten en el espacio público, 

iniciando por investigar los problemas que aquejan diariamente la zona, mediante 

intervenciones políticas dar alternativas de solución para recuperar el espacio y por último 

proponer un nuevo mercado. Por lo tanto, se puedan reubicar a un nuevo centro de abasto, 

se tendrá en cuenta el diseño atractivo e innovador en cuatro aspectos importantes que 

son: arquitectónico, funcional, morfológico y contextual, así lograr que el comerciante y 

consumidor tenga una compra y venta de calidad. Por ello, proponer nuevos formatos de 

vanguardia teniendo en cuenta las necesidades y costumbres mediante la incorporación 

de espacios lúdicos y recreativos para potenciar el equipamiento y devolver la 

importancia mediante la integración social y cultural. 

Dentro de esta problemática argumentada se plantea la formulación del problema que 

es la siguiente: ¿Podrá un centro de abasto orientado con sus nuevos formatos comerciales 

recuperar el espacio público para la Hermelinda 2023? Por lo tanto, la justificación es de 

suma importancia, debido a la problemática por el comercio que se encuentra en los 

alrededores del mercado “La Hermelinda” provocando factores críticos, por esta razón, 

contribuye la relevancia social con la finalidad de erradicar la informalidad a través de 

planes estratégicos político, fomentando un Centro de abasto que permita la 

modernización y las mejores condiciones de comercialización, buscando la interacción 

social, económica, ambiental con espacios integrados de esparcimiento y entretenimiento.  

De igual modo, es fundamental tomar en cuenta los aportes teóricos como respaldo a las 

futuras investigación que brindará conocimientos para la propuesta arquitectónica, 

intervención urbana, desarrollo comercial e integración social, teniendo en cuenta las 

bases teóricas como métodos y estrategias para la solución del problema actual del 

comercio informal en el espacio público debido al impacto comercial en los mercados. 
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La presente tesis tiene como función proponer nuevos formatos de mercado con un 

enfoque tecnológico que permita plasmar la modernización, mediante espacios 

arquitectónicos sostenibles que promuevan ambientes de confort y mejoramiento de salud 

para el usuario, asimismo reflejar por medio de la edificación sistemas integrados y 

automatizados en cada área que contenga tecnología flexible y de comercialización para 

que el ambiente se encuentre seguro y puedan ofrecer sus servicios y productos  con las 

condiciones adecuadas . De este modo la hipótesis surge mediante los diversos factores 

problemáticos encontrados, si se construye una orientación teórica de análisis sobre la 

recuperación del espacio público por las actividades informales, entonces se puede 

identificar la apropiación del espacio, deterioro y desorden urbano en las áreas públicas, 

así se pueda entender que es necesario realizar la reubicación del comercio, para generar 

una propuesta de un Centro de Abastos orientados a los nuevos formatos comerciales para 

recuperar el espacio público en la Hermelinda , Trujillo 2023. 

En consecuencia, se planteó como objetivo general: “Crear un centro de abasto orientado 

a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio público en la Hermelinda - 

Trujillo 2023”, de igual modo como objetivos específicos: 

• Analizar la problemática que nos ayude entender las necesidades espaciales del

comercio en la Hermelinda.

• Conocer qué tipo de actividades comerciales predominan en el entorno del mercado

como estudio del proyecto.

• Determinar los criterios de diseño arquitectónico para la transformación de

actividades comerciales con espacios de integración social.

• Elaborar un marco teórico basado en las teorías, antecedentes y casos análogos para

recuperar los espacios públicos como solución a la problemática.

• Proponer las condiciones de espacios arquitectónicos para un nuevo centro de abasto

orientados a nuevos formatos comerciales.
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II. MARCO TEÓRICO

Previamente se realizó los antecedentes de la investigación , según (Puyen, 2020), en su 

tema de tesis “Nuevo centro de abasto como fragmento de solución del desorden urbano 

en el Cercado del distrito Reque”, manifiesta que los centros de abastos sufren de 

comercio informal ambulatorio  en su contexto , originando el desorden urbano en su 

localidad , asimismo ocupan el espacio público para realizar sus ventas comerciales 

ocasionando varios factores influyentes, entre ellos : deterioro urbano , inseguridad 

ciudadana , apropiación del espacio , contaminación ambiental y acústico , obstrucción 

de la circulación , tugurización de actividades comerciales , congestionamiento vehicular 

y peatonal. Por ello, la investigación se enfocará desde el punto de vista urbano, 

analizando el estado actual del desorden provocado por la informalidad en sus alrededores 

del mercado producto del impacto comercial, de modo que se propone como alternativa 

de solución la reubicación del comerciante informal  y la revitalización del espacio 

público , a través de un nuevo centro de abastos que brinde todas las comodidades 

,necesidades del comprador y vendedor, también  se integrará su contexto urbano a través 

de diversas actividades de esparcimiento.  

Asimismo, (Layme, H, 2020), en su investigación de tesis “Diseño arquitectónico de un 

centro comercial para fomentar la modernización del equipamiento comercial en la 

ciudad de Tacna”, nos menciona que las características potenciales de comercialización, 

se debe a la ubicación geográfica del equipamiento, a pesar de ello presentan dificultades 

como la insuficiencia de infraestructura en los centros comerciales tradicionales. De igual 

manera, se encuentran afectados por la informalidad en el espacio público que 

desenvuelven sus actividades comerciales, sociales y recreativas, ocasionando varios 

factores de riesgos, que son: desorden urbano, impedimento de la circulación, 

congestionamiento vehicular y peatonal, inseguridad, contaminación ambiental, escasez 

de espacios recreativos y mala imagen urbana. Por ello tiene como propósito hacer un 

equipamiento comercial que proyecte la modernización a través de integración de áreas 

públicas, recreativos y zonas verdes, que no limiten las actividades comerciales, ya que 

se busca complacer los espacios sociales y recreativas, también logra nuevas ideologías 

en el futuro para el diseño de nuevos centros comerciales con formatos innovadores que 

brinden toda las comodidades y necesidades para la población.  

De acuerdo con el autor (Benavides & Castro, 2021) , en su estudio de tesis “Propuesta 

de revitalización en la zona de mercado público de la ciudad de Barranquilla”, nos dice 
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que el mercado de abasto presentan problemas más resaltantes en su entorno que se ve 

afectado en los espacios públicos que se encuentran invadidos por comercio informal con 

diversas actividades de comercialización , sin embargo no se ha realizado ninguna 

intervención a tiempo, es por ello que presentan dificultades en el entorno urbano , social 

y cultural .Igualmente suscitan factores determinantes que son: mala imagen, la 

inseguridad, contaminación, deficiencias de zonas verdes, desorganización espacial, 

obstrucción de la circulación y congestionamiento. Por esta razón se procederá hacer la 

revitalización del espacio público para evitar que el comerciante informal siga 

invadiendo, de igual modo recuperar los espacios de áreas verdes, recreativas, circulación 

peatonal y vehicular. Por lo tanto, se ubica al comerciante a un nuevo mercado atractivo 

e innovador para fortalecer el diseño de manera espacial, formal y contextual para que las 

compras y ventas tenga mejor organización, también se desarrollara espacios de 

recreación, áreas verdes y lúdicos sin perder su identidad cultural, así potenciar el 

desarrollo económico, social y ambiental.  

Además, (Salinas Arreortua, 2016) , en su revista titulada “Transformación de los 

mercados de abastos de Madrid , de espacios de consumo a espacios de esparcimiento”, 

nos afirma que los cambios que experimentan los mercados en Madrid se deben al 

desarrollo de gentrificación comercial se entiende como proceso de transformación 

mercantil con la finalidad de satisfacer a la población de mayor poder de adquisición en 

desplazamiento de actividades comerciales, tanto para el comerciante y la oferta de 

productos, dirigida por los nuevos usuarios. De esta manera se propone un modelo de 

mercado que abastezca las necesidades alimenticias y nuevos espacios de interacción e 

integración de esparcimiento y entretenimiento en su infraestructura. Dicha 

transformación se debe al deterioro del estado físico que presentan los mercados 

tradicionales, así como el desorden en la comercialización de su venta y compra de 

producto. Convirtiéndose en alternativa de solución a las trasformaciones futuras de los 

mercados tradicionales, según el autor presenta dos casos de estudio: “San Antón”, es un 

centro de abasto que ha sido transformado por espacios de Gourmet y servicios de 

restaurante, también “Los Mostenses”, es un mercado que presenta infraestructura de 

modernización, donde se ha implementado espacios recreativos y de ocio, dejando de 

lado lo convencional. 
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Conforme al marco análogos, se busca como modelo arquitectónico que enriquezca y 

aporte a nuestro proyecto se ha estudiado factores y características de 3 proyectos 

arquitectónicos de tesis, dos nacionales ubicadas en Perú en las ciudades de Lambayeque 

y Huánuco, el primer caso es el nuevo mercado de Túcume en Lambayeque, el segundo 

es el nuevo mercado en la ciudad de Huánuco, el tercer proyecto es internacional está 

ubicado en Ecuador, según el caso mercado Copacabana y revitalización del espacio 

público. Se ha logrado analizar los aportes contextuales, bioclimático, formales y 

funcionales, cabe mencionar que los proyectos han tenido como principal protagonista al 

comercio informal, nuevos formatos comerciales y la recuperación del espacio público. 

De este modo, se presenta casos similares de la investigación en los cuadros síntesis de 

casos estudiados: 
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Tabla 04: Cuadro Síntesis de Caso Análogo 01 - Reubicación del mercado de abasto en Túcume. 

CUADRO SÍNTESIS DE CASOS ESTUDIADOS 

CASO N°: 01 
“REUBICACIÓN DEL MERCADO DE ABASTO PARA EL MEJORAMIENTO DEL SERVICIO DE 

ABASTECIMIENTO A LOS POBLADORES DEL DISTRITO DE TÚCUME” 

Datos Generales 

Ubicación: Lambayeque – Perú Proyectista: Jaime García, Lourdes Beatriz Año de presentación: 2021 

Resumen: Debido al comercio informal, la infraestructura del mercado existente se ha visto perjudicado y en mayor riesgo de deterioro en el espacio público; 

por ello, su principal objetivo es reubicar al comerciante a un nuevo centro de abastos que brinde un mejoramiento de imagen física, confort y seguridad. 

Asimismo, concientizar y capacitar al comerciante el adecuado uso del espacio público. 

Análisis Contextual Conclusiones 

Emplazamiento Morfología del Terreno 

El proyectista estudio cada cualidad que 

ofrece la zona, consideró el carácter 

arqueológico y su topografía para que el 

diseño se vea armónico y atractivo con el 

entorno. 

La parcela está ubicada 

entre la ca. Asunción, 

ca. 6 y 7. 

Cuenta con 19 914 m2, 

teniendo su forma 

rectangular con una 

topografía semiplana 

presentando 

desniveles. 

Análisis Vial Relación con el Entorno Aporte 

Su acceso principal de la 

propuesta se ubica 

frente a las vías 

principales y/o 

conectoras, asimismo; 

estas conectan con el eje 

vial que abarca toda la 

ciudad. 

El terreno está rodeado 

de viviendas comercio 

y residenciales entre 

otros, también; colinda 

con un complejo 

arqueológico del lugar. 

Se tiene que considerar para el ingreso al 

mercado cada vía que presenta la zona 

respectando el tramando reticular para 

evitar aglomeramientos, a su vez; 

respetar la tipología del entorno 

volviendo al nuevo centro de abasto un 

lugar atractivo y con identidad ya que 

predomina el turismo teniendo el 

proyecto mayor acogido por el visitante. 
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Análisis Bioclimáticos Conclusiones 

Clima Asolamiento 

Al mantenerse durante el año un clima 

caluroso, el diseño y colocación de los 

volúmenes permite que se aproveche 

mejor la climatización del lugar y 

mantener cada volumetría fresco y 

ventilado. 

Túcume – Perú mantiene un clima árido (cálida a 

caliente) durante el año con una temperatura media 

anual de 23° y precipitación de 16 mm. 
La propuesta 

volumétrica se 

encuentra posicionada 

de tal forma que el 

asolamiento comienza 

desde la parte posterior 

hasta la fachada 

principal. 

Vientos Orientación Aportes 

El viento en gran medición depende de la 

topografía local. La dirección de vientos tiene un 

recorrido de 12 km/h con dirección de sur -oeste a 

Nor-Este. 
Para el mejor 

aprovechamiento de 

luz natural y flujo de 

los vientos se ubicaron 

los ingresos al centro 

de abasto de este a 

oeste. 

El proyecto debe desarrollar una 

volumetría adecuada respectando la 

velocidad y dirección de los vientos, 

teniendo en cuenta también el 

asolamiento para que así cada espacio 

que se encuentre dentro de la 

distribución no sea vea perjudicado en 

los tiempos del clima calurosos. 
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Análisis Formal Conclusiones 

Ideograma Conceptual Principios Formales 

El proyecto busca que cada volumen 

proyectado tanto en forma, estética y 

material complemente con el entorno, a 

pesar de los pilares en V con una altura 

mayor a la edificación, permite igual que 

se visualice armónico, llamativo y 

atractivo para los visitantes.  

La idea del proyecto es mantener la identidad 

cultural del distrito, además su estética empleada 

fomenta potenciar el turismo y conseguir la 

aceptación del usuario. 

Compuesta por volúmenes rectangulares, que a través de ejes 

longitudinales empleadas con estructuras metálicas crean una 

composición y circulación agradable. 

Características de la forma Materialidad Aportes 

La forma de la edificación mantiene una relación 

con su contexto para evitar impactos visuales, 

además; utilizan elementos estructurales en forme 

de V como cobertura. 

Dentro del proyecto se empleó 2 tipos de materiales, siendo el 

concreto el material más sobresaliente para las formas 

volumétricas y el metal para las cubiertas y detalles. 
Los bloques que se diseñan en cada 

propuesta deben ser independientes y 

tener relación directa con la trama urbana 

para desarrollar una arquitectura más 

agradable e identificativa, asimismo; los 

materiales deben tener conexión con el 

cultural arqueológico para que el sector 

no pierda su identidad. 
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Análisis funcional Conclusiones 

Zonificación Organigramas 

La zonificación permitió la ubicación 

correcta de cada bloque según el orden 

de necesidades que requiere el usuario, 

por otro lado; la circulación horizontal y 

vertical permitió que se tenga una mejor 

visualización, también un recorrido 

organizado y rápido hacia los puestos de 

ventas. 

El proyecto consta de 2 

niveles donde se 

caracteriza por 

presentar 5 zonas. 

Las zonas empleadas 

son: zona pública, 

administrativa, 

comercial, servicios y 

servicios generales. 

Programa arquitectónico Aportes 

El diseño presenta los siguientes ambientes: 

administración, conexión urbana y 

estacionamiento, área húmeda, semi húmeda y 

seca, frigoríficos, depósito y almacén, limpieza, 

seguridad, ss.hh, área de descarga, área de servicios 

y área de desperdicios. 

La distribución deberá partir desde un 

eje principal que distribuya a las 3 zonas 

principales: húmeda, semihúmeda y seca 

y también a las zonas secundarias, para 

mantener el orden de ingreso/salida debe 

emplearse las zonas de administración y 

servicios generales que permitan al 

consumidor y vendedor mantenerse en 

un ambiente seguro y con un control 

adecuado, asimismo, se debería 

considerar el espacio con mobiliarios 

apropiado para cada zona. 
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Tabla 05: Cuadro Síntesis de Caso Análogo 02 – Inclusión de los espacios lúdicos en los mercados minoristas de la Ciudad de Huánuco. 

CUADRO SÍNTESIS DE CASOS ESTDIADOS 

CASO N°:02 “INCLUSIÓN DE ESPACIOS LÚDICOS EN LOS MERCADOS MINORISTAS DE LA CIUDAD DE HUÁNUCO” 

Datos Generales 

Ubicación: Huánuco – Perú Proyectista: Kahalid Jacinto Evangelista Espinoza    Año de Presentación:   2018 

Resumen: Los mercados de abastos se encuentran estancados en el proceso de la transformación, esto se ve reflejado en su estructura de estado deterioro 

físico y crítico, también en los aspectos arquitectónicos, función y estilo a lo tradicional. Es por ello que se propone la transformación a nuevos formatos 

comerciales de vanguardia teniendo en cuenta las costumbres y preferencias del consumidor, con ayuda de la integración de espacios lúdicos generando 

ámbitos de entretenimiento y descanso activo para toda persona que recurre a realizar sus compras. 

Análisis contextual Conclusiones 

Emplazamiento Morfología del terreno 

Los requerimientos necesarios son 

adecuados y de optima configuración en 

los espacios de la infraestructura 

arquitectónica, lo cual está orientado al 

beneficio del usuario, para contribuir a 

la revitalización de los mercados 

tradicionales. 

El proyecto se encuentra 

en el terreno actual del 

Mercado Modelo, está 

rodeada por cuatro vías, 

que son: 

Jr. Huallayco 

Jr. San Martin 

Jr. Huánuco 

Jr. Ayacucho 

Tiene una forma 

geométrica regular 

cuadrada, cuenta con un 

área de 13 188 m2, con 

topografía es plana no 

posee pendiente. 

Análisis Vial Relación con el Entorno Aportes 

Sus accesos son 

factibles a cada punto de 

la ciudad, debido que se 

encuentran conectadas a 

sus vías principales, por 

esa razón, es accesible a 

los demás distritos 

colindantes. 

El terreno se encuentra en 

una zona comercial 

especializada, además está 

rodeado de viviendas, 

centros educativos, 

recreación publica y otros 

usos 

Se tiene que tomar en cuenta que el 

terreno debe tener vías a los 4 lados que 

facilite el acceso peatonal, vehicular y 

de carga pesada manteniendo un orden 

urbano, también considerar su entorno 

respetando su uso actual para la 

integración de un nuevo mercado con 

formatos comerciales innovadores. 
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Análisis Bioclimáticos Conclusiones: 

Clima Asolamiento 

La propuesta se diseñó de acuerdo al 

tipo climático y variaciones en el 

transcurso del año, logra tener 

ambientes de mejor acondicionamiento 

natural para el bienestar de las personas 

que acuden al realizar sus compras. 

El clima que presenta es templado y seco durante el año 

con una variación de temperatura 13.79 – 26.28 °C, 

además tiene precipitaciones pluviales de baja densidad 

a un 406 mm. 

Se caracterizan por el 

aspecto solar en todo el 

año, debido a su geometría 

situada. Además, el sol 

recorre del este a oeste 

empezando desde la 

fachada principal hasta la 

parte posterior, muestra 

variaciones durante las 

estaciones. 

Vientos Orientación Aportes: 

En relación a los vientos 

depende de la topografía 

del lugar, asimismo 

tiene velocidades que 

varía entre 2 a 8 m/s, por 

ello la dirección en los 

vientos se trasladan del 

Norte – Oeste al Sur – 

Este a lo largo del año. 

La posición del proyecto se 

beneficia a través de la luz 

natural y adecuada 

ventilación para los 

espacios arquitectónicos, 

de igual modo se toma en 

cuenta tres accesos 

principales: por la esquina 

orientados al Norte-Este y 

Sur -Este, donde sus 

accesos secundarios se 

encuentran: Norte-Oeste y 

Sur-Oeste. 

Se debe considerar en la ubicación del 

equipamiento, mediante el 

direccionamiento de los vientos y 

asolamiento en los espacios que están 

dentro de la propuesta arquitectónica, 

logra aprovechar el acondicionamiento 

natural para así tener un ambiente 

cómodo y saludable. 
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Análisis Formal   Conclusiones 

Ideograma Conceptual Principios Formales  

Proponer mercados con inclusión de 

espacios de entretenimiento, mediante 

descanso activo, juegos, espectáculos, 

entre otros, también fusionar los 

espacios tradicionales con nuevos 

formatos comerciales, logrando la 

competitividad en estos equipamientos y 

devolviendo el protagonismo a través de 

la integración social y cultural. 

 

 

El concepto principal 

del mercado es incluir 

los espacios lúdicos  

espacios lúdicos, como 

nuevos formatos 

innovadores para la 

infraestructura, además 

debe ser un espacio de 

integración social 

 

 

 

 

 

 

Con su forma se ve 

reflejado los cuatro bloques 

que conforman el mercado 

demostrando la unión y la 

cohesión en su propuesta 

arquitectónica  

, asimismo representa un 

punto de encuentro para las 

personas. 

 

Características de la forma Materialidad Aportes 

 

Su volumetría son cubos que se integran por 

intersecciones con lados contiguos, se caracteriza su 

forma por tener asimetría, jerarquía, proporción y 

modulación. También resaltan los bloques por medio de 

adiciones y sustracciones logrando la transformación 

estética en la volumetría general 

 

El uso material como el concreto en las formas 

volumétricas con revestimiento blanco y gris oscuro, 

además utilizan las teatinas y celosías para la iluminación 

y ventilación, asimismo sus estructuras de ventanas de 

perfil de acero con vidrio de colores que manifiestan los 

diversos productos y áreas lúdicas que ofrece el mercado 

 

 

Los volúmenes deben ser integrados y 

se caracteriza por tener asimetría, 

jerarquía y proporción, para desarrollar 

una arquitectura innovadora con 

inclusión social en relación con su 

contexto urbano, también los 

materiales tienen relación con su 

identidad que manifiesta diversidad de 

productos y espacios lúdicos. 
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Análisis funcional Conclusiones: 

Zonificación Organigramas 

Los puestos están ubicados de acuerdo 

a la compra del usuario y sus áreas están 

propuestas de acuerdo a los 

requerimientos de ventas. Además, la 

zonificación de acuerdo a las zonas 

comerciales se da por colores 

representativos por la diversidad de sus 

productos, por otro lado, presenta una 

circulación vertical y horizontal con 

fácil accesibilidad a los ambientes 

agradables en su recorrido. 

La zonificación general, 

está organizada y 

distribuida de la 

siguiente manera: 

▪ Z. Puestos de Ventas

▪ Z. Administrativa

▪ Z. Lúdica

▪ Z. Servicio

▪ Z. Complementaria

▪ Estacionamientos

Sótano -Primer nivel

Flujograma Programa arquitectónico Aportes: 

La edificación consta de 

4 niveles donde se 

caracteriza por presentar 

6 zonas estableciendo la 

zona comercial como la 

más sobresaliente 

porque tiene fácil acceso 

con las demás 

disfrutando de todas las 

áreas propuestas. 

Las áreas de los ambientes 

se realizarán por espacios 

tradicionales de 

comercialización y la 

implementación de nuevos 

espacios de 

entretenimiento y 

recreativos para la 

integración social, 

ambiental y económico. 

Tener en cuenta la distribución agrupada 

de mayor jerarquía la parte central de la 

zona de ventas como: Húmeda, Semi-

Húmeda, Seca, Áreas de confección y 

tiendas, además implementan zonas 

lúdicas como estrategia de integración 

social y zonas secundarias como: 

complementarias, administrativas, 

servicio y estacionamientos. La 

programación arquitectónica se da a 

partir de las necesidades del comerciante 

y consumidor. 
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Tabla 06: Cuadro Síntesis de Caso Análogo 03 - Diseño del Mercado Copacabana y la revitalización del espacio público en Otavalo. 

CUADRO SINTESIS DE CASOS ESTDIADOS 

CASO N°:03 
“DISEÑO DEL MERCADO COPACABANA Y LA REVITALIZACIÓN DEL ESPACIO PÚBLICO CIRCUNDANTE MEDIANTE LA 

CREACIÓN DEL EJE COMERCIAL EN EL BARRIO COPACABANA DENTRO DEL CANTÓN OTAVALO” 

Datos Generales 

Ubicación: Otavalo – Ecuador 
Proyectista: Flores Calderón, Víctor L. 

Haro Mediavilla, Edwin M. 
Año de presentación: 2018 

Resumen: El impacto comercial del Mercado logra que el comerciante se vaya instalando en los alrededores provocando desorden urbano, asimismo presentan 

factores  de riesgo como: deterioro del espacio , mala imagen, obstrucción de la circulación, contaminación ambiental- sonora ,inseguridad  y congestionamiento 

peatonal - vehicular .Por ello , proponen un nuevo mercado de abasto a través de la reubicación y la revitalización del espacio público , asimismo fomentar la 

integración dinámica con el entorno urbano para el desarrollo económico y emprendimiento de la población. 

Análisis contextual Conclusiones 

Emplazamiento Morfología del terreno Aprovechar cada beneficio de la zona ha 

permitido que se diseñe adecuadamente la 

recreación pública como parte de 

recuperación del espacio público que se 

encuentra en un estado de deterioro, 

logrando que el transeúnte mantenga un 

recorrido agradable en dirección a la nueva 

propuesta del nuevo mercado 

aprovechando las diferentes vías que 

rodean el terreno. 

Se encuentra localizado en 

un punto céntrico de la 

ciudad, entre las vías: Av. 

Atahualpa, Av. Abdón 

Calderón, Av. C. Juan 

Montalvo y Av. C 

Guayaquil. 

El terreno muestra una 

morfología predominante 

de forma regular, presenta 

una topográfica 

semiplana, por otro lado, 

las viviendas mantienen 

una altura máxima de 1 a 3 

pisos.     

Análisis Vial Relación con el Entorno Aportes 

La Av. Juan Montalvo 

maneja el eje principal 

siendo una vía rápida de la 

zona con un índice mayor de 

tránsito peatonal y vehicular. 

El predio está emplazado 

en un sector residencial 

con comercio, además 

cerca de un patrimonio 

cultural. 

Para la correcta ubicación del proyecto, se 

debe considerar las vías conectoras y ejes 

principales que bordean el terreno, 

asimismo el tipo de actividad que realizan 

en su entorno para identificar cualidades o 

características que ayuden a la propuesta a 

hacerlo más atractivo y que logre un 

impacto visual agradable para el 

consumidor y comerciante. 
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Análisis Bioclimáticos  Conclusiones: 

Clima Asolamiento 

La propuesta se adaptó al clima que se 

presenta durante el año, con la correcta 

colocación de ventanas, puertas y 

volúmenes, logrando una ventilación 

cruzada en cada nivel de piso, las 

instalaciones de puertas de ingreso en la vía 

principal logran que el usuario tenga una 

entrada más rápida debido a la magnitud del 

sol y los volúmenes están situados y 

diseñados para mantener cada área o 

espacio en un estado temperado. 

En Otavalo, normalmente en temporadas secas mantiene 

parcialmente un clima nublado con una temperatura de 

14°C, esto varía según los metros de ascenso. 

El asolamiento de Otavalo 

presenta mayor afectación 

climatológica debido a la 

magnitud solar que se da en el 

lugar, siendo el sur la más 

afectada y el este por la 

intensidad del sol que asoma 

durante el día.   

 

 

 

 

Vientos  Orientación  Aportes: 

 

El flujo de los vientos se traslada a un promedio de 

6km/h de velocidad que provienen desde el norte al sur 

en todo el año, manteniendo el lugar con una humedad 

relativa al 83%. 
El equipamiento se ubicó 

central para aprovechar en su 

totalidad el recorrido de los 

vientos, sin embargo; la 

fachada se situó en la parte 

ESTE para lograr el 

asolamiento no perjudique el 

tránsito peatonal y así 

mantener el los espacios 

frescos. 

  

 

 

 

Toda edificación tiene que tener en cuenta 

de donde parte el sol y como son el 

recorrido de los vientos del lugar, para 

lograr que cada volumen cumpla funciones 

que logren mantener un confort térmico 

agradable y conservador de cada producto 

que se venda dentro del equipamiento. 
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Análisis Formal  Conclusiones 

Ideograma Conceptual Principios Formales 

El proyectista muestra como relacionar el 

espacio público con el mercado para volver 

el lugar aún más atractivo para el 

transeúnte, a través de un espacio de 

entretenimiento que conecta con el mercado 

y este te recibe con una edificación 

llamativa por el tipo de infraestructura 

empleada, logrando que haya mayor 

circulación peatonal y vehicular para 

mantener la misma acogida del consumidor 

dentro del mercado.   

Busca fomentar la inclusión 

del nuevo mercado y sus 

alrededores, creando una 

alameda de recreación 

pública que conecte con el 

equipamiento y a través de 

ello busque el bienestar de la 

población. 

La volumetría se adapta a 

los ejes de circulación 

creando una arquitectura 

moderna sin perder la 

identidad del lugar, 

además mantiene la altura 

máxima volviéndolo un 

bloque simétrico a su 

entorno. 

Características de la forma Materialidad Aportes 

El bloque central permitió generar un punto de encuentro, 

sustrayendo parte de ello para generar diferentes alturas 

de volúmenes y también logra permitir un eje de 

circulación tanto vertical como horizontal en la 

propuesta. 

La utilización de materiales como el vidrio, a través de 

muro cortinas, permite apreciar una arquitectura moderna 

y visualizar los espacios internos que tiene el 

equipamiento para mayor agrado del usuario. El concreto 

se utilizó para un proceso estructural y volumétrico. 

Para lograr conservar el estado del espacio 

público, se deben emplear mobiliarios 

adecuado, circulaciones angostas que eviten 

que el comercio ambulatorio se sitúe dentro 

de ello, asimismo; para el equipamiento se 

debe usar formas, alturas y materiales que 

vuelvan una arquitectura moderna sin 

perder la identidad que presenta el entorno 

para lograr un mercado atrayente. 
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Análisis funcional Conclusiones: 

Zonificación Organigramas 

La organización funcional del equipamiento 

se da a partir de un punto de encuentro, que 

distribuye a las distintas zonas a través de 

un eje vertical con mayor jerarquía, 

logrando trasladarse con facilidad con 

espacios amplios de circulación. También 

presentan espacios dinámicos atractivos con 

múltiples actividades para que el usuario 

tenga una estadía agradable y recreativa. 

La zonificación abarca desde un eje lineal que distribuye 

a las 7 zonas del mercado, el cual consta de 3 pisos y en 

cada uno de ellas se encuentra los productos según los 

requerimientos del consumidor. 

El primer nivel es el más importante, porque abarca los 

productos de primera necesidad, rematando el diseño en 

un patio de comida para que así logren los demás niveles 

de pisos visualizar sus productos y el comerciante pueda 

tener un traslado agradable.  

Flujograma Programa arquitectónico Aportes: 

El tesista a través del 

flujograma muestra las 

conexiones directas que hay 

entre cada bloque, además 

emplea circulaciones 

secundarias para los espacios 

que tienen una relación 

indirecta dentro del diseño.  

La programación se 

realizó desde las áreas 

principales hasta las 

secundarias para una 

correcta distribución de 

cada zona y un buen 

manejo de control del 

equipamiento. 

Se debe considerar la ubicación de las zonas 

de primera necesidad, que son: Húmeda, 

Semihúmeda y Seca en el primer nivel ya 

que son las más requeridas por el 

consumidor y deben ser de fácil acceso. 

Asimismo, implementar espacios 

dinámicos de integración con el entorno 

urbano como estrategia de venta, También 

tenemos las zonas secundarias como: 

complementarias, administrativas, servicios 

generales y estacionamientos que sirve para 

tener un control general de la propuesta 

arquitectónica. 

° Z. ESTACIONAMIENTO 

° Z. HUMEDA 

° Z. SEMI HUMEDA 

° Z. SECA 

° Z. TEXTIL 

° Z. ADMINISTRATIVA Y 

SERVICIOS  

° Z. PATIO DE COMIDA 
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Además, se presenta el cuadro de matriz comparativa de aportes analizados: 

Tabla 07: Matriz comparativa de aportes de casos estudiados. 

MATRIZ COMPARATIVA DE APORTES DE CASOS 

A
n

á
li

si
s 

C
o
n

te
x
tu

a
l 

CASO 01: CASO 02: CASO 03: 

Se considera para el ingreso 

al mercado cada vía que 

presenta la zona 

respectando el tramando 

reticular para evitar 

aglomeramientos, a su vez; 

respetar la tipología del 

entorno volviendo al nuevo 

centro de abasto un lugar 

atractivo y con identidad, a 

su vez predomina el turismo 

teniendo el proyecto mayor 

acogido. 

Se toma en cuenta que el 

terreno debe tener vías a los 

4 lados que facilite el 

acceso peatonal, vehicular 

y de carga pesada 

manteniendo un orden 

urbano, también considerar 

su entorno respetando su 

uso actual para la 

integración de un nuevo 

mercado con formatos 

comerciales innovadores. 

Para la correcta ubicación 

del proyecto, se debe 

considerar las vías 

conectoras y ejes 

principales que bordean el 

terreno, asimismo el tipo de 

actividad que realizan en su 

entorno para identificar 

cualidades o características 

que ayuden a la propuesta a 

hacerlo más atractivo y que 

logre un impacto visual 

agradable para el 

consumidor y comerciante. 

A
n

á
li

si
s 

b
io

cl
im

á
ti

co
s 

El proyecto debe desarrollar 

una volumetría adecuada 

respectando la velocidad y 

dirección de los vientos, 

teniendo en cuenta también 

el asolamiento para que así 

cada espacio que se 

encuentre dentro de la 

distribución no sea vea 

perjudicado en los tiempos 

del clima calurosos. 

Se considera la ubicación 

de la propuesta orientada a 

la dirección de los vientos y 

asolamiento para que los 

espacios que estén dentro 

del equipamiento urbano 

tengan aprovechamiento 

del acondicionamiento 

natural, logrando que el 

ambiente cómodo y 

saludable. 

Toda edificación tiene que 

tener en cuenta de donde 

parte el sol y como son el 

recorrido de los vientos del 

lugar, para lograr que cada 

volumen cumpla funciones 

que logren mantener un 

confort térmico agradable y 

conservador de cada 

producto que se venda 

dentro del equipamiento. 

A
n

á
li

si
s 

fo
rm

a
l 

Los bloques que se diseñan 

en cada propuesta deben ser 

independientes y tener 

relación directa con la trama 

urbana para desarrollar una 

arquitectura más agradable 

e identificativa, asimismo; 

los materiales deben tener 

conexión con el cultural 

arqueológico para que el 

sector no pierda su 

identidad. 

Los volúmenes deben ser 

integrados y se caracteriza 

por tener asimetría, 

jerarquía y proporción, 

para desarrollar una 

arquitectura innovadora 

con inclusión social en 

relación con su contexto 

urbano, también los 

materiales tienen relación 

con su identidad que 

manifiesta diversidad. 

Para lograr conservar el 

estado del espacio público, 

se deben emplear 

mobiliarios adecuado, 

circulaciones angostas que 

eviten que el comercio 

ambulatorio se sitúe dentro 

de ello, asimismo; para el 

equipamiento se debe usar 

formas, alturas y materiales 

que vuelvan una 

arquitectura moderna sin 

perder la identidad. 
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A
n

á
li

si
s 

fu
n

ci
o
n

a
l 

La distribución deberá 

partir desde un eje principal 

que distribuya a las 3 zonas 

principales: húmeda, 

semihúmeda y seca, 

también a las zonas 

secundarias, para mantener 

el orden de ingreso/salida 

debe emplearse las zonas de 

administración y servicios 

generales que permitan al 

consumidor y vendedor 

mantenerse en un ambiente 

seguro y con un control 

adecuado. 

Tener en cuenta la 

distribución agrupada de 

mayor jerarquía la parte 

central de la zona de ventas 

como: Húmeda, Semi-

Húmeda, Seca, Áreas de 

confección y tiendas, 

además implementan zonas 

lúdicas como estrategia de 

integración social y zonas 

secundarias para un mejor 

control como: 

complementarias, 

administrativas, servicio y 

estacionamientos. 

Se considera la ubicación 

de las zonas de primera 

necesidad: Húmeda, 

Semihúmeda y Seca en el 

primer nivel, ya que son las 

requeridas por el 

consumidor y de fácil 

acceso. Asimismo, 

implementar espacios 

dinámicos de integración 

con el entorno urbano 

como estrategia de venta, y 

las zonas secundarias 

como: complementarias, 

administrativas, servicios 

generales y 

estacionamientos que sirve 

para tener un buen manejo 

general. 
Nota: Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo, 2023. 

También, presentamos tres teorías relacionadas al tema, que son de aporte fundamental 

para la investigación, que son: Las ventanas rotas, Acupuntura urbana y Edificios 

inteligentes. 

En primer lugar, el autor (Palomares, 2020), en su investigación “La teoría de las 

ventanas rotas y el deterioro del espacio público”, manifiestan que la infracción tiende 

a realizarse continuamente en lugares que se encuentran en un estado de deterioro 

ocasionando desorden urbano ,mala imagen, inseguridad  y abandono del espacio, 

asimismo desencadena el desarrollo de otras actividades ilegales , por lo que considera 

tomar acciones efectivas a los problemas que se presentan en las zonas afectadas 

erradicando a través de la revitalización y recuperación del espacio. 

“Si la ventana rota se deja sin restaurar, las personas determinarán que el lugar no es 

importante y no hay quien lo cuide. Por lo tanto, se destrozarán más ventanas y la 

percepción de descontrol se contagiará de las edificaciones a su exterior, mandando la 

señal que no hay autoridad, adueñándose del espacio.” 

Asimismo, (Torres, 2018), refiere que el comercio informal trae un impacto negativo en 

la sociedad ocasionando el deterioro físico y desorden urbano en el espacio público, por 

ello genera la apropiación de las calles, parques, plazas, veredas y berma central 

desarrollando actividades comerciales ilegales, por otro lado, generan delincuencia, 

contaminación visual e invasión de impuestos. Por lo tanto, (Gladwel, 2021), en su libro 
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“Punto clave” determina que las personas son más sensibles con su entorno, por lo que 

mantiene al espacio en condiciones impecables y conforman elementos adecuados para 

mejorar la convivencia en la población evitando actos fuera de ley. De esta manera (Tello, 

2017), nos señala que el tratamiento de revitalización en el espacio es un método para la 

transformación peculiares físicas, sociales y económicas que permitan mejorar las 

condiciones urbanas sostenibles de la ciudad. Como conclusión, las ventanas rotas hacen 

referencia a los delitos que se dan en las zonas que están en abandono, descuido e 

inseguro, tomando permanencia del espacio en la cual desarrollan acciones ilegales por 

parte del comercio informal provocando el desorden urbano, entre ellos: mala imagen, 

higiene publica, ruidos molestosos, obstrucción de la circulación, delincuencia, invasión 

de impuestos y competencia desleal, por ello se genera el deterioro en el espacio. En vista 

de ello, se tiene que rescatar las zonas públicas a través de planificaciones empleando 

procesos sociales, físicos y económicos esto va permitir cambiar su paisaje en las calles, 

mejorando su habitabilidad, imagen urbana y su uso de suelo. 

En segundo lugar, el autor (De oliveira Lima, 2020), refiere “Acupuntura Urbana” un 

método de diseño para fomentar la renovación urbana en la ciudad, sosteniendo la 

participación en los espacios públicos de modo que no necesitan ser costosos para tener 

un aspecto de renovación. También, proponen alternativas al desarrollo social formando 

un ámbito flexible para la recuperación urbana, enfocadas a regenerar los espacios 

abandonados, descuidados y en deterioro, asimismo implementar estrategias urbanas para 

consolidar la infraestructura social de un lugar.  

“Se tiene que realizar tipos de estrategias de intervención en distintas zonas, por ser de 

gran potencial y concretar la revitalización, que beneficie a toda la población creando 

nuevas energías en mejorar la calidad del entorno urbano aumentando la cohesión social 

hasta mejorar la seguridad ciudadana.” 

De igual modo  (Ramirez & Kapstein, 2016), en su investigación  “Regeneración urbana 

integrada : Proyectos de Acupuntura ”, considera tres componentes de la acupuntura 

urbana, se refiere al ámbito social, urbano y físico presentando vulnerabilidad en 

situaciones críticas de una zona, se caracterizan por los hechos: degradación del medio 

físico, fragmentación del espacio urbano, desigualdad social. Igualmente, presentan 

estrategias para fomentar la integración de los sectores segregados, aumentar la 

accesibilidad a los espacios públicos y revitalizar la configuración física del territorio para 
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prevenir diferentes riesgos. De acuerdo con (Salazar, 2019), explica las intervenciones 

como puntos estratégicos, creando espacios de uso lúdicos, áreas verdes, puntos de 

reuniones para el aporte de cultura, arte o incluso aprendizaje, a través del urbanismo 

integrado, revitalización estética e innovación en áreas completas. Como conclusión, la 

Acupuntura Urbana indica que para una intervención urbana regeneradora de los sectores 

segregados en deterioro se tiene que realizar un diseño táctico, económico, innovador y 

seguro para mejorar las condiciones en sus actividades diarias. Además , es importante 

efectuar los puntos estratégicos para reducir los peligros en la ciudad, entre ellos: lo 

social, determinar las necesidades y el trabajo participativo de la comunidad para generar 

nuevas alternativas de solución, también lo físico, identificar los riesgos por el abandono 

expuestos al aire libre, que son: deterioro estético urbano  , contaminación, obstrucción 

de la circulación   y fenómenos naturales, de esta manera busca erradicar estos factores 

de riesgo  .Por último , lo urbano , se enfocara  en el tratamiento de revitalización urbana 

mediante espacios innovadores ,lúdicos , recreativos  y áreas verdes  que   fomenten la 

integración sin perder su identidad cultural, para potenciar el desarrollo económico, social 

y ambiental del lugar. 

Finalmente , los investigadores (Ghaffarianhoseini et al., 2016), señalan en su artículo 

que los “Edificios inteligentes” se caracterizan por su innovación tecnológicas en su 

infraestructura que permite un sistema de gestión integrado y automatizada con el 

objetivo de realizar las tareas cotidianas de manera más fácil , segura , confortable y 

eficiente .Por lo tanto, se convierte  en un edificio más sostenible y consiente con el medio 

ambiente a través de trabajos productivos que optimicen sus cuatro elementos básicos 

:estructura , sistema , servicio y administración, también ayuda a los propietarios , 

operadores y ocupantes a tener una mejor calidad de vida ya sea en costos ,confort , 

comodidad , seguridad , flexibilidad y comercialización. De esta manera, (Cardenas, 

2019), en su investigación “Edificios Inteligentes Sostenibles”, determina cuatro criterios 

que resaltan para evaluar el rendimiento sostenible de la edificación teniendo en cuenta: 

ambientales, económicos, tecnológicos y sociales. Asimismo, según (Boza, 2017), en su 

investigación “Confort de edificaciones modernas” nos dice que las condiciones 

bioclimáticas deben tener relación con distintos aspectos Micro climáticos tanto interno 

como externo de una edificación, estas condiciones aparecen a través de 3 factores que 

establecen mejores condiciones de vida para los habitantes, siendo: salud, confort y uso 

adecuado en energía.  De igual forma, menciona que la edificación no ofrece las 
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condiciones apropiadas de confort, el espacio brindará las condiciones poco saludables, 

logrando que el usuario se instale en ambientes que disponen del confort y reduzcan los 

riesgos para su salud. Como conclusión, los autores determinan que los edificios 

inteligentes deben brindar una arquitectura de tecnología al servicio de la población, 

considerando los criterios de sostenibilidad de una edificación, siendo: criterio 

ambientales que refieren a la utilización de materiales que brinda la zona, la climatización 

del lugar y el emplazamiento para una adecuada distribución de cada espacio, por otro 

lado, el criterio económico proveen un ambiente productivo y de bajo costo logrando la 

durabilidad de la edificación. También, los criterios tecnológicos se basan en la 

inteligencia sistemática que permiten que la edificación tenga un rendimiento de control 

integrado para brindar tranquilidad a los usuarios, finalmente el criterio social, que 

considera la identidad del espacio para determinar los requerimientos dentro de la 

edificación y así integrar el contexto urbano con el aspecto visual de la población. 

En vista de ello, se determinó el marco conceptual que permitirá obtener información 

para analizar, interpretar y reforzar dicho trabajo de investigación: 

▪ CENAMA (2016), define los centros de abastos como locales cerrados, que

distribuyen a distintas poblaciones, productos de primera necesidad.

▪ UNADE (2019), señala al mercado minorista es un conjunto de módulos dedicados

a la actividad comercial con la función de vender productos al por menor o unidad.

▪ Miranda (2018), menciona que los mercados mayoristas son establecimientos que

ofrecen productos alimenticios al por mayor, abasteciendo en su mayoría a productores

mayoristas y minoristas.

▪ Pita (2017), nos dice que el desorden urbano se da por la alta concentración de

comercio informal, desarrollando áreas espontaneas en zonas desestructuras que

ocasionan el deterioro del lugar.

▪ Trivelli (2015), confirma que el comercio informal está constituido por trabajadores

que realizar actividades comerciales ilegales de forma clandestina, expuestas a

cualquier tipo de abuso.

▪ Amado (2015), afirma que el comerciante informal ambulatorio es el individuo que

realiza actividades comerciales para solventar sus gastos, en las vías, parques, plazas,

sin tener permiso, provocando malestar al transeúnte.
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▪ Reyes (2016), sostiene que la degradación del espacio público ha dejado de ser

espacios de esparcimientos y convivencia social, por la pérdida identitaria, debido a

que se encuentran afectados por el abandono y mala higiene.

▪ Orlando (2020), plantea espacios públicos es un área social y multifuncional de uso

colectivo e individual, que se aprovecha con libertar para reunirse y divertirse sin

ningún tipo de exclusividad.

▪ Sandoval (2020), describe la apropiación del espacio público que el usuario crea

interés de posición en áreas públicas, involucrando sensaciones de pertenencia,

sentimientos, vivencia, confort, valorización estética y actividades.

▪ Lydon & García (2015), determina la acupuntura urbana para revitalizar las zonas

deterioradas de una ciudad, creando diversas soluciones que desencadenan cambios de

mejora de calidad de vida.

▪ Vega (2016), define la reubicación de comercio informal como intervención de

reacomodación que logren el desarrollo urbanístico, social, económico, restableciendo

nuevas condiciones laborales para el comerciante.

▪ Chancafe (2017), manifiesta la revitalización del espacio público que la

revitalización, es el instrumento de mejora de efectos deplorables, que cambian y

recuperan la imagen urbana de un lugar.

▪ Petit (2015), señala la recuperación del espacio público como acciones rápidas, dan

la oportunidad de recuperar un espacio inseguro, abandonado, deterioro, en un lugar

seguro y favorable para su utilización.

▪ Olaya (2021), indica espacios integrados que contiene gran superficie al uso funcional

por ser un ambiente de carácter público, fácil acceso y recorrido, para abastecer gran

cantidad de personas.

▪ Deborah (2015), destaca necesidades del comercio a la necesidad del comerciante,

que nace a partir de mejorar su condición de vida, lo que conlleva a la capacidad de

producir lo necesario.

▪ FRANQUICIAEXITO (2021), refiere al centro comercial moderno a los mercados

que se dan por la actualización de modernos formatos que proporcionan al usuario una

experiencia distinta.

▪ Corredor & Giraldo (2015), agrega que los edificios inteligentes están conectados con

un sistema tecnológico, destinado a la automatización, que incluye aspectos de diseño,

flexibilidad, telecomunicaciones.
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▪ Correa (2018), establecen edificios inteligentes sostenibles a un diseño con 

parámetros de cuidados y ahorro de energía, con la finalidad de implementar espacios 

saludables y de confort que mantienen el ciclo de vida del edificio. 

▪ Portillo (2019), menciona nuevos formatos comerciales orientados a los servicios y 

diseños innovadores, aplicando la oferta del ocio, espacios de interacción y recreación, 

como uso de exclusividad.  

▪ Zambrano , Ruales, & Acevedo (2016), definen espacios lúdicos a las áreas 

arquitectónicas que desarrollan espacios de esparcimiento y relajación, vinculando 

experiencias recreativas y actividades de aprendizaje. 

▪ Evangelista (2018), Da a conocer al espacio de descanso activo que tiene la finalidad 

de realizar actividades físicas en distintas intensidades, subdividiéndose en espacio 

para caminar, sentarse o estar de pie. 

En esta investigación se toma en cuenta el marco normativo que expone los dictamen y 

requisitos constituidos por el RNE, consideramos los siguientes capítulos: 

Según, la Norma A.10 “Condiciones Generales de diseño”, establecen aspectos 

generales, estatutos edificatorios, correspondencia de la edificación con el entorno, 

relación entre ambientes, circulaciones verticales y horizontales, acondicionamiento de 

los espacios, ductos, aforo de habitantes, servicios sanitarios y estacionamientos. 

(Resolución Ministerial N.º 191-2021-Vivienda) 

De acuerdo con la Norma A.11 “Criterios y Condiciones para la evaluación del 

impacto vial en edificaciones”, indica disposiciones generales, condiciones, contenido 

y criterios del plan de mitigación. (Resolución Ministerial N.º 017-2020-Vivienda) 

Conforme a la Norma A.70 “Comercio”, decreta características generales, condición de 

habitabilidad y funcionalidad, particularidad de componentes, dotaciones de servicios y 

requisitos de seguridad. (Resolución Ministerial N.º 061-2021-Vivienda) 

Asimismo, la Norma A.120 “Accesibilidad Universal en Edificaciones”, constituye 

detalles generales, requisitos generales de accesibilidad y funcionalidad, condiciones 

específicas, requisitos de accesibilidad en edificaciones, seguridad y señalizaciones de 

accesibilidad universal (Resolución Ministerial N.º 075-2023-Vivienda) 
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Finalmente, con la Norma A.130 “Requisitos de Seguridad”, determina sistema de 

evacuación, señalización, barreras contra el fuego, sistemas detención y alarma de 

incendios, comercio, equipos y materiales con sistemas de agua contra incendio, 

incorporación de almacenes y centros de diversión. (Resolución Ministerial N.º 011-

2006-Vivienda) 
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III. METODOLOGÍA

3.1 Tipo y diseño de investigación 

De acuerdo a su enfoque se ha establecido una investigación cualitativa estudiando lo 

que sucede en la realidad de su contexto natural, exponiendo los fenómenos de las 

personas implicadas como la apropiación del comercio en el espacio público del Mercado 

la Hermelinda, teniendo un desarrollo panorámico de los participantes en su ambiente 

natural, interpretar múltiples realidades subjetivas y análisis de datos consolidados. 

(Hernandez Sampieri & Mendoza, 2018) 

Con relación al tipo de investigación se realizó el método exploratorio, con la finalidad 

de conocer la apariencia de situaciones o problemas que no se han reconocidos, también 

nos ha servido para incrementar el grado de familiaridad con el fenómeno, analizando los 

comportamientos cruciales y estableciendo bases más profundas para la investigación. 

Como punto de vista descriptivo, se puntualizó el estado y comportamiento de las 

variables sin modificar su aspecto, asimismo conocer la realidad de la mejor manera, 

teniendo en cuenta las características de la muestra, observar la evolución de los datos y 

comparar datos obtenidos por diferentes grupos de participantes. (Arias, 2016) 

Conforme al diseño del estudio es de carácter no experimental, ya que no hubo 

manipulación de variables solamente se visualizaron los fenómenos en su entorno natural 

para luego ser analizados, mediante estrategias de estudio de recopilación e interpretación 

de los datos obtenido para la determinación del diseño en la propuesta. (Álvarez, 2020) 
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Asimismo, para establecer las características de situaciones externas, tal como aspectos 

vinculados con el contexto, se desarrollaron elementos: encuesta, entrevistas, fichas de 

observación y recolección de datos, se ha tomado en cuenta la zona de intervención que 

es el mercado “La Hermelinda”. Por ello, se encontró un total aproximado de 1250 

comerciantes informales en las Av. Los Laureles y Av. Progreso que realizan ventas de 

primera necesidad en el espacio público ocasionando factores de riesgos, por esta razón 

se obtuvo como resultado una muestra de 84 comerciantes con un muestreo aleatorio 

simple como estudio de investigación. (Anexo 02) 

3.2 Categorías, subcategorías y matriz de categorización 

Nuestro argumento de análisis se clasificó por las variables de estudio: 

Se consideró como variable dependiente “Recuperar el espacio público”, teniendo en 

cuenta estrategias que permitan revitalizar las áreas públicas que se encuentran en 

abandono y deterioro, presentando varios factores críticos por la apropiación del comercio 

informal, por ello se presentó dimensiones de categorías de análisis  para la solución de 

la problemática en donde se mostró dentro de la subcategorización los indicadores que 

ayudaron a medir , controlar y mejorar el plan de acción durante su desarrollo.(Tabla 08) 

También , se presentó como variable independiente “Nuevos formatos comerciales”, 

permitiendo mejorar las infraestructuras comerciales en la actualidad a través de enfoques 

modernos como solución a los problemas que padecen los mercados debido a las 

actividades informales, por eso se propuso crear un centro de abasto con mejores 

condiciones de ventas e integración social, por intermedio de categorías establecidas para  

la propuesta  arquitectónica  con visión innovadora por medio de indicadores que 

contribuirán a la realización del plan estratégico del diseño con aspectos tecnológicos , 

ambienta , económico y social . (Tabla 09) 

Por otro lado, se realizó la matriz de consistencia de la investigación científica, donde 

se tomó en cuenta los elementos como: medio temático, problemática, objetivo general y 

específicos, marco teórico, hipótesis proyectual, variables de la investigación y 

metodología del estudio. (Anexo 01) 
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Tabla 08: Matriz de operacionalización de la variable dependiente 

VARIABLE DEFINICIÓN 

CONCEPTUAL 

DEFINICIÓN 

OPERACIONAL 

DIMENSIONES INDICADORES ESCALA DE 

MEDICIÓN 

R
E

C
U

P
E

R
A

R
 E

L
 E

S
P

A
C

IO
 P

U
B

L
IC

O

(V
a
ri

a
b

le
 d

ep
en

d
ie

n
te

) 
 

Recuperar el espacio 

público es una 

reacción a la carencia 

del espacio y el 

equipamiento de uso 

general, de igual 

modo se toma 

estrategias o acciones 

rápidas de 

competitividad dando 

la oportunidad de 

rescatar el espacio 

inseguro, abandonado, 

deteriorado, que al ser 

intervenido presentan 

Esta variable ha sido 

operacionalizada a través 

de medidas físicas, 

sociales y urbanas, que 

nos permitió identificar 

los factores de riesgos 

ocasionados por el 

comerciante en los 

espacios públicos del 

mercado. Asimismo, 

presentaron siete 

dimensiones para 

recuperar el espacio 

público que son: reducir 

el tránsito vehicular, 

reducir la inseguridad, 

devolución del uso de 

suelo, calidad ambiental, 

accesibilidad, mejora de 

la infraestructura y 

Reducir el 

tránsito 

vehicular 

o Instalación de señalización y demarcación.

o Reductores de velocidad.

o Colocación y coordinación de semáforos.

o Reordenamiento del sistema vial.

o Implementación de carril segregado para

carga pesada.

Ordinal 

Escala de 

tipo: Likert 

Nunca 

A veces 

Casi siempre 

Siempre 

Reducir la 

inseguridad 

o Uso activo y dinámico.

o Sensibilización del uso correcto.

o Fomentar actividades para apartar el miedo.

o Control de seguridad por las autoridades.

o Erradicar actividades indeseadas.

Devolución del 

uso de suelo 

o Tránsito peatonal y vehicular.

o Zonas de entretenimiento público.

o Dotación de áreas verdes.

o Mobiliario urbano.

o Comodidad y control con su entorno.

o Conservación de identidad urbana.

o Integración social y convivencia.

Calidad 

ambiental 

o Confort térmico y acústico.

o Confort climático y espacial

o Calidad de ecosistema urbano

o Factores Físicos-Naturales

o Factores Urbano-Arquitectónicos

o Factores socio – culturales
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Nota: Variable dependiente e independiente, tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo, 2023 

mejores condiciones 

en los aspectos físicos 

y sociales que 

permiten el uso y 

disfrute de la 

localidad, para un 

lugar seguro de 

convivencia sana. 

(Fernández Santos, 

2020) 

reubicación de 

actividades informales, lo 

que permitirá establecer 

estrategias que influyan 

para contribuir un nuevo 

centro de abasto 

orientado a nuevos 

formatos comerciales 

para recuperar el espacio 

público en la Hermelinda 

-Trujillo 2023.

Accesibilidad o Movilidad limitada

o Facilidad de acceso peatonal y vehicular

o Reparación de aceras y calzadas

o Accesibilidad universal

o Soporte de infraestructura urbana

o Parámetros establecidos

Mejora de la 

Infraestructura 

o Obras de mejoramiento y rehabilitación

o Adecuado sistema de iluminación

o Gestión de limpieza publica

o Mantenimiento de parques y jardines

o Sistemas de adaptabilidad y flexibilidad

o Facilitar espacios de recreación y bienestar

social

o Potenciar el valor ecológico cultural

Reubicación de 

actividades 

informales 

o Trabajo participativo del comerciante

o Cooperación integral de entidades.

o Grupo de asociaciones que faciliten el

funcionamiento.

o Revitalización del espacio para fortalecer a

la sociedad.

o Alternativas de superficie

o Nuevo equipamiento urbano

o Reactivación de económica local
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Tabla 09: Matriz de operacionalización de la variable independiente 

VARIABLE DEFINICIÓN 

CONCEPTUAL 

DEFINICIÓN 

OPERACIONAL 

DIMENSIONES INDICADORES ESCALA DE 

MEDICIÓN 

N
U

E
V

O
S

 F
O

R
M

A
T

O
S

 C
O

M
E

R
C

IA
L

E
S

  
  
  
 

(V
a
ri

a
b

le
 i

n
d

ep
en

d
ie

n
te

) 
 

Nuevos formatos 

comerciales , están 

orientados a servicios 

y diseños innovadores 

de centros comerciales 

modernos donde 

aplican oferta del ocio 

, sistemas 

tecnológicos , 

incluyendo aspectos 

de diseño flexible y 

automatizados que se 

ve reflejado en el éxito 

que mantienen estos 

establecimientos, 

asimismo, dejan de ser 

mercados cerrados y 

Esta variable ha sido 

operacionalizada a través 

de aspectos sociales, 

económicos, ambientales 

y tecnológicos, para 

acceder a equipamientos 

modernos con mejores 

condiciones en su 

infraestructura 

rescatando la identidad 

en la comercialización. 

Asimismo, presentaron 

siete dimensiones para 

los nuevos formatos 

comerciales que son: 

zonificación 

arquitectónica, espacios 

Zonificación 

Arquitectónica 

o Zona de venta

o Zona complementaria

o Zona de espacios lúdicos y esparcimiento.

o Zona administrativa

o Zona de servicios generales

o Zona de servicios

o Zonas locales comerciales

o Zona de agencias bancarias

Ordinal 

Escala de 

tipo: Likert 

Nunca 

A veces 

Casi siempre 

Siempre 

Espacios de 

interacción social 

o Áreas de descanso.

o Áreas de entretenimiento

o Áreas recreativas

o Áreas verdes

o Espacios públicos

o Espacios de dinámicos

Innovación 

tecnológicos en 

infraestructura  

o Sistema integrado y automatizado

o Sistema de vigilancia y seguridad

o Sistema de verificación de temperatura

o Integración de sensores inteligentes

o Reduce el consumo de energía

o Optimizar el trabajo productivo

o Aspectos de diseño flexible

o Cámaras frigoríficas

Potencial de 

comercialización 

o Diversidad y calidad de productos

o Puestos identificados al tipo de venta

o Ofrecen servicios complementarios

o Atención directa al cliente
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techado, a ser 

mercados al aire libre 

con espacios de 

interacción social y 

comercial como patios 

de comida, áreas 

verdes, recreación , 

espacios lúdicos ,entre 

otros usos de 

exclusividad , creando 

coberturas de 

materiales metálicas y 

madera o techos 

tensionados.  (Portillo, 

2019) 

de interacción social, 

innovación tecnológicos 

en infraestructura, 

potencial de 

comercialización, 

estrategias de ventas, 

edificio sostenible y 

requerimientos físicos 

del entorno, lo que 

permitirá establecer 

estrategias que influyan 

para contribuir un nuevo 

centro de abasto 

orientado a nuevos 

formatos comerciales 

para recuperar el espacio 

público en la Hermelinda 

-Trujillo 2023.

o Estructuración comercial basados a la

identidad cultural.

o Ofrecen precios accesibles al comprador

o Venta de productos por mayor o menor

o Fácil acceso a los puntos de ventas.

Estrategias de 

ventas 

o Lugar de encuentro social y comercial

o Espacios de interacción para el usuario

o Tiendas anclas de comercialización

o Alameda de exhibición de productos

o Puntos de encuentro de integración

o Desarrollar campañas de marketing

o Actividades de atracción y fidelización

Edificio 

sostenible 

o Criterios ambientales

o Criterios económicos

o Criterios tecnológicos

o Criterios sociales

Requerimientos 

físicos del 

entorno 

o Espacios adecuados y sin obstáculos

o Circulación sobre ruedas

o Espacios de preámbulo

o Priorización de rampas

o Fachadas con elementos funcionales

o Cubiertas de sol y sombra para el peatón

o Mobiliario Urbano Multifuncional
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Se analizó la categoría involucrada con el contexto urbano que logró ampliar el análisis 

de la demarcación territorial donde se realizó la propuesta de un centro de abasto con 

formatos innovadores de comercialización que se localizó en el departamento La Libertad 

en la provincia de Trujillo en la urbanización “Las Palmeras” , por lo tanto en el año 2022 

presentaba una población de 1 111 300 habitantes, de este modo, la superficie se sitúa en 

una zona considerado en la actualidad una área de expansión urbana.  

Figura 8. Localización del distrito Trujillo. Tomada por Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo., 2023) 

Se tomo en cuenta los limites como: Norte: La Esperanza y El Porvenir, Sur: Moche, 

Este: Florencia de Mora, Oeste: Víctor Larco Herrera. Asimismo, el distrito de Trujillo 

mantiene una altitud media de 33 m.s.n.m con una superficie de 39.36 km2, incluso en 

los últimos años ha tenido un crecimiento poblacional para la visualización del desarrollo 

comercial, garantizando la construcción de un mercado mayorista para satisfacer y 

mantener la confianza en la población.  

A medida, se identificó el uso de suelos del distrito para el terreno de la propuesta, 

teniendo en cuenta la zonificación según el plan de desarrollo territorial de Trujillo, el 

cual muestra un área de estructuración urbana con diferentes modelos residenciales con 

distintas características que son: servicios, urbanizaciones, aspectos ambientales, 

económicos y sociales. Cabe destacar que en el sub sector A4 predomina el uso viviendas 

residenciales y espacios comerciales que se encuentran situadas en la vía principal de la 

zona, por otro lado, el predio tuvo un uso antiguo de I-1/I-2 y en su actualidad se realizó 

la modificación a un I1-R-Residencial, ya que encontramos áreas comerciales y 

equipamientos educativos en diferentes puntos, cubriendo la demanda poblacional del 

lugar.  
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Figura 9. Lineamientos al uso de suelo del distrito Trujillo. Tomado de “Plan de desarrollo territorial”, 

por la Municipalidad de Trujillo, 2020. 

Por lo tanto, en el análisis de la morfología urbana se consideró aspectos generales 

como: altura de edificaciones y perfil urbano, de acuerdo a los colindantes del sector se 

visualizó viviendas que superan los 2 a 3 niveles de piso. Además, el material 

predominante de la construcción en edificaciones es sobresaliente el ladrillo y algunas 

casas de adobe en estado de deterioro. Por ello, su población es de densidad media ya que 

el sector se encontró en constante desarrollo, igualmente mantiene su forma urbana 

definida y regular con una trama radial concéntrica influenciado por las vías importantes 

para obtener un recorrido por toda la ciudad.  

Finalmente, su estructura urbana nace a partir de un eje comercial, donde las manzanas 

establecen su trama cuadricular incluyendo viviendas, equipamientos y espacios de 

recreación pública. 
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Es preciso señalar que el sistema vial está organizado a través de vías de articulación 

regional que permiten tener accesos de entrada y salida por el norte, sur y este de la 

ciudad, sin tener que ingresar a las áreas urbanas, por eso la ubicación del terreno para el 

nuevo equipamiento se situó en la vía articuladora logrando que el flujo del transporte 

pesado esté libre de congestionamiento vehicular, además cuenta con un circuito de 

articulación metropolitana para que las vías integren los distritos o sectores facilitando la 

conectividad y movilidad urbana con el equipamiento y así tener acceso de transporte 

liviano o semi pesados. 

Figura 10. Sistema vial del sub sector A4. Tomada de “Plan de desarrollo territorial”, por la Municipalidad 

de Trujillo, 2020. 

Conforme al plan de desarrollo urbano de Trujillo, se identificó los equipamientos de 

comercio siendo cuatro mercados que se localizan en sectores lejanos a la propuesta, por 

ello, PLANDET determinó un lugar para la proyección de un nuevo mercado mayorista 

que permite abastecer al sector de expansión ya que se encuentra con déficit de ventas de 

productos de primer necesidad, mediante ello, el terreno cumple con los requerimientos 

para bienes de consumo directo al por menor y mayor, el cual pueden ser administrados 

por entidades públicas o privadas.  

También en su entorno encontramos otros equipamientos como colegios, iglesias, museos 

y centros comerciales, estas estructuras son esenciales para una nueva habilitación que 

satisfaga las necesidades de la población.  
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Figura 11. Listado de proyectos prioritarios de inversión metropolitana. Tomada de “Plan de desarrollo 

territorial”, por la Municipalidad de Trujillo, 2020. 

Con respecto a la categoría del contexto medio ambiental, el tipo de clima según 

servicio nacional de estereológico e hidrografía, menciona que Trujillo manifiesta un 

clima templado y seco siendo subtropical desértico y húmedo, normalmente con una 

temperatura medio anual de 19°C que llegan hasta los 32°C en épocas de verano y bajan 

hasta las 13°C en tiempos de invierno. Además, sus vientos viajan del Sur -Oeste hacia 

Norte-Este, con una velocidad de 18 km/h, debido a ello presento lloviznas ligeras y 

densas neblinas con una precipitación inferiores a 50 o 20 mm por temporadas, la gran 

mayoría del año no suele llover. 

Figura 12. Recorridos de vientos y asolamiento. Tomada de “meteogram y meteoblue weather”, 2023. 



43 

Por ello, en los aspectos bioclimáticos se observó que las edificaciones construidas en el 

sector no presentan una tipología de vivienda que logre aprovechar los recursos naturales 

que son la energía solar, recorrido de los vientos y la vegetación, así ayudar a reducir el 

consumo de energía artificial. Sin embargo, se tomó en cuenta para el equipamiento la 

salida y puesta de sol, donde frecuentemente el sol sale a partir de las 6:00 a.m y oscurece 

a las 18:00 p.m, es así que el volumen que se empleó dentro del perímetro obtendrá 

elementos que disminuyan el calentamiento solar y mantenga una relación con el entorno 

que favorezca al diseño, función y forma, teniendo una iluminación natural. Por último, 

se usarán componentes como vegetación en la parte sur de la volumetría aprovechando el 

recorrido de los vientos para conseguir que cada ambiente este en constante ventilación y 

se encuentren en un confort climático.  

3.3 Escenario de estudio 

Para la ubicación del terreno se ha tomado en cuenta los lineamientos de emplazamiento, 

accesibilidad, contexto urbano, forma y uso, son condiciones indispensables para el buen 

funcionamiento del equipamiento, asimismo consideramos la elección del terreno 

basados en las recomendaciones dadas por los casos análogos estudiados, igualmente 

tengan viabilidad en la propuesta arquitectónica y su perspectiva visual con su entorno. 

De esta manera, se localizó en la parte céntrica de la ciudad entre la Carretera Industrial, 

la Ca. Quevedo y con una vía en proyección al casco urbano de Trujillo, departamento la 

Libertad, sin embargo, ha servido de abastecimiento de primera necesidad a las diferentes 

áreas metropolitanas para reducir el impacto comercial y sus factores de riesgos en el 

Mercado la Hermelinda.  

Figura 13. Ubicación del terreno. Tomada de “plano de catastro urbano de Trujillo”, por Plan de 

desarrollo territorial, 2020. 

Área: 9.6 Ha 
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También, consideramos las características para el proyecto urbano como: superficie 

semiplana, disponibilidad a los servicios básicos, accesibilidad estratégica, relación con 

su contexto urbano, óptimas condiciones ambientales, zonificación del equipamiento y la 

conexión de la ciudad con el Centro de Abasto. 

De acuerdo con su topografía ha mostrado un área de expansión urbana, contando con 

un terreno semiplano y una pendiente ligera que varía de 2 metros entre 31 y 33 metros 

de altura por lo que se plasmaron dos cortes topográficos del terreno mostrando en la 

sección longitudinal A-A una pendiente de 1.5% de Sur-Oeste a Nor-Este y en la sección 

transversal B-B una pendiente de 0.6% de Nor-Oeste a Sur-Este. 

Figura 14. Plano topográfico y cortes de perfiles del terreno. Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo., 2023. 
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Por ello, realizaron un desarrollo viable del proyecto urbano arquitectónico de un edificio 

sostenible con tecnología flexible integrada, de modo que se implementó espacios de 

esparcimiento, entretenimientos y áreas verdes para la integración de las actividades 

económicas, sociales y ambientales.  

Conforme a su morfología se trata de un terreno esquinero de forma irregular tiene un 

área útil de 96 000.86 m², es área perteneciente a la Municipalidad Provincial de Trujillo, 

está destinada para un equipamiento de comercialización para una construcción de 

mercado mayorista metropolitano. Además, está ubicado en una zona industrial y 

residencial comercial, cuenta con un acceso principal como la carretera industrial y otros 

accesos secundarios en su entorno. Así también consideramos los linderos a continuación: 

▪ Por el Norte (Frente): Con la Av. Industrial entre el Tramo P5-P1, con 499.09 ml.

▪ Por el Sur (Fondo): Con la Ca. Quevedo entre el Tramo P3-P4, con 305.64 ml.

▪ Por el Este (Derecha): Con la Ca. Quevedo entre los Tramos P1-P2 y P2-P3, con 84.17

y 224.63 ml.

▪ Por el Oeste (Izquierda): Con proyección a Ca. Desconocida entre el Tramo P4-P5,

con 224.88 ml.

Figura 15. Plano perimétrico del terreno. Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo., 2023. 
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Por último, cuenta con un perímetro de 338.41 ml teniendo cinco lados entre la superficie, 

de manera que en su entorno y accesibilidad establecieron los ingresos principales y 

secundarias a la infraestructura comercial, de igual modo su forma arquitectónica con 

relación a su contexto urbano. 

Según el Plan de Desarrollo Metropolitano de Trujillo, nos da a conocer la estructura 

urbana de un sector urbanizable y área de expansión, conformando un 45% de población 

que presenta déficit de equipamiento urbano, siendo la mayoría de uso I1-R que significa 

residencial comercial e industria, asimismo se presentó un área ocupada del 32% y 13% 

no ocupada. También vemos que el predio está en subsector A4 de Área central 

metropolitana, determinando una demarcación para un equipamiento comercial. Por su 

contexto urbano se ha localizado cerca de sectores consolidados como: Vista Bella, Villa 

el Contador, Santa Rosa y el Sector Industrial, contando con los servicios básicos 

indispensables para la población. Por ello, el terreno posee agua potable, alcantarillados, 

buzones que se encuentran a una distancia de 30m reglamentarios, postes de iluminarias, 

cable y telefonía en el sector, esto permite que su infraestructura sea progresiva debido a 

la factibilidad que presenta el lugar. Además, tiene una imagen urbana en falta de 

crecimiento, no cuentan con veredas, áreas verdes, mobiliario urbano y estacionamientos, 

esto se debe porque la superficie se sitúa en área de expansión urbana. 

Figura 16. Plano sectorización urbana y equipamiento. Tomada de “Plan de desarrollo urbano 

metropolitana, por la Municipalidad de Trujillo, 2022. 
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Con relación a su entorno, se manifestó un mayor crecimiento urbano de uso residencial 

al 45% en zonas urbanizables y de expansión, asimismo presento un 20% en la franja 

industrial, encargados de procesar alimentos, depósitos comestibles, vivienda taller, entre 

otros. De acuerdo a los colindantes del área de intervención sé pudo determinar que tienen 

un déficit del 3.90 % en recreación publica, por lo tanto, no cumple con el porcentaje 

mínimo requerido según lo normado. También, encontramos carencia de equipamientos 

de otros usos del 1.5% y centros educativos con 1% en sectores colindantes, provocando 

la falta de abastecimiento de los mercados y la carencia de aprendizaje. De manera la 

carretera industrial por ser vía principal se desarrollaron actividades en su entorno como: 

hospedajes, restaurantes, losas deportivas, centros educativos, industria y comercio 

vecinal.  

De igual modo, la vialidad y accesibilidad de la zona a intervenir cuenta con saneamiento 

directo como indirecto facilitando la accesibilidad vehicular exterior, entre las principales 

vías tenemos: Carretera Industrial, Av. Ricardo Palma y Av. Santa Rosa, son conocidas 

como vías expresas que sirven de tránsito de paso, concentración industrial, comerciales 

y área central. Además, encontramos las vías colectoras que son: Av. Los contadores y 

AV. Honorio Delgado, donde proporcionan acceso a propiedades colindantes que 

conecten el sistema vial local a las arteriales, como también a las vías expresas. 

Igualmente, el transito local en calles principales, cuya función es proveer acceso a los 

predios o lotes de ingreso y salida para vehículos livianos, semipesados.  

Figura 17. Análisis de vialidad y accesibilidad existentes.  Tomada de Google Earth, 2016. 
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Por esta razón, la modulación y dimensionamiento de las vías establecidas en el terreno 

son: Av. Carretera Industrial y Calle Quevedo, sin embargo, se consideró una Calle a 

proyección para que cuente con mayor accesibilidad en distintos lados del equipamiento 

comercial, con la finalidad del ordenamiento urbano tanto vehicular y peatonal 

permitiendo tener un mejor impacto vial en los mercados. Por esta razón presentamos los 

cortes viales, que son:  

Av. Carretera industrial con 44.60 ml 

Según el Plano de Planeamiento Integral tiene como medidas: V=1.2m, E=2.2m, 

P=66m, J=2.2m, P=7.2m, J=2.2m, P=7.2m, J=2.2m, P=6.6m, E=2.4m. 

Ca. Quevedo, con 13.60 ml 

Medidas actuales de la vía: Encontramos una la vía trocha R=2.00m V=1.20m, 

P=6.00m, E=2.60m. 

Para la propuesta arquitectónica se consideró los parámetros urbanísticos edificatorios, 

siendo la zonificación avalada por la municipalidad provincial de Trujillo. Como 

referencia tenemos los parámetros de acuerdo a la zonificación de nuestro terreno de 

estudio que se encuentra en una zona I1+R: 
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Tabla 10: Parámetros urbanísticos de zona industrial de Trujillo 

Nota: Tomada de Reglamento provincial de desarrollo urbano Trujillo, 2019. 

Asimismo, los parámetros de los sectores colindantes: Villa de Contadores, Santa Rosa 

y Vista Bella, se encuentra en una zona residencial media RDM -R4 

Tabla 11: Parámetros urbanísticos de zona residencial de Trujillo 

Nota: Tomada de Reglamento provincial de desarrollo urbano Trujillo, 2019. 

También, los parámetros para el equipamiento propuesto, se encuentra con una 

zonificación comercial metropolitano (CM) 

VIVIENDA TALLER I1-R 

UNIFAMILIAR 

Densidad neta - 

Lote mínimo 300.00 m2 

Frontal mínimo 10.00 ml 

Altura en la edificación De acuerdo al proyecto 

Coeficiente edificatorio De acuerdo al proyecto 

Espacio libre De acuerdo al proyecto 

Retiro edificatorio Según lo normado 

Alineamientos en la edificación Según la municipalidad distrital 

Estacionamiento 1 plaza cada vivienda 

USO COMPATIBLE RDB, I1R, CV, CS, I1 

RESIDENCIAL DE DENSIDAD MEDIA – R4 

UNIFAMILIAR 

Densidad neta 1300 hab. 

Lote mínimo 90.00 m2 

Frontal mínimo 6.00 ml 

Altura en la edificación 4 niveles 

Coeficiente edificatorio 2.1 

Espacio libre 30 % 

Retiro edificatorio Según lo normado 

Alineamientos en la edificación - 

Estacionamiento Exenta obligatoriedad 

MULTIFAMILIAR 

Densidad neta 1300 hab. 

Lote mínimo 140.00 m2 

Frontal mínimo 7.00 ml 

Altura en la edificación 4 niveles 

Coeficiente edificatorio 2.8 

Espacio libre 30% 

Retiro edificatorio Según lo normado 

Alineamientos en la edificación - 

Estacionamiento 1 plaza cada 2 viviendas 
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Tabla 12: Parámetros urbanísticos de zona comercial de Trujillo 

Nota: Tomada de Reglamento del desarrollo urbano en Trujillo, 2019. 

3.4 Participantes 

Figura 18. Tipos de usuarios en la investigación. Tomada por Cruz-Ramirez y Flores-Araujo, 2023. 

Se pudo identificar el tipo de usuario mediante las encuestas, entrevistas, análisis de 

recolección de datos y fichas de observación, el cual se empleó interrogantes que brinden 

aportes y ayuden a conocer las necesidades generalizadas que debe tener un centro de 

abasto. Por ello, se encontró a los usuarios como: directos a los comerciantes informales 

e hijos y los indirecto a los consumidores y trabajadores, así también la demanda, se 

logró precisar una magnitud de informalidad de acuerdo a la problemática que se 

encuentran en el mercado la Hermelinda. Sin embargo, el objetivo fue albergar y 

proporcionar espacios necesarios con nuevos formatos de comercialización. A partir de 

ello, se realizó un cuadro de necesidades urbano-arquitectónica según el usuario: 

COMERCIO CENTRAL Y METROPOLITANO – C9 

CENTRAL 

COMERCIAL 

MAYORISTA 

Densidad neta - 

Lote mínimo 450.00 m2 

Frontal mínimo 15.00 ml 

Altura en la edificación 1.0(a + r) 

Coeficiente edificatorio 6.0 

Espacio libre De acuerdo al proyecto 

Retiro edificatorio Según normatividad de retiro 

Alineamientos en la edificación Según la municipalidad distrital 

Estacionamiento 1 plaza cada 10 personas –

personal 

1 plaza cada 10 personas - pública 

USO COMPATIBLE     RDA -R6 
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Tabla 13: Necesidades espaciales del usuario 

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez y Flores Araujo, 2023. 

USUARIO NECESIDAD ACTIVIDAD ESPACIOS 

Comerciante Puestos de venta 

Ventas de carnes 

rojas blanca, 

pescados y mariscos, 

frutas, frutos secos, 

verduras, hortalizas, 

tubérculos, flores, 

abarrotes, 

legumbres, 

golosinas, 

cerrajerías, plástico, 

mercerías y librerías. 

Áreas de exhibición, , 

cortar, lavado, mostrador 

de productos, almacén y 

cámaras frigoríficas . 

Comerciante 

e hijos 

Consumidor 
Complementaria 

Guardería infantil, 

alameda de 

exhibición, patio de 

comida y exposición 

de productos 

Área de exhibición, 

lavado, cocina, aulas, 

sala de aprendizaje, 

tópico, comedor multiuso 

y zona de atención. 

Comerciante 

e hijos 

Consumidor 

Zonas lúdicas y 

esparcimiento  

Espacios de 

descanso activo, 

espacios de juegos, 

recreación y áreas 

verdes. 

Áreas para caminar, 

sentarse, estar de pie. 

 Juegos de ejercicios, 

intelectuales y 

simbólicos. 

Recreación pasiva y 

activa. 

Trabajadores Administrativa 
Atención al cliente y 

consultoría. 

Sala de reuniones, 

recepción, kitchenette y 

cuarto de limpieza. 

Comerciante 

Consumidor 

Áreas de 

servicios 

Necesidades 

fisiológicas, 

almacenamiento y 

zonas auxiliares. 

Área de almacén, carga 

pesada, patio de 

maniobras, baños 

públicos, 

estacionamiento privado 

y público. 

Comerciante 

Consumidor 

Trabajador 

Servicios 

generales 

Mantenimiento 

eléctrico, sanitario, 

acopio de residuos 

sólidos y consulta 

médica. 

Área de espera, consulta, 

asistencia médica, 

cuartos de bombas, 

tableros, basura y tópico. 

Trabajador 

Comerciante 

Consumidor 

Locales 

comerciales 

Ventas de productos 

electrodomésticos, 

ópticas y 

distribuidor. 

Área de atención, 

almacén, exhibición y 

descanso. 

Comerciante 

Consumidor 

Trabajador 

Agencias 

bancarias 
Retiro de efectivo 

Zona administrativa, área 

de atención, área de 

cajeros y descanso. 
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Por otra parte, se realizó un cuadro de áreas con porcentajes de acuerdo a las zonas 

requeridas según los participantes en el proyecto de investigación, siendo la zona de 

ventas con mayor índice de porcentaje al 40% en magnitud de comerciantes informales 

en el espacio público, de igual modo, las zonas complementarias al 20% como punto 

estratégico de atracción, además las zonas administrativa, zonas lúdicos - esparcimiento, 

locales comerciales y agencias bancarias con un 10% para facilitar las compras del 

consumidor y por ultimo las áreas de servicios generales al 5%  que tienen la función de 

mantener el control del centro. 

Tabla 14: Zonas establecidas para la propuesta arquitectónica 

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo,2023. 

Por lo tanto, se desarrolló la programación arquitectónica para especificar los 

requerimientos empleados en la propuesta como: 

ZONAS PORCENTAJE 

Puestos de venta 30 % 

Complementaria 20 % 

Administrativa 10 % 

Zonas lúdicos – Esparcimiento 10% 

A. de servicios 5 % 

Servicios generales 5 % 

Locales comerciales 10 % 

Agencias bancarias 10 % 

TOTAL 100 % 
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Tabla 15: Programación Arquitectónica para el proyecto 

ZONA SUB ZONA NECESIDAD ACTIVIDAD USUARIOS MOBILIARIO AMBIENTES ARQ CANTIDAD AFORO ÁREA  ÁREA SUB ZONA ÁREA ZONA

Pescados y mariscos 50 3 10.00 500.00

Carnes rojas 40 3 10.00 400.00

Carnes blancas 30 3 10.00 300.00

Frutas 200 3 8.00 1600.00

Verduras 400 3 8.00 3200.00

Hortalizas 25 3 8.00 200.00

Tuberculos 45 3 8.00 360.00

Frutos secos 25 3 8.00 200.00

Flores y plantas 25 3 8.00 200.00

Abarrotes 200 3 7.00 1400.00

Legumbres 25 3 7.00 175.00

Golosinas 20 3 7.00 140.00

Cerrajerias 15 3 7.00 105.00

Plastico 15 3 7.00 105.00

Ropa y calzado 20 3 7.00 140.00

Librería 10 3 7.00 70.00

Aulas
Sillas, mesas, lockers, 

pizarra

Área de aprendizaje y 

almacén
4 40 30.00 120.00

Sala de aprendizaje Silla, mesas, estantes Área se sum y alamcén 1 70 100.00 100.00

Lactancia Cambiadores, sillas Área de lactancia y ss.hh 1 10 20.00 20.00

Atención al cliente Mesa de atención, silla. Área de atención y espera 1 1 4.00 4.00

Dirección 
Mesa de atención, silla, 

estante

Área de atención, espera y 

ss.hh
1 4 20.00 20.00

Comedor multiusos
Cocina, mesas y sillas 

infantiles

Área de cocina y área de 

comedor, ss.hh
1 5 20.00 20.00

Tópico
Escritorio y aparatos 

de primero auxilios

Área de espera, atención, 

ss.hh
1 3 50.00 50.00

ss.hh infantil y adulto
Inodoro, urinarios y 

lavabos infantiles

áreas de servicios 

higienicos, niños y niñas 
3 8 6.00 18.00

Recreación infantil juegos infantiles área verde y de juegos 1 20 80.00 80.00

Alameda de exhibición Presentar Puestos exhibidores Comerciantes
muebles bajos, mesa 

de atención 

área de exhibicion y 

atención 
1 2 5.00 5.00

Patio de comida Comer venta de comida fast food mesas, sillas, juegos
área multiuso, área de 

puestos, área comida
1 500 500.00

Exposición de productos Presentar anfiteatro 1 200 200.00

1137.00

9095.00

Trabajadores e hijos de 

comerciantes 

Área de almacén, área de 

lavado y área de ss.hh

PROGRAMACIÓN ARQUITECTÓNICA

Zona humeda

Zona semi humeda

Vender

Zona seca
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N

A

L

E

S

Mesas exhibidoras 

(frias), camaras 

frigorificas, balanzas

Área de almacén, área de 

lavado y área de ss.hh

Área de almacén, área de 

lavado y área de ss.hh

Comerciantes

Mostrador, mesa de 

atención, balanzas

Mostrador, mesa de 

atención, balanzas

C

O

M

P

L

E

M

E

N

T

A

R

I

A

Guarderia infantil Educar y enseñar 

Trabajadores y 

consumidor
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ZONA SUB ZONA NECESIDAD ACTIVIDAD USUARIOS MOBILIARIO AMBIENTES ARQ CANTIDAD AFORO ÁREA  ÁREA SUB ZONA ÁREA ZONA

Mobiliario 

multifuncional,

Espacios para caminar, 

estar de pie, sentarse
1 200.00 200.00

bancas primarios

 bancas secundarios

Juegos de memoria, 

logica, cálculos

Área de juegos 

intelectuales
1 150.00 150.00

juegos de saltos, 

cuerdas y escalar
Área de ejercicios fisicos 1 150.00 150.00

juegos escenificados, 

roles e imitación
Áreas simbólicas 1 150.00 150.00

Sala de reuniones
Escritorio, sillas, 

estantes
1 7 20.00 20.00

Recepción Silla de espera 1 4 6.00 6.00

Kitchenete Muebles de cocina 1 2 2.00 2.00

Archivadores Estantes 1 2 7.00 7.00

Dirección 
Escritorio, sillas, 

estantes
1 5 25.00 25.00

Oficinas multiples
sillas, mesas, panel de 

video
1 4 35.00 35.00

Ss.hh Inodoro y lavabos 2 1 2.00 4.00

Cámaras frigoríficas Congeladoras 6 5 70.00 420.00

Granos y abarrotes 9 5 50.00 450.00

Tubérculos 3 5 50.00 150.00

Mercerias 3 5 50.00 150.00

Limpiar Lavados de productos Fregaderos y estantes 1 5 50.00 50.00

Estacionamiento de 

camiones
6 1x10 per 300.00 1800.00

Estacionamiento Público 150 1x10 per 12.50 1875.00

Estacionamiento privado 50 1x10 per 12.50 625.00

Estacionamiento de 

bicicletas y moto
20 1x5 per 3.15 63.00

Patio de maniobras 4 600.00 2400.00

Servicios higienicos Baños publicos Consumidores
inodoros, urinarios y 

lavabos
Área higienica 6 1x20 per 30.00 180.00

99.00

900.00

1550.00

8163.00

Área de estacionamiento

Abastecer

Servicios auxiliares 
Trabajadores, 

comerciantes y consumidor

Barandilla de 

estacionamiento

1 900.00

Trabajadores

Espacios de juegos

Área de atención, limpieza, 

consultoria 

Distraerse Descanso activo

Área de sentarse

Distraerse

PROGRAMACIÓN ARQUITECTÓNICA
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Á
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Administración Informar

Comerciantes y 
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Comerciante e hijos, 
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Estantes 

Área de cámaras, lavado y 

alamcén
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ZONA SUB ZONA NECESIDAD ACTIVIDAD USUARIOS MOBILIARIO AMBIENTES ARQ CANTIDAD AFORO ÁREA  ÁREA SUB ZONA ÁREA ZONA

Deposito de 

contenedores
3 3 80.00 240.00

Depósito de basura 2 4 120.00 240.00

Sistema contra incendio Proteger Almacén Extintores Área para el sistema 2 5 150.00 300.00

Cuarto de bombas Cuarto
Área para bomba 

electrica
1 3 45.00 45.00

Cuarto de Tableros Cuarto Tablero de energia
Área para tableros 

electricos
1 3 45.00 45.00

Estación electrico Almacén Medidores Área electrico 1 3 45.00 45.00

Cargador de montacarga Cargar Almacén montacargas Área de montacarga 1 3 45.00 45.00

Central de celulares 3 25 110.00 330.00

Farmacias 6 15 90.00 540.00

Ópticas 6 15 90.00 540.00

Ventas de artefacto 4 20 170.00 680.00

Retirar
Zona de cajeros 

automaticos
Cajeros 2 3 30.00 60.00

Servicios bancarios 2 15 200.00 400.00

Administrativa 2 5 60.00 120.00

Servicios higienicos Abastecer Baños generales
inodoros, urinarios y 

lavabos
Área higienica 8 1 2.50 20.00

Área de cajeros, boveda, 

seguridad, 

administración, 

reuniones y atención 600.00

2090.00

960.00

Área de atención, 

almacén y servicios 

higienicos

L
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Atender
Trabajadores, 

consumidor y 

comerciante

Barra de atención, 

mesa de reuniones, 

escritorios, estantes

Bancarios

A

G

E

N
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A

S
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C

A

R

I

A

S

Trabajadores y 

consumidor
ComprarPuestos comerciales

Sillas, 

mostradores,barras 

de atención y 

sujetadores

Contenedores, 

utensilios de 

limpieza

Área de residuos

Trabajadores

S

E

R

V

I

C
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N
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L

E

S

Trasmitir

Residuos sólidos Botar Trabajadores

PROGRAMACIÓN ARQUITECTÓNICA

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo, 2023. 
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3.5 Técnicas e instrumentos de datos 

A medida que los diversos instrumentos se utilizaron para la recopilación de información 

considerando el análisis de las variables, dimensiones e indicadores, por consiguiente, las 

herramientas ha elección fueron encuestas, entrevistas, ficha de observación y análisis, que van 

a intensificar la confiabilidad de los objetivos dentro de los puntos de referencia de la 

investigación. 

Tabla 16: Técnica e instrumentos de recolección de datos 

TÉCNICAS INSTRUMENTOS 

1. Encuestas

Cuestionario, se aplica a la muestra escogida 

debidamente autentificada, formulando una serie de 

interrogantes. 

2. Entrevistas

Guía de entrevista, es realizada a los especialistas del 

tema que sirve como fundamentando en diferentes 

preguntas específicas. 

3. Observación de campo

Guía observacional, basados en la recolección de 

datos con la realidad, a través de cámara fotografías, 

cuaderno de apuntes, internet, entre otros. 

4. Análisis y recolección de

datos

Ficha de análisis, es un modo de llevar a cabo toda 

documentación por anticipado que sirve de apoyo 

empezar trabajo de campo, mediante esquema de tesis, 

hoja resumen, ficha de trabajo, registro fotográfico, 

datos locales - nacionales -internacionales, archivos 

bibliográficos y registro de antecedentes. 
Nota: Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo, 2023. 

Se aplico un cuestionario de 10 preguntas según el tipo de usuarios de la investigación: 

➢ Encuesta 1 (dirigido para la población de comerciantes) – 84 encuestados

Pregunta 1: ¿Estás de acuerdo que la teoría “Las Ventanas Rotas” representan el deterioro del 

espacio público?  

TABLA: Conocimiento de la teoría ventanas rotas. 

  CANTIDAD 

De acuerdo 14 

Muy de acuerdo 0 

Indiferente 40 

En desacuerdo 30 

Muy en desacuerdo 0 

Fuente: Elaboración Propia Figura: Porcentaje según ítem y escala. 

17%

47%

36%

De acuerdo Muy de acuerdo

Indiferente En desacuerdo

Muy en desacuerdo
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Por lo tanto, en la primera pregunta se obtuvo que gran parte de encuestados con un 47% le es 

indiferente el conocimiento de la teoría, siendo un 36% que están en desacuerdo con el 

significado presentado por el encuestador, además se pudo notar que un 17% tienen la misma 

respuesta positiva con respecto a la pregunta. 

Pregunta 2: ¿Estás de acuerdo que la teoría “Acupuntura Urbana” permite la mejora del 

espacio público? 

TABLA: Conocimiento de la teoría acupuntura urbana. 

CANTIDAD 

De acuerdo 19 

Muy de acuerdo 0 

Indiferente 40 

En desacuerdo 25 

Muy en desacuerdo 0 

Fuente: Elaboración Propia                                      Figura: Porcentaje según ítem y escala 

En la segunda pregunta realizada respecto a la acupuntura urbana se pudo recopilar que existe 

un 48% de encuestados no tienen el conocimiento sobre mejorar el espacio público mediante 

esta teoría, asimismo el 30% están en desacuerdo en implementar la acupuntura urbana para 

revitalizar estos espacios en deterioro, como también; el 22% quienes están de acuerdo sobre la 

teoría ya que tienen un breve entendimiento con respecto al tema. 

Pregunta 3: ¿Estás de acuerdo que la teoría “Edificio inteligente Sostenible” permite la 

implementación de espacios recreativos? 

TABLA: Conocimiento de la teoría edificios inteligente. 

 CANTIDAD 

De acuerdo 29 

Muy de acuerdo 0 

Indiferente 35 

En desacuerdo 20 

Muy en desacuerdo 0 

Fuente: Elaboración Propia                                      Figura: Porcentaje según ítem y escala 

22%

48%

30%

De acuerdo Muy de acuerdo

Indiferente En desacuerdo

Muy en desacuerdo

34%

42%

24%

De acuerdo Muy de acuerdo

Indiferente En desacuerdo

Muy en desacuerdo
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En la tercera pregunta respecto a los edificios inteligentes sostenibles se pudo apreciar un 42% 

de comerciantes que le es indiferente ya que no conocen el significado de la teoría edificios 

inteligentes, por otro lado, el 34% consideran estar de acuerdo en la implementación de áreas 

recreativas, además de contar con un 24% población informal que está en desacuerdo con la 

teoría por no tener la capacidad y el conocimiento de lo que refiere. 

Pregunta 4: ¿Estás de acuerdo que el puesto cuenta con los espacios adecuados para realizar 

las ventas? 

TABLA: Espacio de comercialización. 

CANTIDAD 

De acuerdo 20 

Muy de acuerdo 0 

Indiferente 14 

En desacuerdo 50 

Muy en desacuerdo 0 

Fuente: Elaboración Propia                                   Figura: Porcentaje según ítem y escala 

De acuerdo a la cuarta pregunta, se pudo identificar que el 59% de comerciantes están 

disconformes con su área de comercialización que perjudica la conservación de los productos, 

sin embargo, el 24% está de acuerdo en vender en espacios inapropiados ya que solo les interesa 

generar ingresos, por otra parte, existen un17% de comerciantes le es indiferente si tienen o no 

el espacio adecuado para realizar las ventas de sus productos. 

Pregunta 5: ¿Estás de acuerdo que tienes mayor acogida por el consumidor por la variedad de 

productos que vendes? 

TABLA: Acogida de cliente. 

CANTIDAD 

De acuerdo 49 

Muy de acuerdo 25 

Indiferente 10 

En desacuerdo 0 

Muy en desacuerdo 0 

Fuente: Elaboración Propia                                  Figura: Porcentaje según ítem y escala 
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En la quinta pregunta, se determinó que el 58% de encuestados ofrecen variedad de productos 

en sus puestos para obtener más opciones de venta y tener mayor acogimiento de consumidores, 

además el 30% ofrecen otras opciones productos de primera necesidad, a pesar de ello, 

encontramos un 12% de comerciantes que solo optan por ofrecer un tipo de producción 

alimenticio.  

Pregunta 6: ¿Estás de acuerdo que realizar las ventas de tus productos al por mayor y menor 

te generan mayor ingreso económico? 

TABLA: Las ventas al por mayor y menor. 

CANTIDAD 

De acuerdo 0 

Muy de acuerdo 56 

Indiferente 18 

En desacuerdo 10 

Muy en desacuerdo 0 

Fuente: Elaboración Propia                                  Figura: Porcentaje según ítem y escala 

En la sexta pregunta, se precisó que encontramos un 67% de comerciantes que realizan ambas 

opciones tanto al por mayor y menor en las ventas, normalmente son comerciantes que acuden 

al mercado a diario, sin embargo, un 21% solo se dedica a la venta de los productos al por 

menor, siendo vendedores que solo se dirigen a las vías públicas 3 veces por semana, además 

un 12% menciona que el realizar las ventas de mayor o menor cantidad no les genera el ingreso 

necesario. 

Pregunta 7: ¿Estás de acuerdo que los riesgos que presenta el espacio público son por el 

inadecuado posicionamiento de las actividades comerciales? 

TABLA: Las ventas en el espacio público. 

 

 

 

 

 

CANTIDAD 

De acuerdo 15 

Muy de acuerdo 0 

Indiferente 24 

En desacuerdo 45 

Muy en desacuerdo 0 

67%

21%

12%

De acuerdo Muy de acuerdo

Indiferente En desacuerdo

Muy en desacuerdo

18%

29%
53%

De acuerdo Muy de acuerdo

Indiferente En desacuerdo

Muy de desacuerdo

Fuente: Elaboración Propia                                     Figura: Porcentaje según ítem y escala. 
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En la séptima pregunta, se identificó un 53% que están en desacuerdo en generar los riesgos 

por el posicionamiento de actividades en el espacio público, siendo el 29% que consideran 

indiferente los problemas que presentan en el contexto urbano, por otro lado, se encontró un 

porcentaje de 18% que están de acuerdo del uso inadecuado que ocasionan en los espacios 

públicos. 

Pregunta 8: ¿Estás de acuerdo que el trato directo con el consumidor te permite obtener mayor 

venta en tus productos? 

TABLA: Las oportunidades de ventas. 

CANTIDAD 

De acuerdo 0 

Muy de acuerdo 50 

Indiferente 0 

En desacuerdo 34 

Muy en desacuerdo 0 

Fuente: Elaboración Propia                                 Figura: Porcentaje según ítem y escala. 

En la octava pregunta, se conoció que un 60% les gusta realizar las ventas directas con el 

consumidor para ofrecer la diversidad de productos que tienen por cada puesto, aun cuando 

existe un 40% de vendedores que están en desacuerdo debido a que no emplean este tipo de 

ofrecimiento comercial generándoles menor ingreso económico. 

Pregunta 9: ¿Estás de acuerdo en formalizarte a través de la reubicación para mejorar tu 

economía? 

TABLA: Ventas formalizadas. 

CANTIDAD 

De acuerdo 43 

Muy de acuerdo 0 

Indiferente 15 

En desacuerdo 26 

Muy en desacuerdo 0 

Fuente: Elaboración Propia                                    Figura: Porcentaje según ítem y escala. 
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Novena pregunta, se identificó con un 53% a comerciantes que quieren formalizarse mediante 

a reubicación, asimismo existen comerciantes que no quieren formalizar siendo un 30% que 

están en desacuerdo, por otro lado, encontramos el 17% vendedores que no le dan la 

importancia adecuada en reactivar su economía. 

Pregunta 10: Si formaras parte de un centro de abastos ¿Éstas de acuerdo vender tus productos 

en espacios con interacción social e innovador? 

TABLA: Espacio de interacción en un mercado. 

CANTIDAD 

De acuerdo 65 

Muy de acuerdo 0 

Indiferente 0 

En desacuerdo 19 

Muy en desacuerdo 0 

Fuente: Elaboración   Propia                                    Figura: Porcentaje según ítem y escala 

Finalmente, con la décima pregunta se pudo identificar que hay un 77% de comerciantes 

informales que les gustaría vender sus productos con nuevos espacios innovadores y un 23% 

que están en desacuerdo estar en estos tipos de espacios. 

➢ Encuesta 2 (dirigido para la población de consumidores) – 25 encuestados 

Pregunta 1: ¿Te sientes satisfecho acudir al mercado en medio del congestionamiento 

vehicular? 

TABLA: Reordenamiento del sistema vial 

CANTIDAD 

Muy satisfecho 0 

Totalmente 

satisfecho 

0 

Neutral 4 

Poco satisfecho 10 

Nada satisfecho 11 

Fuente: Elaboración Propia                                  Figura: Porcentaje según ítem y escala 
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De acuerdo a los resultados obtenidos mediante las encuestas, se identificó un 44% de personas 

que acuden al mercado que están nada satisfecho con el congestionamiento en el entorno del 

mercado, asimismo, un 40% que se sientes poco satisfecho, sin embargo, hay un 16% que no 

le toma importancia al problema que aqueja el tránsito vehicular. 

Pregunta 2: ¿Te sientes satisfecho con la seguridad brindada por la zona? 

TABLA: Seguridad ciudadana 

CANTIDAD 

Muy satisfecho 0 

Totalmente 

satisfecho 

0 

Neutral 7 

Poco satisfecho 0 

Nada satisfecho 18 

Fuente: Elaboración Propia                                    Figura: Porcentaje según ítem y escala 

La inseguridad es el principal problema del lugar, por ello, el 72% de consumidores están nada 

satisfecho con la seguridad brindada por la zona, por otro lado, el 28% es neutral ante el 

problema presentado. 

Pregunta 3: ¿Te has sentido satisfecho relacionarte con las personas que recurren al mercado? 

TABLA: Integración comercial. 

CANTIDAD 

Muy satisfecho 7 

Totalmente 

satisfecho 

0 

Neutral 9 

Poco satisfecho 5 

Nada satisfecho 4 

Fuente: Elaboración Propia                                  Figura: Porcentaje según ítem y escala 
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Basado a los resultados, se estableció que el 36% de recurrentes es neutral en las interacciones 

sociales, si bien, el 28% si tienden a relacionarse, además existe un 20 y 16% de compradores 

que no mantienen una relación o dialogo agradable por la desconfianza e inseguridad que brinda 

el lugar. 

Pregunta 4: ¿Te seria satisfactorio encontrar áreas verdes y espacios de diversión al realizar 

las compras? 

TABLA: Espacios de integración social. 

CANTIDAD 

Muy satisfecho 12 

Totalmente 

satisfecho 

10 

Neutral 3 

Poco satisfecho 0 

Nada satisfecho 0 

Fuente: Elaboración Propia                                   Figura: Porcentaje según ítem y escala 

Conforme a los resultados se obtuvo que el 47% y 39% están muy satisfecho en la 

implementación de áreas verdes o espacios de diversión en un mercado, por otra parte, el 14% 

es neutral sobre los espacios mencionados. 

Pregunta 5: ¿Estás satisfecho con las condiciones que ofrecen los productos el comerciante? 

TABLA: Ofrecimiento de productos de primera necesidad. 

CANTIDAD 

Muy satisfecho 5 

Totalmente 

satisfecho 

0 

Neutral 10 

Poco satisfecho 10 

Nada satisfecho 0 

Fuente: Elaboración Propia                                  Figura: Porcentaje según ítem y escala 
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Según las encuestas el 40% menciona que están nada satisfecho en las condiciones que ofrecen 

los productos, pero los bajos precios incitan a comprar en la vía pública, asimismo; hay el 40% 

quienes mencionan que solo adquieren de sus productos por necesidad, además se encontró el 

20% que dicen estar muy satisfecho con las condiciones de venta. 

Pregunta 6: ¿Te seria satisfactorio realizar las compras en un ambiente amplio y climatizado? 

TABLA: Aspectos de puesto comerciales. 

CANTIDAD 

Muy satisfecho 5 

Totalmente 

satisfecho 

13 

Neutral 7 

Poco satisfecho 0 

Nada satisfecho 0 

Fuente: Elaboración Propia                                  Figura: Porcentaje según ítem y escala 

Con el análisis apoyado de los resultados, se dedujo que el 46% y 29% de personas totalmente 

satisfecha y muy satisfechas, les gustaría realizar las compras en ambientes confortables, 

después, se encontró el 25% que es neutral ante la situación de compra. 

Pregunta 7: ¿Qué tan satisfecho es realizar las compras en el espacio público? 

TABLA: Espacio público como punto de venta. 

CANTIDAD 

Muy satisfecho 6 

Totalmente 

satisfecho 

0 

Neutral 5 

Poco satisfecho 14 

Nada satisfecho 0 

Fuente: Elaboración Propia                                  Figura: Porcentaje según ítem y escala 

Gran parte de personas encuestadas están poco satisfecho con un 54%, sin embargo, el 23% 

dicen que están muy satisfecho en realizar las compras en el espacio público, además 

encontramos el 23% que es neutral. 
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Pregunta 8: ¿Estas satisfecho con la infraestructura de los puestos comerciales? 

TABLA: Condiciones espaciales de puestos. 

CANTIDAD 

Muy satisfecho 0 

Totalmente 

satisfecho 

0 

Neutral 10 

Poco satisfecho 15 

Nada satisfecho 0 

Fuente: Elaboración Propia                                 Figura: Porcentaje según ítem y escala 

Las personas que acuden al mercado a realizar les es poco satisfactorio la infraestructura según 

el tipo de venta siendo un 60%, por lo que el 40% de consumidores no tienen conocimiento de 

cómo deben ser los puestos de ventas. 

Pregunta 9: ¿Te es satisfecho encontrar espacios para el descanso al realizar las compras? 

TABLA: Espacios de descanso activo y pasivo. 

CANTIDAD 

Muy satisfecho 6 

Totalmente 

satisfecho 

0 

Neutral 7 

Poco satisfecho 12 

Nada satisfecho 0 

Fuente: Elaboración Propia                                 Figura: Porcentaje según ítem y escala 

De acuerdo al 48% de transeúntes consumidores del mercado la Hermelinda, menciona que en 

la vía pública han desaparecido las áreas de descanso por el aglomerado comercio informal, sin 

embargo, el 28% nos dice que están muy satisfecho, debido a que aprovechan el poco espacio 

de veredas para sentarse, además existe el 24% que son neutrales. 
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Pregunta 10: ¿Qué tan satisfecho sería realizar las compras en un nuevo mercado innovador 

de integración social? 

TABLA: Nuevos formatos de comercio. 

CANTIDAD 

Muy satisfecho 8 

Totalmente satisfecho 14 

Neutral 3 

Poco satisfecho 0 

Nada satisfecho 0 

Fuente: Elaboración Propia                                 Figura: Porcentaje según ítem y escala 

Según la encuesta realizada, se concluye que el comprador está totalmente satisfecho con el 

56%, así como existe población que se encuentra muy satisfecho 32% que les gustaría acudir a 

un mercado con espacios de integración social, además hay el 12% neutral con respecto a estos 

espacios. 

3.6 Procedimientos 

Se consideraron datos estadísticos como referencia para conocer la cantidad poblacional de 

comercio informal en el espacio público, por medio de una muestra desconocida debido que no 

sabemos el número exacto de comerciantes a reubicarse al nuevo centro de abasto. (Anexo 06) 

Asimismo, para los usuarios se emplearon la técnica de encuestas al comerciante (84) y 

consumidor (25) para conocer las características y necesidades que padecen, el cual se realizó 

un cuestionario como instrumento. También, se ejecutó a los expertos la técnica de 3 

entrevistas, donde se brindó claros conocimientos del tema como aporte a la investigación. 

Luego, se empleó los casos análogos como técnica de 3 análisis documental a través de fichas 

resumen a proyectos arquitectónicos similares a nivel nacional e internacional con relación a 

las variables de estudio; finalmente, se aplicó la técnica de observación de campo con la 

finalidad de analizar el contexto urbano que se encuentra actualmente. Como procedimiento de 

análisis se tuvo en cuenta la estructuración de las variables de estudio: 

➢ Variable Independiente: Centro de abasto para implementar los nuevos formatos 

comerciales. 

➢ Variable Dependiente: Regeneración urbana del espacio público como estrategia.
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“Centro de abasto orientados a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio de público en la Hermelinda – Trujillo 2023” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Figura 19. Cuadro de matriz lógica de investigación. Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo, 2023. 

 

DELIMITACIÓN DEL PROBLEMA 

Se aprecia el comercio en el entorno del mercado la 

Hermelinda de Trujillo, apropiándose del espacio público 

ocasionando factores de riesgo: congestionamiento 

vehicular, obstrucción de la circulación, falta de higiene 

publica, ruidos molestosos, mala estética urbana, ruptura 

legal e inseguridad. Debido a: la deficiencia de 

reordenamiento de transporte, carencia de confort climático, 

espacial y ambiental, falta de control por las autoridades 

locales y poco conocimiento de los factores socioculturales. 

Ocasiona: deterioro del espacio público, reducir los espacios 

de interacción social, carencia de áreas verdes, deficiencia de 

accesibilidad peatonal - vehicular, contaminación ambiental 

- acústico, pérdida de identidad de uso y delincuencia. 

OBJETO DE 

ESTUDIO 

Nuevos formatos 

comerciales en un 

centro de abastos en 

la ciudad de Trujillo. 

PAR DIALÉCTICO DEL PROBLEMA 

Para elaborar un modelo de análisis a la recuperación del 

espacio púbico que permita solucionar las actividades 

informales, mejora de la infraestructura, accesibilidad, calidad 

ambiental, reducir la inseguridad, disminuir el tránsito 

vehicular y devolución del uso de suelo debemos entender el 

mal manejo de reordenamiento territorial, falta de control por 

las autoridades locales , carencias de planes estratégicos , 

deficiencia del sistema vial ,falta de hábitos ambientales y 

carencias de oportunidades laborales; de manera que se logre 

operativizar reubicar al comercio informal a fin de mejorar las 

condiciones económicas; para generar una propuesta de 

mercado que ofrezca nuevos formatos comerciales con 

interacción social. 

CONCRECIÓN 

Realizar un modelo teórico de análisis a la recuperación del 

espacio público mediante la reubicación del comercio 

informal, fundamentado a base de las teorías las ventanas 

rotas, teoría acupuntura urbana y teoría edificios inteligentes; 

integrando estudios de análisis como deterioro y desorden 

urbano, acompañado de planes estratégicos de regeneración y 

revitalización urbana, logrando nuevos formatos comerciales 

con interacción social, innovación tecnológica, sostenibilidad 

y estrategias de venta. Por último, concretar una propuesta de 

un “Centro de abasto orientado a nuevos formatos comerciales 

para recuperar el espacio público en la Hermelinda - Trujillo 

2023”. 

 

Proponer un centro de abasto fundamentado en las teorías de 

las ventanas rotas, acupuntura urbana y edificios inteligentes 

sostenibles, relacionada con el análisis de las deficiencias que 

carece el espacio público en el mercado la Hermelinda y 

análisis de los procesos constructivos para un comercio, para 

realizar la propuesta de un centro de abasto orientado a nuevos 

formatos comerciales para recuperar el espacio público. 

HIPÓTESIS CASUAL DEL TRABAJO  

Si se construye una orientación teórica de 

análisis sobre la recuperación del espacio 

público por las actividades informales, 

entonces se puede identificar la apropiación del 

espacio, deterioro y desorden urbano en las 

áreas públicas, así se pueda entender que es 

necesario realizar la reubicación del comercio 

informal, para generar una propuesta de un 

Centro de Abastos orientados a los nuevos 

formatos comerciales. 

CAMPO DE ACCIÓN 

Proceso de elaboración a la forma 

estratégica que permita proponer 

un centro de abasto orientado a 

nuevos formatos comerciales para 

recuperar el espacio público en la 

Hermelinda – Trujillo. 
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Tabla 17. Matriz lógica de operacionalización y operativización – variables de la investigación. 

VARIABLE 

DEPENDIENTE 

INDICADORES U.MED.N/O APLICACIÓN DE HERRAMIENTAS – INSTRUMENTOS DE CAMPO 

MAPEO ANÁLISIS 

GRAFICO 

ENTREVISTA OBSERV 

PARTICIP. 

ANÁLISIS 

DOCUM. 

 

 

REGENERACIÓN 

URBANA DEL 

ESPACIO 

PÚBLICO COMO 

ESTRATEGIA DE 

REUBICACIÓN 

• Teoría de las Ventanas Rotas. Ordinal ✓  ✓  ✓   ✓  

• Teoría Acupuntura urbana. Ordinal ✓  ✓  ✓   ✓  

• Teoría de los edificios inteligentes. Ordinal ✓  ✓  ✓   ✓  

• Reordenamiento del sistema vial. Ordinal ✓  ✓  ✓  ✓   

• Control de seguridad por las autoridades 

locales. 

Ordinal ✓  ✓  ✓  ✓   

• Conservación de identidad urbana. Ordinal ✓  ✓  ✓  ✓   

• Confort climático, espacial y ambiental. Ordinal ✓  ✓  ✓  ✓   

• Soporte de infraestructura urbana. Ordinal ✓  ✓  ✓  ✓   

• Facilitar espacios de recreación y bienestar 

social. 

Ordinal ✓  ✓  ✓  ✓  ✓  

• Revitalización del espacio para fortalecer a 

la sociedad. 

Ordinal ✓  ✓  ✓  ✓  ✓  

VARIABLE 

INDEPENDIENTE 

INDICADORES U.MED.N/O MAPEO ANÁLISIS 

GRAFICO 

ENTREVISTA OBSERV 

PARTICIP. 

ANÁLISIS 

DOCUM. 

 

 

CENTRO DE 

ABASTO PARA 

IMPLEMENTAR 

LOS NUEVOS 

FORMATOS 

COMERCIALES 

• Sistema integrado y automatizado. Ordinal ✓  ✓  ✓   ✓  

• Zona de espacios lúdicos y esparcimiento. Ordinal ✓  ✓  ✓   ✓  

• Áreas recreativas dinámicas. Ordinal ✓  ✓  ✓   ✓  

• Estructuración comercial basados a la 

identidad cultural. 

Ordinal ✓  ✓  ✓  ✓  ✓  

• Tiendas anclas de comercialización. Ordinal ✓  ✓  ✓    

• Criterios tecnológicos, sociales y 

ambientales. 

Ordinal ✓  ✓  ✓   ✓  

• Mobiliarios urbanos multifuncionales. Ordinal ✓  ✓  ✓    

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo, 2023. 
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3.7 Rigor Científico 

Respecto a este punto, se tuvo como propósito mantener la calidad e integridad del proyecto, 

utilizando distintos métodos teóricos y de campo, mediante encuestas que afirmen la cantidad 

de demanda en los usuarios, entrevistas a expertos profesionales en la materia, fichas de 

observación sobre un análisis de campo que se encuentra actualmente la problemática y la 

recolección de datos mediante referencias establecidas como principios para un diseño 

arquitectónico de un equipamiento comercial ,teniendo en cuenta las normativas y el PDU de 

la ciudad . Del mismo modo son aprobados por el asesor con el fin de certificar una tesis ideal 

con la adecuada información, por lo tanto, se tomó criterios que avalen la investigación como: 

confiabilidad, credibilidad, validez y autenticidad. 

3.8 Métodos de análisis de datos 

Para el estudio, se consideró referencias que fueron obtenidos mediante fichas de observación 

en campo para el conocimiento correcto de las dificultades que padecen la sociedad por medio 

de las actividades informales, asimismo, información que brindó la INEI al crecimiento de 

informalidad en el lugar de estudio. Por ello, se obtuvieron los datos para el análisis de la 

investigación a través de una visión clara y rápida que accedió a comprender el requerimiento 

de la propuesta de mercado, de igual modo se planificó el manejo urbano de la ciudad para 

alcanzar soluciones de recuperación al espacio público y encontrar un lugar apropiado para el 

nuevo equipamiento. De igual forma, se analizó los casos estudiados similares para identificar 

los servicios que ofrecen este tipo de diseño comercial, por ende, se estudió los aspectos como: 

contextual, bioclimáticos, funcional y formal que ayudaron a ofrecer un modelo de calidad en 

la infraestructura del proyecto. Finalmente, toda la averiguación ha sido procesada mediante el 

programa Microsoft Office, la ejecución del diseño arquitectónico se utilizó AutoCAD, el 

modelado y renderizado se usó sketchup y Enscape, por último, el mejoramiento y calidad de 

la información se empleó en Photoshop. Se realizo el proceso de análisis de datos referente a 

las teorías de aprendizaje: 

• Análisis de las ventanas rotas: 

El presente estudio de análisis de la Teoría Las ventanas Rotas, hace referencia cuando el 

espacio se encuentra en abandono, deterioro e inseguro, debido a la apropiación inadecuada de 

las personas que vulneran el estado actual de las áreas públicas. De acuerdo a las encuestas, se 

realizó a 84 comerciantes informales, preguntas sobre el tema obteniendo 168 respuestas, el 

cual: 
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Figura: Encuestas sobre ventanas rotas 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Conforme los resultados se han logrado notar que el 47% de comerciantes informales le es 

indiferente la teoría en relación con el deterioro del espacio público, dado que no conocen la 

importancia de lo que representa la teoría de las ventanas rotas. 

• Análisis de acupuntura urbana 

De acuerdo a la indagación en base a la Teoría Acupuntura Urbana, se determinó la 

revitalización del espacio público para rescatar la identidad de uso, mediante planes estratégicos 

por parte de las entidades públicas estableciendo el reordenamiento territorial mediante la 

reubicación del comercio informal. De las encuestas establecidas se procedió analizar las 168 

respuestas obtenidas por los comerciantes y consumidor encuestados basándonos en la teoría:  

Figura: Encuestas sobre la acupuntura urbana 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Mediante los resultados se pudo identificar que el 48% señala indiferente la teoría porque no 

consideran importante el mejoramiento de las áreas públicas para fomentar el uso adecuado con 

relación a la teoría de la acupuntura urbana. 
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De acuerdo Muy de acuerdo Indiferente

En desacuerdo Muy en desacuerdo

22%

48%

30%

De acuerdo Muy de acuerdo Indiferente

En desacuerdo Muy en desacuerdo
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• Análisis de los edificios inteligentes 

Acorde a la evaluación sobre la Teoría Edificios Inteligentes, se dedujo que los mercados 

tradicionales no cuentan con una infraestructura comercial moderna que permita la interacción 

social y recreativa a los usuarios, por ello es necesario un Centro de Abasto que emplee nuevos 

formatos comerciales con sistemas integrados y automatizado. Según los datos adquiridos se 

analizó las 327 respuestas conseguidas por las comerciantes informales y consumidores 

relacionadas a la teoría: 

Figura: Encuestas sobre los edificios inteligentes 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Se obtuvo un análisis del 42% el cual menciona que le es indiferente la teoría de los edificios 

inteligentes ya que no conocen un centro abasto que tengan enfoques modernos con 

implementación de espacios recreativos. 

3.9 Aspectos éticos 

Se tuvieron que considerar los principios éticos en conjunto con los valores como: honestidad, 

respeto, responsabilidad, solidaridad y valor a la vida, por ello, la honestidad se empleó en los 

resultados obtenidos mediante la visita de campo, logrando ordenar la información a través de 

cuadros y tablas basadas en la realidad existente. Asimismo, el respeto a los comerciantes 

informales y consumidores quienes fueron considerados como personas autónomas con la 

libertad de pensar y opinar sobre la problemática que forman parte a diario, a lo que conllevó a 

realizar un estudio con responsabilidad por parte de los autores, de igual manera nos 

solidarizamos con los usuarios, con la finalidad de mejorar los ambientes para el desarrollo del 

centro de abasto, priorizando su valor a la vida, logrando al máximo su confort y goce de 

estadía. 

 

34%

42%

24%

De acuerdo Muy de acuerdo Indiferente

En desacuerdo Muy en desacuerdo
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• Aspectos administrativos 

De acuerdo con los recursos y presupuesto para la realización del proyecto de tesis se 

emplearon algunos medios que faciliten el estudio, teniendo en cuenta los materiales como: 

lápices, lapiceros, plumones, borradores, tableros, planos, hojas bond – colores, winchas, ropa 

de campo, laptop, móvil fotográfico, impresora, memoria USB, movilidad, pasajes y botellas 

con agua. De igual modo, los bienes humanos se representaron a las personas que dieron su 

conocimiento como aporte significativo a las interrogantes, entre ellos tenemos a los 

especialistas arquitectos que brindaron conocimiento para diseño arquitectónico, al usuario 

tanto comerciante como consumidor que nos permitieron dar a conocer los problemas que 

afrontaban en el espacio público por medio de sus actividades comerciales en el mercado La 

Hermelinda. Por otro lado, el presupuesto se dividió en bienes y servicios con la finalidad de 

saber la cantidad de gasto que vamos a invertir para la elaboración de la investigación, de tal 

forma los bienes se caracterizan por ser materiales propios y otros son adquiridos conforme a 

las necesidades, también presentan servicios tales como: internet, servicios de movilidad, 

consumo propio y papelería. 

Tabla 18: Presupuesto General de bienes y servicios 

PRESUPUESTO GENERAL 

BIENES 

Lápices 10.00 20.00 

Lapiceros 10.00 20.00 

Plumones 20.00 40.00 

Borradores 5.00 10.00 

Tableros 20.00 40.00 

Planos 250.00 500.00 

Hojas bond – colores 10.00 20.00 

Wincha 10.00 20.00 

Ropa de campo 400.00 800.00 

Laptop 6000.00 12 000.00 

Móvil fotográfico 3000.00 6 000.00 

Impresora 400.00 800.00 

Memoria USB 20.00 40.00 

Movilidad 150.00 300.00 

TOTAL DE BIENES 20 610.00 

SERVICIOS 

Luz  80.00 480.00 

Internet  80.00 480.00 

Comida  80.00 160.00 

Botellas con agua  10.00 20.00 

Fotocopias/ ploteos 250.00 500.00 

Asistente a campo  40.00 160.00 

TOTAL DE SERVICIOS 1800.00 

TOTAL DE GASTOS  22 410.00 

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo, 2023.  
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A medida que el financiamiento del aprendizaje será de inversión propia según lo estipulado 

por el presupuesto, los gastos serán dividido de modo uniforme entre los investigadores con la 

finalidad de proveer de forma inmediata los recursos propios que faciliten el avance del 

proyecto mediante la culminación satisfactoria sin ningún obstáculo. 

Conforme el cronograma de ejecución se tuvo en cuenta la distribución de los tiempos 

programados para cada actividad como partida, esto se establece a través de dos periodos como 

tiempo de ejecución, con la finalidad de tener una organización cronológica para poder terminar 

en el periodo establecido.
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Tabla 19: Cronograma de Ejecución del Proyecto 

Actividades  Abril 2023 Mayo 2023 Junio 2023 Julio 2023 Agosto 2023 Septiembre 2023 Octubre 2023 Noviembre 2023 

Ajuste de Propuesta de tema a realizar                                 

I. Introducción 

Planteamiento del problema 

Realidad problemática 

Formulación del problema 

Justificación 

Hipótesis proyectual 

Objetivos del proyecto 

                                

II. Marco teórico referencial 

Antecedentes 

Síntesis de Casos Análogos 

Teorías relacionadas al tema 

Marco conceptual 

Marco Normativo 

                                

III. Metodología de la investigación 

Tipo y diseño de investigación 

Categoría, subcategoría y matriz de categorización 

Escenario de estudio 

Participantes 

Técnicas e instrumentos de datos 

Procedimiento 

Rigor científico 

Métodos y análisis de datos 

Aspectos éticos 

                                

IV. Aspectos Administrativos                                 

V. Resultados y Discusiones                                 

VI. Conclusiones                                 

VII. Recomendaciones                                 

VIII. Propuesta arquitectónica                                 

Entregable de Tesis                                 

Revisión del informe de Tesis                                 

Sustentación Final                                 

Graduación                                 

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo, 2023. 
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IV. RESULTADO Y DISCUSIONES 

4.1 RESULTADOS 

➢ Estructura de regeneración urbana del espacio público como estrategia de reubicación 

Según los resultados obtenidos el 83% de comerciantes consideran no aceptable la relación que 

existe entre la Teoría las ventanas rotas con el deterioro y desorden urbano que refleja en el 

espacio público, en cambio el 17% le es aceptable debido a la relación que existe con los 

cristales rotos, espacios abandonados y zonas en peligro. 

Figura: Encuestas sobre la Teoría las ventanas rotas 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

De acuerdo a los resultados alcanzados entre el comerciante y consumidor el 77% consideran 

no aceptable la Teoría acupuntura urbana por la falta de conocimiento en relación al 

mejoramiento de las áreas públicas, sin embargo, el 23% manifiestan aceptable la importancia 

que se debe realizar para recobrar el uso adecuado del lugar. 

Figura: Encuestas sobre la Teoría Acupuntura urbana 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

17%

83%

Aceptable No Aceptable

23%

77%

Aceptable No Aceptable
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Respecto a las actividades informales, el 82 % consideran no aceptable generar los riesgos que 

repercuten en el espacio público, a pesar de ello el 18% le es aceptable los daños que presentan 

al realizar las actividades informales por el inadecuado posicionamiento. 

Figura: Encuestas sobre inadecuado posicionamiento del comercio informal 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

De esta manera se requiere recuperar el espacio público, por ello el 62% de comerciantes indica 

que es aceptable la reubicación a un nuevo centro de abastos con mejores condiciones de ventas, 

en cuanto al 38% califica no aceptable laborar legalmente ya que realizan las ventas de forma 

autosuficiente sin pagar impuestos.  

Figura: Encuestas sobre la formalización como estrategia de reubicación 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 

 

 

18%

82%

Aceptable No Aceptable

62%

38%

Aceptable No Aceptable
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➢ Estructura del centro de abasto para implementar los nuevos formatos comerciales 

Basado en el análisis el 65% de comerciantes, estima no aceptable la teoría edificios inteligentes 

por la falta de conocimientos de forma que se establecen en lo convencional, por otro lado, el 

35% indica aceptable la teoría ya que lo enlaza con los centros comerciales que presentan 

enfoques modernos. 

Figura: Encuestas sobre la Teoría Edificios Inteligentes 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

Acorde al 72% de consumidores determinan aceptable realizar las compras con ambientes 

amplios, confortables y mejores condiciones, en cambio el 28% señala no aceptable la teoría 

debido a que tienen poca importancia al espacio de venta donde generan los propios ingresos. 

Figura: Encuestas de espacios confortables en la infraestructura 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

 

35%

65%

Aceptable No Aceptable

72%

28%

Aceptable No aceptable
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En vista a ello, el 77% de comerciantes indica aceptable formar parte del centro de abasto con 

enfoques modernos que implementen la interacción social, sin embargo, el 23% definen no 

aceptable el cambio a otro tipo de orientación comercial, manteniéndose la deficiencia de la 

zona de confort. 

Figura: Encuestas de enfoques comerciales con interacción social 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Elaboración Propia 

• Propuesta urbana arquitectónica 

Conceptualización del objeto Urbano Arquitectónico 

El actual proyecto es un centro de abasto que se desarrolló como solución a los problemas 

existentes a través de una arquitectura sostenible con los requerimientos del usuario, mediante 

áreas múltiples como puntos de atracción para complementar espacios de recreación y 

actividades lúdicas por medio de un recorrido interno atractivo que permita potencializar sus 

productos, logrando la integración social con las actividades comerciales. También, se analizó 

el contexto del terreno donde se determinó que predomina la identidad turística, consiguiendo 

que las zonas anclas conecten con el entorno mediante características de diseño que representa 

el lugar, en donde se utilizó el concepto “Identidad integrada”. Finalmente, se proyectó la 

estructuración de ambientes con enfoques modernos tecnológicos, orientados a los nuevos 

formatos comerciales como punto de interés al traslado espontaneo del comerciante informal 

para la recuperación del espacio público. 

77%

23%

Aceptable No Aceptable
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La propuesta del diseño nace a partir de un ideograma conceptual, el cual se buscó crear un 

diseño incorporando al contexto, proyecto y usuario, que posibilitaron obtener espacios en 

confort, interacción, tecnológicos e integración social, manteniendo la identidad de la zona. 

Figura 20. Ideograma conceptual de la propuesta.Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023. 
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Se basó la idea rectora, ya que se encuentra situado en un área de expansión urbana, teniendo 

atractivo turístico por estar rodeado de actividades cultural, museos, recintos de eventos y 

restaurantes, por ello, sostenemos como idea rectora al patrimonio cultural mochica “La Huaca 

del Sol y la Luna” que representan sus construcciones de forma escalonadas, plataformas 

superpuestas y circulaciones con pendiente logrando integrar los espacios volumétricos. Su 

arquitectura más sobresaliente son las monumentales huacas de dominio público debido a que 

empleaban plazuelas ceremoniales, terrazas y murallas, eran decorados con colores 

policromáticos en relieve que simboliza cosmovisión, creencias y actividades.  

Figura 21. Esquematización de la idea rectora. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023. 
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Como partido arquitectónico nace del ideograma conceptual “identidad integrada” que busca 

la integración social con su entorno, por ello se tomó en cuenta su morfología en “L” de la 

cultural mochica generando un espacio importante de interacción al dominio público en la parte 

céntrica y se caracteriza por sus volúmenes sobresalientes siendo significativos para la ciudad. 

Se tuvo como prioridad los procesos de diseño para el desarrollo adecuado en distribución, 

volumetría y espacialidad, tomando en cuenta los puntos importantes como: contextual, 

bioclimático, formal y funcional. 

Figura 22. Partido arquitectónico de la propuesta del centro de abasto. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 

2023. 

Se determino los criterios de diseño para la implementación de la propuesta de un mercado 

con enfoques modernos, entre ellos: 

Frente al análisis contextual, su emplazamiento se da por dos vías consolidadas en donde se 

realizará una intervención vial adecuándolo al nuevo equipamiento para lograr mayor 

accesibilidad peatonal y vehicular tanto para transporte liviano como pesado. Además, se 

proyectará una vía auxiliar para facilitar el acceso a los ingresos principales en cada uno de sus 

lados, teniendo en cuenta la trama reticular del entorno, asimismo se proyectará una berma 

central con área verde separando los distintos transportes en diferente sentido con factibilidad 

para evitar el congestionamiento vial. 



  

82 

 

 

Figura 23. Accesibilidades consolidadas con proyección a vía auxiliar. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-

Araujo., 2023. 

Con relación a su entorno identificamos la forma irregular del terreno desde la forma inicial 

para desarrollar el área útil de la propuesta respetando la tipología edificatoria de su entorno, 

también se debe considerar el norte magnético para establecer la ubicación del volumen que 

permita plantear los ingresos principales y secundarias respetando su contexto urbano. 

Figura 24: La forma inicial del área útil de la propuesta 

Figura 24. La forma inicial del área útil de la propuesta. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023. 
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De la misma manera, se realizó un análisis bioclimático tomando en cuenta su clima templado 

y seco durante todo el año, por ello se tiene que considerar la orientación de los vientos y 

asolamiento para determinar la ubicación de cada volumen logrando mantener los espacios con 

mejor acondicionamiento natural, de esta manera, se empleó sustracciones y adiciones para su 

forma volumétrica atractiva. 

Figura 25: Evolución de la forma volumétrica 

Figura 25. Evolución de la forma volumétrica. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023. 

Conforme a la ventilación natural se observó que la dirección de los vientos se traslada del 

Nor-Oeste al Sur-Este, por eso se busca que todos los ambientes del mercado tengan espacios 

abiertos con aberturas para conseguir un ambiente frescos con una correcta ventilación que 

permita la entrada y salida de aire de la parte exterior al interior para tener un aprovechamiento 

de circulación y renovación.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 26. Cambios volumétricos enfocados en la ventilación natural. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-

Araujo., 2023. 
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De acuerdo al asolamiento natural de su geometría situada recorre del este al oeste empezando 

desde la fachada posterior hasta la parte del ingreso principal, va permitir posicionar las zonas 

volumétricas a través de perforaciones logrando una fluidez en los ambientes cumpliendo la 

conservación térmica en la infraestructura comercial. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 27. Forma volumétrica enfocadas a la iluminación natural. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 

2023. 

Asimismo, lo acústico se desarrolló en dos volúmenes que están constituidos por la guardería 

y patio de comidas con la finalidad de separar los espacios con mayor ruido mediante un 

colchón verde y materiales que permitan reducir el impacto sonoro dentro del equipamiento. 

Figura 28: Impacto sonoro dentro del equipamiento 

Figura 28. Impacto sonoro dentro del equipamiento. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023. 
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Según, el análisis formal se destaca la jerarquía en cuatro volúmenes de las zonas más 

atractivas para el usuario como punto de estrategia comercial, además representa una 

volumetría agrupada mediante intersecciones de sus lados continuos demostrado la unión y 

atracción en la propuesta arquitectónica , por esta razón se genera en la parte céntrica de las 

actividades comerciales  la integración de áreas lúdicas y de esparcimiento como medio de 

inclusión social .También se caracteriza por tener una forma asimétrica , proporcionada y 

modulada , logrando la transformación estética del mercado , por otra parte , se ha tenido que 

realizar el aprovechamiento de las alturas de niveles de techos inclinados logrando tener un 

mejor contraste en su dimensión y en  los ingresos principales se ha considerado los perfiles 

para una fachada más dinámica dándole un enfoque moderno. 

Figura 29. Áreas de esparcimiento con enfoques integradores. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023. 

Finalmente, su análisis funcional se tomó en cuenta la zonificación de los volúmenes que 

permite identificar cada espacio con diferentes actividades para lograr la organización funcional 

mediante la programación arquitectónica y un buen manejo de control, por lo tanto se ubicaron 

de forma estratégica tres bloques importantes según las costumbres del consumidor que va 

permitir desplazarse y percibir la variedad de productos que ofrece el mercado, igualmente se 

utilizaran las circulaciones verticales y horizontales como medio de acceso a las diversas zonas 

para mayor facilidad de llegada a través de puntos de encuentro logrando la integración social. 

Por otro lado, se propuso dos ejes principales que permitirán conectar los ambientes comerciales 

mediante una alameda de exhibición generando un impacto atractivo, del mismo modo, las 

agencias bancarias en el ingreso principal con la intensión que el consumidor pueda sacar dinero 

y comprar sus necesidades requeridas, también, se planteó locales comerciales con la finalidad 

de involucrar lo tradicional con lo moderno logrando otra tipología con nuevos formatos 

comerciales. 
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Figura 30: Zonificación de la propuesta 

Figura 30. Zonificación de la propuesta. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023. 

Zonificación 

De acuerdo a la presente propuesta del proyecto se consideró 9 zonas las cuales son: zonas 

comerciales tradicionales, zona complementaria, zona de espacios lúdicos y esparcimientos, 

zona administrativa, zona de áreas de servicios, zona de servicios generales, zona de agencias 

bancarias y finalmente zona de locales comerciales, logrando ubicar cada una de ellas en un 

punto estratégico que permita un recorrido agradable y funcional para generar oportunidad de 

ventas y dinamizar el traslado peatonal, además para la zonificación se tomó en cuenta los casos 

análogos y la relación del partido arquitectónico permitiendo distribuir las zonas según la forma 

obtenida. Asimismo, se realizó un organigrama funcional como esquema de ordenamiento de 

los ambientes dentro del terreno útil respetando el programa arquitectónico y criterios de 

zonificación. 
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Figura 31. Organigrama funcional en zonas tradicionales. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023. 

 

Figura 32. Organigrama funcional en zonas de enfoque moderno. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 

2023. 
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Por otro lado, se desarrolló el flujograma con las zonas empleadas para determinar la relación 

directa, indirecta y nula de los espacios para una mejor distribución arquitectónica. 

Figura 33: Flujograma de zonificación 

Figura 33. Flujograma de zonificación. Tomada de Cruz-Ramirez y Flores-Araujo., 2023. 

4.2 DISCUSIONES 

➢ Estructura de regeneración urbana del espacio público como estrategia 

El 83% de comerciantes no cuenta con el conocimiento adecuando de las ventanas rotas con el 

deterioro y desorden urbano en el espacio público. Contrastando a la teoría al no presentar buena 

imagen urbana, uso apropiado y conservación, por lo tanto, desconocen los beneficios que 

brindan la sostenibilidad y cohesión del lugar. 

El 82% no aceptan que el posicionamiento de actividades informales ocasiona riesgos en el 

aspecto físico, social y ambiental. En contraste con la teoría planteada, debido a que no conocen 

el impacto negativo que presenta la informalidad en el contexto urbano de las infraestructuras 

comerciales, por ende, no toman importancia el cuidado adecuado del espacio público. 
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El 58% de comerciante y consumidor no conocen la Teoría Acupuntura Urbana en relación a 

la recuperación del espacio público. Contradiciendo a la teoría abordada al no presentar la 

revitalización urbana como estrategia de mejoramiento al desarrollo urbano sostenible y 

planificación integrada, esto permite que el espacio se encuentre invadido por actividades 

informales. 

➢ Estructura del centro de abasto para implementar los nuevos formatos comerciales 

El 66% de comerciantes manifestaron desconocer sobre la teoría edificios inteligentes 

fomentando los nuevos formatos comerciales. Lo cual muestra un contraste a la teoría estudiada 

al no mostrar la capacidad de implementar sistemas tecnologías, áreas recreativas e 

infraestructura flexible, debido a que no comprenden el efecto positivo de la transformación 

innovadora y sostenibilidad a los centros de abastos. 

El 72% de consumidores considera importante realizar las compras en ambientes amplios, 

confortables y mejores condiciones. Comparando con la teoría no responde la calidad espacial, 

confort ambiental, habitabilidad y accesibilidad, por ello dichos espacios no están cumpliendo 

con las condiciones idóneas que difundan el bienestar de los usuarios. 

El 77% de comerciantes están de acuerdo de formar parte de un centro de abastos moderno que 

fomenten la interacción social. Contrastando con la teoría de emplear puntos de encuentros, 

recorridos dinámicos y áreas de esparcimientos, el cual busca aplicar en el equipamiento 

comercial un vínculo con la arquitectura transformadora. 

El 62% de encuestados consideran reubicarse aun nuevos centros de abastos con mejores 

condiciones de ventas. Contrastando a la teoría empleada no cuentan con espacios amplios, 

confort ambiental, control de seguridad y estructuración al tipo de venta, el cual no responde a 

las estrategias de reactivación económicas de las planificaciones políticas.
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Tabla 20: Matriz lógica de operacionalización y operativización – variables de la investigación 

ESTRUCTURA DE REGENERACIÓN URBANA EN EL ESPACIO PÚBLICO 

Resultados 

Teorías 

Discusión Conclusión Recomendaciones 
Ventanas rotas 

Acupuntura 

urbana 

Edificios 

inteligentes 

Según los resultados obtenidos el 83% 

de comerciantes consideran no 

aceptable la relación que existe entre la 

Teoría las ventanas rotas con el 

deterioro y desorden urbano que 

refleja en el espacio público, en 

cambio el 17% le es aceptable debido 

a la relación que tiene con los cristales 

rotos, espacios abandonados y zonas 

en peligro. 

Infracción que 

ocasionan: 

✓ Mala imagen 

✓ Inseguridad 

✓ Abandono del 

espacio 

✓ Carencia de 

áreas verdes 

✓ Contaminación 

acústico y 

ambiental 

✓ Deficiencia de 

accesibilidad 

✓ Reduce el 

espacio de 

interacción 

social 

✓ Pérdida de 

identidad de uso 

Componentes para 

regenerar y 

revitalizar el 

espacio público 

mediante planes 

estratégicos de 

recuperación al 

espacio público, 

mediante 4 

ámbitos: 

 

✓ Social 

✓ Urbano 

✓ Físico 

✓ Ambiental 

 

El 83% de comerciantes no cuenta con el 

conocimiento adecuando de las ventanas 

rotas con el deterioro y desorden urbano en 

el espacio público. Contrastando a la teoría 

al no presentar buena imagen urbana, uso 

apropiado y conservación, por lo tanto, 

desconocen los beneficios que brindan la 

sostenibilidad y cohesión del lugar. 

El 83% de encuestados 

desconocen la teoría en 

relación a los problemas que 

presenta el espacio público, en 

consecuencia, no son 

consciente de la importancia 

de preservar los elementos de 

identidad para la calidad de 

vida de las personas. 

Se requiere la participación 

de las autoridades locales 

para la realización de 

gestiones que se alineen al 

mejoramiento del espacio 

público para minimizar las 

actividades informales. 

Respecto el 82 % de comerciantes 

consideran no aceptable generar los 

riesgos que repercuten en el espacio 

público, a pesar de ello el 18% le es 

aceptable los daños que presentan el 

posicionamiento de actividades 

informales. 

El 82% no aceptan que el posicionamiento 

de actividades informales ocasiona riesgos 

en el aspecto físico, social y ambiental. En 

contraste con la teoría planteada, debido a 

que no conocen el impacto negativo que 

presenta la informalidad en el contexto 

urbano de las infraestructuras comerciales, 

por ende, no toman importancia el cuidado 

adecuado del espacio público. 

El 82 % de encuestados no 

admiten que son participes a 

los daños que genera la 

realización de las ventas 

debido que no cuentan con un 

control adecuado, teniendo 

como consecuencia el uso 

desmedido de comercio 

informal. 

Se sugiere desarrollar planes 

estratégicos que permita 

erradicar la informalidad, 

que ayuden recobrar la 

identidad de uso adecuado 

empleando áreas verdes, 

diseño geométrico vial y 

mobiliarios versátiles que 

generen la reducción de 

actividades. 

De acuerdo a los resultados alcanzados 

entre comerciante y consumidor el 

77% consideran no aceptable la Teoría 

acupuntura urbana por la falta de 

conocimiento en relación al 

mejoramiento de las zonas públicas, 

sin embargo, el 23% manifiestan 

aceptable la importancia que se debe 

realizar para recobrar el uso adecuado 

del lugar. 

El 58% de comerciante y consumidor no 

conocen la Teoría Acupuntura Urbana en 

relación a la recuperación del espacio 

público. Contradiciendo a la teoría 

abordada al no presentar la revitalización 

urbana como estrategia de mejoramiento al 

desarrollo urbano sostenible y 

planificación integrada, esto permite que el 

espacio se encuentre invadido por 

actividades informales. 

El 58% de encuestados 

desconocen la teoría con 

respecto a la regeneración 

urbana debido a que no toman 

importancia los espacios 

públicos, en consecuencia, 

presentan vulnerabilidad por 

el posicionamiento de 

actividades que repercuten la 

integridad del usuario. 

Se debe desarrollar espacios 

integrales mediante andenes 

de áreas verdes para el 

tránsito peatonal, espacios 

de atracción con actividades 

recreativas de inclusión 

social e infraestructuras 

temporales que garanticen la 

seguridad y conservación 

del espacio. 

De esta manera se requiere recuperar el 

espacio público, por ello el 62% de 

comerciantes indica que es aceptable 

la reubicación a un nuevo centro de 

abastos con mejores condiciones de 

ventas, en cuanto al 38% califica no 

aceptable laborar legalmente ya que 

realizan las ventas de forma 

autosuficiente sin pagar impuestos. 

 El 62% de encuestados consideran 

reubicarse aun nuevos centros de abastos 

con mejores condiciones de ventas. 

Contrastando a la teoría empleada no 

cuentan con espacios amplios, confort 

ambiental, control de seguridad y 

estructuración al tipo de venta, el cual no 

responde a las estrategias de reactivación 

económicas de las planificaciones 

políticas. 

El 62% de encuestados acepta 

el traslado a un nuevo centro 

de abasto como estrategia de 

recuperación, debido a que no 

cuentan con las condiciones 

apropiadas de ventas, en vista 

a ello presentan deficiencias 

espaciales por no tener el 

lugar apropiado para realizar 

las ventas. 

Se recomienda fomentar el 

trabajo participativo, 

cooperativas de 

concientización e identidad 

sociocultural, mostrando los 

beneficios de calidad a la 

mejora de ventas y brindar 

oportunidades laborales 

para mejorar la 

comercialización. 
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ESTRUCTURA DE LOS NUEVOS FORMATOS COMERCIALES 

 

Resultados 

Teorías 

Discusión Conclusión Recomendaciones 
Ventanas rotas 

Acupuntura 

urbana 

Edificios 

inteligentes 

Basado en el análisis el 65% de 

comerciantes, estima no aceptable la 

teoría edificios inteligentes por la falta 

de conocimientos de forma que se 

establecen en lo convencional, por 

otro lado, el 35% indica aceptable la 

teoría ya que lo enlaza con los centros 

comerciales que presentan enfoques 

modernos. 

  

Implementación de 

espacios de 

interacción social 

con sistemas de 

gestión integrado y 

automatizado, 

considerando 5 

criterios: 

✓ Ambientales 

✓ Económicos 

✓ Tecnológicos 

✓ Sociales 

✓ Físico 

El 66% de comerciantes manifestaron 

desconocer sobre la teoría edificios 

inteligentes fomentando los nuevos 

formatos comerciales lo cual muestra un 

contraste a la teoría estudiada al no mostrar 

la capacidad de implementar sistemas 

tecnologías, áreas recreativas e 

infraestructura flexible, debido a que no 

comprenden el efecto positivo de la 

transformación innovadora y 

sostenibilidad a los centros de abastos. 

El 66% de encuestados no 

tienen conocimientos de la 

teoría con respecto a los 

nuevos formatos comerciales 

que no se han empleado en el 

diseño de equipamientos 

comerciales, dado que no 

toman importancia desarrollar 

los criterios de sostenibilidad 

e innovaciones tecnológicas. 

Se debe emplear en la 

infraestructura, sistemas 

integrados y automatizados 

para garantizar la seguridad 

del usuario, así generar la 

sostenibilidad que logre la 

conservación y comodidad 

espacial de los cambios 

climáticos. 

Acorde al 72% de consumidores 

determinan aceptable realizar las 

compras con ambientes amplios, 

confortables y mejores condiciones, en 

cambio el 28% señala no aceptable la 

teoría debido a que tienen poca 

importancia al espacio de venta donde 

generan los propios ingresos. 

El 72% de consumidores considera 

importante realizar las compras en 

ambientes amplios, confortables y mejores 

condiciones. Comparando con la teoría no 

responde la calidad espacial, confort 

ambiental, habitabilidad y accesibilidad, 

por ello dichos espacios no están 

cumpliendo con las condiciones idóneas 

que difundan el bienestar de los usuarios. 

El 72% de encuestados 

requieren confort y calidad 

espacial para la realización de 

las compras, que no se 

visualizan en los centros de 

abastos, de esta manera no 

logran tener un desarrollo 

sostenible, eficiente y 

habitable en la edificación. 

Se considera aplicar 

recorridos con circulaciones 

amplias, ejes de integración 

y espacios abiertos, para la 

fluidez en confort de los 

ambientes, asimismo se   

realiza la estructuración de 

acuerdo al tipo de venta a fin 

de mejorar las condiciones. 

En vista a ello, el 77% de comerciantes 

indica aceptable formar parte del 

centro de abasto con enfoques 

modernos que implementen la 

interacción social, sin embargo, el 

23% definen no aceptable el cambio a 

otro tipo de orientación comercial, 

manteniéndose la deficiencia de la 

zona de confort. 

El 77% de comerciantes están de 

acuerdo de formar parte de un centro de 

abastos moderno que fomenten la 

interacción social. Contrastando con la 

teoría de emplear puntos de encuentros, 

recorridos dinámicos y áreas de 

esparcimientos, el cual busca aplicar en 

el equipamiento comercial un vínculo 

con la arquitectura transformadora. 

El 77% de encuestado 

consideran integrarse a un 

centro de abastos orientado a 

los formatos innovadores 

permitiendo recobrar la 

identidad a través de la 

inclusión social, esto ha 

generado un modelo de 

diseño óptimo para cumplir 

eficazmente su función. 

Se requiere implementar 

áreas de aprendizaje y 

físicos que logren una 

recreación interactiva en el 

equipamiento, además 

emplear mobiliarios que 

satisfagan y conserven los 

productos de acuerdo al 

tipo de puestos para 

mejorar las condiciones de 

ventas. 

Nota: Tomada de Cruz-Ramirez, y Flores-Araujo, 2023.  
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V. CONCLUSIONES 

Analizar la problemática que nos ayude entender las necesidades espaciales del comercio en 

el espacio público. 

O1: Se concluye que las necesidades espaciales del comercio en el espacio público, es por el 

mal uso y la infraestructura inadecuada. 

Conocer qué tipo de actividades comerciales predominan en el entorno del mercado como 

estudio del proyecto. 

O2: Se concluye que existe el desorden de las actividades comerciales en el entorno del 

mercado, el cual no funcionan ni como infraestructura ni espacio. 

Determinar los criterios de diseño arquitectónico para la transformación de actividades 

comerciales con espacios de integración social. 

O3: Se concluye que los espacios que brindan los mercados, no cuentan con los criterios de 

diseño y estrategias proyectuales para definir los ambientes de acorde al usuario. 

Elaborar un marco teórico basado en las teorías, antecedentes y casos análogos para 

recuperar los espacios públicos como solución a la problemática. 

O4: Se concluye de acuerdo al análisis, casos estudiados y teorías como base de estudio, este 

mercado puede brindar una solución acorde y en concordancia con el espacio público. 

Proponer las condiciones de espacios arquitectónicos para un nuevo centro de abasto 

orientados a nuevos formatos comerciales. 

O5: Se concluyó que los mercados que existen actualmente, no se adaptan a los formatos que 

corresponden según la normativa y los nuevos enfoques comerciales para la ciudad. 
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VI. RECOMENDACIONES 

Analizar la problemática que nos ayude entender las necesidades espaciales del comercio en 

el espacio público. 

O1: Se recomienda plantear estrategias de manera que el nuevo mercado mantenga los formatos 

que logren implicar la recuperación del espacio público. 

Conocer qué tipo de actividades comerciales predominan en el entorno del mercado como 

estudio del proyecto. 

O2: Se recomienda mejorar la funcionalidad mediante la estructuración comercial, logrando 

sectorizar los espacios públicos. 

Determinar los criterios de diseño arquitectónico para la transformación de actividades 

comerciales con espacios de integración social. 

O3: Se recomienda el emplazamiento del equipamiento en relación al contexto urbano como 

forma integradora, mediante espacios dinámicos que permita la fluidez y atracción del usuario. 

Elaborar un marco teórico basado en las teorías, antecedentes y casos análogos para 

recuperar los espacios públicos como solución a la problemática. 

O4: Se recomienda que las autoridades locales realicen planificaciones que logre la solución 

del comercio como estrategia de regeneración urbana. 

Proponer las condiciones de espacios arquitectónicos para un nuevo centro de abasto 

orientados a nuevos formatos comerciales. 

O5: Se recomienda un modelo de equipamiento comercial incorporando lo tradicional y 

convencional, teniendo un nuevo enfoque de arquitectura transformadora que logre la 

habitabilidad en el espacio. 
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ANEXOS 

 

“AÑO DE LA UNIDAD, LA PAZ Y EL DESARROLLO” 

Trujillo, 30 octubre del 2023 

Sr: MDI. Arq. Teran Flores, Carlos Eliberto 

Presente. – 

Por la presente, reciba usted el saludo cordial y fraterno a nombre de la escuela de Post 

grado de la Universidad Cesar Vallejo; luego para manifestarle que estamos desarrollando la 

tesis titulada: CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS 

COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PÚBLICO EN LA HERMELINDA - 

TRUJILLO 2023; por lo que conocedores de su trayectoria profesional y estrecha vinculación 

en el campo de la investigación, le solicitamos su colaboración en emitir su JUICIO DE 

EXPERTO, para la validación del instrumento “ Cuestionario de encuesta sobre las habilidades 

crítico reflexivas” de la presente investigación. 

Agradeciéndole por anticipado su gentil colaboración como experto, me suscribo de 

usted. 

Atentamente. 

 

 

 

 

 

 

 

Adjunto: 

1. Matriz de consistencia. 

2. Instrumentos de investigación. 

3. Hoja de respuestas. 

4. Ficha de juicio de experto

Cruz Ramírez, Yussara Gissel 

Bachiller en Arquitectura 

 

Flores Araujo, Maryuri Milagritos 

Bachiller en Arquitectura 
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ANEXO 01: MATRIZ DE CONSISTENCIA DE LA INVESTIGACIÓN CIENTÍFICA 

“CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PÚBLICO EN LA 

HERMELINDA - TRUJILLO 2023” 

PROBLEMA HIPOTESIS OBETIVOS MARCO TEORICO METODOLOGIA 

La problemática nos muestra 

que en la Libertad el comercio 

informal seguirá siendo un 

tema a tratar, por esta razón 

en la actualidad el aumento 

seda al 73.3% de 716,950 que 

realizan actividades 

informales. Según la 

Provincia de Trujillo en su 

estudio realizado de recuperar 

el espacio público y el 

reordenamiento urbano, nos 

dice que hay un 50% de 6000 

comerciantes informales 

ubicados en la Hermelinda, 

Centro Histórico y Av. 

España, entre otros. 

Asimismo, en su entorno del 

mercado la Hermelinda tienen 

3500 comerciantes 

informales, que presentan 

factores de riesgos en el 

espacio público. De esta 

manera, se plantea la 

formulación del problema 

que es la siguiente: ¿Podrá un 

centro de abasto orientado 

con sus nuevos formatos 

comerciales recuperar el 

espacio público para la 

Hermelinda 2023? 

De este modo, surge la 

hipótesis proyectual, si se 

construye una orientación 

teórica de análisis sobre la 

recuperación del espacio 

público por las actividades 

informales, entonces se 

puede identificar la 

apropiación    del espacio, 

deterioro y desorden 

urbano en las áreas 

públicas, así se pueda 

entender que es necesario 

realizar la reubicación del 

comercio informal, para 

generar una propuesta de 

un Centro de Abastos 

orientados a los nuevos 

formatos comerciales. La 

justificación presenta 

relevancia social, para 

erradicar al comerciante a 

un centro de abasto con 

mejores condiciones. De 

igual modo, brindará 

aportes teóricos como 

respaldo a las futuras 

investigación. También 

tiene enfoque tecnológico 

que permita plasmar la 

modernización sostenible 

y flexible. 

Se planteó como objetivo 

general: “Crear un centro de 

abasto orientado a nuevos 

formatos comerciales para 

recuperar el espacio público en la 

Hermelinda - Trujillo 2023”, de 

igual modo como objetivos 

específicos: 

Analizar la problemática que 

nos ayude entender las 

necesidades espaciales del 

comerciante informal. 

Conocer qué tipo de actividades 

comerciales predominan en el 

entorno del mercado como 

estudio del proyecto. 

Determinar los criterios de 

diseño arquitectónico para la 

transformación de actividades 

comerciales con espacios de 

integración social. 

Elaborar un marco teórico 

basado en las teorías, 

antecedentes y casos análogos 

para recuperar los espacios 

públicos como solución a la 

problemática. 

Proponer las condiciones de 

espacios arquitectónicos para un 

nuevo centro de abasto 

orientados a nuevos formatos 

comerciales. 

Previamente se realizó los 

antecedentes: Según Puyen H. 

(2020), Nuevo Centro de Abasto 

como fragmento de solución del 

desorden urbano en el cercado del 

distrito Reque. Asimismo, Layme 

Q. (2020), Diseño Arquitectónico de 

un centro comercial para fomentar la 

modernización del equipamiento 

comercial en la ciudad de Tacna. 

Conforme al marco análogos, 

consideramos proyecto de tesis: 

Cómo Jaime L. (2021), 

Reubicación del mercado de abasto 

para el mejoramiento del servicio de 

abastecimiento a los pobladores del 

distrito de Túcume. De igual forma, 

Flores & Haro (2018), Diseño del 

mercado Copacabana y la 

revitalización del espacio público 

circundante mediante la creación del 

eje comercial dentro del cantón 

Otavalo.  

También, presentamos tres teorías 

relacionadas al tema, que son: Las 

ventanas rotas, La acupuntura 

urbana y Edificios inteligentes. 

De acuerdo, con el marco 

normativo por el reglamento 

nacional de edificaciones, 

tenemos normas: A.10, A.11, 

A.70, A.120 y A.130. 

Conforme a su metodología de 

investigación es de enfoque 

cualitativo de tipo explorativo -

descriptivo con un diseño no 

experimental. También 

identificamos las variables de la 

investigación, que son: 

▪ Variable dependiente: 

Recuperar el espacio público. 

Variable independiente: Nuevos 

formatos comerciales. 

Por ello, se encontró los tipos de 

usuarios como: comerciantes 

informales e hijos, consumidores y 

trabajadores. 

De acuerdo, con población tiene 

un aproximado de 1250 

comerciantes informales, de esta 

manera se obtuvo una muestra de 

84 comerciantes para el estudio de 

investigación con un muestreo de 

aleatorio simple. 

Además, se empleó la técnica de 

instrumentos como: encuestas, 

entrevistas, observación de campo 

y análisis de recolección de datos. 

Por ello se realizó la validez del 

contenido de los instrumentos por 

juicio de 3 arquitectos expertos 

para la consistencia interna del 

instrumento empleado a través del 

coeficiente Alfa de Cronbach. 
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ANEXO 02: INSTRUMENTOS DE RECOLECCIÓN DE DATOS 

VALIDÉZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACIÓN JUCIO A EXPERTOS 

TESIS: “CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS 

COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PÚBLICO EN LA HERMELINDA – 

TRUJILLO 2023” 

Investigador: 

Cruz Ramirez, Yussara Gissel / Flores Araujo, Maryuri Milagritos 

INSTRUMENTO N°1: Encuesta sobre el Centro de abasto orientado a nuevos formatos 

comerciales para recuperar el espacio público en la Hermelinda – Trujillo 2023. 

INDICACIÓN: Sr(a) comerciante te presentamos una columna de preguntas, donde le 

solicitamos que, de acuerdo a su opinión personal, considerando que no existe respuestas 

correctas o incorrectas, marque con un aspa según la escala correspondiente. 

Nombre y Apellidos:  Tipo de venta: 

 

Grado Académico:  

 

Fecha: 

NOTA: Para cada ítem se considera una escala del 1 al 5 donde: 

1.- De 

acuerdo 

2.- Muy de 

acuerdo 
3.- Indiferente 4.- En desacuerdo 

5.- Muy en 

desacuerdo 

N° ÍTEM 
Escala 

1 2 3 4 5 

1.- 
¿Estás de acuerdo que la teoría “Las Ventanas Rotas” 

representan el deterioro del espacio público? 
     

2.- 
¿Estás de acuerdo que la teoría “Acupuntura Urbana” 

permite la mejora del espacio público? 
     

3.- 

¿Estás de acuerdo que la teoría “Edificio inteligente 

Sostenible” permite la implementación de espacios 

recreativos? 

     

4.- 
¿Estás de acuerdo que el puesto cuenta con los espacios 

adecuados para realizar las ventas? 
     

5.- 
¿Estás de acuerdo que tienes mayor acogida por el 

consumidor por la variedad de productos que vendes? 
     

6.- 
¿Estás de acuerdo que realizar las ventas de tus productos al 

por mayor y menor te generan mayor ingreso económico? 
     

7.- 

¿Estás de acuerdo que los riesgos que presenta el espacio 

público son por el inadecuado posicionamiento de 

actividades? 

     

8.- 
¿Estás de acuerdo que el trato directo con el consumidor te 

permite obtener mayor venta en tus productos? 
     

9.- 
¿Estás de acuerdo con formalizar las ventas para reactivar tu 

economía? 
     

10.- 

Si formaras parte de un centro de abastos ¿Éstas de acuerdo 

vender tus productos en espacios con interacción social e 

innovador? 
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Recomendaciones: 

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………… 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

…………………………….… 
Firma  

Fecha: 13/08/2023  



 

103 

 

VALIDÉZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACIÓN JUCIO A EXPERTOS 

TESIS: “CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS 

COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PÚBLICO EN LA HERMELINDA – 

TRUJILLO 2023” 

Investigador: 

Cruz Ramirez, Yussara Gissel / Flores Araujo, Maryuri Milagritos 

INSTRUMENTO N°2: Encuesta sobre el Centro de abasto orientado a nuevos formatos 

comerciales para recuperar el espacio público en la Hermelinda – Trujillo 2023. 

INDICACIÓN: Sr(a) consumidor te presentamos una columna de preguntas, donde le 

solicitamos que, de acuerdo a su opinión personal, considerando que no existe respuestas 

correctas o incorrectas, marque con un aspa según la escala correspondiente. 

Nombre y Apellidos: 

 

De que Distrito: 

 

Grado Académico:  

 

Fecha: 
 

NOTA: Para cada ítem se considera una escala del 1 al 5 donde: 

1.- Muy 

satisfecho 

2.- Totalmente 

satisfecho 
3.- Neutral 4.- Poco satisfecho 

5.- Nada 

satisfecho 

N° ÍTEM 
Escala 

1 2 3 4 5 

1.- 
¿Te sientes satisfecho acudir al mercado en medio del 

congestionamiento vehicular?  
     

2.- 
¿Te sientes satisfecho con la seguridad brindada por las 

autoridades locales? 
     

3.- 
¿Te has sentido satisfecho relacionarte con las personas que 

recurren al mercado?  
     

4.- 
¿Te seria satisfactorio encontrar áreas verdes y espacios de 

diversión al realizar las compras?  
     

5.- 
¿Estás satisfecho con las condiciones que ofrecen los productos 

el comerciante?  
     

6.- 
¿Te seria satisfactorio realizar las compras en un ambiente 

amplio y climatizado?  
     

7.- 
¿Qué tan satisfecho es realizar las compras en el espacio 

público?  
     

8.- 
¿Estas satisfecho con la infraestructura de los puestos 

comerciales?  
     

9.- 
¿Te es satisfecho encontrar espacios para el descanso al realizar 

las compras?  
     

10.- 
¿Qué tan satisfecho sería realizar las compras en un nuevo 

mercado innovador de integración social?  
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Recomendaciones: 

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………… 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

…………………………….… 
Firma  

Fecha: 13/08/2023 
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VALIDÉZ DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACIÓN JUCIO A EXPERTOS 

TESIS: “CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS FORMATOS 

COMERCIALES PARA RECUPERAR EL ESPACIO PÚBLICO EN LA HERMELINDA - 

TRUJILLO 2023” 

Investigador: 

Cruz Ramirez, Yussara Gissel/Flores Araujo, Maryuri Milagritos 

INSTRUMENTO N°1: Entrevista sobre el Centro de abasto orientado a nuevos formatos 

comerciales para recuperar el espacio público en la Hermelinda – Trujillo 2023. 

INDICACIÓN: Señor especialista se le requiere de su aportación, luego de un severo análisis 

de los ítems presentado. Por ello, se le pide ayuda a la comprensión del problema según su 

criterio y experiencia profesional.  

Nombres y Apellidos:  Cargo Laboral: 

Grado Académico:  

 

Fecha: 

 

N° ÍTEM RESPUESTAS 

 

 

 

1.- 

¿Cuáles son las zonas que se deben 

implementar en un mercado con 

nuevos formatos comerciales? 

a) Locales comerciales 

b) Agencias bancarias 

c) Espacios de interacción social 

d) Otros 

 

 

 

2.- 

¿Qué espacios de encuentros 

consideras necesarios poner en 

desarrollo para mercado 

modernizado? 

a) Plazas recreativas 

b) Alameda de exhibición  

c) Degustación gastronómica 

d) Todas las anteriores 

e) Otros 

3.- 

¿Qué aspectos de diseño se debe 

realizar para los puestos de zonas 

húmedas secas y semi secas? 

a) Área de limpieza 

b) Almacenes productivos 

c) Servicios higiénicos  

d) Exhibiciones de productos 

e) Otros 

4.- 
¿Cuáles aspectos de infraestructura 

tecnológica consideras para un 

nuevo mercado innovador? 

a) Aspectos de diseño flexible 

b) Aspectos de reducción de energía  

c) Aspectos de integrador sensorial 

d) Otros 

5.- 
¿Qué espacios te permiten 

potencializar el sistema comercial 

en un mercado con nuevos 

formatos? 

a) Puestos con colores representativos 

b) Identidad culturar 

c) Circulaciones de exhibición 

gastronómica  

d) Otros 

6.- ¿Cuáles considerarías como tiendas 

anclas que permitan mejorar las 

condiciones de venta dentro del 

mercado? 

a) Puestos de comercio tradicional  

b) Locales comerciales 

c) Zonas complementarias  

d) Otros 
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7.- 

¿Qué tipo de espacios 

complementarios debe ofrecer el 

mercado para las comodidades del 

usuario? 

a) Guarderías infantiles 

b) Puestos gastronómicos 

c) Mobiliarios de descanso activo y 

pasivo 

d) Espacios lúdicos 

e) Otros 

8.- 
¿Qué requerimientos físicos se 

deben considerar para mercado 

atractivo? 

a) Fachada con elementos funcionales 

b) Cubiertas en las circulaciones 

c) Priorización de rampas y escaleras  

d) Otros 

9.- ¿Qué tipo de actividades 

recreativas se deben colocar en un 

mercado para la atracción del 

consumidor? 

a) Actividades al aire libre 

b) Actividades socio – familiares 

c) Actividades culturales participativas 

d) Otros 

10.- ¿Qué estrategias comerciales 

consideras para potencializar la 

propuesta arquitectónica? 

a) Estrategia de diversificación  

b) Estrategia comercial integral 

c) Otros 

 

Recomendaciones: 

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………… 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

…………………………….… 
Firma  

Fecha: 13/08/2023   
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ANEXO 03: HOJAS DE RESPUESTAS 
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ANEXO 04: FICHA DE JUICIO DE EXPERTOS 
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ANEXO 05: FICHA DE OBSERVACIÓN DE CAMPO 

TITULO DE TESIS: Centro de abasto orientado a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio público en la Hermelinda – Trujillo 2023. 

INVESTIGADORES: Cruz Ramirez, Yussara Gissel – Flores Araujo, Maryuri Milagritos 

REGISTRO FOTOGRÁFICO LEYENDA ANÁLISIS GRÁFICO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se analizó que existen paraderos informales, contaminación 

ambientales, obstrucción de circulación (carros de carga pesada), 

punto de congestionamiento 

vehicular  

y finalmente 

invasión  

de las vías  

públicas. 

DESCRIPCIÓN OBJETIVO 

 

Las vías principales que bordean el mercado 

La Hermelinda, encontramos comercio que 

provocan problemas que perjudican la 

integridad de las personas, además de 

brindar los productos de consumo en 

condiciones deplorables, asimismo generan 

inseguridad por el desorden que ocasionan al 

invadir el espacio público. 

 

 

 

Conocer el tipo de actividad comercial que realizan 

en los espacios públicos que rodean al mercado, 

permitiendo buscar las soluciones que permitan 

recuperar las áreas que están en un estado de 

deterioro. 

Av. Los laureles 

Av. El progreso 

 Mercado La Hermelinda 
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TITULO DE TESIS: Centro de abasto orientado a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio público en la Hermelinda – Trujillo 2023. 

INVESTIGADORES: Cruz Ramirez, Yussara Gissel – Flores Araujo, Maryuri Milagritos 

REGISTRO FOTOGRÁFICO LEYENDA ANÁLISIS GRÁFICO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DESCRIPCIÓN OBJETIVO 

 

Se realizaron las entrevistas a los 

comerciantes y consumidores en los 

espacios con mayor frecuencia de 

comercio, obteniendo información de las 

actividades que predominan en el entorno 

del mercado. 

Conocer la cantidad de comerciantes y necesidades 

espaciales para determinar las soluciones que 

permitan recuperar el espacio público.  

Av. Los laureles 

Av. El progreso 

 
Mercado La Hermelinda 
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ANEXO 06: CALCULO DEL TAMAÑO DE LA MUESTRA 

Se tomo en cuenta para un centro de abasto orientado a los nuevos formatos comerciales 

para recuperar el espacio público en la Hermelinda -Trujillo 2023, asimismo determinar 

el promedio de habitantes informales que se encuentran estacionados en las áreas públicas, 

de esta manera se ha localizado en la visita de campo un aproximado de 1250 

comerciantes. Sin embargo, se realizó una muestra de población desconocida debido a que 

no sabemos el número exacto de cuantos comerciantes informales aparecen al día, es por 

eso que tomaremos la fórmula de la población desconocida. 

➢ Formula: 

𝐧 =
𝐙𝟐. 𝐏. 𝐐

𝐄𝟐 
 

➢ Dónde:  

n = Población desconocida  

Z=Valor de la tabla al nivel de confianza 90% 

P= Proporción de éxito 5% 

Q=Proporción de fracaso 5% 

E= Error de estimación 9% 

 

➢ Para obtener la muestra se usó los 

siguientes valores: 

n = Población desconocida 

Z = 1.645 

P = 0.50  

Q= 0.50 

E = 0.09 

 

➢ Entonces el resultado de la muestra fue: 

n =
(1.645)2. 0,50(0,50)

(0.09)2
= 83.5193 

El resultado de la muestra es de 84 comerciantes para realizar las encuestas. 

➢ Finalmente se empleó un tipo de muestreo en nuestra investigación de aleatorio 

simple con la finalidad de elegir al azar a los comerciantes informales de acuerdo al 

tipo de venta que realizan en el espacio público, lo cual nos va permitir analizar y 

concretar nuestros objetivos 
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ANEXO 07: Vistas 3D  
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P.I. EL BOSQUE

SEMIRUSTICA EL BOSQUE

VILLA DEL CONTADOR

VILLA SANTA MARIA

SANTA ROSA
CENT.POBLADO

NUEVO SANTA ROSA
CENTRO POBLADO

OBRA:

PROPIETARIO:

UBICACION:

OBRA:

EQUIPAMIENTO URBANO ARQUITECTÓNICO.

ESCUELA:

ESPECIALIDAD:

Nº DE LAMINA:

ESCALA:

FECHA:

PROYECTISTA:

U-01

MUNICIPALIDAD PROVINCIAL DE TRUJILLO.

TRUJILLO - TRUJILLO - LAS PALMERAS

UBICACIÓN Y LOCALIZACIÓN
URBANISMO

ARQUITECTURA

INDICADA

NOV. 2023

BACH. YUSSARA GISSEL, CRUZ RAMIREZ
BACH. MARYURI MILAGRITOS, FLORES ARAUJO

PLANO DE UBICACIÓN
ESCALA: 1 / 2 500

PLANO DE LOCALIZACIÓN
ESCALA: 1 / 10 000

SECCIÓN VIAL
ESCALA: 1 / 450

N

S

E

O NO

SO

N
E

SE

N

S

E

O
NO

SO

N
E

SE

CUADRO NORMATIVO CUADRO DE AREAS (m2)



84.17

224.63

30
5.6

4

224.88

49
9.0

9

77°15'26"

141°46'15"

14
1°

13
'1

5"

89°50'55"

89°54'9"

P1

P2

P3

P4

P5

Area: 96000.86 m²
Area: 9.60009 ha
Perimetro: 1338.41 ml

PLANO PERIMÉTRICO
ESCALA: 1 / 1 500

CUADRO DE COORDENADAS UTM

N

S

E

O
NO

SO

N
E

SE

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

P-01

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/1 500

PLANO:

PLANO
PERIMÉTRICO

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

CUADRO DE CONSTRUCCION
VERTICE LADO DIST. ANGULO ESTE NORTE

P1 P1 - P2 84.17 77°15'26" 720669.45 9103022.16
P2 P2 - P3 224.63 141°46'15" 720723.96 9102958.02
P3 P3 - P4 305.64 141°13'15" 720732.32 9102733.55
P4 P4 - P5 224.88 89°50'55" 720549.89 9102488.32
P5 P5 - P1 499.09 89°54'9" 720369.82 9102623.02



84.17

22
4.

63

30
5.6

4

224.88

49
9.0

9

77°15'26"

141°46'15"

14
1°

13
'1

5"

89°50'55"

89°54'9"

P1

P2

P3

P4

P5

A

A

B

B

9 m
l

8m
l

7m
l

0 ml

9.6 ml

6.6 ml

L.P L.P
9 ml

8 ml 7 ml
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ARCHIVADOR

SALA DE REU.
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OFIC. MULTIP.
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N.P.T.  +1.15
CAJEROS AUTOMATICOS

N.P.T.  +1.15
ATENCIÓN AL CLIENTE

N.P.T.  +1.15
VENTANILLAS

Vidrio templado 10 mm Vidrio templado 10 mm

N.P.T.  +1.15
CAJEROS AUTOMATICOS

Tarrajeo
Frotachado

Vidrio templado 10 mm
Pavonado

N.P.T.  +1.15
VENTANILLAS

N.P.T.  +1.15
ATENCIÓN AL CLIENTE

Tarrajeo
Frotachado

Tarrajeo
Frotachado

Tarrajeo
Frotachado

Tarrajeo
Frotachado

Vidrio templado 10 mm
Pavonado

Tarrajeo
Frotachado

Vidrio templado 10 mm Vidrio templado 10 mm

N.T.T.  +5.65

N.T.T.  +4.85

N.T.T.  +5.65

N.T.T.  +4.85N.T.T.  +4.85

3.50

0.20

4.85

CORTE  A - A

1.00

0.15

ESC: 1/75

1.15

0.50

5.65 3.20

0.80

GA DB C FE G

N.P.T.  +1.15
AULA 1

N.P.T.  +1.15
LACTANCIA

N.P.T.  +1.15
SALA DE REUNIÓN

N.P.T.  +1.15
DIRECCIÓN

N.P.T.  +1.15
BAÑOS NIÑAS

N.P.T.  +1.15
TÓPICO

CORTE  B - B
ESC: 1/75

N.P.T.  +4.85
SUM

7654321

N.P.T.  +1.15
BAÑO FEMENINO

N.T.T.  +8.55

N.P.T.  +4.85
ARCHIVADOR

N.P.T.  +4.85
SALA DE REUNIÓN

N.P.T.  +4.85
DIRECCIÓN

N.P.T.  +4.85
OFICINA MULTIPLES

N.T.T.  +9.55

N.T.T.  +9.05

porcelanato 0.60x0.60

porcelanato 0.60x0.60
Vidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mm
Pavonado

Vidrio templado 10 mm
Pavonado

Vidrio templado 6 mm
Pavonado

Vidrio templado 6 mm
Pavonado

1.15

0.50

8.55

3.20

3.50

0.20

2.60

0.30

3.70

1.00

0.15

0.60

0.20

3.40

0.60

0.20

1.15

4.20

0.500.50

9.55

Tarrajeo
Frotachado

Tarrajeo
Frotachado

Tarrajeo
Frotachado

Tarrajeo
Frotachado

N.P.T.  +1.15
ALMACÉN

N.P.T.  +1.15
CENTRAL DE CELULARES

N.P.T.  +1.15
ALMACÉN

N.P.T.  +1.15
ALMACÉN

N.P.T.  +1.15
CENTRAL DE CELULARES

N.P.T.  +1.15
CENTRAL DE CELULARES

CORTE  C - C
ESC: 1/150

N.P.T.  +1.15
BOVEDA

N.P.T.  +1.15
SS.HH MUJERES

N.P.T.  +1.15
CAJEROS AUTOMATICOS

N.P.T.  +1.15
SS.HH VARONES

1234567 123

N.P.T.  +4.85
PUESTOS DE FRUTAS

N.P.T.  +4.85
HALL

N.T.T.  +4.85

N.T.T.  +8.55N.T.T.  +8.55

3.50

0.20
0.50

3.20

3.50

0.20

Tarrajeo
Frotachado

Tarrajeo
Frotachado

Tarrajeo
Frotachado

Tarrajeo
Frotachado

Tarrajeo
FrotachadoVidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mm
Vidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mm

Muro de ladrillo
cabeza

porcelanato 0.60x0.60 porcelanato 0.60x0.60
Tarrajeo
Frotachado

1.15

8.55

4.85

1.15
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Vidrio templado 10 mm
A mitad pavonado

Vidrio templado 10 mm
A mitad pavonado

Vidrio templado 10 mm y aluminio
Luz led

Tarrajeo
Acabado concreto expuesto 

Vidrio templado 10 mm
A mitad pavonado Vidrio templado 10 mm

A mitad pavonado

madera
revestimiento 

madera
revestimiento 

1.15

5.65
3.70

0.80

4.85

ELEVACIÓN FRONTAL
ESC: 1/75

Tarrajeo
Acabado revestimiento de madera 

Vidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mm

Tarrajeo
Acabado pintado gris

Tableros - planchas
melamine

Tarrajeo
Acabado pintado blanco

Vidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mm

1.15

3.50

0.20

8.55

3.50

0.20

0.80

0.20

9.55

9.05

ELEVACIÓN LATERAL IZQUIERDO
ESC: 1/75

F F

3.50

0.20

4.85

1.15

0.20

3.50

3.50

0.20

1.15

8.55

Tarrajeo
Frotachado

Vidrio templado 10 mm Vidrio templado 10 mm
Pavonado Pavonado

Vidrio templado 8 mm Aluminio cromado

Vidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mm

Vidrio templado 10 mmVidrio templado 10 mm Vidrio templado 10 mm

Listones madera

Listones madera

Tarrajeo
Frotachado Tarrajeo

Frotachado

Tarrajeo
Frotachado

F F

F F

F F

F F

F F F F F F

ELEVACIÓN LATERAL DERECHO
ESC: 1/150
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A

A

N.P.T.+1.15
Ss.Hh N.P.T.+1.15

Depósito

Ovalin para
sobreponer color
blanco.

Zocalo de porcelanato
gris 0.60x0.60 m.

h=1.80 m.

Zocalo de porcelanato
gris 0.60x0.60 m.

h=0.10 m.

Barra de atención

N.P.T.+1.15
Puesto de venta

Puerta enrollable

N.P.T.  +1.15 N.P.T.  +1.15
Puesto de venta Depósito

Barra de atención

Puerta
contraplacada

de acero

Tarrajeo y pintado

Ventana de vidrio
templado de 10mm

acero

Techo enchapado
con madera

Rótulo de
identificación

Rótulo de
identificación

Techo enchapado
con madera

Puerta
contraplacada

de acero

Barra de atención

Tarrajeo y pintado

Tarrajeo y pintado

B

B

N.P.T.+1.15
Depósito

N.P.T.+1.15
Puesto de venta

Camara frigorifica.

lavadero acero inoxidable

Área de balanza

Ventana de vidrio
templado de 10mm

Ventana de vidrio
templado de 10mm

Área de mostrador

Zocalo de porcelanato
gris 0.60x0.60 m.

h=1.80 m.

Zocalo de porcelanato
color blanco 0.60 x 0.60 m.
H=1.80 m.

Bruña e=1 cm.

Inicio de asentado de
porcelanato en pared

Vidrio templado
10mm pavonado

Inodoro flux +
asto color blanco

Puerta
contraplacada

de acero

Área de mostrador

Tarrajeo y pintado Puerta enrollable
acero

Techo enchapado
con madera

Rótulo de
identificación

N.P.T.  +1.15
Puesto de venta

N.P.T.  +1.15
Ss. Hh

Rótulo de
identificación

Techo enchapado
con madera

Tarrajeo y pintado

Puerta
contraplacada

de acero

Camara frigorifica.

Camara frigorifica.

lavadero acero inoxidable

Área de mostrador

N.P.T.+1.15
Depósito

N.P.T.+1.15
Puesto de venta

Área de mostrador

Área de balanza

lavadero acero inoxidable

Puerta enrrollable
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DETALLE DE COLUMNAS EN MODULOS 
ESCALA: 1/50

REFUERZOELEMENTOTIPO

Rto@ 0.20 c/ext.

20 Ø 5/8" 

C1

DETALLE DE PLACAS EN MODULOS 
ESCALA: 1/50

REFUERZOELEMENTOTIPO

PL1

PL2

C2

0.
30

0.80

0.25 0.30 0.25

0.
30

0.30

0.
80

 2 ø 3/8"   2@ 0.05,  6@ 0.10 ,  
 4@ 0.15 

Rto@ 0.20 c/ext.

20 Ø 5/8" 
 2 ø 3/8"   2@ 0.05,  6@ 0.10 ,  

 4@ 0.15 

0.
40

6Ø 1/2"

0.
30

0.90

0.
70

0.30 0.30 0.30

1 Ø 1/2"
@.15cm

3 Ø 3/8": 1@ 0.05, 10@ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

18 Ø 5/8"+6 Ø 1/2" 

1 Ø 3/8": 1@ 0.05, 10@ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

DETALLE  COLUMNETAS EN MODULOS 
ESCALA: 1/50

REFUERZOTIPO ELEMENTO

1 Ø 6 mm: 1a 0.05, 6@ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

8 Ø 3/8"

c-1

c-2

1 Ø 6 mm: 1a 0.05, 6@ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

6 Ø 3/8"

0.
40

0.15

0.
30

0.15

DETALLE DE VIGA DE CIMENTACION
ESCALA: 1/50

REFUERZOELEMENTOTIPO

Rto@ 0.20 c/ext.
vc-1  2 ø 3/8"   2@ 0.05,  6@ 0.10 ,  

 4@ 0.15 

0.30

0.
70

0.40

0.
30

1.
00

0.70

Rto@ 0.20 c/ext.

21 Ø 5/8" 
 2 ø 3/8"   2@ 0.05,  6@ 0.10 ,  

 4@ 0.15 

6 Ø 1/2"

1.
00

0.
30

1.
30

0.70

0.30 0.40

0.
50

1 Ø 1/2"
@.15cm

3 Ø 3/8": 1@ 0.05, 10@ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

21 Ø 5/8"+6 Ø 1/2" 

1 Ø 3/8": 1@ 0.05, 10@ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

TECNOPOR 4"

0.
60

0.30

2 Ø ½"

8 Ø 5/8"+2 Ø 1/2" 

LEYENDA

Columna y Placa 

Sobrecimiento 

Viga de cimentaciòn

Zapata y cimentaciòn 

Cimentaciòn escalera

Muro armado 

Cimentaciòn ascensor

CUADRO DE ZAPATAS

TIPO DIMENSIONES ALTURA ACERO CONCRETO
Z-1 1.60 x 1.60 1.00 Ø5/8"@0.20 a/s. f'c=210 Kg/cm2

Z-2 1.00 Ø5/8"@0.20 a/s. f'c=210 Kg/cm22.10 x 2.10

Z-3 1.00 Ø5/8"@0.20 a/s. f'c=210 Kg/cm22.30 x 2.30

Ø5/8"@0.20 a/s. f'c=210 Kg/cm2

Ø5/8"@0.20 a/s. f'c=210 Kg/cm2

Ø5/8"@0.20 a/s. f'c=210 Kg/cm2

Ø5/8"@0.20 a/s. f'c=210 Kg/cm2

1.00

1.00

1.00

1.00

Z-4 3.10 x 3.10

Z-5 2.40 x 2.40

Z-6 2.10 x 4.50

Z-7 2.10 x 4.70

Ø5/8"@0.20 a/s. f'c=210 Kg/cm21.00Z-8 2.10 x 4.70

G

NOTA:

6mm          65           36 

1/2"           76           76

3/4"          114          114 

5/8"            95           95

 ø              G(mm)   D(mm)

12mm         72           72

 1"           152          152 

 1/2"         152            76

 3/4"         228            114 

 5/8"         190            95

 ø              D(mm)

12mm      144           72

·El refuerzo por momento negativo en un
elemento continuo o en voladizo o en cualquier
elemento de un pórtico, deberá anclarse en, o
a través de los elementos de apoyo por
longitudes de anclaje, ganchos o anclajes
mecánicos.

·El refuerzo que llega hasta el extremo de un
volado terminará en gancho estándar.

·Los ganchos estándar se alojaran en el
concreto con las dimensiones especificadas en
el cuadro mostrado.

·Todas las dimensiones mostradas en este
cuadro son mínimas.

ldg

  ldg(mm)

420

560

  ldg(mm)

290

150

245

390

  ldg(mm)

335

150

450

con
estribos

al interior
del nudo

Longitud
de

desarrollo

CUADRO DE GANCHOS STANDARD EN VARILLAS DE ACERO CORRUGADAS

DD

 3/8"             65            57

G

6mm      72              36 

 3/8"          114            57

  G(mm)

  1"           304            152

ldg

150

280

210

350

265

150

195

185

con
recub.
en los

costados

150

225

280

215

0.
70

VA
R

IA
BL

E
0.

15

f'c=280kg/cm2

 EN COLUMNA Y PLACA DE LOS MODULOS
ESCALA: 1/25

Relleno con
Material
propio

0.250.25

Variable

N.P.T = variable

N.F.Z. = -1.60m

1 Ø 5/8"@
0.15m.1 Ø 5/8"@

0.15m.

VC1

CORTE TIPICO DE ZAPATA 
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ELEMENTOTIPO

VP-1

ELEMENTOTIPO

VS-1

REFUERZO REFUERZO

0.30
3 Ø ¾"

3 Ø ⅝"

0.
75

0.30

0.
55

3 Ø ⅝"

Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

3 Ø 3/4"+3Ø 5/8"+4 Ø 1/2" 
Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

8 Ø 5/8"+2 Ø 1/2"

VP-2 VS-2

REFUERZO REFUERZO

0.30

Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

3 Ø 3/4"+4 Ø 5/8"+4 Ø 1/2" 
Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

6 Ø 5/8"+4 Ø 1/2" 

0.30
3 Ø ⅝"

0.
60

2 Ø ½"

3 Ø ⅝"
2 Ø ½"

0.30
3 Ø ¾"

4 Ø ⅝"

0.
85

2 Ø ½"

2 Ø ½"

VP-3 VS-3

REFUERZO REFUERZO

0.30

Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

3 Ø 3/4"+5 Ø 5/8"+2 Ø 1/2" 
Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

0.300.30 0.30
3 Ø ¾"

0.
70

3 Ø ⅝"

0.30
3 Ø ¾"

0.
70

2 Ø ½"

3 Ø ⅝"

2 Ø ⅝"

3 Ø 3/4"+5 Ø 5/8"

VP-4 VS-4

REFUERZO REFUERZO

0.30

Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

3 Ø 3/4"+ 6Ø 5/8"+4 Ø 1/2" 
Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

0.300.30

10 Ø 5/8"+2 Ø 1/2" 

0.30
4 Ø ⅝"

0.
60

2 Ø ½"

4 Ø ⅝"
2 Ø ⅝"

0.300.30
3 Ø ¾"

0.
802 Ø ⅝"

2 Ø ½"
4 Ø ⅝"

2 Ø ½"

VP-5 VS-5

0.30
4 Ø ⅝"

0.
60

2 Ø ½"

4 Ø ⅝"
2 Ø ⅝"

2 Ø ⅝"

0.300.30
3 Ø ¾"

0.
90

2 Ø ⅝"

2 Ø ⅝"

4 Ø ⅝"

REFUERZO REFUERZO

Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

3 Ø 3/4"+ 8Ø 5/8"
Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

10 Ø 5/8"+2 Ø 1/2" 

3 Ø ⅝"

2 Ø ½"

2 Ø ½"

2 Ø ½"

VCH-1

REFUERZO REFUERZO

Ø 3/8": 2a 0.05, 8 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

6 Ø 1/2" 
Ø 3/8": 2a 0.05, 8 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

4 Ø 1/2" 

0.25

0.
202 Ø ½"

0.15

0.
20

VCH-2

L/3L/3 L/3

L/4

m

L/4L/4L/4

h

m

NOTAS

TRASLAPES  Y  EMPALMES  PARA:
VIGAS,  LOSA  Y  ALIGERADOS

DETALLE
"L"

DETALLE
"T"

EMPALME    VERTICAL

5/8"5/8"

RS = REFUERZO SUPERIOR
RI = REFUERZO INFERIOR

3/4"
1"

70
60

120
3/4"95

75

170

60
70

UBICACION DE EMPALMES POR TRASLAPE PARA

VALORES DE "E" EN VIGAS

1/2"
8mm y 3/8"

Refuerzo
Ø

50
40

RI

(cm)
VALORES DE "E" EN LOSAS Y ESCALERA

1/2"

Refuerzo
RS

60
55

Ø

 VIGAS,  LOSAS Y ESCALERAS

8mm y 3/8"
50
40

(cm)

RI y RS

 EMPALMES POR TRASLAPE

NOTAS:

ZONA DE EMPALME

L/4

E

indicadas o con los porcentajes especifi-

en un 30% o consultar al Proyectista.
cados, aumentar la longitud de empalme

En caso de no empalmarse en las zonas

1  No empalmar más del 50% del área

  RI 
L/4

2 

L/4

L

   total en una sección.

VIGAL/4

RS
E

ZONA DE EMPALME
L/3
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DETALLE DE VIGA DE CIMENTACION
ESCALA: 1/25

ELEMENTOTIPO

VP-1

ELEMENTOTIPO

VS-1

REFUERZO REFUERZO

0.30
3 Ø ¾"

3 Ø ⅝"

0.
75

0.30

0.
55

3 Ø ⅝"

Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

3 Ø 3/4"+3Ø 5/8"+4 Ø 1/2" 
Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

8 Ø 5/8"+2 Ø 1/2"

VP-2 VS-2

REFUERZO REFUERZO

0.30

Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

3 Ø 3/4"+4 Ø 5/8"+4 Ø 1/2" 
Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

6 Ø 5/8"+4 Ø 1/2" 

0.30
3 Ø ⅝"

0.
60

2 Ø ½"

3 Ø ⅝"
2 Ø ½"

0.30
3 Ø ¾"

4 Ø ⅝"

0.
85

2 Ø ½"

2 Ø ½"

VP-3 VS-3

REFUERZO REFUERZO

0.30

Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

3 Ø 3/4"+5 Ø 5/8"+2 Ø 1/2" 
Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

0.300.30 0.30
3 Ø ¾"

0.
70

3 Ø ⅝"

0.30
3 Ø ¾"

0.
70

2 Ø ½"

3 Ø ⅝"

2 Ø ⅝"

3 Ø 3/4"+5 Ø 5/8"

VP-4 VS-4

REFUERZO REFUERZO

0.30

Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

3 Ø 3/4"+ 6Ø 5/8"+4 Ø 1/2" 
Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

0.300.30

10 Ø 5/8"+2 Ø 1/2" 

0.30
4 Ø ⅝"

0.
60

2 Ø ½"

4 Ø ⅝"
2 Ø ⅝"

0.300.30
3 Ø ¾"

0.
802 Ø ⅝"

2 Ø ½"
4 Ø ⅝"

2 Ø ½"

VP-5 VS-5

0.30
4 Ø ⅝"

0.
60

2 Ø ½"

4 Ø ⅝"
2 Ø ⅝"

2 Ø ⅝"

0.300.30
3 Ø ¾"

0.
90

2 Ø ⅝"

2 Ø ⅝"

4 Ø ⅝"

REFUERZO REFUERZO

Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

3 Ø 3/4"+ 8Ø 5/8"
Ø 3/8": 2a 0.05, 12 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

10 Ø 5/8"+2 Ø 1/2" 

3 Ø ⅝"

2 Ø ½"

2 Ø ½"

2 Ø ½"

VCH-1

REFUERZO REFUERZO

Ø 3/8": 2a 0.05, 8 @ 0.10,
Rto@ 0.20 c/ext.

6 Ø 1/2" 
Ø 3/8": 2a 0.05, 8 @ 0.10,

Rto@ 0.20 c/ext.

4 Ø 1/2" 

0.25

0.
202 Ø ½"

0.15

0.
20

VCH-2

ENCOFRADOS Y DESENCOFRADOS
CARACTERISTICAS DE LOS ENCOFRADOS:

DEBERA PRESTARCE ESPECIAL CUIDADO A LA CORRECTA COLOCACION

LOS PLAZOS MINIMOS DE REMOCION DE LOS ENCOFRADOS Y ELEMENTOS DE SOSTEN

REMOCION DE LOS ENCOFRADOS

-  COSTADOS DE VIGAS Y COLUMNAS                36 HORAS

DENTRO DEL ENCOFRADO DE TODOS LOS FIERROS INDICADOS Y OTROS
ELEMENTOS QUE DEBAN QUEDAR EMBUTIDOS EN EL CONCRETO, ESTOS
ELEMENTOS DEBEN ESTAR BIEN ASEGURADOS Y EVITAR ASI QUE SE DESPLACEN 
DURANTE EL PROCESO DE COLOCACION DEL CONCRETO, LOS ENCOFRADOS 
DEBERAN SER LO SUFICIENTEMENTE IMPERMEABLE COMO PARA IMPEDIR
PERDIDAS DE LECHADA O MORTERO.
LA CARA INTERIOR DEL ENCOFRADO DEBERA ESTAR LIMPIA Y LIBRE DE PARTICULAS
DIVERSAS.

SE REGIRAN  POR LOS SIGUIENTES TIEMPOS.

-  LOSAS HASTA 2.50 m. DE LUZ                           7 DIAS.
-  LOSAS DE LUCES MAYORES                            1 DIA POR C/ METRO DE EXCESO
- FONDO DE VIGA HASTA 5.00 DE LUZ                21 DIAS
- FONDO DE VIGA MAYORES DE 5.00 DE LUZ    1 DIA POR C/  METRO DE EXCESO

0.20

Viga

Columna

Estribo adicional
Ø 6mm

Estribo adicional
Ø 8mm

Estribos
adicionales

Ø 6mm

Columna

Viga

0.
13

0.13

0.
13

0.13

0.20

0.20 0.200.20

0.
20

0.25 0.25

Columna

0.10

( ELEVACIÓN )

( PLANTA )

DETALLES DE ENCUENTROS S/E

G

NOTA:

6mm          65           36 

1/2"           76           76

3/4"          114          114 

5/8"            95           95

 ø              G(mm)   D(mm)

12mm         72           72

 1"           152          152 

 1/2"         152            76

 3/4"         228            114 

 5/8"         190            95

 ø              D(mm)

12mm      144           72

·El refuerzo por momento negativo en un
elemento continuo o en voladizo o en cualquier
elemento de un pórtico, deberá anclarse en, o
a través de los elementos de apoyo por
longitudes de anclaje, ganchos o anclajes
mecánicos.

·El refuerzo que llega hasta el extremo de un
volado terminará en gancho estándar.

·Los ganchos estándar se alojaran en el
concreto con las dimensiones especificadas en
el cuadro mostrado.

·Todas las dimensiones mostradas en este
cuadro son mínimas.

ldg

  ldg(mm)

420

560

  ldg(mm)

290

150

245

390

  ldg(mm)

335

150

450

con
estribos

al interior
del nudo

Longitud
de

desarrollo

CUADRO DE GANCHOS STANDARD EN VARILLAS DE ACERO CORRUGADAS

DD

 3/8"             65            57

G

6mm      72              36 

 3/8"          114            57

  G(mm)

  1"           304            152

ldg

150

280

210

350

265

150

195

185

con
recub.
en los

costados

150

225

280

215

700

500

400500

400

300

5/8"

1/2"

3/8"

Ø

20

13

r (mm)

60

a (mm)

3/8"

6mm

Øe

808mm

1251/2"1500

600

550

Superior

400

COLUMNAS Y PLACASMUROS  Y
PLACAS

LOSAS Y VIGAS

TRASLAPES Y EMPALMES (Le)

VERTICALES

90012001"

6003/4"

300

600

8 mm

6 mm

95

Inferior

17

25

800

700

300

450

ESTRIBOS

HORIZONTALES

PLANO DE LOSA ALIGERADA
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR - SEGUNDO NIVEL

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

E-03

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

LOSA ALIGERADA

PLANO SECTORIZADO
ESTRUCTURA

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

AutoCAD SHX Text
%%CDE COLUMNA,PLACA O VIGA

AutoCAD SHX Text
ESPECIFICADO

AutoCAD SHX Text
ESPECIFICADO

AutoCAD SHX Text
45%%D

AutoCAD SHX Text
45%%D



SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SSHH

SS. HH VARONES

SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SSHH

SS. HH VARONES

SS. HH MUJERES

ASESORES ASESORES

SS. HH MUJERES

PUESTOS DE FRUTAS

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

PANEL DE PUBLICIDAD

10

18

19

20

AULA1 AULA 2

HALL
LACTANCIA

SALA DE REUNIÓN

TÓPICO

COCINA

SALA DE COMIDA

SALA DE RECEPCIÓN

ALM.

LACTANCIA

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA  DE TQ.E

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

ALMACEN

ALMACEN

ALMACEN

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGADA  DE TQ.E

M

General de SEDALIB S.A.  Ø6"

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

PARA UNA PRESION DE 125 Lbs/pulg. INSTALADAS EN NICHOS O CAJAS DE  30 x 12
-LAS VALVULAS DE COMPUERTA SERAN DE BRONCE TIPO "CRANE" O SIMILAR 

DE MANO UNA PRESION DE 125 Lbs/pulg .DURANTE 15 MINUTOS SIN PERMITIR 
-ANTES DE CUBRIR LAS TUBERIAS ESTAS DEBERAN SOPORTAR MEDIANTE BOMBA 

OBSERVACIONES 

cms. E IRAN COLOCADAS EN UNIONES UNIVERSALES .

FABRICANTE 

ESCAPES 

-LAS TUBERIAS DE AGUA CALIENTE SERAN DE CPVC SELLADO CON PEGAMENTO ESPECIAL 

-LAS TUBERIAS DE AGUA FRIA SERAN DE PVC - SAP ROSCADA CLASE 10

   ESPECIFICACIONES TECNICAS -RED DE AGUA   

RED EXTERIOR 

RED INTERIOR 

SE UTILIZARA TEFLON.

-LOS ACCESORIOS SERAN DE F Gdo. ROSCADO 

-SE IMPERMEABILIZARAN CON PEGAMENTOS DEL MISMO

-LA RED SERA DE PVC ESPIGA - CAMPANA CLASE 7.5

-EN LAS UNIONES DE LA TUBERIA CON LOS ACCESORIRIOS 

-LOS ACCESORIOS SERAN DE PVC ESPIGA - CAMPANA 

VALVULA CHECK

CODO 45º

CODO 90º

SIMBOLO

AGUA

DESCRIPCION

CRUCE DE TUBERIAS SIN CONEXION

TUBERIA DE AGUA FRIA PVC - C10

VALVULA DE PASO ( macho )

UNION UNIVERSAL

TAPON  HEMBRA

TAPON  MACHO

TEE CON BAJADA

TEE CON SUBIDA

CODO 90º BAJA

CODO 90º SUBE

REDUCCION

MEDIDOR DE AGUA

VALVULA DE COMPUERTA HORIZ. Y VERT.

M

TEE

NOMENCLATURA

TUBERIA DE AGUA CALIENTE CPVC - C10

BOMBA DE IMPULSION DE XX HP

VA A RED DE
DESAGUE

Ø 4" PVC

0.20

0.30Ø 4" PVC
0.30 SEGUN PENDIENTE

P. AGUA

0.25

Tub. de Agua

Tub. DesagueP. DESAGUE

0.15
0.85

0.65

0.600.15

P. AGUA

0.650.60

Tub. de Agua

NPT

PLANO DE AGUA
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR - PRIMER NIVEL

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

IS-01

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

PLANO DE AGUA 

PLANO SECTORIZADO
I. SANITARIAS

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

D01: PUNTOS DE AGUA Y DESAGUE
Esc.:1/40

D02: CORTE TIPICO DE CISTERNA
Esc.:1/30

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
NPT + 1.15   

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
NPT + 1.15   

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
VOLUMEN DE CISTERA.=154.00M3 5.90 X 9.00 X H 2.90 VOLUMEN DE AGUA  123.00M3   5.50X 8.60 X H 2.60

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
NPT= +0.15

AutoCAD SHX Text
NPT= +0.40

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
ELECTROBOMBAS DE PRESIÒN CONSTANTE Y VELOCIDAD VARIABLE

AutoCAD SHX Text
TANQUE DE PRESIÓN CON MEMBRANA VOLUMEN 14 GALONES (VOLUMENT UTIL APROX.=  4.5 GALONES).

AutoCAD SHX Text
Niv.= %%P0.30

AutoCAD SHX Text
Nivel Jardin

AutoCAD SHX Text
VIENE DE LA RED PUBLICA

AutoCAD SHX Text
BRIDA ROMPE AGUA VER DETALLE

AutoCAD SHX Text
VALV. FLOTADORA Y FLOTADOR 1"

AutoCAD SHX Text
TUB. AC-SCH40 FºGº 1" 1""

AutoCAD SHX Text
PROTECCION 0.10x0.10m DE CONCRETO PARA TUBERIA

AutoCAD SHX Text
NIV. MINIMO DE AGUA (PARADA DE BOMBAS)

AutoCAD SHX Text
NPT= +1.15

AutoCAD SHX Text
NPT= +0.45

AutoCAD SHX Text
CAJUELA DE SUCC. 1.75X0.60X0.25

AutoCAD SHX Text
ADAPTADOR 1" PVC-C-10

AutoCAD SHX Text
TANQUE DE PRESIÓN CON MEMBRANA VOLUMEN 14 GALONES (VOLUMENT UTIL APROX.=  4.5 GALONES).

AutoCAD SHX Text
TUBERÍA DE VENTILACIÓN Ø4" PARA CISTERNA

AutoCAD SHX Text
CISTERNA

AutoCAD SHX Text
NF= -2.05

AutoCAD SHX Text
TB

AutoCAD SHX Text
VÀLVULA COMP.1.1/2"

AutoCAD SHX Text
VÀLVULA CHECK VERTICAL 1.1/2"

AutoCAD SHX Text
TEE 2"x 2" 2""

AutoCAD SHX Text
SOPORTE METÀLICO

AutoCAD SHX Text
BRIDA ROMPE AGUA VER DETALLE

AutoCAD SHX Text
TUB.SUCCIÒN 2" FºGº

AutoCAD SHX Text
TUB.SUCCIÒN 2" " PVC-C-10

AutoCAD SHX Text
VÀLVULA DE PIE 2" Y " Y  Y CANASTILLA DE SUCCIÒN

AutoCAD SHX Text
TUB.IMPULSIÒN 1.1/2" F°G°º

AutoCAD SHX Text
UNIÓN UNIVERSAL

AutoCAD SHX Text
PVC C-10-2"



PUESTOS DE CERRAJERIAS

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

10

18

19

20

ZONA DE ESPERA Y SECRE.

SUM

ARCHIVADOR

SALA DE REU.

DIRECCIÓN

OFIC. MULTIP.

SALA DE COMIDA

PUESTOS DE PLASTICOS

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

VALVULA CHECK

CODO 45º

CODO 90º

SIMBOLO

AGUA

DESCRIPCION

CRUCE DE TUBERIAS SIN CONEXION

TUBERIA DE AGUA FRIA PVC - C10

VALVULA DE PASO ( macho )

UNION UNIVERSAL

TAPON  HEMBRA

TAPON  MACHO

TEE CON BAJADA

TEE CON SUBIDA

CODO 90º BAJA

CODO 90º SUBE

REDUCCION

MEDIDOR DE AGUA

VALVULA DE COMPUERTA HORIZ. Y VERT.

M

TEE

NOMENCLATURA

TUBERIA DE AGUA CALIENTE CPVC - C10

BOMBA DE IMPULSION DE XX HP

VA A RED DE
DESAGUE

Ø 4" PVC

0.20

0.30Ø 4" PVC
0.30 SEGUN PENDIENTE

P. AGUA

0.25

Tub. de Agua

Tub. DesagueP. DESAGUE

0.15
0.85

0.65

0.600.15

P. AGUA

0.650.60

Tub. de Agua

NPT

ZZ

MARCO Y TAPA DE ACERO
ACERO ALUMINIZADO

(según norma ITINTEC - 399.111 y 350.085)

VÁLVULA ESFÉRICA Ø 1"

 Ø 1/4"
CONCRETO

f'c = 175 Kg/cm2

LADRILLO KK
DE CANTO

TARRAJEO e= 2.5 cm
MEZCLA 1:3

JUNTA e= 1.25 cm
MEZCLA 1:4

SOLADO CONCRETO
MEZCLA 1:8

CORTE Z -Z

 PLANTA

PLANO DE AGUA
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR - SEGUNDO NIVEL

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

IS-02

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

PLANO DE AGUA 

PLANO SECTORIZADO
I. SANITARIAS

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

D01: PUNTOS DE AGUA Y DESAGUE
Esc.:1/40

D02 : CAJA DE VALVULA
Esc.:1/40

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 1/2''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
- LAS TUBERIAS SERAN DE P.V.C. ROSCADA CLASE 10

AutoCAD SHX Text
- LOS ACCESORIOS SERAN DEL MISMO MATERIAL QUE LAS TUBERIAS

AutoCAD SHX Text
- EN UNIONES DE TUBERIAS CON ACCESORIOS SE UTILIZARA TEFLON

AutoCAD SHX Text
- SE COLOCARA UNA UNION UNIVERSAL EN CASO DE TUBERIA VISIBLE

AutoCAD SHX Text
- LAS VALVULAS EN LA PARED SE ALOJARAN EN

AutoCAD SHX Text
- LAS VALVULAS IRAN ENTRE DOS (2) UNIONES UNIVERSALES.

AutoCAD SHX Text
NOTA DE VALVULAS

AutoCAD SHX Text
CAJUELAS CON TAPA COORDINADA CON ARQUITECTURA

AutoCAD SHX Text
MATERIAL - RED DE AGUA



AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

AGUA FRIA 1"
SUBIDA AL TQ.E

M

AGUA FRIA 3/4"
LLEGA -BAJA  DE TQ.E

M

Llega-Baja A.F a
medidores

PVC SAP 3/4''

Llega-Baja A.F a
medidores

PVC SAP 3/4''

Llega Impulsión
PVC SAP 1''

Llega Impulsión
PVC SAP 1''

T.E T.E

M

M

T.E
T.E

Llega Impulsión
PVC SAP 1''

Llega Impulsión
PVC SAP 1''

Llega-Baja A.F a
medidores

PVC SAP 3/4''

Llega-Baja A.F a
medidores

PVC SAP 3/4''

M

M

T.E
T.E

Llega Impulsión
PVC SAP 1''

Llega Impulsión
PVC SAP 1''

Llega-Baja A.F a
medidores

PVC SAP 3/4''

Llega-Baja A.F a
medidores

PVC SAP 3/4''

Tub.Impulsión 1"

V. Check Ø1 1/2"

para tub. A.F.

Válvula Check Ø 1"

A.F.

Tub. Succión 1 1/2"

2 HP

Tub.Impulsión 1"

V. Check Ø1 1/2"

para tub. A.F.

Válvula Check Ø 1"

A.F.

Tub. Succión 1 1/2"

BOMBA 2.0 HP

60 Hz

220 v

1"

Ø Succión =

Potencia =

HDT    =

Q     = 130 Lt./Seg.

2.00  HP

1 1/2"

42 mts.

Ø Impulsión  =

Frecuencia  =

Voltaje    =

E Q U I P O   D E   B O M B E O 

VALVULA CHECK

CODO 45º

CODO 90º

SIMBOLO

AGUA

DESCRIPCION

CRUCE DE TUBERIAS SIN CONEXION

TUBERIA DE AGUA FRIA PVC - C10

VALVULA DE PASO ( macho )

UNION UNIVERSAL

TAPON  HEMBRA

TAPON  MACHO

TEE CON BAJADA

TEE CON SUBIDA

CODO 90º BAJA

CODO 90º SUBE

REDUCCION

MEDIDOR DE AGUA

VALVULA DE COMPUERTA HORIZ. Y VERT.

M

TEE

NOMENCLATURA

TUBERIA DE AGUA CALIENTE CPVC - C10

BOMBA DE IMPULSION DE XX HP

VA A RED DE
DESAGUE

Ø 4" PVC

0.20

0.30Ø 4" PVC
0.30 SEGUN PENDIENTE

P. AGUA

0.25

Tub. de Agua

Tub. DesagueP. DESAGUE

0.15
0.85

0.65

0.600.15

P. AGUA

0.650.60

Tub. de Agua

NPT

0.25

H/2

2.20

0.05
Arranque de bomba

TUBO DE REBOSE

TUBO DE LIMPIEZA
PVC Ø2"

PVC Ø2"

Nivel medio

Nivel max. agua

AUTOMATICO

BRECHA DE AIRE

SOMBRERO DE VENTILACION

TUBO DE IMPULSION

RUPTOR DE VACIO

           BAJA TUB. PVC   Ø 1"
                 A SERVICIOS

VALV. COMP. Ø 1"

 ø 1/2"

 ø 1"

VALV. COMP. Ø 2"

PLANO DE AGUA
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR - TECHOS

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

IS-03

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

PLANO DE AGUA 

PLANO SECTORIZADO
I. SANITARIAS

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

D01: PUNTOS DE AGUA Y DESAGUE
Esc.:1/40

D02 : SISTEMA DE TQ. ELEVADO
Esc.:1/40

D03: ISOMETRICO DE BOMBA
Esc.:1/40

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 1''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''

AutoCAD SHX Text
PVC 3/4''



SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SSHH

SS. HH VARONES

SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SS. HH MUJERES

ASESORES ASESORES

SS. HH MUJERES

PUESTOS DE FRUTAS

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

PANEL DE PUBLICIDAD

10

18

19

20

AULA1 AULA 2

HALL
LACTANCIA

SALA DE REUNIÓN

TÓPICO

COCINA

SALA DE COMIDA

SALA DE RECEPCIÓN

ALM.

LACTANCIA

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

ALMACEN

ALMACEN

ALMACEN

MD1.Ø 4" 
SUBE - BAJA

MD2.Ø 4" 
SUBE - BAJA

R 4"

R 4"

S2"

S2"

S2"

S2"

 

 

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

 

 

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

R 4"

S2"

S2"

4"
PV

C

2"

PVC

2"

PVC

 

S2"

S2"

R 4"

2"

PVC

2"PVC

S2"

S2"

4"PVC4"PVC

2"
PV

C

2"
PV

C

 

4"

PVC

4"

PVC

 

 

R 4"

2"
PV

C

2"
PV

C

4"PVC

4"

PVC

4"

PVC

4"PVC

 

 

S2" S2"

S2"

  

 

 

 

2"
PV

C

2"
PV

C

2"

PVC

2"PVC

R 4"

4"PVC 4"PVC

2"
PV

C

2"
PV

C

4"PVC 4"PVC

4"

PVC

4"

PVC

S2"

4"

PVC

4"

PVC

S2"

R 4"

4"

PVC

 

2"

PVC

2"
PVC

S2"
S2"

S2" S2"

4"

PVC

4"
PV

C

2"

PVC 2"PVC
2"

PVC

2"PVC

 4"
PV

C

2"

PVC

2"PVC 2"PVC

 

  

2"

PVC

S2"
S2"

S2" S2"

4"

PVC

4"
PV

C

2"

PVC 2"PVC
2"

PVC

2"PVC

 4"
PV

C
2"

PVC

2"PVC 2"PVC

 

  

2"

PVC

S2"
S2"

S2" S2"

4"

PVC

4"
PV

C

2"

PVC 2"PVC
2"

PVC

2"PVC

 4"
PV

C

2"

PVC

2"PVC 2"PVC

 

  

2"

PVC

S2"
S2"

S2" S2"

4"

PVC

4"
PV

C

2"

PVC 2"PVC
2"

PVC

2"PVC

 4"
PV

C

2"

PVC

2"PVC 2"PVC

 

  

2"

PVC

S2"
S2"

S2" S2"

4"
PV

C

2"

PVC 2"PVC
2"

PVC

2"PVC

 4"
PV

C

2"

PVC

2"PVC 2"PVC

 

  

2"

PVC

S2"
S2"

S2" S2"

4"
PV

C

2"

PVC 2"PVC
2"

PVC

2"PVC

 4"
PV

C

2"

PVC

2"PVC 2"PVC

 

  

2"

PVC

S2"
S2"

S2" S2"

4"
PV

C

2"

PVC 2"PVC
2"

PVC

2"PVC

 4"
PV

C

2"

PVC

2"PVC 2"PVC

 

  

2"

PVC

4"

PVC

4"

PVC

4"

PVC

MD1.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD2.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD3.Ø 3" 
SUBE - BAJA

S2"

2"PVC2"PVC

2"
PV

C2"
PV

C

4"
PVC

4"
PVC

 

MD4.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD5.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD6.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD7.Ø 3" 
SUBE - BAJA

S2"

R 4"

4"

PV
C

2"
PVC

2"
PVC

 MD9.Ø 3" 
SUBE - BAJA

S2"

R 4"

4"

PV
C

2"
PVC

2"
PVC

 

S2"

R 4"

4"

PV
C

2"PVC

2"
PVC

 

MD8.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD10.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD11.Ø 3" 
SUBE - BAJA

R 4"

MD4.Ø 4" 
SUBE - BAJA

MD3.Ø 4" 
SUBE - BAJA

R 4"

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

S2"

S2"

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

4"
PV

C

4"
PV

C

4"
PV

C

4"
PV

C

4"
PV

C

4"
PV

C

4"
PV

C
4"

PV
C

4"
PV

C

2"PVC

2"PVC

2"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

S2"

S2"

2"

PVC

2"

PVC

4"
PV

C
4"

PV
C

 

  

 

 

2"
PV

C
2"

PV
C

S2"

S2"

2"
PV

C

2"

PVC

4"
PV

C
4"

PV
C

4"
PV

C
4"

PV
C

 

L=15.00 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=2.10 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=5.38m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=14.58 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=8.59m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=4.45 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=5.24 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=4.64 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=11.11 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=2.87 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=15.00 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=2.10 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=5.38 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=14.58 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=13.30 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=10.78 m
   D

=6"   S=1.5%
 

L=14.63 m
   D

=6"   S=1.5%
 

CR 18 12"x24"
CT + 0.30
CF= - 1.50

L=9.70 m   D=6"   S=1.5% L=3.86 m   D=6"   S=1.5% 

L=5.28 m   D=6"   S=1.5% L=2.00 m   D=6"   S=1.5% L=10.30 m   D=6"   S=1.5% 

L=7.25 m   D=6"   S=1.5% L=7.36 m   D=6"   S=1.5% L=8.17 m   D=6"   S=1.5% 

L=
4.8

5 m
   D

=4
"  

 S=
1.5

% 

L=
4.8

5 m
   D

=4
"  

 S=
1.5

% L=3.99 m
   D

=4"   S=1.5%
 

L=3.99 m
   D

=4"   S=1.5%
 

L=
7.3

5 m
   D

=4" 
  S

=1.5
% 

L=
7.2

0 m
   D

=4" 
  S

=1.5
% 

L=6.80 m
   D

=4"   S=1.5%
 

L=6.80 m
   D

=4"   S=1.5%
 

L=
4.8

5 m
   D

=4
"   

S=
1.5

% 

L=3.60 m
   D

=4"   S=1.5%
 

L=7.25 m   D=6"   S=1.5% L=5.00 m   D=6"   S=1.5% 

L=5.76 m   D=6"   S=1.5% L=1.50 m   D=6"   L=8.50 m   D=6"   S=1.5% L=7.00 m   D=6"   S=1.5% 

L=3.68 m   D=4"   S=1.5% 

L=1.56 m
   D

=4"   L=9.58 m   D=6"   S=1.5% L=11.80 m   D=6"   S=1.5% 

L=10.90 m   D=6"   S=1.5% L=7.25 m   D=6"   S=1.5% 

L=5.84 m
   D

=4"   S=1.5%
 

L=7.25 m   D=6"   S=1.5% L=3.97 m   D=6"   S=1.5% 

L=7.25 m   D=6"   S=1.5% L=7.25 m   D=6"   S=1.5% L=1.90 m   D=6"  

CR 03 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.50

CR 05 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.55

CR 04 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.45

CR 02 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.40

CR 01 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.30

CR 06 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.70

CR 07 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.75

CR 08 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.80

CR 09 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.85

CR 12 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.95

CR 11 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.90

CR 10 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.80 CR 13 12"x24"

CT + 1.00
CF= - 1.15

CR 16 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.35

CR 17 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.45

CR 15 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.20

CR 14 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.10

CR 03 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.50

CR 02 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.40

CR 01 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.30

CR 06 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.70

CR 05 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.60

CR 04 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.55

CR 07 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.80

CR 08 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.90

CR 09 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.85

CR 10 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.75

CR 13 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.10

CR 12 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.90

CR 11 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 0.75

CR 14 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.30

CR 15 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.25

CR 16 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.15

CR 17 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.50

CR 18 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.45

CR 19 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.35

CR 21 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.60

CR 22 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.65

CR 20 12"x24"
CT + 1.00
CF= - 1.25

0.30

3

1

2

9

10

7

6

9

1

6

3

8

5

10

2

7

9

0.05

0.05

6

10

0.80

0.43

0.41

PERFIL

PLANTA

9

NOMENCLATURA

TERMINAL DE VENTILACION EN EL TECHO

REGISTRO ROSCADO EN PISO

CAJA DE REGISTRO 12" x 24"

DESAGUE

TUBERIA DE DESAGUE PVC-SAL

TUBERIA DE VENTILACION PVC-SAL

DESCRIPCION

TEE  SANITARIA

DIMENSION
COTA FONDO
COTA TAPA

SUMIDERO 

TAPON  MACHO

TAPON  HEMBRA

TRAMPA "U"

TRAMPA "P"

REDUCCION (4" a 2")

YEE DOBLE

YEE SIMPLE

SIMBOLO

CODO 90º

CODO 45º

VA A RED DE
DESAGUE

Ø 4" PVC

0.20

0.30Ø 4" PVC
0.30 SEGUN PENDIENTE

P. AGUA

0.25

Tub. de Agua

Tub. DesagueP. DESAGUE

0.15
0.85

0.65

0.600.15

P. AGUA

0.650.60

Tub. de Agua

NPT

PLANO DE DESAGUE
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR - PRIMER NIVEL

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

IS-04

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

PLANO DE DESAGUE 

PLANO SECTORIZADO
I. SANITARIAS

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

D01: PUNTOS DE AGUA Y DESAGUE
Esc.:1/40

D02: CONEXIONES DE DESAGUE
Esc.:1/30

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
NPT + 1.15   

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
VOLUMEN DE CISTERA.=154.00M3 5.90 X 9.00 X H 2.90 VOLUMEN DE AGUA  123.00M3   5.50X 8.60 X H 2.60

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
NPT= +0.15

AutoCAD SHX Text
NPT= +0.40

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Tub.Rebose. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
- TODA VALVULA DE COMPUERTA DEBERA INSTALARSE ENTRE DOS UNIONES UNIVERSALES INSTALADAS EN EL MURO EN CAJA TIPO NICHO

AutoCAD SHX Text
- LAS TUBERIAS Y ACCESORIOS PARA EL SISTEMA DE AGUA FRIA SERAN DE PVC-SAP CLASE 10 PARA UNA PRESION DE TRABAJO DE 150lib/pulg2

AutoCAD SHX Text
- ANTES DE LA EJECUCION DEL TRABAJO EL CONTRATISTA DEBERA COORDINAR CON EL ING%%D ESTRUCTURAL LOS PASES DE LAS TUBERIAS PARA 

AutoCAD SHX Text
  DE LAS CAJAS CON LOS PLANOS TOPOGRAFICOS FINALES PARA VERIFICAR LA FACTIBILIDAD DE LA CONEXION A LA RED PUBLICA.

AutoCAD SHX Text
- LAS TUBERIAS DE AGUA (FRIA o CALIENTE) SE INSTALARAN EN CANALETAS PRACTICADAS EN FALSO PISO o EN MURO , CUYA DIMENSION 

AutoCAD SHX Text
- ANTES DE LA EJECUCION DEL TRABAJO EL CONTRATISTA DE LAS INSTALACIONES SANITARIAS DEBERA VERIFICAR LAS COTAS DE TAPA Y FONDO

AutoCAD SHX Text
- AGUA A 100 lib/pulg2. DURANTE 15 minutos

AutoCAD SHX Text
- DESAGUE A TUBO LLENO DURANTE 24 HORAS

AutoCAD SHX Text
- LA PENDIENTE EN TUBERIAS DE DESAGUE SERA MINIMO DE I%

AutoCAD SHX Text
- LAS TUBERIAS DE DESAGUE Y VENTILACION SERAN INSTALADAS ANTES DE VACIAR EL PISO o LEVANTAR EL MURO

AutoCAD SHX Text
- TODA  VENTILACION TERMINARA EN SOMBRERETE A 0.30m SOBRE EL NIVEL DEL TECHO TERMINADO

AutoCAD SHX Text
%%UPRUEBAS :

AutoCAD SHX Text
- EJECUTAR PRUEBAS HIDRAULICAS:

AutoCAD SHX Text
  SERA LA NECESARIA PARA CUBRIR LAS TUBERIAS

AutoCAD SHX Text
ESPECIFICACIONES TECNICAS

AutoCAD SHX Text
  VIGAS , VIGUETAS o PAREDES , AREAS DE CIMENTACION DE COLUMNAS.

AutoCAD SHX Text
- LAS VALVULAS COMPUERTA, CHECK, GLOBO SERAN DE BRONCE PARA UNA PRESION DE TRABAJO DE 150lib/pulg2

AutoCAD SHX Text
- LAS TUBERIAS Y ACCESORIOS PARA EL SISTEMA DE DESAGUE Y VENTILACION SERAN DE PVC-SAL

AutoCAD SHX Text
- LAS UNIONES UNIVERSALES SERAN DE Fe G%%D PARA UNA PRESION DE TRABAJO DE 150lib/pulg2

AutoCAD SHX Text
%%UINSTALACIONES :

AutoCAD SHX Text
%%UMATERIALES :

AutoCAD SHX Text
LEYENDA

AutoCAD SHX Text
1.-MATRIZ Ø VARIABLE

AutoCAD SHX Text
2.-TUBO CACHIMBA

AutoCAD SHX Text
3.-TUBERIA DE DESCARGA

AutoCAD SHX Text
4.-MEDIA CAÑA ENLUCIDO

AutoCAD SHX Text
5.-CAJA REGISTRO

AutoCAD SHX Text
6.-RESANE MORTERO

AutoCAD SHX Text
7.-MARCO

AutoCAD SHX Text
8.-TAPA CONCRETO F'c= 350kg/cm2

AutoCAD SHX Text
9.-ANCLAJE CONCRETO F'c= 140kg/cm2

AutoCAD SHX Text
10.-ANILLO FLEXIBLE

AutoCAD SHX Text
LEYENDA

AutoCAD SHX Text
1.-MATRIZ Ø VARIABLE

AutoCAD SHX Text
2.-TUBO CACHIMBA

AutoCAD SHX Text
3.-TUBERIA DE DESCARGA

AutoCAD SHX Text
4.-MEDIA CAÑA ENLUCIDO

AutoCAD SHX Text
5.-CAJA REGISTRO

AutoCAD SHX Text
6.-RESANE MORTERO

AutoCAD SHX Text
7.-MARCO

AutoCAD SHX Text
8.-TAPA CONCRETO F'c= 350kg/cm2

AutoCAD SHX Text
9.-ANCLAJE CONCRETO F'c= 140kg/cm2

AutoCAD SHX Text
10.-ANILLO FLEXIBLE



PUESTOS DE CERRAJERIAS

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

10

18

19

20

ZONA DE ESPERA Y SECRE.

SUM

ARCHIVADOR

SALA DE REU.

DIRECCIÓN

OFIC. MULTIP.

SALA DE COMIDA

PUESTOS DE PLASTICOS

4"PVC

R 4"

S2"

S2"

MD1.Ø 4" 
SUBE - BAJA

MD2.Ø 4" 
SUBE - BAJA

MD4.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD5.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD6.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD7.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD1.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD2.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD3.Ø 3" 
SUBE - BAJA

S2" S2"

S2"
S2"

2"

PVC 2"

PVC

2"

PVC 2"

PVC

2"PVC 2"PVC

2"
PV

C
2"

PV
C

S2" S2"

S2"
S2"

2"

PVC 2"

PVC

2"

PVC 2"

PVC

2"PVC 2"PVC

2"
PV

C
2"

PV
C

S2" S2"

S2"
S2"

2"

PVC 2"

PVC

2"

PVC 2"

PVC

2"PVC 2"PVC

2"
PV

C
2"

PV
C

S2" S2"

S2"
S2"

2"

PVC 2"

PVC

2"

PVC 2"

PVC

2"PVC 2"PVC

2"
PV

C
2"

PV
C

S2" S2"

S2"
S2"

2"

PVC 2"

PVC

2"

PVC 2"

PVC

2"PVC 2"PVC

2"
PV

C

S2" S2"

S2"
S2"

2"

PVC 2"

PVC

2"

PVC 2"

PVC

2"PVC 2"PVC

2"
PV

C

S2" S2"

S2"
S2"

2"

PVC 2"

PVC

2"

PVC 2"

PVC

2"PVC 2"PVC

2"
PV

C
2"

PV
C

S2" S2"

S2"
S2"

2"

PVC 2"

PVC

2"

PVC 2"

PVC

2"PVC 2"PVC

2"
PV

C
2"

PV
C

S2" S2"

S2"
S2"

2"

PVC 2"

PVC

2"

PVC 2"

PVC

2"PVC 2"PVC

2"
PV

C
2"

PV
C

S2" S2"

S2"
S2"

2"

PVC 2"

PVC

2"PVC 2"PVC

2"
PV

C

MD9.Ø 3" 

MD8.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD10.Ø 3" 
SUBE - BAJA

2"

PVC

2"

PVC

2"PVC

2"

PVC

2"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC
S2"

S2"

S2"

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

R 4"
2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

4"
PV

C
4"

PV
C

4"
PV

C
4"

PV
C

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

2"PVC

S2"

R 4"

R 4"

S2"

MD4.Ø 4" 
SUBE - BAJA

MD3.Ø 4" 
SUBE - BAJA

4"

PVC

4"

PVC

4"

PVC

4"

PVC

4"

PVC

4"

PVC

4"
PV

C
4"

PV
C

4"
PV

C

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"PVC

4"
PV

C
4"

PV
C

4"
PV

C

S2"

S2"

2"
PV

C

2"
PV

C

S2" S2"

2"

PVC

2"PVC MD11.Ø 3" 
SUBE - BAJA

B

A

h

Z Z

TU
B. PVC

 

VER NIVEL EN PLANTA

h= variable segun pendiente
NOTA: EN LAS TAPAS DE LAS CAJAS DE DESAGUE NO SE USARAN 

ANGULOS METALICOS PARA MARCO.

TU
B. PVC

 

Planta Corte  Z-Z

4 Ø 3/8"

1     Ø1/4"  @  0.20

Falsa columna

0.30 0.30

NOMENCLATURA

TERMINAL DE VENTILACION EN EL TECHO

REGISTRO ROSCADO EN PISO

CAJA DE REGISTRO 12" x 24"

DESAGUE

TUBERIA DE DESAGUE PVC-SAL

TUBERIA DE VENTILACION PVC-SAL

DESCRIPCION

TEE  SANITARIA

DIMENSION
COTA FONDO
COTA TAPA

SUMIDERO 

TAPON  MACHO

TAPON  HEMBRA

TRAMPA "U"

TRAMPA "P"

REDUCCION (4" a 2")

YEE DOBLE

YEE SIMPLE

SIMBOLO

CODO 90º

CODO 45º

VA A RED DE
DESAGUE

Ø 4" PVC

0.20

0.30Ø 4" PVC
0.30 SEGUN PENDIENTE

P. AGUA

0.25

Tub. de Agua

Tub. DesagueP. DESAGUE

0.15
0.85

0.65

0.600.15

P. AGUA

0.650.60

Tub. de Agua

NPT

PLANO DE DESAGUE
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR - SEGUNDO NIVEL

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

IS-05

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

PLANO DE DESAGUE 

PLANO SECTORIZADO
I. SANITARIAS

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

D01: PUNTOS DE AGUA Y DESAGUE
Esc.:1/40

Esc.:1/45

D02: CAJA DE DESAGUE
Esc.:1/35

D04: INSTALACIÓN DE TUBERIAS EN PARED 

D03: FALSA COLUMNA DE MONTANTE
Esc.:1/45

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Mortero

AutoCAD SHX Text
cemento + arena gruesa

AutoCAD SHX Text
Canaleta

AutoCAD SHX Text
Media Caña

AutoCAD SHX Text
Canaleta

AutoCAD SHX Text
Media Caña

AutoCAD SHX Text
Terreno

AutoCAD SHX Text
Natural

AutoCAD SHX Text
Terreno

AutoCAD SHX Text
Natural

AutoCAD SHX Text
Cemento

AutoCAD SHX Text
Pulido

AutoCAD SHX Text
Feº liso redondo

AutoCAD SHX Text
%%C 1/2"

AutoCAD SHX Text
Manija:

AutoCAD SHX Text
%%C2"

AutoCAD SHX Text
TUBO PVC

AutoCAD SHX Text
ENRROLLADO EN TUBERIA

AutoCAD SHX Text
ALAMBRE DE CONSTRUCCION

AutoCAD SHX Text
DEL MURO

AutoCAD SHX Text
2 ALAMBRES 

AutoCAD SHX Text
 

AutoCAD SHX Text
L=.50m. EN CADA HILADA

AutoCAD SHX Text
1/4"x

AutoCAD SHX Text
PLANTA

AutoCAD SHX Text
ELEVACION

AutoCAD SHX Text
2Ø4.7mm@3 hiladas

AutoCAD SHX Text
Alambre de 1/4



T.E T.E

T.E
T.E

T.E
T.E

 

 

 

MD1.Ø 4" 
SUBE - BAJA

MD2.Ø 4" 
SUBE - BAJA

 

 

 

 

MD4.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD5.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD6.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD7.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD2.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD3.Ø 3" 
SUBE - BAJA

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

MD9.Ø 3" 

MD8.Ø 3" 
SUBE - BAJA

MD10.Ø 3" 
SUBE - BAJAMD4.Ø 4" 

SUBE - BAJA
MD3.Ø 4" 

SUBE - BAJA

   

 

 
 

MD11.Ø 3" 
SUBE - BAJA

NOMENCLATURA

TERMINAL DE VENTILACION EN EL TECHO

REGISTRO ROSCADO EN PISO

CAJA DE REGISTRO 12" x 24"

DESAGUE

TUBERIA DE DESAGUE PVC-SAL

TUBERIA DE VENTILACION PVC-SAL

DESCRIPCION

TEE  SANITARIA

DIMENSION
COTA FONDO
COTA TAPA

SUMIDERO 

TAPON  MACHO

TAPON  HEMBRA

TRAMPA "U"

TRAMPA "P"

REDUCCION (4" a 2")

YEE DOBLE

YEE SIMPLE

SIMBOLO

CODO 90º

CODO 45º

0.25

H/2

2.20

0.05
Arranque de bomba

TUBO DE REBOSE

TUBO DE LIMPIEZA
PVC Ø2"

PVC Ø2"

Nivel medio

Nivel max. agua

AUTOMATICO

BRECHA DE AIRE

SOMBRERO DE VENTILACION

TUBO DE IMPULSION

RUPTOR DE VACIO

           BAJA TUB. PVC   Ø 1"
                 A SERVICIOS

VALV. COMP. Ø 1"

 ø 1/2"

 ø 1"

VALV. COMP. Ø 2"

LAVATORIO INODORO

.30

COLOCAR REJILLA
DE BRONCE

.15

SUPERIOR LATERAL

Terminado, muro o murete
Nivel de Techo

Tuberia de PVC
2 1/2"  h = 0.30

PVC 2 1/2"

Sombrero de 
Ventilacion de

PLANO DE DESAGUE
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR - TECHO TQ. ELEVADO

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

IS-06

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

PLANO DE DESAGUE 

PLANO SECTORIZADO
I. SANITARIAS

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

D01: PUNTOS DE AGUA Y DESAGUE
Esc.:1/30

Esc.:1/45
D04: INSTALACIÓN DE TUBERIAS EN PARED 

D02 : SISTEMA DE TQ. ELEVADO
Esc.:1/40

Esc.:1/25
D03:  SOMBRERO DE VENTILACIÓN

AutoCAD SHX Text
Tub.Rebose. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Tub.Rebose. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Tub.Rebose. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
Sube Vent. PVC   2'' 2''

AutoCAD SHX Text
%%C2"

AutoCAD SHX Text
TUBO PVC

AutoCAD SHX Text
ENRROLLADO EN TUBERIA

AutoCAD SHX Text
ALAMBRE DE CONSTRUCCION

AutoCAD SHX Text
DEL MURO

AutoCAD SHX Text
2 ALAMBRES 

AutoCAD SHX Text
 

AutoCAD SHX Text
L=.50m. EN CADA HILADA

AutoCAD SHX Text
1/4"x

AutoCAD SHX Text
PLANTA

AutoCAD SHX Text
ELEVACION

AutoCAD SHX Text
SALVO INDICACION DEL PROVEEDOR

AutoCAD SHX Text
MEDIDAS QUE SERAN RESPETADAS

AutoCAD SHX Text
NOTA

AutoCAD SHX Text
DESAGUE

AutoCAD SHX Text
SALIDA DE

AutoCAD SHX Text
DESAGUE

AutoCAD SHX Text
SALIDA DE

AutoCAD SHX Text
AGUA

AutoCAD SHX Text
PUNTO DE

AutoCAD SHX Text
AGUA

AutoCAD SHX Text
PUNTO DE

AutoCAD SHX Text
DESAGUE

AutoCAD SHX Text
SALIDA DE



SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS
HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES
SSHH

SS. HH VARONES

SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SS. HH MUJERES

ASESORES ASESORES

SS. HH MUJERES

PUESTOS DE FRUTAS

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

10

18

19

20

AULA1 AULA 2

HALL

LACTANCIA

SALA DE REUNIÓN

TÓPICO

COCINA

SALA DE COMIDA

SALA DE RECEPCIÓN

ALM.

LACTANCIA

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

ALMACEN

ALMACEN

ALMACEN

f

S(l)

3Sc(a,b,c)

a a

aa

b

b

b

c c

2Sc(a,b)

2Sc(a,b)

Sc(d)

d d

d d

Sc(d)

eS(e)

S(f)

g

g

S(g)S(h)

h

h

S(i)

i

i

S(j)

j

k k

S(k)

l

m

m

m

m

S(m)

n

n n

n

S(n)

ñ

S(ñ)

DIRECCIÓN

BAÑOS NIÑAS
BAÑO NIÑOS

a a

aaa

d

c

c
c

cc

c c
c

3Sc(a,b,c) 3Sc(a,b,c)

P

P b

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(i)

i

i

j

j

S(j)

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

c
cc

c c
c

c
cc

c c
c

S(d) S(d)

S(c)

S(a)

a a

a a

S(d)

S(g)

S(h)

S

g

d

S(e)

S(f)

S(c)

S(b)

a

a

a

a

2S(a)

S(b)

bb

S(e)

S(f)

S(g)

S(h)

S(i)

S(j)

2S(d)
d

d d

d d

d d

d

S(c)

S(k)

C2

bc

d

dd

ef

g

gg

hi

cc

e

fg
g

h h

i i

j j

a

a

a

a

2S(a)

S(b)

b b

S(e)

S(f)

S(g)

S(h)

S(i)

S(j)

2S(d)
d

dd

dd

dd

d

S(c)

S(k)

C2

c c

e

f g
g

hh

ii

jj

kk

STG-1

STG-2

STG-3 STG-4

STG-5

STG-6

C1

C1

C1

C2

C1

C2

C2

C2

C1C1

IN

2"

TV

8"

TP

0.40

1.20

2.20

1.80

1.40

2.20

3

1.70
6.3149

2.00

IGUAL A WESTINGHOUSE(USA), GENERAL (USA), ETC.

A LO FABRICADO POR TRIANON, J.J.CASTRO Y/O LUMITEX
- INTERRUPTORES TIPO AUTOMATICO (THERMOMAGNETICO) ENCHUFABLES

- PUERTA Y CHAPA, ACABADO CON PINTURA MARTILLADO IGUAL
- CAJA, PARA EMPOTRAR EN MURO, DEL TIPO METALICO CON RIELES
DESCRIPCION

- DIMENSIONES: FONDO: 0.9 CM, ANCHO: 0.25 CM Y ALTURA: 0.35 CM

PLANO DE LUMINARIAS
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR EN PLANTA

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

SchindlerSc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

IE-01

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

INSTALACIÓN ELÉCTRICO

PLANO LUMINARIA

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

1er NIVEL

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
NPT + 1.15   

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
VOLUMEN DE CISTERA.=154.00M3 5.90 X 9.00 X H 2.90 VOLUMEN DE AGUA  123.00M3   5.50X 8.60 X H 2.60

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
NPT= +0.15

AutoCAD SHX Text
NPT= +0.40

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
1.25

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50    

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA PULSADOR DE TIMBRE

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO TECHO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, CON (2-2.5+1x2.5(T)) mm2 LSOH-80

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, PARA TELEFONO

AutoCAD SHX Text
TABLERO DE DISTRIBUCION METALICO TIPO PARA EMPOTRAR

AutoCAD SHX Text
CAJA CUADRADA DE PASE DE FIERRO GALVANIZADO CON TAPA

AutoCAD SHX Text
INIDICA NUMERO DE CONDUCTORES EN CIRCUITO

AutoCAD SHX Text
SIMBOLO

AutoCAD SHX Text
DESCRIPCION

AutoCAD SHX Text
CAJA

AutoCAD SHX Text
ALT. SNPT.

AutoCAD SHX Text
(m)

AutoCAD SHX Text
1.80

AutoCAD SHX Text
150x75

AutoCAD SHX Text
BORDE

AutoCAD SHX Text
SUPERIOR

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR AUTOMATICO THERMOMAGNETICO TIPO FUSE

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR DIFERENCIAL 2x25A, 30 mA - 220v.

AutoCAD SHX Text
2x25A

AutoCAD SHX Text
MURO/VIGA

AutoCAD SHX Text
SALIDA ALUMBRADO EMERGENCIA CON 2 LAMPARAS AHORRADORES DE 

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
2.50

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO TECHO O PARED, 20 mm %%C PVC-P-ALUMBRADO EMERGENCIA

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR UNIPOLAR, SIMPLE, DOBLE Y TRIPLE 

AutoCAD SHX Text
1.20

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE CON PUESTA A TIERRA

AutoCAD SHX Text
0.40 / 2.10

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
SALIDA DE TELEFONO (NO INCLUYE CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
20w, CON 2 HORAS DE AUTONOMIA CON TOMACORRIENTE DOBLE 2P+T

AutoCAD SHX Text
2Sa,b

AutoCAD SHX Text
3Sa,b,c

AutoCAD SHX Text
SALIDA TELEVISION (SIN CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P-RED TELEVISION

AutoCAD SHX Text
P

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE EN MURO O VIGA CON TAPA

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON TRES LAMPARAS FLUORESCENTES DE 36 W, ALTO FACTOR DE POTENCIA, CON BALASTRO ELECTRONICO, REJILLA METALICA SIMILAR RAS-3x36W.

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO WALL SOCKET DE PORCELANA, CON LAMPARA AHORRADORA DE 20 W.

AutoCAD SHX Text
Sa

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE PARA TELEFONO- INTERNET

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE PARA TV- CABLE

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
2.10

AutoCAD SHX Text
BARRA DE COBRE PARA BORNERA DE TIERRA

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CAMPANILLA Y PULSADOR DE ALARMA CONTRA  INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA DETECTOR DE HUMOS (NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CENTRAL ALARMAS CONTRA INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
ESPECIAL

AutoCAD SHX Text
1.40 y 2.20

AutoCAD SHX Text
1.50

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
CACI

AutoCAD SHX Text
H

AutoCAD SHX Text
TUBERIA EMPOTRADO EN TECHO O PARED, DE 20mm PVC-P, PARA SISTEMA DE ALARMA CONTRA INCENDIOS 

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA INTERNET (NO INCLUYE CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
TUBERIA EMPOTRADO EN PISO O PARED, DE 20mm PVC-P, PARA SISTEMA DE INTERNET

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON UNA LAMPARA FLUORESCENTE DE 36W, ALTO FACTOR DE POTENCIA,CON BALASTRO ELECTRONICO CON DIFUSOR ACRÍLICO PRISMÁTICO SIMILAR GENIUS 1X36W.

AutoCAD SHX Text
2.90

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE A PRUEBA DE AGUA

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
AP

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
(NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
(NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN  PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, CON (2-4+1x4(T)) mm2 LSOH-80

AutoCAD SHX Text
2 RECT.100x55x50    

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x50

AutoCAD SHX Text
2.40

AutoCAD SHX Text
TIMBRE CON TRANSFORMADOR DE 220/6V. 2"Ø

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x50

AutoCAD SHX Text
2.40

AutoCAD SHX Text
TIMBRE CON TRANSFORMADOR DE 220/12V. 8"Ø

AutoCAD SHX Text
LLAVE BIPOLAR 2x20A EMPOTRADA

AutoCAD SHX Text
1.50

AutoCAD SHX Text
ESPECIAL

AutoCAD SHX Text
2x20A

AutoCAD SHX Text
A

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE DE ALARMAS CONTRA INCENDIOS, CON TAPA METALICA

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40 /1.10

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE CON PUESTA A TIERRA, CORRIENTE ESTABILIZADA

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR UNIPOLAR, CONMUTACION SIMPLE

AutoCAD SHX Text
1.20

AutoCAD SHX Text
S

AutoCAD SHX Text
3a

AutoCAD SHX Text
PULSADOR PARA CONTROL DE REFLECTORES

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR EN TECHO, CON DIFUSOR DE PLASTICO, CON UNA LAMPARA FLUORESCENTE CIRCULAR DE 32W, ALTO FACTOR CON BALASTRO ELECTRONICO

AutoCAD SHX Text
SPOT EMPOTRADO, BLANCO CON REFLECTOR FACETADO DE ALUMINIO, CON PROTECTOR DE VIDRIO ARENADO DE 4mm, SOCKET E-27 Y DOS LAMPARAS AHORRADORAS DE 20W, SIMILAR A ALPHA SPOT-E. (205mmØ, h=142mm)

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CENTRO DE LUZ 

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON CUATRO LAMPARAS FLUORESCENTES DE 36 W, ALTO FACTOR DE POTENCIA, CON BALASTRO ELECTRONICO, REJILLA METALICA SIMILAR RAS-4x36W.

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
DETALLE  DE  SALIDAS

AutoCAD SHX Text
ELECTRICO

AutoCAD SHX Text
TABLERO

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR

AutoCAD SHX Text
EMERGENCIA A BATERIA

AutoCAD SHX Text
EQUIPO DE ALUMBRADO

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE

AutoCAD SHX Text
TV-CABLE

AutoCAD SHX Text
TIMBRE

AutoCAD SHX Text
CAMPANILLA TIMBRE

AutoCAD SHX Text
ALARMA CONTRA INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
PULSADOR ALARMAS

AutoCAD SHX Text
CAMPANILLA ALARMAS

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE(TV)

AutoCAD SHX Text
TELEFONO /INTERNET

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
ESCALA: 1/15

AutoCAD SHX Text
TABLEROS DE DISTRIBUCION 



PUESTOS DE CERRAJERIAS

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

10

18

19

20

ZONA DE ESPERA Y SECRE.

SUM

ARCHIVADOR

SALA DE REU.

DIRECCIÓN

OFIC. MULTIP.

SALA DE COMIDA

PUESTOS DE PLASTICOS

f

S(l)

a a

aa

b

b

b

c c

2Sc(a,b)

2Sc(c,a)

Sc(d)

d d

d d

Sc(d)

eS(e)

S(f)

g

g

S(g)S(h)

h

h

S(i)

i

i

S(j)

j

k k

S(k)

l

m

m

m

m

S(m)

n

n n

n

S(n)

c

3Sc(c,a)

a a

aaa

d

c

c
c

cc

c c
c

3Sc(a,b,c) 3Sc(a,b,c)

b

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(i)

i

i

j

j

S(j)

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

c
cc

c c
c

c
cc

c c
c

S(d) S(d)

S(c)

P

P

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

S(f)S(e)

e f

e f

S(h)S(g)

g h

g h

C1

C1

C1

d d d

dd d

d d

d d

d

S(d)

STG-1

STG-2

STG-5

STG-6
C2

C1

C2

C2

C2

IN

2"

TV

8"

TP

IGUAL A WESTINGHOUSE(USA), GENERAL (USA), ETC.

A LO FABRICADO POR TRIANON, J.J.CASTRO Y/O LUMITEX
- INTERRUPTORES TIPO AUTOMATICO (THERMOMAGNETICO) ENCHUFABLES

- PUERTA Y CHAPA, ACABADO CON PINTURA MARTILLADO IGUAL
- CAJA, PARA EMPOTRAR EN MURO, DEL TIPO METALICO CON RIELES
DESCRIPCION

- DIMENSIONES: FONDO: 0.9 CM, ANCHO: 0.25 CM Y ALTURA: 0.35 CM

0.40

1.20

2.20

1.80

1.40

2.20

3

1.70
6.3149

2.00

PLANO DE LUMINARIAS
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR EN PLANTA

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

SchindlerSc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

IE-02

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

INSTALACIÓN ELÉCTRICO

PLANO LUMINARIA

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

2do NIVEL

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
1.25

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50    

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA PULSADOR DE TIMBRE

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO TECHO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, CON (2-2.5+1x2.5(T)) mm2 LSOH-80

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, PARA TELEFONO

AutoCAD SHX Text
TABLERO DE DISTRIBUCION METALICO TIPO PARA EMPOTRAR

AutoCAD SHX Text
CAJA CUADRADA DE PASE DE FIERRO GALVANIZADO CON TAPA

AutoCAD SHX Text
INIDICA NUMERO DE CONDUCTORES EN CIRCUITO

AutoCAD SHX Text
SIMBOLO

AutoCAD SHX Text
DESCRIPCION

AutoCAD SHX Text
CAJA

AutoCAD SHX Text
ALT. SNPT.

AutoCAD SHX Text
(m)

AutoCAD SHX Text
1.80

AutoCAD SHX Text
150x75

AutoCAD SHX Text
BORDE

AutoCAD SHX Text
SUPERIOR

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR AUTOMATICO THERMOMAGNETICO TIPO FUSE

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR DIFERENCIAL 2x25A, 30 mA - 220v.

AutoCAD SHX Text
2x25A

AutoCAD SHX Text
MURO/VIGA

AutoCAD SHX Text
SALIDA ALUMBRADO EMERGENCIA CON 2 LAMPARAS AHORRADORES DE 

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
2.50

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO TECHO O PARED, 20 mm %%C PVC-P-ALUMBRADO EMERGENCIA

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR UNIPOLAR, SIMPLE, DOBLE Y TRIPLE 

AutoCAD SHX Text
1.20

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE CON PUESTA A TIERRA

AutoCAD SHX Text
0.40 / 2.10

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
SALIDA DE TELEFONO (NO INCLUYE CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
20w, CON 2 HORAS DE AUTONOMIA CON TOMACORRIENTE DOBLE 2P+T

AutoCAD SHX Text
2Sa,b

AutoCAD SHX Text
3Sa,b,c

AutoCAD SHX Text
SALIDA TELEVISION (SIN CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P-RED TELEVISION

AutoCAD SHX Text
P

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE EN MURO O VIGA CON TAPA

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON TRES LAMPARAS FLUORESCENTES DE 36 W, ALTO FACTOR DE POTENCIA, CON BALASTRO ELECTRONICO, REJILLA METALICA SIMILAR RAS-3x36W.

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO WALL SOCKET DE PORCELANA, CON LAMPARA AHORRADORA DE 20 W.

AutoCAD SHX Text
Sa

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE PARA TELEFONO- INTERNET

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE PARA TV- CABLE

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
2.10

AutoCAD SHX Text
BARRA DE COBRE PARA BORNERA DE TIERRA

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CAMPANILLA Y PULSADOR DE ALARMA CONTRA  INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA DETECTOR DE HUMOS (NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CENTRAL ALARMAS CONTRA INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
ESPECIAL

AutoCAD SHX Text
1.40 y 2.20

AutoCAD SHX Text
1.50

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
CACI

AutoCAD SHX Text
H

AutoCAD SHX Text
TUBERIA EMPOTRADO EN TECHO O PARED, DE 20mm PVC-P, PARA SISTEMA DE ALARMA CONTRA INCENDIOS 

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA INTERNET (NO INCLUYE CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
TUBERIA EMPOTRADO EN PISO O PARED, DE 20mm PVC-P, PARA SISTEMA DE INTERNET

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON UNA LAMPARA FLUORESCENTE DE 36W, ALTO FACTOR DE POTENCIA,CON BALASTRO ELECTRONICO CON DIFUSOR ACRÍLICO PRISMÁTICO SIMILAR GENIUS 1X36W.

AutoCAD SHX Text
2.90

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE A PRUEBA DE AGUA

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
AP

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
(NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
(NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN  PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, CON (2-4+1x4(T)) mm2 LSOH-80

AutoCAD SHX Text
2 RECT.100x55x50    

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x50

AutoCAD SHX Text
2.40

AutoCAD SHX Text
TIMBRE CON TRANSFORMADOR DE 220/6V. 2"Ø

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x50

AutoCAD SHX Text
2.40

AutoCAD SHX Text
TIMBRE CON TRANSFORMADOR DE 220/12V. 8"Ø

AutoCAD SHX Text
LLAVE BIPOLAR 2x20A EMPOTRADA

AutoCAD SHX Text
1.50

AutoCAD SHX Text
ESPECIAL

AutoCAD SHX Text
2x20A

AutoCAD SHX Text
A

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE DE ALARMAS CONTRA INCENDIOS, CON TAPA METALICA

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40 /1.10

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE CON PUESTA A TIERRA, CORRIENTE ESTABILIZADA

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR UNIPOLAR, CONMUTACION SIMPLE

AutoCAD SHX Text
1.20

AutoCAD SHX Text
S

AutoCAD SHX Text
3a

AutoCAD SHX Text
PULSADOR PARA CONTROL DE REFLECTORES

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR EN TECHO, CON DIFUSOR DE PLASTICO, CON UNA LAMPARA FLUORESCENTE CIRCULAR DE 32W, ALTO FACTOR CON BALASTRO ELECTRONICO

AutoCAD SHX Text
SPOT EMPOTRADO, BLANCO CON REFLECTOR FACETADO DE ALUMINIO, CON PROTECTOR DE VIDRIO ARENADO DE 4mm, SOCKET E-27 Y DOS LAMPARAS AHORRADORAS DE 20W, SIMILAR A ALPHA SPOT-E. (205mmØ, h=142mm)

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CENTRO DE LUZ 

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON CUATRO LAMPARAS FLUORESCENTES DE 36 W, ALTO FACTOR DE POTENCIA, CON BALASTRO ELECTRONICO, REJILLA METALICA SIMILAR RAS-4x36W.

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
ESCALA: 1/15

AutoCAD SHX Text
TABLEROS DE DISTRIBUCION 

AutoCAD SHX Text
DETALLE  DE  SALIDAS

AutoCAD SHX Text
ELECTRICO

AutoCAD SHX Text
TABLERO

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR

AutoCAD SHX Text
EMERGENCIA A BATERIA

AutoCAD SHX Text
EQUIPO DE ALUMBRADO

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE

AutoCAD SHX Text
TV-CABLE

AutoCAD SHX Text
TIMBRE

AutoCAD SHX Text
CAMPANILLA TIMBRE

AutoCAD SHX Text
ALARMA CONTRA INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
PULSADOR ALARMAS

AutoCAD SHX Text
CAMPANILLA ALARMAS

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE(TV)

AutoCAD SHX Text
TELEFONO /INTERNET

AutoCAD SHX Text
TECHO



SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SSHH

SS. HH VARONES

SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SS. HH MUJERES

ASESORES ASESORES

SS. HH MUJERES

PUESTOS DE FRUTAS

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

PANEL DE PUBLICIDAD

10

18

19

20

AULA1 AULA 2

HALL

LACTANCIA

SALA DE REUNIÓN

TÓPICO

COCINA

SALA DE COMIDA

SALA DE RECEPCIÓN

ALM.

LACTANCIA

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

ALMACEN

ALMACEN

ALMACEN

DIRECCIÓN

T

T

T

T

T

T

T

T

TT

T

T

TT

TT

TT

TT

T

A
PT

AP
T

AP
T

T
C

T

T

T

T

T T T

T

T

AP
T

A
PT

TT

T

A
PTA
PT

TT

TTTT

TTTT

TT

TTTTTT

TTTTT T

T

T

T T

TT

T

T

T

T

TTTT

T T

T

T

T

T

TT

T

T

T T

T

T

T

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

T T T T

T T T T

T T T T

T

T

T

A
PT

T
C

T

T

A
PTA
PT

A
PT A

PT

T

T

T

T

T T
T

T TT

T

TT

AP
T

AP
T

AP
T

T

A
PT

TT

T

T T T T T TT

PP

AP
T

T

T

T

A
PT

A
PT

T

T

T

T

T T

T T

T

T

A
P T

AP
T

AP
T

T
C

T

T

T

T

TTT

T

T

T

T

T

AP
T

T

T

T

A
P T

A
P T

T

T

T

T

TT

TT

T

T

A
PT A

PT

STG-1

STG-2

STG-3 STG-4

STG-5

STG-6

C3

C3

C3

C3

C3C3

IN

2"

TV

8"

TP

0.40

1.20

2.20

1.80

1.40

2.20

3

1.70
6.3149

2.00

IGUAL A WESTINGHOUSE(USA), GENERAL (USA), ETC.

A LO FABRICADO POR TRIANON, J.J.CASTRO Y/O LUMITEX
- INTERRUPTORES TIPO AUTOMATICO (THERMOMAGNETICO) ENCHUFABLES

- PUERTA Y CHAPA, ACABADO CON PINTURA MARTILLADO IGUAL
- CAJA, PARA EMPOTRAR EN MURO, DEL TIPO METALICO CON RIELES
DESCRIPCION

- DIMENSIONES: FONDO: 0.9 CM, ANCHO: 0.25 CM Y ALTURA: 0.35 CM

PLANO DE TOMACORRIENTES
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR EN PLANTA

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

IE-03

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

INSTALACIÓN ELÉCTRICO

PLANO TOMACORRIENTES

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

1er NIVEL

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
NPT + 1.15   

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
VOLUMEN DE CISTERA.=154.00M3 5.90 X 9.00 X H 2.90 VOLUMEN DE AGUA  123.00M3   5.50X 8.60 X H 2.60

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
NPT= +0.15

AutoCAD SHX Text
NPT= +0.40

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+1.15

AutoCAD SHX Text
1.25

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50    

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA PULSADOR DE TIMBRE

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO TECHO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, CON (2-2.5+1x2.5(T)) mm2 LSOH-80

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, PARA TELEFONO

AutoCAD SHX Text
TABLERO DE DISTRIBUCION METALICO TIPO PARA EMPOTRAR

AutoCAD SHX Text
CAJA CUADRADA DE PASE DE FIERRO GALVANIZADO CON TAPA

AutoCAD SHX Text
INIDICA NUMERO DE CONDUCTORES EN CIRCUITO

AutoCAD SHX Text
SIMBOLO

AutoCAD SHX Text
DESCRIPCION

AutoCAD SHX Text
CAJA

AutoCAD SHX Text
ALT. SNPT.

AutoCAD SHX Text
(m)

AutoCAD SHX Text
1.80

AutoCAD SHX Text
150x75

AutoCAD SHX Text
BORDE

AutoCAD SHX Text
SUPERIOR

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR AUTOMATICO THERMOMAGNETICO TIPO FUSE

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR DIFERENCIAL 2x25A, 30 mA - 220v.

AutoCAD SHX Text
2x25A

AutoCAD SHX Text
MURO/VIGA

AutoCAD SHX Text
SALIDA ALUMBRADO EMERGENCIA CON 2 LAMPARAS AHORRADORES DE 

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
2.50

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO TECHO O PARED, 20 mm %%C PVC-P-ALUMBRADO EMERGENCIA

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR UNIPOLAR, SIMPLE, DOBLE Y TRIPLE 

AutoCAD SHX Text
1.20

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE CON PUESTA A TIERRA

AutoCAD SHX Text
0.40 / 2.10

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
SALIDA DE TELEFONO (NO INCLUYE CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
20w, CON 2 HORAS DE AUTONOMIA CON TOMACORRIENTE DOBLE 2P+T

AutoCAD SHX Text
2Sa,b

AutoCAD SHX Text
3Sa,b,c

AutoCAD SHX Text
SALIDA TELEVISION (SIN CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P-RED TELEVISION

AutoCAD SHX Text
P

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE EN MURO O VIGA CON TAPA

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON TRES LAMPARAS FLUORESCENTES DE 36 W, ALTO FACTOR DE POTENCIA, CON BALASTRO ELECTRONICO, REJILLA METALICA SIMILAR RAS-3x36W.

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO WALL SOCKET DE PORCELANA, CON LAMPARA AHORRADORA DE 20 W.

AutoCAD SHX Text
Sa

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE PARA TELEFONO- INTERNET

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE PARA TV- CABLE

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
2.10

AutoCAD SHX Text
BARRA DE COBRE PARA BORNERA DE TIERRA

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CAMPANILLA Y PULSADOR DE ALARMA CONTRA  INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA DETECTOR DE HUMOS (NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CENTRAL ALARMAS CONTRA INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
ESPECIAL

AutoCAD SHX Text
1.40 y 2.20

AutoCAD SHX Text
1.50

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
CACI

AutoCAD SHX Text
H

AutoCAD SHX Text
TUBERIA EMPOTRADO EN TECHO O PARED, DE 20mm PVC-P, PARA SISTEMA DE ALARMA CONTRA INCENDIOS 

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA INTERNET (NO INCLUYE CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
TUBERIA EMPOTRADO EN PISO O PARED, DE 20mm PVC-P, PARA SISTEMA DE INTERNET

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON UNA LAMPARA FLUORESCENTE DE 36W, ALTO FACTOR DE POTENCIA,CON BALASTRO ELECTRONICO CON DIFUSOR ACRÍLICO PRISMÁTICO SIMILAR GENIUS 1X36W.

AutoCAD SHX Text
2.90

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE A PRUEBA DE AGUA

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
AP

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
(NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
(NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN  PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, CON (2-4+1x4(T)) mm2 LSOH-80

AutoCAD SHX Text
2 RECT.100x55x50    

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x50

AutoCAD SHX Text
2.40

AutoCAD SHX Text
TIMBRE CON TRANSFORMADOR DE 220/6V. 2"Ø

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x50

AutoCAD SHX Text
2.40

AutoCAD SHX Text
TIMBRE CON TRANSFORMADOR DE 220/12V. 8"Ø

AutoCAD SHX Text
LLAVE BIPOLAR 2x20A EMPOTRADA

AutoCAD SHX Text
1.50

AutoCAD SHX Text
ESPECIAL

AutoCAD SHX Text
2x20A

AutoCAD SHX Text
A

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE DE ALARMAS CONTRA INCENDIOS, CON TAPA METALICA

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40 /1.10

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE CON PUESTA A TIERRA, CORRIENTE ESTABILIZADA

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR UNIPOLAR, CONMUTACION SIMPLE

AutoCAD SHX Text
1.20

AutoCAD SHX Text
S

AutoCAD SHX Text
3a

AutoCAD SHX Text
PULSADOR PARA CONTROL DE REFLECTORES

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR EN TECHO, CON DIFUSOR DE PLASTICO, CON UNA LAMPARA FLUORESCENTE CIRCULAR DE 32W, ALTO FACTOR CON BALASTRO ELECTRONICO

AutoCAD SHX Text
SPOT EMPOTRADO, BLANCO CON REFLECTOR FACETADO DE ALUMINIO, CON PROTECTOR DE VIDRIO ARENADO DE 4mm, SOCKET E-27 Y DOS LAMPARAS AHORRADORAS DE 20W, SIMILAR A ALPHA SPOT-E. (205mmØ, h=142mm)

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CENTRO DE LUZ 

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON CUATRO LAMPARAS FLUORESCENTES DE 36 W, ALTO FACTOR DE POTENCIA, CON BALASTRO ELECTRONICO, REJILLA METALICA SIMILAR RAS-4x36W.

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
DETALLE  DE  SALIDAS

AutoCAD SHX Text
ELECTRICO

AutoCAD SHX Text
TABLERO

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR

AutoCAD SHX Text
EMERGENCIA A BATERIA

AutoCAD SHX Text
EQUIPO DE ALUMBRADO

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE

AutoCAD SHX Text
TV-CABLE

AutoCAD SHX Text
TIMBRE

AutoCAD SHX Text
CAMPANILLA TIMBRE

AutoCAD SHX Text
ALARMA CONTRA INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
PULSADOR ALARMAS

AutoCAD SHX Text
CAMPANILLA ALARMAS

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE(TV)

AutoCAD SHX Text
TELEFONO /INTERNET

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
ESCALA: 1/15

AutoCAD SHX Text
TABLEROS DE DISTRIBUCION 



PUESTOS DE CERRAJERIAS

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

10

18

19

20

ZONA DE ESPERA Y SECRE.

SUM

ARCHIVADOR

SALA DE REU.

DIRECCIÓN

OFIC. MULTIP.

SALA DE COMIDA

PUESTOS DE PLASTICOS

A
PTA
PT

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

TT

T T T T T TT

T

T

T

T

T

T

T T

TT

T

T

TTT

T T

T

T

T

T

T

T T

T

T

T

A
PT

T
C

T

T

A
PTA
PT

A
PT A

PT

T

T

T

T

T

A
PT

TT

T

TT

AP
T

A
PT

TT

T

A
PTA
PT

TT

TTTT

TTTT

TT

TTTTTT

TTTTT T

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

A
PTA
PT

A
PTA

PT

T

A
PT A

PT

T T

T

T T

T

T

TT

TT

TT

TT

T T

A
PTA
PT

A
PTA

PT

TT

TT

TT

T T

A
PTA
PT

A
PTA

PT

TT

TT

TT

T T

A
PTA
PT

A
PTA

PT

T

T

T T T T T

T T T T

T

T

T

T

T

STG-1

STG-2

STG-5

STG-6

C3

C3

C3

C3

IN

2"

TV

8"

TP

IGUAL A WESTINGHOUSE(USA), GENERAL (USA), ETC.

A LO FABRICADO POR TRIANON, J.J.CASTRO Y/O LUMITEX
- INTERRUPTORES TIPO AUTOMATICO (THERMOMAGNETICO) ENCHUFABLES

- PUERTA Y CHAPA, ACABADO CON PINTURA MARTILLADO IGUAL
- CAJA, PARA EMPOTRAR EN MURO, DEL TIPO METALICO CON RIELES
DESCRIPCION

- DIMENSIONES: FONDO: 0.9 CM, ANCHO: 0.25 CM Y ALTURA: 0.35 CM

0.40

1.20

2.20

1.80

1.40

2.20

3

1.70
6.3149

2.00

PLANO DE TOMACORRIENTES
ESC: 1/150
DESARROLLO DEL SECTOR EN PLANTA

N
Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

IE-04

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

INSTALACIÓN ELÉCTRICO

PLANO TOMACORRIENTES

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

2do NIVEL

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
N.P.T.+4.85

AutoCAD SHX Text
1.25

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50    

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA PULSADOR DE TIMBRE

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO TECHO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, CON (2-2.5+1x2.5(T)) mm2 LSOH-80

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, PARA TELEFONO

AutoCAD SHX Text
TABLERO DE DISTRIBUCION METALICO TIPO PARA EMPOTRAR

AutoCAD SHX Text
CAJA CUADRADA DE PASE DE FIERRO GALVANIZADO CON TAPA

AutoCAD SHX Text
INIDICA NUMERO DE CONDUCTORES EN CIRCUITO

AutoCAD SHX Text
SIMBOLO

AutoCAD SHX Text
DESCRIPCION

AutoCAD SHX Text
CAJA

AutoCAD SHX Text
ALT. SNPT.

AutoCAD SHX Text
(m)

AutoCAD SHX Text
1.80

AutoCAD SHX Text
150x75

AutoCAD SHX Text
BORDE

AutoCAD SHX Text
SUPERIOR

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR AUTOMATICO THERMOMAGNETICO TIPO FUSE

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR DIFERENCIAL 2x25A, 30 mA - 220v.

AutoCAD SHX Text
2x25A

AutoCAD SHX Text
MURO/VIGA

AutoCAD SHX Text
SALIDA ALUMBRADO EMERGENCIA CON 2 LAMPARAS AHORRADORES DE 

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
2.50

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO TECHO O PARED, 20 mm %%C PVC-P-ALUMBRADO EMERGENCIA

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR UNIPOLAR, SIMPLE, DOBLE Y TRIPLE 

AutoCAD SHX Text
1.20

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE CON PUESTA A TIERRA

AutoCAD SHX Text
0.40 / 2.10

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
SALIDA DE TELEFONO (NO INCLUYE CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
20w, CON 2 HORAS DE AUTONOMIA CON TOMACORRIENTE DOBLE 2P+T

AutoCAD SHX Text
2Sa,b

AutoCAD SHX Text
3Sa,b,c

AutoCAD SHX Text
SALIDA TELEVISION (SIN CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P-RED TELEVISION

AutoCAD SHX Text
P

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE EN MURO O VIGA CON TAPA

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON TRES LAMPARAS FLUORESCENTES DE 36 W, ALTO FACTOR DE POTENCIA, CON BALASTRO ELECTRONICO, REJILLA METALICA SIMILAR RAS-3x36W.

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO WALL SOCKET DE PORCELANA, CON LAMPARA AHORRADORA DE 20 W.

AutoCAD SHX Text
Sa

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE PARA TELEFONO- INTERNET

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE PARA TV- CABLE

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
2.10

AutoCAD SHX Text
BARRA DE COBRE PARA BORNERA DE TIERRA

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CAMPANILLA Y PULSADOR DE ALARMA CONTRA  INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA DETECTOR DE HUMOS (NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CENTRAL ALARMAS CONTRA INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
ESPECIAL

AutoCAD SHX Text
1.40 y 2.20

AutoCAD SHX Text
1.50

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
CACI

AutoCAD SHX Text
H

AutoCAD SHX Text
TUBERIA EMPOTRADO EN TECHO O PARED, DE 20mm PVC-P, PARA SISTEMA DE ALARMA CONTRA INCENDIOS 

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA INTERNET (NO INCLUYE CABLEADO)

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
TUBERIA EMPOTRADO EN PISO O PARED, DE 20mm PVC-P, PARA SISTEMA DE INTERNET

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON UNA LAMPARA FLUORESCENTE DE 36W, ALTO FACTOR DE POTENCIA,CON BALASTRO ELECTRONICO CON DIFUSOR ACRÍLICO PRISMÁTICO SIMILAR GENIUS 1X36W.

AutoCAD SHX Text
2.90

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE A PRUEBA DE AGUA

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
AP

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
(NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
(NO INCLUYE CABLEADO NI EQUIPO)

AutoCAD SHX Text
TUBO EMPOTRADO EN  PISO O PARED, 20 mm %%C PVC-P, CON (2-4+1x4(T)) mm2 LSOH-80

AutoCAD SHX Text
2 RECT.100x55x50    

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x50

AutoCAD SHX Text
2.40

AutoCAD SHX Text
TIMBRE CON TRANSFORMADOR DE 220/6V. 2"Ø

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x50

AutoCAD SHX Text
2.40

AutoCAD SHX Text
TIMBRE CON TRANSFORMADOR DE 220/12V. 8"Ø

AutoCAD SHX Text
LLAVE BIPOLAR 2x20A EMPOTRADA

AutoCAD SHX Text
1.50

AutoCAD SHX Text
ESPECIAL

AutoCAD SHX Text
2x20A

AutoCAD SHX Text
A

AutoCAD SHX Text
CAJA DE PASE DE ALARMAS CONTRA INCENDIOS, CON TAPA METALICA

AutoCAD SHX Text
0.40

AutoCAD SHX Text
CUADRADA

AutoCAD SHX Text
INDICADA

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
T

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
0.40 /1.10

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE BIPOLAR DOBLE CON PUESTA A TIERRA, CORRIENTE ESTABILIZADA

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR UNIPOLAR, CONMUTACION SIMPLE

AutoCAD SHX Text
1.20

AutoCAD SHX Text
S

AutoCAD SHX Text
3a

AutoCAD SHX Text
PULSADOR PARA CONTROL DE REFLECTORES

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR EN TECHO, CON DIFUSOR DE PLASTICO, CON UNA LAMPARA FLUORESCENTE CIRCULAR DE 32W, ALTO FACTOR CON BALASTRO ELECTRONICO

AutoCAD SHX Text
SPOT EMPOTRADO, BLANCO CON REFLECTOR FACETADO DE ALUMINIO, CON PROTECTOR DE VIDRIO ARENADO DE 4mm, SOCKET E-27 Y DOS LAMPARAS AHORRADORAS DE 20W, SIMILAR A ALPHA SPOT-E. (205mmØ, h=142mm)

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
SALIDA PARA CENTRO DE LUZ 

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
RECT. 100x55x50

AutoCAD SHX Text
ARTEFACTO PARA ADOSAR, CON CUATRO LAMPARAS FLUORESCENTES DE 36 W, ALTO FACTOR DE POTENCIA, CON BALASTRO ELECTRONICO, REJILLA METALICA SIMILAR RAS-4x36W.

AutoCAD SHX Text
TECHO

AutoCAD SHX Text
OCT. 100x55

AutoCAD SHX Text
ESCALA: 1/15

AutoCAD SHX Text
TABLEROS DE DISTRIBUCION 

AutoCAD SHX Text
DETALLE  DE  SALIDAS

AutoCAD SHX Text
ELECTRICO

AutoCAD SHX Text
TABLERO

AutoCAD SHX Text
INTERRUPTOR

AutoCAD SHX Text
EMERGENCIA A BATERIA

AutoCAD SHX Text
EQUIPO DE ALUMBRADO

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE

AutoCAD SHX Text
TV-CABLE

AutoCAD SHX Text
TIMBRE

AutoCAD SHX Text
CAMPANILLA TIMBRE

AutoCAD SHX Text
ALARMA CONTRA INCENDIOS

AutoCAD SHX Text
PULSADOR ALARMAS

AutoCAD SHX Text
CAMPANILLA ALARMAS

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE

AutoCAD SHX Text
TOMACORRIENTE(TV)

AutoCAD SHX Text
TELEFONO /INTERNET

AutoCAD SHX Text
TECHO



A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

20

21

22

23

24

16
17
18
19
20
21 01

02
03

04

SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SSHH

puerta de vaiven de
vidrio e: 0.6

SS. HH VARONES

01
02

03
04

SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SSHH

puerta de vaiven de
vidrio e: 0.6

SS. HH VARONES

SS. HH MUJERES

ASESORES ASESORES

SS. HH MUJERES

PUESTOS DE FRUTAS

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

ALMACEN

ALMACEN

ALMACEN

PANEL DE PUBLICIDAD

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

PANEL DE PUBLICIDAD

10

18

19

20

AULA1 AULA 2

HALL
LACTANCIA

SALA DE REUNIÓN

DIRECCIÓN

TÓPICO

BAÑOS NIÑAS
BAÑO NIÑOS

COCINA

SALA DE COMIDA

SALA DE RECEPCIÓN

ALM.

LACTANCIA

VARONES
MUJERES

P4
P3

VA-1

V3 V3

P3

V2 V2

VA-2

P3

P3
P4

P2 P2

VA-1

P4
P3

P2 P2

V1 V1

P4P4
P3 P3

P1

P1

P1P1

P1

P1

P2

P2

P2

P2

M2

M1 M1

M2

P3 P3

V6V6 V7 V7

V3 V3 V4 V4 V3 V3

V2 V1V1 V2

VA-1

VA-1

VA-1

VA-1

V5V5

VA-2 VA-2P5 P5

VA-1 VA-2 V1

VA-3

V3

V2

V4 V5

V6 V7 V8

V9V10V11V12

V13

V13

P1 P1

P2

P2

P2 P2

P3 P3

P3

P4

P1

M1

P1 P1

S
S

S

S Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

S-01

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

SEGURIDAD

PLANO EVACUACIÓN
1er NIVEL

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

S

DESCRIPCIÓN

ZONA SEGURA 01

DISTANCIA DE RUTA DE EVACUACION A ZONA SEGURA  - 1° NIVEL

LEYENDA

ESCALERA XX

LEYENDA PARA ESCALERAS DE EVACUACIÓN 

ESCALERA DE EVACUACIÓN  QUE  PERMITE ACCEDER 
DEL 2° NIVEL AL 1° NIVEL  HACIA LA ZONA SEGURA

PUNTO DE REUNIÓN



A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

PUESTOS DE CERRAJERIAS

PANEL DE PUBLICIDAD

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

PANEL DE PUBLICIDAD

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

10

18

19

20

ZONA DE ESPERA Y SECRE.

SUM

ARCHIVADOR

SALA DE REU.

DIRECCIÓN

OFIC. MULTIP.

SALA DE COMIDA

VARONES
MUJERES

PUESTOS DE PLASTICOS

VA-1 VA-2

VA-3

V3

V2

V4 V5

V6 V7 V8

V9V10V11V12

V13

V13

P1 P1

P2

P2

P3 P3

P3

P1

M1

M2

P1 P1

V1

V2

V3

V5

V4V6V5

V7 V6

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

S-02

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

SEGURIDAD

PLANO EVACUACIÓN
2do NIVEL

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

S

DESCRIPCIÓN

ZONA SEGURA 01

DISTANCIA DE RUTA DE EVACUACION A ZONA SEGURA  - 1° NIVEL

LEYENDA

ESCALERA XX

LEYENDA PARA ESCALERAS DE EVACUACIÓN 

ESCALERA DE EVACUACIÓN  QUE  PERMITE ACCEDER 
DEL 2° NIVEL AL 1° NIVEL  HACIA LA ZONA SEGURA

PUNTO DE REUNIÓN



A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

16
17
18
19
20
21 01

02
03

04

SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SSHH

puerta de vaiven de
vidrio e: 0.6

SS. HH VARONES

01
02

03
04

SEGURIDAD

BOVEDA

CAJEROS AUTOMATICOS

HALL

ADMINISTRACION

ATENCION AL CLIENTE

SALA DE REUNIONES

SSHH

puerta de vaiven de
vidrio e: 0.6

SS. HH VARONES

SS. HH MUJERES

ASESORES ASESORES

SS. HH MUJERES

PUESTOS DE FRUTAS

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

CENTRAL DE CELULARES

ALMACEN

ALMACEN

ALMACEN

PANEL DE PUBLICIDAD

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

PANEL DE PUBLICIDAD

10

18

19

20

AULA1 AULA 2

HALL
LACTANCIA

SALA DE REUNIÓN

DIRECCIÓN

TÓPICO

BAÑOS NIÑAS
BAÑO NIÑOS

COCINA

SALA DE COMIDA

SALA DE RECEPCIÓN

ALM.

LACTANCIA

VARONES
MUJERES

P4
P3

VA-1

V3 V3

P3

V2 V2

VA-2

P3

P3
P4

P2 P2

VA-1

P4
P3

P2 P2

V1 V1

P4P4
P3 P3

P1

P1

P1P1

P1

P1

P2

P2

P2

P2

M2

M1 M1

M2

P3 P3

V6V6 V7 V7

V3 V3 V4 V4 V3 V3

V2 V1V1 V2

VA-1

VA-1

VA-1

VA-1

V5V5

VA-2 VA-2P5 P5

VA-1 VA-2 V1

VA-3

V3

V2

V4 V5

V6 V7 V8

V9V10V11V12

V13

V13

P1 P1

P2

P2

P2 P2

P3 P3

P3

P4

P1

M1

P1 P1

S
S

S

S

SALIDA

H

H
H

H

HH

H

H H H H

H

H

H

H

H H
H

H

H

HH

H

H

H

H

H

H

H

H H

H

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

SALIDASALIDA

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

EXTINTOR

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

SALIDASALIDA

SALIDA SALIDA

SALIDA

SALIDA

SALIDA

SALIDA SALIDA

SALIDA

SALIDA

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

EXTINTOR

QUÍMICO HUMEDO
EXTINTOR

CLASE

K

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

EXTINTOR

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

EXTINTOR

EXTINTOR

EXTINTOR

SALIDASALIDA

SALIDA SALIDA

SALIDA SALIDA

EXTINTOR EXTINTOR

H
HH H

H H

H

H

H H H

H

H

H

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

S-03

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

SEGURIDAD

PLANO SEÑALIZACIÓN
1er NIVEL

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

0
.3
0

0.30

0
.2
0

0.20

0
.2
0

0.30

DETALLE DE SEÑALES DE SEGURIDAD

0.20

0
.3
0

0.20

0
.3
0

EXTINTOR DE SISMO
EN CASOS

ZONA SEGURA

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

QUÍMICO HUMEDO
EXTINTOR

CLASE

K

EXTINTOR

SALIDA

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

RIESGO
ELECTRICO

SALIDA

H

ESCALERA XX

LEYENDA PARA ESCALERAS DE EVACUACIÓN 

ESCALERA DE EVACUACIÓN  QUE  PERMITE ACCEDER 
DEL 2° NIVEL AL 1° NIVEL  HACIA LA ZONA SEGURA

S



A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

PUESTOS DE CERRAJERIAS

PANEL DE PUBLICIDAD

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

1

2

3

4

5

6

7

8

911

12

13

14

15

16

17

10

18

19

20

ZONA DE ESPERA Y SECRE.

SUM

ARCHIVADOR

SALA DE REU.

DIRECCIÓN

OFIC. MULTIP.

SALA DE COMIDA

VARONES
MUJERES

PUESTOS DE PLASTICOS

VA-1 VA-2

VA-3

V3

V2

V4 V5

V6 V7 V8

V9V10V11V12

V13

V13

P1 P1

P2

P2

P3 P3

P3

P1

M1

M2

P1 P1

V1

V2

V3

V5

V4V6V5

V7 V6

SALIDA

H

H
H

H

HH

H

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

SALIDA

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

EXTINTOR
PANEL DE PUBLICIDADPANEL DE PUBLICIDAD

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

H

H

H

H

H

H

H

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

EXTINTOR

EXTINTOR

H H H H

H

H

H

H

H H
H

H

H

HH

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

SALIDA

SALIDA

SALIDA

SALIDA

SALIDA

SALIDA

SALIDA SALIDA

SALIDA

SALIDA

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

EXTINTOR

QUÍMICO HUMEDO
EXTINTOR

CLASE

K

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS
AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

Schindler

Sc
hi

nd
le

r

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

Alm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

A
lm
acén

01 02 03 04

01 02 03 04

01 02 03 04

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

Schindler

ESCALA:

DEPARTAMENTO:

LAMINA:

S-04

FECHA:

NOV - 2023

LA LIBERTAD

PROYECTISTA:

PROVINCIA:

DISTRITO:

LUGAR:

TRUJILLO

TRUJILLO

"CENTRO DE ABASTO ORIENTADO A NUEVOS
FORMATOS COMERCIALES PARA RECUPERAR EL

ESPACIO PUBLICO EN LA HERMELINDA - TRUJILLO
2023"

TRUJILLO

TÍTULO DE PROYECTO:

BACH. YUSSARA G. CRUZ RAMIREZ1/150

PLANO:

SEGURIDAD

PLANO SEÑALIZACIÓN
2do NIVEL

BACH. MARYURI M. FLORES ARAUJO

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
FACULTAD DE INGENIERIA Y ARQUITECTURA

ASESOR:

MG. CARLOS E. TERAN FLORES

PLANO BASE
S/E

0
.3
0

0.30

0
.2
0

0.20

0
.2
0

0.30

DETALLE DE SEÑALES DE SEGURIDAD

0.20

0
.3
0

0.20

0
.3
0

EXTINTOR DE SISMO
EN CASOS

ZONA SEGURA

AFORO
CAPACIDAD  MAXIMA

PERSONAS

QUÍMICO HUMEDO
EXTINTOR

CLASE

K

EXTINTOR

SALIDA

ZONA SEGURA
EN CASOS
DE SISMOS

RIESGO
ELECTRICO

SALIDA

H

ESCALERA XX

LEYENDA PARA ESCALERAS DE EVACUACIÓN 

ESCALERA DE EVACUACIÓN  QUE  PERMITE ACCEDER 
DEL 2° NIVEL AL 1° NIVEL  HACIA LA ZONA SEGURA

S



FACULTAD DE INGENIERÍA Y ARQUITECTURA

ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA

Declaratoria de Autenticidad del Asesor

Yo, TERAN FLORES CARLOS ELIBERTO, docente de la FACULTAD DE INGENIERÍA Y

ARQUITECTURA de la escuela profesional de ARQUITECTURA de la UNIVERSIDAD

CÉSAR VALLEJO SAC - TRUJILLO, asesor de Tesis titulada: "Centro de abasto

orientado a nuevos formatos comerciales para recuperar el espacio público en la

Hermelinda Trujillo 2023", cuyos autores son FLORES ARAUJO MARYURI MILAGRITOS,

CRUZ RAMIREZ YUSSARA GISSEL, constato que la investigación tiene un índice de

similitud de 7.00%, verificable en el reporte de originalidad del programa Turnitin, el cual

ha sido realizado sin filtros, ni exclusiones.

He revisado dicho reporte y concluyo que cada una de las coincidencias detectadas no

constituyen plagio. A mi leal saber y entender la Tesis cumple con todas las normas para

el uso de citas y referencias establecidas por la Universidad César Vallejo.

En tal sentido, asumo la responsabilidad que corresponda ante cualquier falsedad,

ocultamiento u omisión tanto de los documentos como de información aportada, por lo

cual me someto a lo dispuesto en las normas académicas vigentes de la Universidad

César Vallejo.

TRUJILLO, 28 de Enero del 2024

Apellidos y Nombres del Asesor: Firma

TERAN FLORES CARLOS ELIBERTO 

DNI: 80686925

ORCID:  0000-0003-0345-916X

Firmado electrónicamente 
por: CTERANF  el 01-02-

2024 09:43:50

Código documento Trilce: TRI - 0736170




