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RESUMEN 

El proyecto de investigación “Piezas gráficas de moda sostenible en medios 

digitales y su percepción visual de Jóvenes de Independencia, Lima 2023” buscó 

crear un desafío en nuestra sociedad a través de los jóvenes, con la finalidad de 

fomentar un criterio de transformación social. Por ello el objetivo fue determinar 

la relación entre piezas gráficas de moda sostenible en los medios digitales y su 

percepción visual de jóvenes de Independencia. Se realizó la investigación en 

base a un diseño no experimental de enfoque cuantitativo, de tipo aplicada, 

correlacional.  Se aplicó la escala Likert a una muestra de 108 jóvenes 

seleccionados de una población de 150. La alta confiabilidad para el instrumento 

de estudio a través de alfa de Cronbach fue de un coeficiente de 0,949. Con 

respecto al análisis inferencial se encontró una correlación significativa muy 

buena de 0.741, siendo menor al grado de significancia la cual es de 0.05, (0,00 

< 0,05) Concluyendo que existe una correlación significativa entre piezas 

gráficas de moda sostenible en los medios digitales y la percepción visual 

jóvenes de Independencia Lima 2023. 

Palabras clave : Piezas gráficas, percepción visual, moda sostenible.
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ABSTRACT

The research project “Graphic pieces of sustainable fashion in digital media and 

their visual perception of Jóvenes de Independencia, Lima 2023” sought to create 

a challenge in our society through young people with the aim of promoting a criterion 

of social transformation. Therefore, the objective was to determine the relationship 

between graphic pieces of sustainable fashion in digital media and their visual 

perception of young people from Independencia. The research was carried out 

based on a non-experimental design with a quantitative, applied, correlational 

approach. The Likert scale was applied to a sample of 108 young people selected 

from a population of 150. The high reliability for the study instrument through 

Cronbach's alpha was a coefficient of 0.949. With respect to the inferential analysis, 

a very good significant correlation of 0.741 was found, being lower than the degree 

of significance which is 0.05, (0.00 < 0.05). Concluding that there is a significant 

correlation between sustainable fashion graphic pieces in the digital media and 

visual perception of young people of Independence Lima 2023 

Keywords: graphic pieces, visual perception, sustainable fashion. 
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I. INTRODUCCIÓN

En la nueva era global las piezas gráficas han ido causando un sentido mayor en 

cuanto al número de tendencias, dado que presentaban muchos cambios debido a 

la crisis que ha ido aconteciendo en estos últimos tiempos, la cual ha permitido 

impulsar la creación de nuevas formas de presentación gráfica, en donde no solo 

se buscaba que sea agradable para la vista, sino que también debía contar con un 

aspecto asequible para las personas. Con esta premisa se buscó evitar el 

desperdicio de materiales reutilizables y crear presentaciones innovadoras con un 

estilo llamado moda sostenible. Es así que mediante las piezas gráficas se buscó 

enfatizar el criterio de transformación, donde se vea inmerso la armonía de colores, 

el buen manejo de la composición y sumado a ello los elementos que contrastarán 

las ideas. En ese sentido se debió tener en cuenta que la percepción sobre estos 

diseños necesitaba estar bien enfocados en un grupo en específico, teniendo en 

cuenta las características, con el fin de poder determinar qué tipo de piezas gráficas 

sostenibles se podía generar o crear al momento de una presentación a través de 

los medios digitales, teniendo en cuenta el nivel de percepción de las personas de 

Independencia. 

Ante ello Hontanilla (2023) destacó que crear implicaba innovar puesto que 

no se puede copiar una idea que ya ha sido expuesta en un determinado contexto. 

Por esta razón en la invención no se dice que el producto sea totalmente original si 

no que el planteamiento de elementos dentro de una composición sea inédito en el 

determinado contexto que se hará el aporte creativo  

Por otro lado, Zeas (2017) mencionó que los diseñadores podían crear 

proyectos y programas multimedia disciplinarios e interdisciplinarios que 

permitieran tener una mejor visión que estableciera soluciones innovadoras bajo un 

lineamiento sustentable y ecológico ante ciertas problemáticas. 

Así mismo Gardetti (2017) señalo que la sostenibilidad abarca tres 

elementos clave (lo económico, lo ecológico y los aspectos medioambientales, los 

cuales deben estar interconectados, la cual busque cultivar una conciencia 

autentica para lograr sostenibilidad.  
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A nivel internacional, Murgeytio (2019) mencionó que en una campaña de 

World Rugby a nivel mundial se presentaron piezas gráficas con la finalidad de 

causar motivación en las personas y evaluar la percepción del público objetivo al 

momento de hacer llegar el mensaje motivacional con la finalidad de analizar si se 

cumplía el objetivo planteado en dicho estudio. Del mismo modo también en 

Andalucía la revista digital para profesionales (2012), citado por Fdocuments (2022) 

mencionó que las representaciones visuales emplean la imagen y el texto, dado 

que con ella se permitirá afianzar no solo el recuerdo sino también la credibilidad 

en un 25%, es decir se expresaba una idea de realismo la cual se consigue por 

medio de la imagen fotográfica o el dibujo). Desde esa perspectiva Tena (2017) 

Expresó que la perspectiva, así como la distribución de los elementos en los medios 

gráficos eran de gran importancia, para la cual se sugería que los elementos debían 

estar bien estructurados con el fin de enfatizar, informar, expresar y captar la 

atención del usuario. 

A nivel Nacional (Valdivia, 2021) expresó que en Arequipa el centro de Salud 

Caylloma realizó una campaña presentando información a través de elementos 

visuales con la finalidad de combatir la violencia hacia las mujeres puesto que el 

60% y 70% estaban entre los 30 y 59 años, eran mujeres.  

A nivel local Anccori et al, (2021) realizó un estudio en el colegio de 

Independencia 2041 en donde se identificó que los docentes trabajaron sus 

sesiones de clase de manera online por la situación de la COVID 19 la cual a través 

de un análisis exhaustivo  y mediante el desarrollo de sesiones se logró observar 

que los alumnos no les tomaban la debida importancia a sus estudios, ya que 

mediante las evaluaciones los estudiantes reflejaron bajas calificaciones mediante 

evaluaciones puesto que no fueron satisfactorias, encontrando asi deficiencia ya 

que los alumnos no realizaban las clases ni asistían a las sesiones de clase . Por 

ello se planteó crear piezas gráficas como banner, infografía, díptico y propuestas 

de flyers con la finalidad de concientizar acerca del valor significativo y los 

beneficios de la educación virtual. Así mismo también Marchena y Serrano (2019) 

enfatizaron que uno de los clubs de la UCV estaba buscando adaptarse a la nueva 

era digital en donde se evaluaban las piezas gráficas que se posteaban por las 

redes sociales, tomando en cuenta dichas dimensiones que eran en base a la teoría 
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de imagen, signo y la semiología con la finalidad de poder recolectar información y 

que a su vez esta permitirá evaluar el propósito que se podría alcanzar. 

Según Morris y Maisto, (2015) definía que la percepción era un control 

psicológico a través de la comprensión de elementos principales que intervenían 

en la composición, teniendo en cuenta el vínculo del individuo y el contexto, con la 

finalidad de interpretar la información visual que se planteaba. 

A nivel internacional Bravo y Fernández (2022) en un estudio realizado en 

cuanto a percepción y la aplicación de medios virtuales en bachiller sobre 

preparación artística, el 90% del profesorado estaba de acuerdo con las 

plataformas empleadas para la obtención del material informativo y audiovisual 

puesto que se observaba que el 70% sobresalía en el uso de las TIC en cuanto al 

análisis de información y enseñanza artística. En mención a ello De la Torre (2013) 

hace énfasis a la importancia que poseían los medios digitales se daba gracias a 

los medios característicos puesto que se identificó un nivel alto de perspectiva 

sobre los medios tecnológicos interactivos señalando que son idóneos generar un 

cambio en cuanto a la comprensión de 3d, percepción y manipulación de la 

realidad. 

A Nivel Nacional Sovero, (2017) en su catalogación mencionó que George 

Berkeley en sus estudios pretendía desarrollar la problemática de cómo percibir los 

objetos, puesto que tenían una tercera dimensión, la cual destacaba la profundidad. 

Estableciendo así que las prácticas de nivel sensorial tenían similitud con el nivel 

de aprendizaje con el propósito de generar percepción por parte del individuo. Patel, 

(2022). recalcó que un 92.2% de los individuos señalaban que la dimensión visual 

era la que actuaba como factor principal sobre la elección de adquisición, afectando 

así el grado de la decisión, en donde solo un 65% era de información visual 

mediante 3 días, mientras que el 10% se daba de manera escrita.  

Por otro lado, a nivel Perú los maestros y alumnos sufrieron un cambio 

radical en cuanto a la educación virtual en donde se pudo evidenciar que el nivel 

de percepción de los individuos no era el adecuado para el aprendizaje. Ante ello 

INEI (2020) indicó que el 82.1% llevaron clases virtuales en los cuales eran alumnos 

del nivel secundaria de 12 a 16 años de edad, mientras que solo un 82.6% llevaron 
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clases a distancia mientras que el 80.9% de estudiantes fueron del área rural y 

urbana. Desde esa perspectiva se logró observar una escasa promoción de 

programas ambientales por parte de entidades privadas como públicas. Según la 

información proporcionada por El Peruano (2021) los desechos municipales 

llegaron a tener un promedio de 21 mil toneladas donde solo 1.99% reciclan y solo 

3 de cada 100 ciudadanos se comprometen con el reciclaje.  

La identificación de la problemática en nuestra sociedad surgió a partir de la 

recopilación de datos centrándose en las dificultades relacionadas con la 

sostenibilidad. Fue durante este este proceso de investigación que se determinó la 

viabilidad del estudio, ya que presentaba información relevante con la finalidad de 

poder llevar a cabo el aporte planteado como solución a la problemática la cual se 

daría a través del planteamiento de la elaboración de elementos visuales con el 

propósito de  persuadir al público dirigido en donde estos diseños sean muy 

exclusivos , impactantes e innovadores teniendo en cuenta que estos diseños 

serían posteados a través de los medios digitales, haciendo énfasis que como eje 

principal se tenía a la temática de sostenibilidad en la cual en estos diseños se 

podrán incursionar mediante diferentes materiales reciclables con la finalidad de 

que estos creen un desafío irreversible mediante la información relevante en cuanto 

al nivel de tendencias de moda en los jóvenes. Es por ello que nuestro estudio dio 

un giro en el distrito de Independencia en donde el público objetivo buscaba 

visualizar una presentación idónea, innovadora, agradable sostenible y sofisticada 

tratando de lograr alcanzar mayor tendencia y estilo de vida la cual marque un hito. 

Hernández et al (2014) citado por Chanca (2022) resaltaron la importancia 

de comprender, reorganizar y perfeccionar la idea que se pretende estudiar o llevar 

a cabo al formular un planteamiento sobre cualquier problemática enfatizando que 

para este proceso implica la formulación de preguntas las cuales deben estar 

fundamentadas en las variables de estudio.  

Por consiguiente, a raíz de lo expuesto, se formuló el problema general 

basándose en esta premisa ¿Qué relación existe entre piezas graficas de moda 

sostenible en medios digitales y la percepción visual de jóvenes de Independencia 

Lima, 2023?: 
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• ¿Qué relación existe entre creatividad y la percepción visual sobre las

piezas gráficas de moda sostenible en medios digitales de jóvenes de los

Independencia, Lima 2023?

• ¿Qué relación existe entre imagen visual y percepción visual sobre las

piezas gráficas de moda sostenible en medios digitales de jóvenes de

Independencia, Lima 2023?

• ¿Qué relación existe entre los medios publicitarios y la percepción visual

sobre las piezas gráficas de moda sostenible en medios digitales de jóvenes

de Independencia, Lima 2023?

• ¿Qué relación existe entre la educación y la percepción visual sobre piezas

graficas de moda sostenible en medios digitales de jóvenes de

Independencia, Lima 2023?

• ¿Qué relación existe entre sostenibilidad y la percepción visual sobre las

piezas gráficas de moda sostenible en medios digitales de jóvenes

Independencia, Lima 2023?

Teniendo bien definido lo mencionado, a partir de todo ello la creación de

piezas graficas nos permitirán crear ideas que ayuden al bien común a través de la 

sostenibilidad con la finalidad de marcar un hito en la sociedad en donde se reflejará 

una moda eco amigable, las cuales se plantearían a través de los medios digitales 

con la finalidad de poder determinar cuál era la percepción del público objetivo de 

estudio. Para justificar el presente estudio, se consideró la importancia de la 

sostenibilidad, ya que se buscaba que los jóvenes de hoy en día pudieran obtener 

una mejor visión de las problemáticas medioambientales que afectan nuestra 

sociedad comprendiendo la valoración de la reutilización con el propósito de 

estimular la implementación de estrategias similares en la creación de piezas 

gráficas. Esto tenía como objetivo fomentar en ellos una crítica constructiva 

mediante su percepción a través de las piezas gráficas de moda sostenible. Al 

mismo tiempo se buscaba que los jóvenes pudieran verse involucrados de manera 

más personal en este tema. Fortaleciendo el mensaje mediante las piezas gráficas 

integradas en los medios digitales y la utilización de materiales en desuso la cual 

es respaldada por la iniciativa desarrollada de manera idónea. 
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Alvares (2020) mencionó que la justificación teórica es la descripción de 

conocimiento que existen ya que le darían un realce a la investigación. La cual 

permitiría investigar diferentes aspectos que engloban la problemática general que 

partía desde la premisa con la finalidad de dar conocer los detalles fundamentales 

de las problemáticas planteadas. 

Ríos (2017) Indicó que la justificación práctica era el planteamiento de 

soluciones y respuestas a los problemas prácticos que se plantean ya que estos 

podían ser a través de propuestas y / o estrategias de realización técnica. Puesto 

que las estrategias que se planteen ayudarían que las piezas gráficas de moda 

sostenible en medios digitales y su percepción visual de Jóvenes lograrán ser 

positivas en cuanto a su desarrollo. 

En cuanto a justificación metodológica Suárez (2016) Sostuvo que al hacer 

uso de un instrumento estos serían utilizados para futuras investigaciones, siendo 

un aporte para los investigadores futuros en donde se tomaría como guía con la 

finalidad de fortalecer y enriquecer su investigación a desarrollar. Por tal razón a 

través de este análisis riguroso se podrá proporcionar datos, de acontecimientos y 

soluciones que contribuyan al plantear una idónea en base a la creación de piezas 

graficas sobre moda sostenible en medios digitales.   

Por otro lado, en lo que respecta a la justificación social Arias (2012) citado 

por Bedoya (2020) hacía referencia a que esto se manifestaba en relación al 

contexto de un grupo específico, proporcionando una contribución más amplia a la 

sociedad al abordar diversas problemáticas que tenían un impacto social.  

Ante ello los objetivos del estudio son las visiones que aspira alcanzar todo proyecto 

de investigación ya que son los que ayudan a encaminar y a dar énfasis al estudio 

por investigar siendo claros y concisos, puesto que será la base primordial de dicha 

investigación Ríos (2017). 

Así mismo en cuanto a justificación económica Baena (2017) sostenía que 

en una investigación era esencial determinar si los medios económicos se 

recuperarían mediante el desarrollo del proceso. En mención a ello mediante el 

estudio se busca alcanzar una transformación en cuanto a los materiales 
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reutilizables, creando así presentaciones innovadoras con un estilo llamado moda 

sostenible.  

Basado en la problemática planteada el objetivo general del estudio seria: 

Determinar la relación entre piezas graficas de moda sostenible en los medios 

digitales y su percepción visual de jóvenes de Independencia Lima 2023  

De tal manera se buscaría demostrar los objetivos específicos 

• Determinar la relación entre creatividad y la percepción visual sobre piezas

gráficas de moda sostenible en medios digitales de jóvenes de

Independencia, Lima 2023

• Determinar la relación entre imagen visual y la percepción visual sobre

piezas gráficas de moda sostenible en medios digitales de jóvenes de los

Independencia, Lima 2023

• Determinar la relación entre los medios publicitarios y la percepción visual

sobre las piezas gráficas de moda sostenible en medios digitales de jóvenes

de Independencia, Lima 2023

• Determinar la relación entre educación y la percepción visual sobre piezas

gráficas de moda sostenible en medios digitales de jóvenes de

Independencia, Lima 2023

• Determinar la relación entre sostenibilidad y la percepción visual sobre

piezas gráficas de moda sostenible en medios digitales de jóvenes de

Independencia, Lima 2023

En cuanto a hipótesis Izcarra (2014) citado por Espinoza (2018) nos dijo que

las hipótesis explicaban de manera tentativa las características encontradas 

mediante preposiciones   en donde una suposición acerca de algo o alguien se 

sometía a comprobación puesto que entendía los términos generales en cuanto a 

la hipótesis ya que poseía un gran alcance que se relacionaba con los constructos 

teóricos del sistema y a su vez definían la forma en relación a ello. 

Hi: Existe relación significativa entre piezas graficas de moda sostenible en los 

medios digitales y su percepción visual jóvenes de Independencia Lima 2023
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HO: No existe relación significativa entre piezas gráficas de moda sostenible en los 

medios digitales y su percepción visual jóvenes de Independencia Lima 2023 

Del mismo modo también se plantearon las hipótesis específicas: 

Hi: Existe relación significativa entre creatividad y la percepción visual sobre piezas 

gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023  

HO: No existe relación significativa entre creatividad y percepción visual sobre 

piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023  

Hi: Existe relación significativa entre imagen visual y la percepción visual sobre 

piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023 

HO: No existe relación significativa entre imagen visual y percepción visual sobre 

piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023.  

Hi: Existe relación significativa entre medios publicitarios y la percepción visual 

sobre piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023 

HO: No existe relación significativa entre medios publicitarios y percepción visual 

sobre piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023. 

Hi: Existe relación significativa entre educación y la percepción visual sobre piezas 

gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023. 

HO: No existe relación significativa entre educación y la percepción visual sobre 

piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023.  

Hi: Existe relación significativa entre sostenibilidad y la percepción visual sobre 

piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023. 

HO: No existe relación significativa entre sostenibilidad y percepción visual sobre 

piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023.  

II. MARCO TEÓRICO

Para obtener un análisis riguroso se realizaron búsquedas científicas que se 

identificaron mediante la relación con la problemática de la investigación con el 

propósito de respaldar dicho proyecto de investigación. 
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A nivel nacional Arotinco (2018) mediante su estudio realizado buscó hallar 

aquella conexión existente sobre piezas gráficas y la percepción visual, adoptando 

un enfoque cuantitativo de índole aplicada, con un nivel correlacional y un diseño 

no experimental. Llevó a cabo una encuesta a 273 estudiantes utilizando un 

instrumento compuesto por 15 preguntas de escala Likert. Los resultados obtenidos 

fueron notablemente favorables alcanzando una conexión positiva mediante un 

nivel de significancia de 0.783 ya que los estudiantes tuvieron un gran cambio de 

aceptación sobre percepción. La cual se contrasta mediante el alfa de Cronbach 

con un valor de 0.902. 

Damián (2022) tuvo como objetivo dar a conocer aquel vínculo sobre un 

manifiesto y la apreciación sobre la motivación a la lectura con finalidad de analizar 

aquella apreciación de su público objetivo por la cual tuvo un estudio no 

experimental de enfoque cuantitativo. Para la muestra se administró una encuesta 

de 108 estudiantes a quienes se les proporcionó un cuestionario como instrumento 

de recolección de datos, validando la confiabilidad mediante un coeficiente de alfa 

de Cronbach de 0.737. Concluyendo que existe una correlación positiva moderada 

mediante el coeficiente de conexión de 0.594 y un nivel de significancia de 0.000, 

inferior a 0.05, Como conclusión, se confirmó que los estudiantes son motivados a 

la lectura mediante las piezas gráficas. 

Asensios (2018) tuvo como objetivo dar a conocer aquel vínculo sobre un 

manifiesto y la apreciación sobre la nutrición con finalidad de analizar aquella 

apreciación de su público objetivo por la cual tuvo un estudio de tipo aplicada de 

diseño no experimental de enfoque cuantitativo La investigación se realizó en una 

muestra de 271 alumnos seleccionados de un total de 912 estudiantes. Para la cual 

se aplicó la encuesta de 15 ítems de preguntas teniendo cinco alternativas. A través 

de los resultados y la constatación de hipótesis, se logró determinar que existe una 

recolección positiva, evidenciando por un coeficiente de correlación significativa de 

0.768. Esto concluyó que existe una conexión entre las creaciones visuales, y el 

nivel perceptivo ya que los participantes comprendieron el mensaje que se dió a 

conocer a través de las artes visuales.  

Medina (2018) indagó si existe una correspondencia sobre material gráfico 

teniendo como temática al reciclaje y cuál era la idea que tenían estos alumnos de 
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primaria la cual se sitúa en el distrito de     Ancón, Se desarrolló una investigación 

de nivel correlacional y enfoque cuantitativo con una metodología no experimental, 

utilizando la encuesta y el cuestionario para llevar cabo dicho proyecto. El estudio 

fue de 998 estudiantes, para la cual tuvo una muestra de 278 estudiantes de nivel 

primaria. Dichos resultados fueron de una correlación de 0.789 la cual determinaron 

que existe un alto nivel de confiabilidad de un 99%. Determinando que existe 

correlación de un nivel positivo en cuanto a la hipótesis mediante el nivel de 

significancia de 0.000 la cual es inferior a 0.01 mediante un 95% de confiabilidad. 

Huivin (2021) analizó cual era la conexión sobre material gráfico publicitario 

y la interpretación perceptual de jóvenes Lima Norte en Comas. La metodología 

empleada fue no experimental con un enfoque cuantitativo y un nivel correlacional. 

Los resultados demostraron una confiabilidad de 0. 803.Dicha teniendo como 

población a 150 personas y la muestra de 108 jóvenes en donde utilizaron como 

instrumento de medición la encuesta teniendo 14 ítems. Los resultados obtuvieron 

un coeficiente de 0.803 en el nivel de la viabilidad del estudio, mientas que el nivel 

de significancia fue 0.000 siendo  menor que 0,05 en donde la investigación fue 

positiva determinando relación significativa entre las variantes de la problemática, 

donde dio como resultado un coeficiente de 0.686 la cual se acepta la hipótesis de 

estudio. 

Taipe (2021) mediante su investigación su finalidad fue dar a conocer sobre 

percepción visual de los estudiantes, teniendo una indagación no experimental de 

enfoque cuantitativo de tipo aplicada y un nivel correlacional., su muestra fue de 91 

alumnos de una población total de 118 estudiantes. utilizando una encuesta de 

escala Likert. Así mismo se concluyó que se logró un coeficiente de confiabilidad 

de 0.966, indicando una alta confiabilidad. Del mismo modo se pudo concluir que 

se obtuvo un nivel de significancia de 0.000 donde los educandos tuvieron un gran 

cambio sobre percepción ya que identificaron las dificultades para interpretar la 

información. 

Chanca (2022) mediante su estudio tuvo como objetivo explorar la relación 

mediante la creación de un material visual con finalidad de analizar aquella 

apreciación de su público objetivo por la cual tuvo un estudio cuantitativo de tipo 

aplicado donde su población fue de un estudio de 150 jóvenes mientras que su 
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análisis fue mediante 108 jóvenes. Para la cual se aplicó la encuesta de 14 ítems 

de escala Likert teniendo cinco alternativas, La confiabilidad del instrumento fue de 

un coeficiente de 0.840, indicando una confiabilidad sustancial. Además, el análisis 

inferencial, el valor de significancia fue de 0.000 menor que 0.05 determinando una 

correlación positiva entre las variables de estudio. 

En cuanto a los antecedentes internacionales relacionados con la segunda 

variable:  

Kilickaya (2019) investigo acerca de de la relación entre la creación de 

material visual y la apreciación mediante las plataformas digitales. El enfoque de 

este estudio fue mixto optando por una metodología de nivel (correlacional y 

transversal) don una muestra de 48 estudiantes. Para la cual se aplicó la encuesta, 

determinando así que los participantes mediante los resultados obtenidos indicaron 

que alrededor del 30% consideran que la escritura colaborativa digital es precisa y 

clara.  

Mendoza (2019) realizo una investigación con objetivo de evaluar las 

distintas piezas empleadas para promover la carrera de diseño en dicha 

universidad. La metodología empleada fue mixta, abarcando una población de 100 

individuos que incluyó a estudiantes y graduados. Los resultados revelaron que el 

65 % de la población tenían una percepción positiva con respecto a las piezas 

graficas analizadas. Como conclusión se destacó la importancia de las piezas 

gráficas incorporando diversos elementos de diseño desempeñando un papel 

significativo al transmitir un mensaje que los receptores pudieron recordar. 

Egas (2015) realizó una investigación enfocada en llevar a cabo un estudio 

que buscaban innovar mediante material gráfico siendo idóneo en cuanto a lo que 

se quiere dar a conocer y esta sea clara y precisa ante la percepción de su público 

objetivo.  Por tanto, su estudio realizado con el fin de obtener los mejores resultados 

fue mediante un enfoque mixto. Se utilizaron dos técnicas diferentes como medio 

que permitieron realizar el estudio., y a su vez se empleó la encuesta y el 

cuestionario para llevar cabo dicho proyecto, teniendo como muestra a 382 

personas en su mayoría jóvenes. Concluyendo que un 100% entendió el mensaje 
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trasmitido a través de las artes visuales que van en relación a la prevención de 

embarazo ya que contribuyó significativamente una comprensión adecuada.  

Calle (2015) investigó acerca de la creación de piezas que tienen énfasis en 

cuanto a identidad, promoción e información teniendo como base a los elementos 

de comunicación que facilitan el mensaje que se busca dar a conocer. La cual tuvo 

como propósito definir aquella marca o hito que deja su proyecto través de la 

interpretación del público a quien va dirigido.  Optó por una metodología de enfoque 

mixto que tienen como muestra a 35 personas utilizando como instrumento la 

encuesta como medio que permite realizar el estudio. Los resultados obtenidos 

mediante dichas propuestas del estudio logaron provocar diferentes recciones en 

donde muchos de los participantes se identificaron con las piezas gráficas en donde 

arrojo como resultado a un 81.5% de aceptación por el público. Del mismo modo 

se logro determinar que las artes gráficas lograron persuadir a las personas adultas, 

destacando la eficacia de los afiches para informar sobre los programas y narrativas 

visuales cumpliendo con éxito el propósito del estudio.   

Peralta (2018) tuvo como objetivo principal llevar a cabo un estudio que 

buscaban innovar mediante material gráfico siendo idóneo en cuanto a lo que se 

quiere dar a conocer y esta sea clara y precisa ante la percepción de su público 

objetivo. Por tanto, su estudio realizado con el fin de obtener los mejores resultados 

fue mediante un diseño no experimental de enfoque mixto siendo correlacional 

puesto que su muestra fue de 30 personas dividida en tres grupos en donde se 

obtuvo un muestreo del tipo no probabilístico. Utilizando como instrumento la 

encuesta donde se concluye que ambas variables tienen relación en un 90% puesto 

que se captó el interés de los participantes y se lograron sentir cómodos como 

también pudieron recepcionar dicha información. y generar interés ya que la 

información brindada fue clara y concisa.  

Quezada (2020) tuvo como objetivo dar a conocer aquel vínculo sobre un 

manifiesto y la apreciación sobre su identidad corporativa con finalidad de analizar 

aquella apreciación de su público objetivo. La metodología aplicada fu de enfoque 

mixto y se llevó a cabo con una población de 25 personas que indicaron que los 

gráficos y elementos digitales fueron efectivos para promover los productos en las 

redes sociales generando un impacto positivo en las ventas. Así mismo se da realce 
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que un 100% reconoce un alto nivel de entendiemito sobre la información brindada 

y que además un 75% considera viable las artes gráficas. Destacando la 

importancia de mantener una identidad gráfica en el perfil de los medios 

publicitarios la atención de los usuarios. 

Tesait et al (2018) realizó una investigación sobre el uso de representaciones 

tridimensionales como elemento distractor en imágenes visuales con el propósito 

de analizar como interfirieron en la educación. El estudio se enmarco en un enfoque 

de visión cuantitativa de nivel aplicado, Se administro una encuesta con un 

instrumento a un grupo de 60 estudiantes La cual concluyeron que no existía 

diferencias significativas en cuanto al estudio aplicado a los tres grupos. Se observó 

que las representaciones graficas no influyeron de ninguna manera el rendimiento 

de los encuestados. 

Lata (2020) analizó cual era la conexión sobre material gráfico publicitario y 

la interpretación perceptual de menores de 1 a 5 años. Este estudio implementó un 

enfoque mixto mediante un enfoque aplicado y descriptivo cuasi experimental. La 

muestra consistió en 398 participantes y los métodos de recopilación de datos 

incluyeron entrevista y encuestas. Las piezas gráficas recibieron respuesta positiva 

destacando la favorable aceptación por parte de los niños. Es crucial señalar que 

los adultos jugaron un papel fundamental al actuar como intermediarios entre las 

obras de arte y los niños. 

Tomando en cuenta los antecedentes mencionados anteriormente, se 

investigaron las definiciones teóricas de las variables. Este estudio se centra en dos 

variables y un tema en que las variables son independientes. Una de ellas es la 

variable piezas gráficas que será delineada mediante sus dimensiones. Por otro 

lado, la temática de moda sostenible se conceptualizo mediante bases teóricas 

respaldadas por autores confiables. Del mismo modo, se definió la variable 

percepción visual. 

Los medios gráficos se consideran medios cuya finalidad es proporcionar 

una base sólida para el planteamiento de un proyecto específico. Por lo tanto, los 

elementos de la composición deben resolver cuestiones netamente comunicativas, 
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transmitiendo un mensaje gráfico a través de la creatividad e incursionando en una 

representación idónea (Tena,2017, p. 52). 

Algunos autores como Gonzáles (2017) mencionan que las artes gráficas 

son componentes netamente frecuentes en el rubro periodístico ya que le brinda 

una mayor comprensión y credibilidad a lo que se quiere dar a conocer de modo 

que permite identificar las características y circunstancias principales de un hecho 

expuesto de manera visual en donde no solo se basa de palabras si no de 

imágenes. De esta manera se sobreentiende que cuando mejor se plantee una 

composición de piezas gráficas esta permitirá evocar una comunicación que como 

punto de partida sea una idea propia e innovadora. 

Galindo et, al (2019) recalca que hasta el siglo XIX se lograron evidenciar 

piezas gráficas con una mejor estructura en donde los profesionales le dan un buen 

realce al equilibrio, la armonía y la complejidad de la composición desde un nivel 

jerarquizado y altamente estético en cuanto a color y textos, debido a que en la 

actualidad existen profesionales que participan reflejando un nivel alto de 

instrucción en cuanto a artes y a comunicación. 

Petit y Bargueño (2017) Los productos de diseño se han ido consolidando 

en una construcción de identidad, valor cultural y social en donde se tienen en 

cuenta su cualidad comunicativa y significativa con la finalidad de poder concebir 

dicho objeto de diseño la cual es un portador de ideología.  

Vergara et, al (2019) El desarrollo de la composición gráfica y de otras 

manifestaciones estéticas y comunicacionales no pueden ser comprendidos si 

estas no son manifestaciones que forman parte de un determinado contexto la cual 

sea político, social y cultural. En síntesis, debe dimensionarse como proyecto en un 

marco de un determinado país la cual le pueda validar y le dé sentido en cuanto a 

experiencia y en un sentido sociocultural.  

Este proceso se dirige a una labor que planifica y organiza el conjunto de 

elementos para producir y crear composiciones visuales destinadas a innovar, 

informar y difundir un mensaje específico a aun grupo determinado (Ruano, 2016). 

Frascara (2006) actualizado por Chanca (2022) explico que las piezas 

gráficas tenían como propósito cautivar a quienes lo observaban. Para logarlo, era 
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esencial contar con un diseño que se expresa visualmente a través de la pieza 

grafica. Esta forma de comunicación visual surgía de la trascendencia y se utilizaba 

para definir un mensaje en específico, se trataba de un tipo de comunicación que, 

al estar relacionada con la trascendencia, buscaba generar y obtener resultados 

específicos en cuanto a la estimulación visual. 

Giraldo y Macena (2021) postulan que el análisis de las piezas publicitarias 

se realiza acudiendo a un ejercicio hermenéutico, que posibilita una interpretación 

en cuanto a publicidad a partir de las imágenes y los textos que lo conforman, así 

como de los mensajes implícitos en las piezas gráficas por ello se considera que el 

diseño implica la creatividad artística y el proceso y los medios tecnológicos con la 

finalidad de comunicar una determinada idea.  

Del mismo modo se delimitaron las dimensiones (creatividad, imagen visual 

y medios publicitarios) donde parten los indicadores (información, significado del 

mensaje, trasmitir, captar el mensaje, redes sociales y retail)  

Así mismo Tena (2017) mencionó que la creatividad es la capacidad de 

trasmitir un concepto y lograr objetivos de comunicación que va orientada a la 

composición y estructura visual con la finalidad de dar énfasis a las piezas gráficas 

y de esta manera realizar las acciones pertinentes para el desarrollo comunicativo 

teniendo en cuenta la información y el significado del mensaje que se quiere dar a 

conocer a un público determinado. 

Por otro lado, Alharji (2017) destacó que la creatividad era un proceso 

complejo en el que el diseñador debía utilizar todas sus habilidades, influenciadas 

por el contexto, para lograr un producto de composición exitosa. 

Por lo tanto, es de gran relevancia que el diseñador tenga un alto nivel 

creativo para que sus piezas gráficas sean innovadoras e originales, presentando 

datos y contenido visual de forma clara y exacta, sin complicaciones en la creación 

del proyecto (Montes y Vizcaíno, 2015).  

Hontanilla (2023) refiere que crear implica innovar que no se puede copiar 

una idea que ya ha sido expuesta en un determinado contexto. Por esta razón en 

la creación no se dice que el producto sea totalmente original si no que el 
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planteamiento de elementos dentro de una composición sea idóneo en el contexto 

que se va a plantear con la finalidad de llevar a cabo el aporte creativo. 

Es importante pensar en el entorno y medio ambiente debido que el Diseño 

Gráfico, es muy remarcado en cuanto a las creaciones gráficas tanto sociales y 

culturales la cual permite tener mayor y mejor conocimiento gráfico de nuestra 

identidad dando énfasis en que las vanguardias internacionales crean estilos 

temporales que son adoptados por Diseñadores locales. (Oyervide y Larriva  2016) 

Tena (2017) recalcó que la imagen visual debe perseguir coherencia en 

cuanto al contexto que se quiere trasmitir con el fin de que el público a quien va 

dirigido pueda captar el mensaje ajustándose ante los criterios sociales del impacto 

visual.  

Así mismo Iñesta (2021) nos dice que la imagen visual es aquella que brinda 

una determinada información que no es directa en donde el receptor deberá 

interpretar el texto y la imagen. 

Montalvo (2014) define la imagen visual como un elemento gráfico la cual 

forma parte de la comunicación visual en donde se expresa una idea determinada 

que va apartir de los recursos gráficos teniendo como punto principal la visión. 

Respecto a ello esta es considerada una herramienta que está en base en la 

persuasión ya que permite dar a conocer un determinado mensaje o información. 

Fletcher (2020) enfatizó que las imágenes visuales en términos de 

innovación y estructura, formaba parte de los referentes visuales que transmiten un 

mensaje basado en ideas principales manifestadas a través de una comunicación 

visual. 

Por otro lado, el autor Massey (2015) afirmaba que la imagen visual variaba 

según el formato y el soporte dependiendo de las necesidades y del público objetivo 

antes de su publicación. Ambrose et al. (2019) recalcó que la creatividad 

incursionada en el diseño es un ente que permite encapsular diferentes procesos y 

estructuras que facilitan acercar a la información que se da a conocer a través de 

los elementos que forman parte del trabajo creativo.  
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Así mismo Landa (2018) argumentó que las artes visuales permiten, evaluar 

la calidad y eficacia de la información de manera que sea idónea en función de la 

significancia de lo que se quiere comunicar, en cuanto a los medios publicitarios se 

consideran intermediarios para difundir el mensaje gráfico y puedan adaptarse a 

las preferencias del usuario, particularmente en asuntos vinculados a instrucción y 

protección del entorno natural. 

Orejuela (2019) menciona que la información implica principalmente la 

estructura del contenido la cual demanda de conocimiento sobre la función 

comunicativa de las imágenes y su efectiva integración con los textos. La cual 

busca que el diseño logre el propósito persuasivo, dirigiendo a influir en la conducta 

del público  

Ortíz (2020) expresa que para que exista una buena comunicación visual se 

debe tener en cuenta los elementos de la comunicación en donde intervienen los 

signos, el lenguaje y también los códigos permitiendo así interpretar mejor el 

mensaje. Por ello se sobreentiende que para que exista una buena comunicación 

en donde las personas interactúan esta se basa de los elementos claves de la 

comunicación con la finalidad de que se logre transmitir dicha información con total 

claridad. 

Santa Cruz (2017) señala que la imagen es considerada como un vehículo 

que presenta mayor complejidad por la intención de convencimiento y porque 

además presenta significado simple y concreto que este en favor de una idea la 

cual están estrechas a un contexto especifico de origen. 

Tena (2017) enfatizó que los medios publicitarios son intermediarios la cual 

nos permiten alcanzar difundir el mensaje gráfico a través de la mediación la cual 

se da a través de las redes sociales y el retail permitiendo establecer diferentes 

estructuras formales y características argumentativas que permiten la 

comunicación de un determinado mensaje publicitario.  

Por lo tanto, Cabral (2019) sostuvo que los medios publicitarios son canales 

para enviar o recibir información cuyo contenido requiere la participación del 

usuario. La tecnología digital había aumentado significativamente el uso de las 
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apelaciones en internet, portales webs, medios de comunicación y redes sociales 

para adaptar la información al público objetivo (Nyström & Micklsson, 2019). 

 Luca (2014) considera que ya no basta con solo diseñar y aplicar una 

determinada imagen de identidad a los soportes gráficos tradicionales si no que 

ahora el que compone debe aplicar sus piezas gráficas a soportes de medios 

digitales. Es decir, el diseñador y la línea del diseño gráfico siempre estarán en 

constate evolución la cual deberá adaptarse a los medios de comunicación gráfica. 

Teniendo en cuenta las dimensiones sobre piezas gráficas se establecieron 

los indicadores.  

En función a ello según el autor Tena (2017) mencionó que el indicador 

información estaba basado en informar acerca de una oferta, identificación 

comercial o mejoras. En esta situación se comunica o transmite la información de 

manera visual a través de los elementos gráficos la cual varia de cuerdo al contexto 

o propósito del proyecto.

Significado del mensaje estaba basado en ofrecer estímulos que hagan el 

mensaje memorable a   través de una comunicación visual significativa o relevante 

aumentando el recuerdo y una conexión en el público objetivo. (Tena, 2017, p.43). 

Transmitir fue definido como un acto de comunicar o expresar, un mensaje 

una idea, una emoción o bien, transmitir datos usando componentes visuales, como 

imágenes, colores y tipografías de manera clara y precisa transmitiendo de manera 

visual y atractiva para el público objetivo (Tena, 2017, p.52) 

Captar el mensaje fue definido como una capacidad del diseño para 

entender de manera efectiva el contenido o la información que es percibida a través 

de los elementos visuales (imágenes, colores, tipografías, etc.) (Tena, 2017, p.52). 

Redes sociales definido son plataformas visuales la cual es un medio que 

permite la comunicación, conexión e interacción entre las personas (Tena, 2017, 

p.46) 

Retail definido como una estrategia comunicativa que da a conocer la 

existencia de un determinado producto o servicio (Tena, 2017) 
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Respecto a la temática moda sostenible Martínez (2020) sostuvo que la 

moda sostenible permitía señalar las diferentes prácticas en la sociedad y como 

esta conectaba la naturaleza y la cultura a través de la ropa. Por otro lado, 

Fernández Y Nacimento (2020) mencionaron que la moda era un lenguaje universal 

que narraba la situación cultural y el pensamiento de la sociedad en un momento 

determinado, y buscaba cubrir las necesidades de la sociedad. 

Del mismo modo se delimitaron las dimensiones (educación y sostenibilidad) 

donde parten los indicadores (conocimiento, crear, ecología y perspectiva)  

Martínez (2020) sostuvo que la educación buscaba preparar a la ciudadanía 

con el fin de alcanzar nuevos conocimientos y de esta manera crear 

comportamientos en relación a ideales sostenibles  

Mientras que Holguín (2015) sostuvo que la educación debe alcanzar una 

cultura en donde no tenga a la economía como concepción principal, sino que esta 

tenga dicha disponibilidad de recursos con la finalidad de que no cause ningún 

riesgo ambiental. 

 Aguirregabiria y García (2020) recalcó que en la actualidad la sociedad debe 

desarrollar prácticas sostenibles mediante la educación de tal manera que permita 

tomar ciertas decisiones en cuanto a criterios que estén en relación con la 

sostenibilidad  

Martínez (2020) y Zarta (2011) mediante sus estudios afirmaron que la 

sostenibilidad promueve actividades artesanales que involucraban la capacidad del 

diseño, considerando diversas diciplinas sociales. Fernández y Nacimento (2020) 

argumentó que la sostenibilidad requería intervenciones sociales, ambientales y 

económicas para lograr un impacto global significativo.  

Teniendo en cuenta las dimensiones sobre la temática moda sostenible se 

establecieron los indicadores  

Martínez mencionó que el conocimiento era definido como comprensión e 

información que va en relación a nuestros principios, prácticas, conceptos y 

desafíos que garantizaban un desafío sostenible. (Martínez, 2020, p. 59) 
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Puentes (2020) refuta que la sostenibilidad permite crear un vínculo de 

conexión con la naturaleza prevaleciendo aquellas actividades que permiten 

afianzar un criterio de transformación ambiental. 

Así mismo indico que crear implica adoptar un enfoque integral que 

abordaba el medio ambiente, la sostenibilidad y la economía. (Martínez, 2020, p. 

59) 

En lo que respecta a la ecología, se describía como una disciplina que se 

centra en examinar las conexiones entre el entorno, su impacto y la sostenibilidad 

en el contexto. (Martínez, 2020, p.30) 

Por otro lado, la perspectiva era definida como una forma de observar o 

analizar una situación, objeto, problema o un punto de vista en particular, en la cual 

se perciben, interpretan o evalúan ya que está en relación a las creencias, 

experiencias, valores y conocimientos individuales. (Martínez, 2020, p. 30) 

En cuanto a la percepción visual, Galindo (2016) mencionó que la 

apreciación estaba compuesta por elementos que interfieren en la sensación visual 

y estos elementos fueron integrados y asociados al cerebro, almacenando los 

recuerdos perceptivos. Alberic et al. (2014) indicaron que la psicología estudiaba 

como nuestra mente asociaba, determinaba y condicionaba nuestro pensamiento a 

través de la percepción. 

Lei, et al (2021) enfatizó que la percepción visual se generaba a partir de los 

diferentes estímulos visuales, el tamaño, la forma y el color, que enviaban señales 

directamente al cerebro. Además, mencionó que la sensación trabajaba en conjunto 

con la representación mental 

Vallejo (2015) describió la percepción como un placer que evaluaba lo 

artístico de manera objetiva racional y capaz, de producir un placer intelectual y 

artístico. Salguero (2022) enfatizó que la percepción se basaba en un enfoque 

semiótico y que la imagen visual se analizaba y valoraba en términos de diseño. 

El sistema visual se originaba a partir del vientre materno generando 

estímulos visuales desde el nacimiento. Estos estímulos se basaban en la 
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sensibilidad y la percepción puesto que ayudaban a comprender el contexto tanto 

interior como exterior (Cobos, 2016). 

Del mismo modo se delimitaron las dimensiones (sensación e interpretación) 

Galindo, (2016) enfatizo que la sensación va de la mano con percepción ya 

que trabaja en conjunto con la finalidad de reproducir una imagen mental en cuanto 

a los elementos de diseño. 

En lo que respecta a interpretación se definió como información sensorial 

visual que implica la interpretación mental entre imágenes, la cual se realiza en 

relaciona la información sobre piezas visuales con la finalidad de brindar mayor 

comprensión entre diversas situaciones. 

Teniendo en cuenta las dimensiones se establecieron los indicadores donde 

según el autor Galindo mencionó que el indicador formas buscaba crear, conceptos 

visuales efectivas y atractivas en una amplia variedad de medios y aplicaciones. 

Por otro lado, dio énfasis mencionando que los colores fueron definidos como 

elementos visuales la cual desempeñaban un papel importante en cuanto a 

percepción, comunicación y diseño en una variedad de contexto que influyen en lo 

que percibimos y experimentamos en un determinado contexto. (Galindo, 2016, p. 

14). 

En cuanto a imágenes fue definido como representaciones visuales que 

tienen la capacidad de transmitir información, evocar emociones y enriquecer la 

estética de proyectos creativos y comunicativos (Galindo, 2016, p. 14) 

Comprensión fue definida como una capacidad de entender o asimilar, 

información, conceptos, ideas o situaciones sobre un proceso cognitivo que implica 

la interpretación y la asimilación de la información  

III. METODOLOGÍA

3.1 Tipo y diseño de investigación 

3.1.1 Enfoque de investigación 
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Se aplicó un método correlativo basado en números para alcanzar dichos 

resultados específicos y precisos. Según Ortega (2018) este enfoque se basa 

en mediciones numéricas y utiliza la observación de datos a través de la data 

para poder interpretar y analizar si estos responden a las preguntas del 

estudio. 

3.1.2 Tipo de investigación 

La evaluación realizada fue de naturaleza aplicada, con la intensión de 

resolver los desafíos que enfrenta la sociedad relacionada con la 

interpretación y percepción visual sobre moda sostenible. Se aplico el 

conocimiento en la creación de material gráfico visual e innovador basado en 

la temática moda sostenible para captar el interés de los jóvenes y definir el 

objetivo de la investigación ( Gliner 2016 ,p. 3). 

3.1.3 Nivel de investigación 

La investigación parte desde un nivel correlacional, la cual se utilizó con el fin 

de evaluar la conexión entre los elementos visuales y la forma en la que son 

percibidos, teniendo el propósito de establecer las hipótesis planteadas 

(Seeram 2019). Para complementar Galarza (2020) indico que el proyecto se 

basa en hipótesis y utiliza métodos estadísticos relacionados. 

3.1.4 Diseño de investigación 

Se empleó un diseño no experimental, siguiendo el principio de que el 

investigador no debe manipular las variables. Este estudio interpretó las 

características en un solo momento, conforme a las sugerencias de Mousalli 

(2015, p. 30) 

3.2 Variables y operacionalización 

El estudio se desarrolló mediante variables independientes y considero una 

variable fusionada para responder a las premisas de investigación. 

Tabla N° 1 Clasificación de las variables 

Variable Naturaleza Escala Categoría 
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V.1 Piezas 

gráficas 

Moda sostenible 

Cualitativa Nominal Independiente 

V.2 Percepción 

visual 

Cualitativa Nominal Independiente 

Fuente: Elaboración propia  

3.2.1  Variable 1 Piezas Gráficas 

Las piezas gráficas como un medio gráfico tienen como finalidad poseer una sólida 

base para el planteamiento de proyectos específicos. Por ende, estos elementos 

que constituían una composición debían resolver cuestiones puramente 

comunicativas trasmitiendo un mensaje gráfico mediante creatividad e imagen 

visual. (Tena, 2017, p. 52). 

A partir de ello se plantean las siguientes dimensiones creatividad, imagen 

visual, medios publicitarios, y del mismo modo los indicadores: tales como 

información, significado del mensaje, transmitir, captar el mensaje y redes sociales 

3.2.2 Temática 

La temática que abarcaba este estudio de investigación, según Martinez (2020) la 

moda sostenible permite observar las diferentes prácticas en la sociedad, donde se 

comprendía, como la sociedad conectaba la naturaleza y la cultura a través de la 

ropa. 

A partir de ello se plantean las siguientes dimensiones educación y 

sostenibilidad y del mismo modo los indicadores: tales como conocimiento, crear, 

ecología y perspectiva. 

3.2.3  Variable percepción visual 

Teniendo, por consiguiente, la interpretación de los jóvenes respecto las piezas 

gráficas. Según Galindo (2016), la percepción se consideraba como un grupo de 

elementos que intervenían en la sensación, donde estos de acuerdo al contexto o 

características estaban integrados y asociados al cerebro. 
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A partir de ello se plantean las siguientes dimensiones sensación e 

interpretación y del mismo modo los indicadores: tales como formas, colores, 

imágenes y comprensión. 

3.2.4  Matriz de operacionalización 

Risco (2020) permite registrar de manera integrada la información que va en 

relación a la problemática que va a estudiar, el objetivo y la hipótesis general 

teniendo en cuenta las dimensiones e indicadores. Además de ello se logra 

reformular la información sobre los problemas, objetivos e hipótesis, la cual hace 

referencia a los detalles específicos que analizan las variables, dimensiones e 

indicadores. 

Así mismo también Zepeda (2018) mencionó que la matriz permite identificar 

las categorías y variables que se debe incorporar en la investigación de acuerdo al 

estudio que se ha desarrollado. 

Los datos que fueron ingresados dentro la estructura que define y detalla cómo se 

llevara a cabo la investigación se derivaron partiendo desde las características en 

términos conceptuales de la variable 1 “piezas graficas” creatividad, imagen visual, 

medios publicitarios. Así mismo también se establecieron los indicadores tales 

como, información y significado del mensaje, Por otro lado, también se logró definir 

las dimensiones de temática “moda sostenible” educación y sostenibilidad, teniendo 

como indicadores conocimiento crear, ecología y perspectiva. Por otro lado, 

también se definió las dimensiones de la variable 2 “percepción visual” sensación 

e interpretación, teniendo como indicadores formas, colores, imágenes 

comprensión. (Ver anexo 1 y 2) 

3.3. Población muestra y muestreo 

3.3.1  Población 

Arias y Miranda (2016) señalaron que se rige al número total de personas que se 

involucraron en la investigación en base a sus características comunes que podían 

ser observables. La población de estudio para la realización y desarrollo del 

proyecto fue finita, ya que los datos fueron tomados del distrito de independencia, 

con un total de 150 jóvenes.  
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Criterio de inclusión:  personas jóvenes con edades entre 20 a 35 años residentes 

en el distrito de Independencia de sexo masculino y femenino.  

Criterio de exclusión: a todos los jóvenes que no vivían en el distrito 

Independencia y a personas que no tuvieran la edad requerida para el estudio, tanto 

de sexo masculino como femenino. 

3.3.2  Muestra 

Según Sampieri (2017) es el sub grupo de personas que se tomaran en cuenta de 

acuerdo las características estudiadas la cual se extrajeron de la población 

utilizando un muestreo probabilístico. En estos estudios, la muestra consistió en 

108 jóvenes de edades comprendidas entre 20 a 35 años, de genero mixto, 

pertenecientes al distrito de independencia. Además, se utilizó la fórmula de una 

demografía limitada en el estudio matemático estadístico. Así mismo a partir de 

este cálculo a través de la formulación se obtuvo un máximo de 108 participantes, 

considerando solo a 20 jóvenes de20 a 35 años. (Anexo 4) 

3.3.4  Muestreo 

Carlessi et al (2018) manifiesto que es un conjunto de operaciones la cual se 

aplicaba a un estudio determinado de acuerdo a las características que dispone la 

población según la muestra del estudio. Dicha investigación fue de muestreo no 

probabilístico siendo de una muestra de jóvenes de la edad de 20 a 35 años, de 

género mixto del distrito de Independencia. Ante ello Etikan (2017) recalca que el 

total de la población es considerada de acuerdo a dichas oportunidades que 

presenta la investigación. 

3.4 Técnica e instrumento de recolección de datos 

3.4.1 Técnica de recolección de datos 

Por ello Saés (2017) menciono que se refiere a un conjunto de procedimientos que 

permiten al investigador poder llegar a obtener dicha información que requiere para 

llevar a cabo el estudio la cual se desarrollará mediante una encuesta la cual se 

desarrollaron a través de las dimensiones que parten de las variantes de 

investigación. 
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3.4.2  Instrumento de recolección de datos 

Cedillo (2017) Es lo que constituye a que se pueda llevar a cabo la investigación 

siendo un vehículo la cual mejora la acción del investigador. 

Para la cual se ha realizado la formulación de los ítems mediante 14 preguntas 

donde fueron organizadas y planteadas mediante los indicadores de la matriz de la 

escala Likert con el propósito de poder plantear los ítems y de eso modo poder 

medir la percepción de los jóvenes, del mismo modo se ha planteado de manera 

idónea cada ítem para la encuesta con la finalidad de ser claro y preciso ante el 

público a quien estaba dirigido. Esto se dimensionó mediante categorías en cuanto 

a las respuestas en la que se puede apreciar el nivel perceptivo de cada uno de los 

encuestados a través del propio instrumento elaborado. (Ver anexo3)  

3.4.2  Validez 

Villasís et, al (2018) permitieron ver el nivel de acertación en cuanto al nivel de 

análisis y cuestionamiento que se acercaba a la veracidad del trabajo a investigar 

el cual fue validado mediante un análisis libre de error. 

Por esta razón la herramienta realizada paso por la valoración de tres especialistas 

instructores que contaban con un profesionalismo en el mismo estudio sobre la 

búsqueda científica, pertenecientes a la Universidad César Vallejo. Los 

especialistas fueron la Mgtr Karla Robalino Sánchez siendo especialista de Arte y 

Educación, la Mgtr Ana María Martel Figueroa desarrollándose como especialista 

en Educación y Arte y el Mgtr Abel Alejandro Lévano Tasayco como Especialista 

Consultor en Comunicación Estratégica y Docente Investigador (Ver anexo 5) 

Partiendo desde esa perspectiva la prueba binomial de acuerdo a la validez 

del IBM SPSS 25 y basándonos de la evaluación por los expertos se demostró a 

través de los resultados obtenidos de 1.00 ≤ 0.05. 

 A partir de ello se pudo validar el instrumento con la finalidad de realizar el estudio 

a investigar.  

 3.4.4 Confiabilidad 
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Tuapanta et, al (2017) era medida mediante un determinado principio en cuanto a 

la precisión de fiabilidad del estudio en relación con el potencial de errores que 

podía presentar, por lo cual los investigadores debían reducir aquellos errores 

encontrados en el cálculo de las variantes con el propósito de dar credibilidad al 

estudio que se realizaría.  

Según el autor Tuapanta et, al (2017, p.41) los valores van de 0.03 a 1 la cual mide 

la interpretación de correlación que existe entre las variantes del estudio.  

La cual se empleó el análisis estadístico con el objetivo de analizar la 

fiabilidad interna después de llevar a cabo la aplicación sobre la confiabilidad del 

instrumento siendo evaluado mediante una prueba binomial y los resultados fueron 

contrarrestados utilizando el programa IBM SPSS. Determinando que el coeficiente 

obtenido fue 0.949. la cual indica un valor con una excelente confiabilidad ante el 

instrumento de estudio.  (ver anexo 6). 

3.5  Procedimientos 

Para garantizar la obtención precisa, se procedió con el desarrollo del proceso 

llevando a cabo un compendio de indagación que se dio desde la agrupación de 

investigaciones de materiales informativos veraces en cuanto a lo investigado a 

través de los medios digitales. Este enfoque se adoptó para garantizar la 

rigurosidad científica de la investigación. Así mismo se pudo perfeccionar la 

información recabada teniendo en cuenta aquellos diferentes criterios de inclusión 

como exclusión.  

Seguido  ello se logró  solicitar el  permiso en administración al gerente general del 

Centro Comercial Plaza Norte, (ver anexo 7) el cual nos facilitó realizar el estudio 

recaudando los datos mediante la encuesta de manera presencial, pero a través de 

un código QR con el propósito de permitir que todos los involucrados puedan 

responder el formulario forms con mayor facilidad.  

Así mismo se dió una introducción a los participantes para tener mayor perspectiva 

sobre lo que se iba a dar a conocer, en función a ello se dio una explicación de 

acuerdo a cada una de las preguntas y como esta era relacionada en base a las 

piezas gráficas, ya que se pudo procesar la recolección de información desde sus 
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dispositivos móviles haciendo uso del código QR con la finalidad de fomentar la 

sostenibilidad. De acuerdo a lo mencionado anteriormente se utilizaron recursos 

como Google forms la cual se plantearon las 14 preguntas del estudio y adicional a 

ello se adjuntó el consentimiento (ver anexo 8) y así mismo también se adjuntó el 

producto de las piezas gráficas. Los datos recopilados se lograron registrar en Excel 

la cual se llegaron analizar en el programa estadístico SPSS (Ver anexo 9). 

3.6  Método de análisis de datos 

Se empleó un enfoque cuantitativo y asi mismo el análisis inferencial estadístico 

descriptivo y a la vez inferencial que se dio partir de los anexos adjuntados mediante 

el instrumento que fue elaborado mediante 14 preguntas y así mismo estas 

preguntas fueron de escala Likert. Esto se dió gracias programa estadístico SPSS 

versión 26 la cual permitió manifestar los gráficos de acuerdo a las bases de los 

datos recolectadas que se dieron a través de la encuesta. Por medio de Rho 

Spearman se ha logrado obtener un desarrollo de tipo inferencial, dando como 

respuesta a las interrogantes específicas y de esta manera llegar a una correlación 

significativa sobre las dimensiones de las variables demostrando el nivel de 

importancia estadística que va en relación a (p=0.000 ≤ 0.005). 

3.6.1  Análisis descriptivo 

Según Hayes (2021) la estadística descriptiva se da en base a una recopilación de 

interpretación sobre los datos dados, con la finalidad de poder dar un valor 

significativo al conjunto de investigación que se ha tomado para el estudio. El 

instrumento fue recopilada a 108 personas de 20 a 35 años en el centro Comercial 

Plaza Norte, la encuesta estaba propuesta mediante 14 preguntas que estaban en 

relación a las piezas gráficas de moda sostenible en los medios digitales y la 

percepción visual de jóvenes de Independencia de Lima 2023. 

Desde ese punto de vista con el propósito de poder evaluar de manera parcial la 

correlación que existe entre la temática de investigación se ha recopilado los datos 

que muestran las cifras de acuerdo a los porcentajes y frecuencia que se darán a 

conocer a continuación: 
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Pregunta 1: ¿La información que se brindó a través de las piezas gráficas fueron 

claras? 

Figura N° 1: 

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 1 se logra distinguir que el (92.6%) (98) de los 108 

participantes están totalmente de acuerdo que la información que se brindó a raves 

de las piezas graficas fueron claras. Mientras que el (6.5%) (7) están de acuerdo y 

solo (0.9%) (1) señaló que está ni de acuerdo ni en desacuerdo.  

Pregunta 2: ¿Consideras que el significado del mensaje de las piezas gráficas ha 

generado una conexión sobre moda sostenible? 
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Figura N° 2: 

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 2 se logra distinguir a un (92.6%) (98) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo que el significado del mensaje de las 

piezas gráficas ha generado una conexión sobre moda sostenible. Mientras que el 

(8.3%) (9) están de acuerdo y solo (0.9%) (1) señaló que está en desacuerdo. 

Pregunta 3: ¿Reconoces los materiales reutilizables en las piezas gráficas? 

Figura N° 3: 
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Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 3 se logra distinguir que el (93.5%) (101) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo que reconocen los materiales 

reutilizables en las piezas gráficas. Mientras que el (5.6%) (6) están de acuerdo y 

solo (0.9%) (1) señaló que está en desacuerdo. 

Pregunta 4: ¿Lograste captar el mensaje de moda sostenible sobre las piezas 

gráficas presentadas? 

Figura N° 4: 

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 4 se logra distinguir que el (90.7%) (98) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo que han logrado captar el mensaje de 

moda sostenible sobre las piezas gráficas presentadas, y el (8.3%) (9) están de 

acuerdo y solo (0.9%) (1) señaló que está ni de acuerdo ni en desacuerdo. 

Pregunta 5: ¿Las redes sociales ayudarían en la difusión e interacción de las 

piezas gráficas sobre sostenibilidad? 
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Figura N° 5: 

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 5 se logra distinguir que el (95.7%) (103) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo que las redes sociales ayudan en la 

difusión e interacción de las piezas gráficas sobre sostenibilidad, y el (3.7%) (4) 

están de acuerdo y solo (0.9%) (1) señaló que está ni de acuerdo ni en desacuerdo. 

Pregunta 6: ¿Cree usted que los contenidos visuales de moda sostenible facilitan 

una mayor comunicación entre los jóvenes? 
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Figura N° 6: 

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 6 se logra distinguir que el (93.5%) (101) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo que los contenidos visuales de moda 

sostenible facilitan   una mayor comunicación entre los jóvenes, y el (5.6%) (6) están 

de acuerdo y solo (0.9%) (1) señaló que está en desacuerdo. 

Pregunta 7: ¿Cree que la información brindada ha aumentado tu conocimiento en 

cuanto a piezas gráficas sostenible? 
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Figura N° 7: 

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 7 se logra distinguir que el (87.0%) (94) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo que, la información brindada ha 

aumentado su conocimiento en cuanto a piezas gráficas sostenible y el (10.2%)(11) 

están totalmente de acuerdo y que además (1.9%) (2) están ni de acuerdo ni en 

desacuerdo y solo (0.9%) (1) señaló que está en desacuerdo. 

Pregunta 8: ¿Cree que a través de las piezas gráficas   se puede crear una cultura 

de moda sostenible? 
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Figura N° 8: 

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 8 se logra distinguir que el (90.7%) (98) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo, que a través de las piezas gráficas   se 

puede crear una cultura de moda sostenible y el (7.4%) (8) están de acuerdo y solo 

(1.9%) (2) señalaron que están ni de acuerdo ni en desacuerdo. 

Pregunta 9. ¿Cree que las piezas gráficas impulsan a generar propuestas sobre 

moda sostenible? 
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Figura N° 9: 

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 9 se logra distinguir que el (86.1%) (93) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo, que las piezas gráficas impulsan a 

generar propuestas sobre moda sostenible y el (13.0%) (14) están de acuerdo y 

solo un (0.9%) (1) señaló que está ni de acuerdo ni en desacuerdo. 

Pregunta 10: ¿Las piezas gráficas te comunican una mayor perspectiva sobre 

moda sostenible? 

Figura N° 10:  
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Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 10 se logra distinguir que el (88.9%) (96) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo, que las piezas gráficas comunican una 

mayor perspectiva sobre moda sostenible y que el (11.1%) (12) están de acuerdo  

Pregunta 11: ¿Percibes visualmente los materiales reutilizables usados en las 

piezas gráficas sostenibles? 

Figura N° 11:  

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 11 se logra distinguir que el (90.7%) (98) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo, que perciben visualmente los materiales 

reutilizables usados en las piezas gráficas sostenibles y el (8.3%) (9) están de 

acuerdo y solo (0.9%) (1) señaló que está en desacuerdo. 

Pregunta 12: ¿Los colores empleados en las piezas gráficas son atractivas, 

visualmente? 
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Figura N° 12:  

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 12 se logra distinguir que el (88.0 %) (95) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo, que los colores empleados en acuerdo 

que las piezas gráficas son atractivas, visualmente y el (12.0 %) (13) están de 

acuerdo. 

Pregunta 13: ¿Las imágenes planteadas a través de las piezas gráficas se 

comunican de manera clara y precisa? 

Figura N° 13:  
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Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 13 se logra distinguir que el (92.6%) (100) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo, que las imágenes planteadas a través 

de las piezas gráficas se comunican de manera clara y precisa y que el (6.5%) (7) 

están de acuerdo y que además solo un (0.9%) (1) señaló que está ni de acuerdo 

ni en desacuerdo. 

Pregunta 14: ¿Lograste comprender el mensaje visual en relación a las piezas 

gráficas sostenibles? 

Figura N° 14:  

Fuente: Elaboración propia 

Interpretación: En la figura 13 se logra distinguir que el (90.7%) (98) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo, que han logrado comprender el mensaje 

visual en relación a las piezas gráficas sostenibles y que el (7.4%) (8) están de 

acuerdo y que además (1.9%) (2) señalaron que están ni de acuerdo ni en 

desacuerdo. 

3.6.2 Análisis Inferencial 

Para realizar la interpretación de análisis a partir de los resultados que se han 

logrado obtener se dran mediante el Rho de Spearman empleando el resultado de 
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Kolmogorov_ Smirnov, dado que la muestra es mayor por medio de la encuesta, ya 

que de acuerdo a la prueba de normalidad, se logró confirmar que el resultado de 

significancia es inusual, ya que el valor obtenido es 0.000 (menor a 0.05). Debido 

a esta observación, se optó por utilizar el coeficiente de correlación de Rho de 

Spearman con la finalidad de llevar a cabo las pruebas estadísticas para cerciorar 

las hipótesis planteadas que permiten determinar la relación entre las dimensiones 

y variables en el programa IMB 26 (ver anexo)  

Por ello los resultados fueron los siguientes: 

Análisis de hipótesis general  

Hi: Existe relación significativa entre piezas graficas de moda sostenible en los 

medios digitales y su percepción visual jóvenes de Independencia Lima 2023 

HO: No existe relación significativa entre piezas gráficas de moda sostenible en los 

medios digitales y su percepción visual jóvenes de Independencia Lima 2023 

Tabla N° 2 Prueba de Roh de spearman piezas gráficas y percepción visual 

Correlaciones 

Piezas 

gráficas Moda sostenible 

Rho de 

Spearman 

Piezas 

gráficas 

Coeficiente de 

correlación 

1,000 ,741** 

Sig. (bilateral) . ,000 

N 108 108 

Percepción 

visual 

Coeficiente de 

correlación 

,741** 1,000 

Sig. (bilateral) ,000 . 

N 108 108 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Fuente: spss IBM 26 
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Interpretación: En la tabla N°2 el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo 

menor a 0.05 (0.000 > 0.05) para la cual se acepta la hipótesis de investigación 

rechazando la hipótesis nula. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo se ha 

obtenido como valor a 0.741, categorizando como una correlación muy buena. Así 

mismo se determinó que existe una correlación entre piezas gráficas de moda 

sostenible en los medios digitales y su percepción visual jóvenes de Independencia 

Lima 2023  

Tabla N° 3 Prueba de Roh de spearman creatividad y percepción visual 

Correlaciones 

Creatividad Piezas gráficas 

Rho de 

Spearman 

Creatividad Coeficiente de 

correlación 

1,000 ,659** 

Sig. (bilateral) . ,000 

N 108 108 

Percepción 

visual 

Coeficiente de 

correlación 

,659** 1,000 

Sig. (bilateral) ,000 . 

N 108 108 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Fuente: spss IBM 26 

Interpretación: En la tabla N°3 el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo 

menor a 0.05 (0.000 > 0.05) para la cual se acepta la hipótesis de investigación 

rechazando la hipótesis nula. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo se ha 

obtenido como valor a 0.659, categorizando como una correlación buena. Así 

mismo se determinó que existe una correlación entre creatividad y la percepción 

visual sobre piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 

2023. 
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Tabla N° 4 Prueba de Roh de spearman Imagen visual y percepción visual 

Correlaciones 

Piezas gráficas Imágen Visual 

Rho de 

Spearman 

Percepción 

visual 

Coeficiente de 

correlación 

1,000 ,350** 

Sig. (bilateral) . ,000 

N 108 108 

Imágen 

Visual 

Coeficiente de 

correlación 

,350** 1,000 

Sig. (bilateral) ,000 . 

N 108 108 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Fuente: spss IBM 26 

Interpretación: En la tabla N°4 el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo 

menor a 0.05 (0.000 > 0.05) para la cual se acepta la hipótesis de investigación 

rechazando la hipótesis nula. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo se ha 

obtenido como valor a 0.350, categorizando como una correlación regular. Así 

mismo se determinó que existe una correlación entre imagen visual y la percepción 

visual sobre piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 

2023 
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Tabla N° 5 Prueba de Roh de spearman medios publicitarios y percepción visual 

Correlaciones 

Medios 

publicitarios Piezas gráficas 

Rho de 

Spearman 

Medios 

publicitarios 

Coeficiente de 

correlación 

1,000 ,245* 

Sig. (bilateral) . ,010 

N 108 108 

Percepción 

visual 

Coeficiente de 

correlación 

,245* 1,000 

Sig. (bilateral) ,010 . 

N 108 108 

*. La correlación es significativa en el nivel 0,05 (bilateral). 

Fuente: spss IBM 26 

Interpretación: En la tabla N°5 el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo 

menor a 0.05 (0.000 > 0.05) para la cual se acepta la hipótesis de investigación 

rechazando la hipótesis nula. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo se ha 

obtenido como valor a 0.245, categorizando como una correlación regular. La cual 

determinó que existe una correlación entre medios publicitarios y la percepción 

visual sobre piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 

2023. 
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Tabla N° 6 Prueba de Roh de spearman educación y percepción visual 

Correlaciones 

Educación Piezas gráficas 

Rho de 

Spearman 

Educación Coeficiente de 

correlación 

1,000 ,699** 

Sig. (bilateral) . ,000 

N 108 108 

Percepción 

visual 

Coeficiente de 

correlación 

,699** 1,000 

Sig. (bilateral) ,000 . 

N 108 108 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).  

Interpretación: En la tabla N°6 el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo 

menor a 0.05 (0.000 > 0.05) para la cual se acepta la hipótesis de investigación 

rechazando la hipótesis nula. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo se ha 

obtenido como valor a 0.699, categorizando como una correlación buena. Así 

mismo se determinó que existe una correlación entre educación y percepción 

visual sobre piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes adultos de 

Independencia, Lima 2023 

Tabla N° 7 Prueba de Roh de spearman sostenibilidad y percepción visual 

Correlaciones 

Sostenibilidad Piezas gráficas 

Rho de 

Spearman 

Sostenibilidad Coeficiente de 

correlación 

1,000 ,694** 

Sig. (bilateral) . ,000 

N 108 108 

Percepción 

visual 

Coeficiente de 

correlación 

,694** 1,000 

Sig. (bilateral) ,000 . 

N 108 108 
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**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Fuente: spss IBM 26 

Interpretación: En la tabla N°7 el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo 

menor a 0.05 (0.000 > 0.05) para la cual se acepta la hipótesis de investigación 

rechazando la hipótesis nula. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo se ha 

obtenido como valor a 0.694, categorizando como una correlación buena. Así 

mismo se determinó que existe una correlación significativa entre sostenibilidad y 

la percepción visual sobre piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes de 

Independencia, Lima 2023 

3.7 Aspectos éticos 

Dicha investigación se desarrolló mediante los lineamientos que van de la mano de 

la ética y de investigación científica,  la cual al  momento de tomar a los autores se 

ha respetado la autoría ya que las investigaciones de las  diferentes fuentes 

servirán como respaldo para el estudio que se está realizando , así mismo también 

el objetivo de no malversar la información o no dar créditos al autor esta podría 

desvalorizar el proyecto la cual no permitiría llevar a cumplir del objetivo de dicho 

proyecto , por tal razón se  ha tenido en cuenta las  normas establecidas de  APA 

7ma edición .  Por otro lado esta investigación fue validada por tres expertos. Así 

mismo también los datos recolectados mediante la base de datos no han sido 

alterados ya que las encuestas realizadas no han sido manipuladas de ningún 

modo, puesto que estos datos obtenidos se han podido pasar al programa 

estadístico SPSS lo cual se ha podido interpretar de la mejor manera, a partir de la 

validación del instrumento la cual parte la fórmula de Alfa de Cronbach permitiendo 

analizar el resultado de las tablas. 

Mediante ello Consejo Nacional de Ciencia, Tecnología e Innovación Tecnológica 

(CONCYTEC, 2019) recalca que un buen investigador como profesional debe 

reflejar sus valores, al momento de tomar los trabajos de otros autores sin alterar 

la información ya que si no se realiza mediante lo establecido no tendría integridad 

científica ya que estaría evadiendo su integridad como investigador y como 

profesional cometiendo una falta injustificable. Del mismo modo los resultados del 
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turnitin demuestran que no se ha alterado la información o los referentes de las 

citas de autores. 

IV. RESULTADOS

Después de la recolección de datos sobre el cuestionario mostrado se procedió a 

realizar el análisis descriptivo e inferencial sobre piezas gráficas de moda sostenible 

en los medios digitales y su percepción visual de jóvenes de Independencia.  Por 

ello se examinarán los resultados derivados de los datos recabados a través del 

instrumento aplicado a la muestra de la investigación. Se describirán a detalle los 

resultados de los 14 items. 

En la evaluación de la figura 1:  para determinar que la información que se 

brindó a través de las artes gráficas fueron claras de modo que según los 

resultados, se determinó que el 92.6% de los encuestados, equivalente a los 98 

encuestados de los 108 encuestados, estaban totalmente de acuerdo en que la 

información presentada a través de las artes visuales fueron claras. Por otro lado, 

el 6.5% que representa a 7 personas del total de encuestados indicaron estar de 

acuerdo, mientras que solo 0.9% equivalente a 1 persona, expresó estar en 

desacuerdo en cuanto a la información proporcionada. Por lo tanto, se determinó 

que la mayoría de los encuestados consideraron que la información brindada a 

través de los medios visuales fueron claras ante su percepción visual dándole un 

valor significativo a las piezas gráficas. 

En la evaluación de la figura 2: para determinar si los encuestados 

consideran que el significado del mensaje de las piezas gráficas ha generado una 

conexión sobre moda sostenible, según los resultados se encontró que un 92.6% 

de los encuestados es decir 98 personas de los 108 participantes estaban 

totalmente de acuerdo que el mensaje de los medios gráficos han establecido una 

conexión con respecto a moda sostenible. Por otro lado, el 8.3% equivalente a 9 

personas estaban de acuerdo y solo 0.9% representado a 1 persona señaló que 

está en desacuerdo. En resumen, los encuestados consideraron que el significado 

del mensaje de los medios gráficos ha generado una conexión sobre moda 

sostenible, resultado que se respalda a través de cada una de las propuestas 

visuales presentadas. 
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En la evaluación de la figura 3: para determinar si los encuestados 

reconocen los materiales reutilizables en las piezas gráficas de moda sostenible, 

se determinó que el 93.5%es decir, 101 de los 108 encuestados estaban totalmente 

de acuerdo en reconocer los materiales reutilizables presentes en las piezas 

gráficas. Mientras que el 5.6% equivalente a 6 personas mostro estar de acuerdo 

mientras que una persona representada el 0.9%, expreso estar en desacuerdo 

respecto a lo mencionado. En síntesis, la mayoría de los encuestados afirmaron 

reconocer los materiales reutilizables en las representaciones gráficas, la cual se 

aprecia a través de cada una de las propuestas gráficas presentadas. 

En la evaluación de la figura 4: para evaluar si los encuestados 

comprendieron el mensaje de moda sostenible trasmitido a través de las 

representaciones gráficas presentadas, se analizaron los resultados. Se encontró 

que el 90.7%, es decir 98 de las 108 personas encuestadas, estaban 

completamente de acuerdo en haber captado el mensaje de moda sostenible 

transmitido a través de las piezas gráficas. Además, el 8.3 % equivalente a 9 

encuestados, estuvo de acuerdo y solo una persona representando el 0.9% indico 

estar neutral respecto a este tema. En resumen, se llegó a la conclusión que los 

participantes lograron comprender el mensaje de moda sostenible presentado a 

través de las piezas gráficas.  

En la evaluación de la figura 5: para determinar si las redes sociales 

ayudarían en la difusión e interacción de los medios visuales sobre sostenibilidad 

se determinó que el 95.7% es decir de 103 de los 108 encuestados estaban 

totalmente de acuerdo que las redes sociales ayudan en la difusión e interacción 

de las piezas gráficas sobre sostenibilidad. Además, el 3.7% equivalente a 4 

personas expresaron estar de acuerdo y solo 0.9% es decir 1 persona señaló estar 

neutral en ese aspecto. En resumen, la mayoría de los encuestados afirmaron que 

las redes sociales ayudan en la difusión e interacción de las piezas gráficas sobre 

sostenibilidad. 

En la evaluación de la figura 6: para determinar si los encuestados creen que 

los contenidos visuales de moda sostenible facilitan   una mayor comunicación entre 

los jóvenes se determinó que el 93.5%  es decir 101  de los 108 encuestados 

estaban totalmente de acuerdo que los contenidos visuales de moda sostenible 
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facilitan   una mayor comunicación entre los jóvenes, Además , el  5.6% equivalente 

a 6 personas  mostraron estar de acuerdo mientras que solo  el 0.9% es decir 1 

persona indico estar en desacuerdo con esta afirmación. En síntesis, un número 

mayor de participantes recalcaron que los contenidos visuales de moda sostenible 

facilitan   una mayor comunicación entre los jóvenes. 

En la evaluación de la figura 7 para determinar si los encuestados creen que 

la información brindada ha aumentado su conocimiento en cuanto a piezas gráficas 

sostenible se determinó que el 87.0% es decir 94 de las 108 personas encuestados 

estaban completamente de acuerdo en que, la información brindada ha aumentado 

su conocimiento en cuanto a piezas gráficas sostenible. Además, el 10.2% 

equivalente a 11 personas, estuvo totalmente de acuerdo mientras que 1.9% es 

decir 2 personas se mostraron neutrales en cuanto a esta información. Solo 0.9% 

representado por 1 persona señaló estar en desacuerdo con esta idea. En resumen, 

los participantes del estudio afirmaron que la información brindada ha aumentado 

su conocimiento en cuanto a piezas gráficas sostenibles. 

En la evaluación de la figura 8 para determinar si a través de los medios 

gráficos se puede crear una cultura de moda sostenible. Un 90.7% la cual es un 

total de 98 de los 108 participantes estaban completamente de acuerdo, en que las 

piezas gráficas   se puede crear una cultura de moda sostenible. Además, el 7.4% 

es decir 8 personas estuvieron de acuerdo mientras que solo el 1.9% que vienen a 

ser 2 participantes indicaron estar ni de acuerdo ni en desacuerdo. A través de ello, 

se concluyó que una gran cantidad de encuestados estaban totalmente de acuerdo 

que a través medios gráficos se puede crear una cultura de moda sostenible. 

En la evaluación de la figura 9 para determinar que las artes gráficas 

impulsan a generar propuestas sobre moda sostenible se logró distinguir que el 

86.1% 93 personas de un total de 108 encuestados indicaron estar completamente 

de acuerdo, en que los medios visuales impulsan a generar propuestas sobre moda 

sostenible. Además, el 13.0% 14 personas están de acuerdo mientras que solo el 

0.9% 1 persona indicó estar neutral en cuanto a la afirmación. En resumen, el 

público afirmo que las piezas gráficas juegan un papel significativo en fomentar 

propuestas acerca de moda sostenible. 
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En la evaluación de la figura 10 para determinar que las piezas gráficas 

comunican una mayor perspectiva sobre moda sostenible se logró establecer que 

el 88.9% 96 de los 108 participantes señalaron estar completamente de acuerdo, 

que las artes gráficas comunican una mayor perspectiva sobre moda sostenible 

mientras que el 11.1% 12 personas están de acuerdo en cierta medida. En 

resumen, la mayoría de los participantes afirmaron que las representaciones 

visuales ofrecen una comprensión más profunda de la moda sostenible. 

En la evaluación de la figura 11 para determinar que los participantes 

perciben visualmente los materiales reutilizables usados en las piezas gráficas 

sostenibles se encontró que el (90.7%) (98 personas) de los 108 encuestados 

estaban completamente de acuerdo, que pueden percibir visualmente los 

materiales reutilizables usados en las piezas gráficas sostenibles mientras que el 

(8.3%) (9 personas) están de acuerdo y solo (0.9%) (1persona) indico estar en 

desacuerdo. En resumen, la mayoría de los participantes afirmaron que pueden 

percibir visualmente los materiales reutilizables utilizados en las representaciones 

gráficas de moda sostenible. 

En la evaluación de la figura 12 para determinar que los participantes 

señalan que la paleta cromática que se empleó mediante las artes visuales son 

atractivos, visualmente determinado  que el (88.0 %) (95 personas) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo, que los colores empleados en las piezas 

gráficas son atractivos, visualmente mientas que el (12.0 %) (13 personas) 

muestran estar de acuerdo. Finalmente se concluyó que en su mayoría de los 

encuestados la paleta cromática utilizada en los elementos visuales resultan 

visualmente atractiva. 

En la evaluación de la figura 13 para determinar que las imágenes 

planteadas a través del material gráfico comunican de manera clara y precisa se 

determinó que el (92.6%) (100 personas) de los 108 encuestados están totalmente 

de acuerdo, que las imágenes planteadas a través de las piezas gráficas comunican 

de manera clara y precisa y que el (6.5%) (7 personas) están de acuerdo mientras 

que solo un (0.9%) (1persona) señaló que está ni de acuerdo ni en desacuerdo. En 

síntesis, se determinó que en su gran mayoría de encuestados señalan que las 
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imágenes planteadas a través de las piezas gráficas se comunican de manera clara 

y precisa 

En la evaluación de la figura 14 para determinar que los participantes 

lograron comprender el mensaje visual en relación a las artes gráficas sostenibles 

se logró distinguir que el (90.7%) (98 personas) de los 108 encuestados están 

totalmente de acuerdo, que han logrado comprender el mensaje visual en relación 

a las piezas gráficas sostenibles y que el (7.4%) (8 personas) están de acuerdo y 

que además (1.9%) (2 personas) señalaron que están ni de acuerdo ni en 

desacuerdo. En definitiva, se determinó que en su gran mayoría de los encuestado 

indicaron estar completamente de acuerdo en haber comprendido el mensaje visual 

en relación a las piezas gráficas sostenibles. 

Por otro lado, también se dará a conocer los resultados determinados en 

cuanto al análisis inferencial donde las pruebas estadísticas respaldaron la 

hipótesis general al rechazar la hipótesis nula aceptando la hipótesis de 

investigación con un valor de significancia bilateral de 0.000 siendo menor a 0.05 

(0.000 > 0.05). Esto señala que existe una correlación significativa entre el material 

gráfico de moda sostenible en los medios digitales y su percepción visual jóvenes 

de Independencia Lima 2023.  Además de acuerdo a la tabla del baremo se ha 

obtenido como valor 0.741, categorizando como una correlación muy buena.   

Así mismo también se expondrán las hipótesis específicas de la investigación 

En la hipótesis especifica 1 los resultados obtenidos mediante el análisis 

estadístico indicaron que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la 

hipótesis nula. Donde el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo menor a 

0.05 (0.000 > 0.05) determinando que existe una correlación significativa entre 

creatividad y la interpretación visual sobre el material gráfico de moda sostenible 

en jóvenes de Independencia, Lima 2023. Así mismo de acuerdo a la tabla del 

baremo se ha obtenido como valor a 0.659, categorizando como una correlación 

buena.  Por tal razón se afirma que la creatividad que se ve reflejado a través de 

los medios visuales ayudaron en el nivel perceptivo de los jóvenes. 

En la hipótesis especifica 2 los resultados obtenidos mediante el análisis 

estadístico indicaron que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la 
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hipótesis nula. Donde el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo menor a 

0.05 (0.000 > 0.05) determinando que existe una correlación significativa entre 

imagen visual y la interpretación visual sobre las artes gráficas de moda sostenible 

en jóvenes de Independencia, Lima 2023. Así mismo de acuerdo a la tabla del 

baremo se ha obtenido como valor 0.350, categorizando como una correlación 

regular.  Por tal razón se determinó que las imágenes visuales son un elemento 

esencial para lograr comunicar a través de las piezas gráficas para lograr alcanzar 

un nivel perceptivo adecuado. 

En la hipótesis especifica 3 los resultados obtenidos mediante el análisis 

estadístico indicaron que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la 

hipótesis nula. Donde el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo menor a 

0.05 (0.000 > 0.05) determinando que existe una correlación significativa entre 

medios publicitarios y la interpretación visual sobre las artes gráficas de moda 

sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023. Así mismo de acuerdo a la 

tabla del baremo se ha obtenido como valor 0.245, categorizando como una 

correlación regular.  Por tal razón se afirma que los medios publicitarios son 

esenciales para lograr alcanzar un mayor alcance en cuanto a las artes gráficas 

para lograr alcanzar un nivel perceptivo adecuado. 

En la hipótesis especifica 4 los resultados obtenidos mediante el análisis 

estadístico indicaron que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la 

hipótesis nula. Donde el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo menor a 

0.05 (0.000 > 0.05) determinando que existe una correlación significativa entre 

educación y percepción visual sobre piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes 

de Independencia, Lima 2023. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo se ha 

obtenido como valor 0.699, categorizando como una correlación buena.  Por tal 

razón se afirma que la educación puede ayudar en cuanto al conocimiento la cual 

permite crear una cultura a través de la interpretación visual sobre piezas gráficas 

de moda sostenible. 

En la hipótesis especifica 5 los resultados obtenidos mediante el análisis 

estadístico indicaron que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la 

hipótesis nula. Donde el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo menor a 

0.05 (0.000 > 0.05) determinando que existe una correlación significativa entre 
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sostenibilidad y percepción visual sobre piezas gráficas de moda sostenible en 

jóvenes de Independencia, Lima 2023. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo 

se ha obtenido como valor 0.694, categorizando como una correlación buena.  Por 

tal razón se afirma que la sostenibilidad permite impulsar y comunicar una mayor 

perspectiva a través de las piezas gráficas.  

V. DISCUSIÓN

En este capítulo se expondrán comparaciones entre los resultados obtenidos en 

relación a los hallazgos de las investigaciones la cual reflejan las variables de 

estudios dando inicio desde los análisis descriptivos. Estas investigaciones 

exponen metodologías similares a las que se han utilizado mediante esta 

investigación. 

Respecto al ítems 1 se comprobó que el 92.6% de los participantes, 

equivalente a los 98 encuestadas de los 108 encuestados, estaban totalmente de 

acuerdo. Donde, el 6.5% (7) encuestadas del total de encuestados indicaron estar 

de acuerdo, mientras que solo 0.9% equivalente a 1 persona, expresó estar ni de 

acuerdo ni en desacuerdo en cuanto a la información proporcionada. Así mismo, se 

determinó que la información brindada a través de las artes visuales fueron clara 

ante la percepción visual dándole un valor significativo a las piezas gráficas. En 

mención a ello Alharji (2017) afirmó que las piezas gráficas son un ente 

comunicativo que involucran una actividad que manipula los componentes visuales 

(elementos del diseño) con la finalidad de lograr comunicar la información de 

manera eficaz. Así mismo Medina (2018) confirmó que el diseño de artes visuales 

resulta crucial, ya que simplifica la comprensión del tema que se quiere dar a 

conocer. Por otro lado, Tena (2017) afirmó que para la creación de un proyecto 

gráfico es de suma relevancia que el tema que se quiere comunicar sea de manera 

clara y especifica en tal sentido que se logre trasmitir la información de manera 

óptima.  En contraste a ello Calle (2015) mediante su estudio dió a conocer que el 

80% de los participantes recalcaron que la información a través de las gráficas 

fueron beneficiosas con la finalidad de alcanzar al público a quien va dirigido de 

esta manera se pueda dar a conocer la información de manera pertinente. Por otro 

lado, Asensios (2016) determinó que un 93% de participantes recalcaron que los 
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medios gráficos proporcionan datos significativos y adecuados acerca del tema en 

cuestión la cual se dió a conocer. Así mismo Damian (2022) mediante sus estudios 

destaco que el 70% de su población mostro estar de acuerdo con las propuestas 

graficas presentadas, mientras que solo un 10% indicaron no estar ni de acuerdo 

ni en desacuerdo. Así mismo también Yanac (2021) realizó un estudio en donde 

concluyo que, dichas propuestas logaron provocar diferentes recciones en donde 

muchos de los participantes se identificaron con las piezas graficas la cual arrojo 

como resultado a un 90 % de aceptación por el público la cual fueron fáciles de 

entender mientras que solo un 10.1% mostró estar de acuerdo ante lo presentado. 

Por otro lado, Moreno (2019) señaló mediante su estudio que la comunicación 

visual en las composiciones, tienen en cuenta la estética y estructura según lo que 

se quiere trasmitir. Valle (2021) en su investigación da énfasis a la importancia del 

tema estructurado ya que mediante ello se realiza una mejor interpretación de la 

información. Por otro lado, Tsai et al (2018) recalca mediante su investigación que 

las imágenes ayudan a crear un atractivo visual que permite comprender la 

información que se brinda. De igual manera Valdez (2021) refuta que el juicio crítico 

sobre las artes gráficas va en función a la composición sobre los elementos que se 

emplean para la elaboración de la pieza gráfica la cual permite que el público 

objetivo pueda tener una mayor comprensión de la información que se da a 

conocer. Así mismo Peralta (2016) indicó que el diseño debe ser comprensible e 

identificable de tal manera que el mensaje sea entendible. Por otro lado, Gonzáles 

(2017) las artes gráficas son componentes netamente frecuentes en el rubro 

periodístico ya que le brinda una mayor comprensión y credibilidad logrando 

identificar las características y circunstancias principales de un hecho en donde no 

solo se basa de palabras si no de imágenes. Del mismo modo Vergara et, al (2019) 

dan énfasis que la composición gráfica, son manifestaciones estéticas y 

comunicacionales que no pueden ser comprendidos si estas no son parte de un 

determinado contexto político, social y cultural. Así mismo Huivin (2021) y Mendoza 

(2017) mediante su investigación señalaron que los elementos de la composición 

son muy importantes ya que permiten alcanzar una mejor perspectiva e 

interpretación de la información que se dará a conocer. 

Respecto al ítems 2 se comprobó que los encuestados consideran que el 

significado del mensaje de las piezas gráficas ha generado una conexión sobre 
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moda sostenible, según los resultados se encontró que un 92.6% de los 

encuestados es decir 98 personas de los 108 participantes estaban totalmente de 

acuerdo. Por otro lado, el 8.3% equivalente a 9 personas estaban de acuerdo y solo 

0.9% representado a 1 persona señaló que está en desacuerdo.  En resumen, los 

jóvenes comprendieron de manera eficiente y clara el mensaje que se dió a conocer 

a través del texto y las imágenes empleadas. La cual cumple una buena ventaja al 

momento de ser presentado al público objetivo ya que cada propuesta tiene un 

significado claro a través de su estructura y creatividad del diseño. Estos hallazgos 

coinciden con la investigación de Chanca (2022) donde afirmó que el 80% de los 

participantes estuvieron totalmente conforme con la información que se dió a 

conocer, mientras que el 20 % de participantes señalaron que las creaciones han 

logrado tener un mayor alcance en cuanto al estudio debido a la buena aceptación 

por parte del público de manera atractiva y claramente distinguible mediante el 

significado que se quiere dar a conocer a los participantes. Por otro lado, Huivin 

(2021) la cual determinó que los estudiantes percibieron el mensaje que se dió a 

conocer a través de las artes gráficas lograron cumplir el objetivo de persuadir a 

través de la composición y diseño, además de ello Calle (2015) enfatizó la 

importancia que tiene un diseñador, la cual presenta y crea proyectos que 

comunican un determinado mensaje, logrando que sea único para su público en 

específico.  Estos hallazgos coinciden con la investigación de Tena (2017) quien 

sostuvo que los diseñadores enfrentan una mayor demanda de creatividad para 

desarrollar proyectos novedosos y originales que buscan informar significados 

visuales con precisión, evitando complejidad en el desarrollo del proyecto. Así 

mismo también nos dice que el significado del mensaje ofrece estímulos que hacen 

el mensaje memorable a   través de una comunicación visual significativa o 

relevante aumentando el recuerdo y una conexión en el público objetivo. Dabner et 

al (2022) y Ayala (2023) afirmaron que las comunicaciones visuales efectivamente 

diseñadas brindan ideas y conceptos la cual trasmiten significados que organizan 

la forma lógica y coherente la cual resaltan los elementos esenciales para brindar 

un mensaje determinado. Por otro lado, Gonzáles (2017) nos recalca que las artes 

gráficas brindan mayor comprensión y credibilidad ya que de este modo se logrará 

identificar las características y circunstancias principales de un hecho en donde no 

solo se basa de palabras si no de imágenes que llevan al espectador a emitir su 
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evaluación y entender el mensaje transmitido. Por otro lado, Yuet et al (2018) y wei 

(2021) recalcaron que el nivel perceptivo influye en la interpretación sobre la 

información ya que cada material gráfico se interpreta de acuerdo al mensaje que 

se transmite a nivel sensorial, facilitando una buena comprensión del contenido del 

diseño la cual causa una sensación al percibir los elementos de las composiciones. 

Asi mismo Moreno (2019) en su estudio nos dice que los elementos son una 

herramienta poderosa que transmiten información, la cual brindan un significado 

intrínseco ya que influye sobre las actitudes de las personas causando impresión 

entre el público objetivo. 

Respecto al ítems 3 se comprobó que el 93.5% es decir, 101 de los 108 

encuestados estaban totalmente de acuerdo en reconocer los materiales 

reutilizables presentes en las piezas gráficas. Mientras que el 5.6% equivalente a 6 

personas mostro estar de acuerdo mientras que una persona representada el 0.9%, 

expresó estar en desacuerdo respecto a lo mencionado. En síntesis, la mayoría de 

los encuestados afirmaron reconocer los materiales reutilizables en las 

representaciones gráficas, la cual se aprecia a través de cada una de las piezas 

gráficas presentadas. Ante lo expuesto Gil (2018) y Fletcher (2020) mediante su 

investigación llegaron a concluir que la utilización de elementos gráficos permiten 

una trasmisión más efectiva del mensaje que se quiere dar a conocer la cual 

aumenta la visibilidad del diseño generando atracción en el receptor. Así mismo 

Medina (2018) en su estudio realizado mencionó que hubo una correspondencia 

del material gráfico la cual determinó que los estudiantes estaban relacionados con 

las prácticas de reciclaje y conservación del medio ambiente.  Así mismo Valle 

(2021) respalda estas conclusiones ya que la mayoría de los encuestados en su 

estudio dieron a conocer que se captó el interés de los participantes y se lograron 

sentir cómodos como también pudieron recepcionar dicha información brindada. De 

manera similar Peralta (2018) en su estudio señaló que ambas variables estaban 

relacionadas en un 90%, ya que pudieron generar interés entre los participantes y 

comunicarles la información de manera efectiva. De igual manera Calle 2015 indicó 

que en su estudio las propuestas provocaron diversas reacciones, y el 81.5% de 

los participantes se identificó con las piezas gráficas. Mientras que Quintana (2016) 

en su estudio enfatizó la relevancia de su investigación entre los campos del diseño 

puesto que desempeña un papel importante de transmitir un mensaje de material 
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visual sobre sostenibilidad.  Por otro lado, Tena (2017), en su investigación nos dice 

que las representaciones visuales son una forma de hacer llegar, un determinado 

mensaje, idea, una emoción o bien, transmitir datos usando componentes visuales, 

como imágenes, colores y tipografías de manera clara y precisa transmitiendo de 

manera visual y atractiva para el público objetivo. Así mismo también Huivin (2021) 

y Peralta (2018) recalcaron que las artes visuales en su investigación son definidas 

como herramientas que crean una representación adecuada que trasmite 

información de manera que los encuestados puedan comprender mejor el mensaje 

que se quiere dar a conocer. 

Respecto al ítems 4 se comprobó que el 90.7%, es decir 98 de las 108 

personas encuestadas, estaban completamente de acuerdo en haber captado el 

mensaje de moda sostenible transmitido a través de las piezas gráficas. Además, 

el 8.3 % equivalente a 9 encuestados, estuvo de acuerdo y solo una persona 

representando el 0.9% indico estar neutral respecto a este tema. En resumen, se 

llegó a la conclusión de que los participantes comprendieron de manera 

satisfactoria la información brindada sobre el mensaje de moda sostenible 

presentado a través de las piezas graficas.  En contraste Tena (2017) sostuvo que 

la representación visual de los elementos está relacionada a como el público 

objetivo capta la información. Las piezas gráficas deben comunicar mensaje con la 

finalidad de que la interpretación se de manera eficiente. Del público a través de la 

información brindada. Así mismo Lata (2020) en su estudio concluyó que las 

creaciones lograron un mayor alcance en la investigación debido a su buena 

aceptación por parte de los niños. Además, este objetivo se logró con la ayuda de 

los adultos como intermediarios con las piezas realizados por los niños. Del mismo 

modo Fletcher (2020) enfatizó que las imágenes visuales en términos de innovación 

y estructura, forman parte de los referentes creativos que transmiten un mensaje 

basado en ideas principales manifestadas a través de una comunicación visual con 

la finalidad de que le público pueda entender el mensaje. Del mismo modo Vergara 

et, al (2019) refuta que el desarrollo de la composición gráfica y de otras 

manifestaciones estéticas y comunicacionales no pueden ser comprendidos si 

estas no son manifestaciones que formen parte de un determinado contexto. Calle 

(2015) enfatiza la importancia de desarrollar propuestas de diseño que establezcan 

una conexión con el público ya que es el primer aspecto que capta la atención del 
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receptor. Por ello se sugiere que las piezas gráficas deben ser planteadas de 

manera óptima con la finalidad de que el mensaje sea entendido de manera rápida 

sin complejidad. Por otro lado, en su estudio. Cabrera y Portocarrero (2022) nos 

dieron a conocer mediante su investigación que el 98% de sus participantes 

estuvieron de acuerdo con las artes gráficas, ya que encontraron que la información 

era comprendida fácilmente.  Por otro lado, un 15% expresaron estar en 

desacuerdo con la propuesta gráfica. Ante lo expuesto se logró determinar que el 

público objetivo logró entender lo que se dió a conocer. Martínez (2022) en su 

estudio argumentó que la creación de artes visuales lograron alcanzar una  mayor 

aceptación en cuanto a la estructura de la composición ya qué  refleja el mensaje 

de manera simultánea. Choque (2017) recalca que un 93% de los encuestados 

mediante su estudio afirmaron que las artes gráficas facilitan la comprensión del 

mensaje sobre la conservación del agua. Por otro lado, Pereira (2019) definió que 

las piezas visuales como los volantes, afiches, dípticos el 52% y 94% de los 

participantes estuvieron completamente de acuerdo en que las piezas gráficas 

refuerzan el conocimiento la cual permiten comprender la información de manera 

efectiva.  

Respecto al ítems 5 se comprobó que el 95.7% es decir de 103 de los 108 

encuestados estaban totalmente de acuerdo que las redes sociales ayudan en la 

difusión e interacción de las piezas gráficas sobre sostenibilidad. Además, el 3.7% 

equivalente a 4 personas expresaron estar de acuerdo y solo 0.9% es decir 1 

persona señaló estar neutral en ese aspecto. En resumen, la mayoría de los 

encuestados afirmaron que las redes sociales ayudan en la difusión e interacción 

de las piezas gráficas sobre sostenibilidad. Tena (207) respaldo que los medios 

publicitarios son canales que ayudan a difundir el mensaje, estos medios pueden 

ser los medios convencionales como los no convencionales. Por otro lado, Cabral 

(2019) en su estudio enfatizó que los medios publicitarios son canales para enviar 

o recibir información cuyo contenido podía requerir la participación del usuario. Así

mismo Nyström & Micklsson, (2019) enfatizó que la tecnología digital como redes 

sociales aumenta significativamente la información entre el público objetivo. Del 

mismo modo Choi (2020) argumento que la publicidad gráfica refiere a los diversos 

canales de comunicación que se presentan a través de los elementos visuales. La 

cual se dan a conocer a través de las artes visuales con el propósito de llegar a los 
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usuarios. Mendoza (2019) en su estudio indicó que el 76% de sus encuestados 

señalaron que las redes sociales son un medio de difusión con mayor aceptación 

entre los jóvenes de hoy en día. En contraste Kilickaya (2020) tuvo como objetivo 

principal llevar a cabo un estudio que buscaban innovar mediante material gráfico 

siendo idóneo en cuanto a lo que se quiere dar a conocer y esta sea clara y precisa 

ante la percepción de su público objetivo mediante os elementos gráficos en los 

medios digitales. Quezada et al (2023) indicó mediante su estudio que los medios 

digitales constituyen un ámbito donde las entidades empresariales y 

organizaciones establecen conexiones para que haya mayor interacción entre su 

público objetivo. Silva (2015) actualizado por Quezada et al (2023) enfatizo que las 

redes sociales son los intermediarios que brindan una mejor experiencia con la 

finalidad de que la participación sea interactiva entre el público objetivo. Pasarrelli 

(2014) actualizado por Quezada et al (2023) nos dice que los emprendimientos, 

organizaciones, etc. deben crear un lazo con las redes sociales, la cual deben 

comprender que el emprendimiento no solo es un lugar físico sino más bien una 

forma social de interacción. 

Respecto al ítems 6 se comprobó que el 93.5% es decir 101 de los 108 

encuestados estaban totalmente de acuerdo que los contenidos visuales de moda 

sostenible facilitan   una mayor comunicación entre los jóvenes, Además, el 5.6% 

equivalente a 6 personas mostraron estar de acuerdo mientras que solo el 0.9% es 

decir 1 persona indico estar en desacuerdo con esta afirmación. En síntesis,  un 

número singular de participantes mencionaron que los contenidos visuales de moda 

sostenible facilitan   una mayor comunicación entre los jóvenes. Ante lo expuesto 

Peralta (2018) sostuvo que es crucial comprender y reconocer el diseño de manera 

óptima la cual garantice que el mensaje sea claro y efectivo para una mayor 

comunicación a través del producto. Así mismo Tena (2017) mencionó que la 

creatividad es la capacidad de trasmitir un concepto y lograr objetivos de 

comunicación que va orientada a la composición y estructura visual con la finalidad 

de dar énfasis a las piezas gráficas y de esta manera realizar las acciones 

pertinentes para el desarrollo comunicativo teniendo en cuenta la información y el 

significado del mensaje que se quiere dar a conocer a un público determinado. Calle 

(2015) sostiene que las artes gráficas desempeñan un papel importante entre la 

comunicación ya que garantiza que el diseño sea claro estas piezas gráficas son 
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fundamentales para una buena interpretación del tema. Así mismo Gonzáles (2017) 

recalcó que las artes gráficas son componentes netamente frecuentes en el rubro 

periodístico ya que le brinda una mayor comprensión y credibilidad de modo que 

logra identificar las características y circunstancias principales de un hecho en 

donde no solo se basa de palabras si no de imágenes. Del mismo modo Ruano 

(2016) recalcó que   las piezas gráficas son un proceso que dirige a una labor que 

planifica y organizan elementos que establecer composiciones destinadas a 

innovar, comunicar y difundir un mensaje específico a un grupo determinado. Por 

otro lado, Ortiz (2021) recalca que el diseño radica en su contenido el cual es 

fundamental para transmitir un determinado mensaje que sea claro y sencillo de 

entender. De igual manera Maers (2021) indicó que las representaciones visuales 

usan técnicas que hacen una obra con elementos que expresan un determinado 

mensaje.  Taipe (2021) en su estudio expresa que un 49.5% de su público afirmaron 

estar completamente de acuerdo con respecto a las representaciones visuales la 

cual ayudan en la comunicación la cual son comprendidas con claridad mientras 

que un 36.5% indicaron estar solo de acuerdo y que solo un 5.5 % señalaron estar 

en desacuerdo ante el material gráfico presentado. La cual el autor concluye que 

existe un gran número de personas están plenamente conformes con los elementos 

visuales ya que ayudan en la comunicación.  

Respecto al ítems 7 se comprobó que el 87.0% es decir 94 de las 108 

personas encuestados estaban completamente de acuerdo que, la información 

brindada ha aumentado su conocimiento en cuanto a piezas gráficas sostenible. 

Además, el 10.2% equivalente a 11 personas, estuvo totalmente de acuerdo 

mientras que 1.9% es decir 2 personas se mostraron neutrales en cuanto a esta 

información. Solo 0.9% representado por 1 persona señaló estar en desacuerdo 

con esta idea. En síntesis, los encuestados afirmaron que la información brindada 

ha aumentado su conocimiento en cuanto a piezas gráficas sostenibles. Ante ello, 

Kilickaya (2020) en su estudio indicó que los medios visuales facilitan a los 

estudiantes la adquisición de conocimiento y la comprensión de ideas y conceptos 

claves que estimulan los procesos de aprendizaje. Por su parte Asensios (2018) 

mediante su estudio indicó que los encuestados de su estudio señalan que la gran 

mayoría de participantes están completamente de acuerdo en que los elementos 

visuales y la información presentada a través de la pieza gráficas fueron claras y 
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fácilmente comprendidas la cual mejoró la comprensión de la información que se 

les hizo llegar a conocer. Así mismo Tena (2017) recalco que las piezas gráficas 

abordan exclusivamente aspectos comunicativos, que trasmiten un mensaje visual 

mediante la creatividad la cual busca una representación adecuada para un mayor 

alcance en cuanto a la información visual. Asu vez, Martínez (2020) sostuvo que la 

educación a través de las piezas gráficas impulsa a la ciudadanía a alcanzar nuevos 

conocimientos y de esta manera tengan una preparación profesional con criterios 

que estén en relación a ideales sostenibles. Por otro lado, Peças et al (2019) las 

imágenes son fundamentales ya que permiten comunicar mensajes de interés que 

divulgan información relevante para el conocimiento de un público determinado. 

García (2015) recalcó que la información debe ser comprendida a través de un 

material gráfico ya que implica concretar las partes de un texto y el contenido de 

acuerdo a los conocimientos previos que se podían haber tenido. Así mismo García 

(2017) recalcó que un 74.3% señalaron estar de acuerdo que las piezas gráficas 

sobre sostenibilidad (reciclaje) fueron claras de comprender a través de las 

imágenes, información y texto. Springett (2017) argumento que una pieza gráfica 

se define mediante la investigación de información visual, clara y pertinente la cual 

debe ser coherente que busque causar impresión en el espectador.  

Respecto al ítems 8 se comprobó que el 90.7% equivalente a 98 personas 

(108) encuestados mostraron estar completamente de acuerdo, en que las artes

visuales pueden crear una cultura de moda sostenible. Además, el 7.4% es decir 8 

personas estuvieron de acuerdo mientras que solo el 1.9% que vienen a ser 2 

personas señalaron que están ni de acuerdo ni en desacuerdo. En síntesis, se 

concluyó que un gran número de participantes estaban totalmente de acuerdo que 

a través de las piezas gráficas   se puede crear una cultura de moda sostenible. 

Teniendo en cuanta a Tena (2017) mediante su investigación recalcó que la imagen 

visual debe perseguir coherencia en cuanto al contexto que se quiere trasmitir con 

el fin de que el público a quien va dirigido pueda captar el mensaje ajustándose a 

los criterios sociales del impacto visual. Por su parte   Petit y Bargueño (2017) 

recalcó que los productos gráficos se consolidan mediante una construcción de 

identidad, valor cultural y social en donde se tienen en cuenta su cualidad 

comunicativa y significativa con la finalidad de poder concebir dicho objeto de 

diseño la cual es un portador de ideología. Por otro lado, Vergara et, al (2019) 
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manifestó que el desarrollo de la composición gráfica y de otras manifestaciones 

estéticas y comunicacionales no pueden ser comprendidas si estas no son 

manifestaciones que sean parte de un determinado contexto la cual sea político, 

social y cultural. Alharji (2017) mediante su estudio destacó que la creatividad era 

un proceso complejo en el que el diseñador debía utilizar todas sus habilidades, la 

cual son influenciadas por el contexto, para lograr un producto de composición 

exitosa que logre causar impresión sobre sostenibilidad. Ante lo expuesto Ega 

(2015) enfatizó que las composiciones gráficas son esenciales para difundir 

mensajes de interés colectivo, la cual logren alcanzar su objetivo en la sociedad, 

esto puede darse a través de diferentes formatos que pueden ser digitales y físicos. 

Por ello es crucial que se defina el público en específico ya que la información 

puede ser interpretada de diferente forma. Así mismo Oyervide y Larriva (2016) 

recalcó que las creaciones graficas tanto social y cultural permiten tener mayor 

conocimiento sobre nuestra identidad cultural.  En función a a lo planteado Lata 

(2020) argumentó que las artes visuales se establecen de manera clara y precisa, 

evaluando la calidad y eficacia de la información la cual se consideran 

intermediarios para difundir el mensaje gráfico y puedan adaptarse a las 

preferencias del usuario, particularmente en asuntos vinculados a instrucción y 

protección del entorno natural. Por otro lado, Ambrose et al (2019) dieron énfasis 

que el diseño es un proceso en el cual se da un gran realce al criterio creativo de 

lo que se va a componer teniendo en cuenta la estructura y la implementación de 

elementos para que el mensaje sea preciso y claro. Así mismo Martínez (2020) 

afirmó que la sostenibilidad promovida a través de las actividades artesanales 

involucrando la capacidad del diseño, considerando diversas diciplinas sociales. 

Por otro lado, Fernández y Nacimento (2020) argumentaron que la sostenibilidad 

requiere de intervenciones sociales, ambientales y económicas para lograr un 

impacto global significativo. 

Respecto al ítems 9 se comprobó que el 86.1% 93 personas de un total de 

108 encuestados están completamente de acuerdo, en que las artes visuales 

impulsan a generar propuestas sobre moda sostenible. Además, el 13.0% 14 

personas están de acuerdo mientras que solo el 0.9% 1 persona indicó estar neutral 

en cuanto a la afirmación. En resumen, los encuestados afirmaron que las piezas 

gráficas juegan un papel significativo en fomentar propuestas acerca de moda 
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sostenible. Ante lo expuesto Hontanilla (2023) refiere que crear propuestas gráficas 

implica innovar puesto que no se puede copiar una idea que ya ha sido expuesta 

en un determinado contexto, donde el planteamiento de elementos dentro de una 

composición sea inédito en el determinado contexto que se hará el aporte creativo. 

Así mismo Martínez (2020) sostuvo que a través de las piezas gráficas se puede 

preparar a la ciudadanía con el fin de alcanzar nuevos conocimientos y de esta 

manera tengan una visión con criterios que estén en relación a ideales sostenibles. 

Por otro lado, Aguirregabiria y García (2020) recalcó que en la actualidad la 

sociedad debe desarrollar prácticas sostenibles mediante la educación sostenible 

de tal manera que permita tomar ciertas decisiones en cuanto a criterios que estén 

en relación con la sostenibilidad. Ante ello Santana y Gallardo  (2017) obtuvo un 

70% mediante sus estudios sobre la sostenibilidad al igual que el autor Arotinco 

(2018) obtuvo mediante su estudio un 74.4 % en sus ítems de sostenibilidad a 

través de las piezas gráficas sobre sostenibilidad (reciclaje). Del mismo modo 

García (2017) indicó que los resultados de las personas encuestadas en su gran 

mayoría comprendieron el mensaje de manera eficiente, las cuales estaban 

diseñadas a través de elementos haciéndoles comprensibles y claros para 

implementar la sostenibilidad mediante el reciclaje. Huivin (2021) indicó mediante 

su estudio que la coeficiencia emerge un enfoque que ayuda a destacar y promover 

la sostenibilidad al evaluar simultáneamente un impacto social. Así mismo Peças 

et al (2019) hace énfasis que la ecoeficiencia permite generar un nuevo criterio de 

sostenibilidad la cual gira entorno a un contexto social. 

Respecto al ítems 10 se comprobó que el 88.9% (96) del total de 108 

personas están completamente de acuerdo, que las artes visuales comunican una 

mayor perspectiva sobre moda sostenible mientras que el 11.1% 12 personas están 

de acuerdo en cierta medida. En resumen, la mayoría de los participantes afirmaron 

que las representaciones visuales ofrecen una comprensión más profunda de la 

moda sostenible.  Así mismo Landa (2018) y Martínez (2020) según su estudio 

recalcaron que los elementos que ayudan en la comunicación visual van de acuerdo 

a la composición y armonía que se logra estructurar ya que es el punto principal 

que ayuda en la comprensión de la información. Ante ello Naranjos (2017) recalco 

que la pieza gráfica son diseños que crean un propósito de comunicar un mensaje 

de manera específica y representativa. Por otro lado, Gil (2018) y Galindo (2016) 
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mediante su investigación mencionan que los elementos de diseño son muy 

importantes para para la información visual ya que permite alcanzar una mayor 

interpretación sobre la información visual la cual brinda una mayor perspectiva 

sobre lo que se va a desarrollar. Así mismo Mendoza (2019) según su investigación 

señaló que los elementos de diseño ayudan a obtener una mayor comprensión 

sobre el tema que se va a desarrollar. Así mismo Benavides (2019) según su 

estudio aplicado obtuvo que un 73.1% estaban de acuerdoque el público en 

específico pudo comprender lo que se dio a conocer a través del material gráfico la 

cual tuvo como finalidad de que se pueda comprender el significado del mensaje 

que se les dio a conocer. Por otro lado, Taipe (2021) mencionó que un 54.5% 

recalcaron que lo que se dio a conocer mediante las artes visuales brindadas fueron 

claras y que además afirmaron encontrar un nivel educativo excepcional la cual les 

dio una mayor perspectiva sobre la sostenibilidad. 

Respecto al ítems 11 se comprobó que el (90.7%) (98 personas) de los 108 

encuestados estaban completamente de acuerdo, que pueden percibir visualmente 

los materiales reutilizables usados en las piezas gráficas sostenibles mientras que 

el (8.3%) (9 personas) están de acuerdo y solo (0.9%) (1persona) indico estar en 

desacuerdo. En resumen, la mayoría de los participantes afirmaron que pueden 

percibir visualmente los materiales reutilizables utilizados en las representaciones 

gráficas de moda sostenible. Así mismo Martínez, (2020) indicó que crear implica 

adoptar un enfoque integral que aborda el medio ambiente, la sostenibilidad y la 

economía. Por otro lado, Lei, et al (2021) enfatizó que la percepción visual se genera 

a partir de los diferentes estímulos visuales, el tamaño, la forma y el color. Por otro 

lado, Tena (2017) mediante su investigación indicó que el mensaje fue definido 

como una capacidad de diseño para comunicar y trasmitir el mensaje de manera 

efectiva a través del contenido o la información que se dará a conocer a través de 

los elementos visuales.  Por otor lado Luca (2014) actualizado por Damián (2022) 

considera que ya no basta con solo diseñar y aplicar una determinada imagen de 

identidad a los soportes gráficos tradicionales si no que ahora el que compone debe 

aplicar sus piezas gráficas a soportes de medios digitales con la finalidad de que 

la información trascienda y reconozcan mejor la temática a desarrollar.  Así mismo 

Wei (2021) en su trabajo de investigación recalca que el nivel perceptivo influye en 

la detección, organización, identificación e interpretación sobre la información que 
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se dará a conocer ya que cada pieza grafica se interpreta de acuerdo al mensaje 

que se transmite a nivel sensorial facilitando una buena comprensión del contenido 

de diseño la cual permite percibir los elementos que se emplean en dichas 

composiciones. Así mismo Huivin (2021) recalcó la importancia que tienen los 

elementos que se utilizan para la composición la cual le da una mejor calidad en 

cuanto a la composición del diseño haciéndole más atractivo y que de esta manera 

se pueda entender la gráfica y el público objetivo pueda reconocer los materiales 

dentro de la composición. Así mismo Galindo (2016) indicó que la interpretación del 

público en específicos se vale de lo que quiere informar la cual crea una perspectiva 

sobre la capacidad para entender las variadas circunstancias que se podrían dar a 

conocer mediante las piezas gráficas. Por otro lado, Yu (2018) afirmó que la 

percepción constituye un núcleo esencial entre la conexión del ser humano y su 

entorno. De manera similar Peralta (2018) mediante su investigación sostuvo que 

a través de la percepción se perciben datos, ideas y opiniones con el objetivo de 

lograr mayor comprensión entre cada una de las piezas gráficas de tal manera que 

se pueda reconocer los materiales que se emplean en cada una de las 

composiciones. 

Respecto al ítems 12 se comprobó que el (88.0 %) (95 personas) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo, que los colores empleados en las artes 

gráficas son atractivos, visualmente mientas que el (12.0 %) (13 personas) 

muestran estar de acuerdo. Finalmente se concluyó que en su mayoría de los 

encastados los colores empleados en las piezas gráficas son atractivas, 

visualmente. Ante ello Galindo (2016) mediante su estudio señalo que los colores 

fueron definidos como elementos visuales la cual desempeñaban un papel 

importante en cuanto a percepción, comunicación y diseño en una variedad de 

contexto. Así mismo Medina (2018) mediante su estudio mencionó que el equilibrio 

entre color, forma e información da un gran beneficio al público objetivo ya que evita 

saturar los elementos visualmente la cual hace que el mensaje sea sencillo de 

entender. Por otro lado, Massey (2015) argumenta que el color tiene una gran 

importancia en diferentes aspectos ya que el color debe causar un impacto 

significativo entre el receptor. Por otro lado, Cie (2012) actualizado por Moreno 

(2019) En su estudio nos dice que el   color se considera como una herramienta 

poderosa que transmite información, puesto que lleva un significado intrínseco ya 
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que influye sobre las actitudes de las personas la cual causa impresión entre el 

público objetivo. Ante lo expuesto, Kilickaya (2019) mediante su estudio recalcó que 

los colores ayudan en el nivel comprensivo ya que atribuye al diseño de manera 

eficiente haciéndole atractivo visualmente. Springett (2017) mediante su 

investigación señalo que los colores deben causar una primera impresión en el 

público objetivo ya que deben ser aspectos que aseguren la comunicación de 

manera efectiva en cuanto a la representación visual la cal debe mostrar una 

adecuada armonía. Por otro lado, Damián (2022) y Benavides (2019) en sus 

estudios destacan la importancia del color ya que cada tonalidad tiene un 

significado y un contraste que deben ser considerados en un trabajo gráfico. Por lo 

tanto, si la paleta cromática no es usada de manera adecuada estas podrían ser 

afectadas en la percepción de las composiciones por su público objetivo. Así mismo 

Chanca (2022) en su estudio señalo que un 70% de sus encuestados señalaron 

estar totalmente de acuerdo mientras que un 10% señalo estar indeciso en la 

temática presentada.  Por otro lado, Taipe (2021) señalo que un 73.6 % de sus 

encuestados mostraron estar de acuerdo que la paleta cromática mediante sus 

piezas gráficas fueron agradables desde su perspectiva, mientras que solo un 7.7% 

señalaron estar en desacuerdo. 

Respecto al ítems 13 se comprobó que el (92.6%) (100 personas) de los 108 

participantes están totalmente de acuerdo, que las imágenes planteadas a través 

de las piezas gráficas comunican de manera clara y precisa y que el (6.5%) (7 

personas) están de acuerdo mientras que solo un (0.9%) (1persona) señaló que 

está ni de acuerdo ni en desacuerdo. En síntesis, se logo definir que los 

encuestados señalaron que las imágenes planteadas a través de las piezas gráficas 

se comunican de manera clara y precisa. Tena (2017) recalcó que la imagen visual 

debe perseguir coherencia en cuanto al contexto que se quiere trasmitir con el fin 

de que el público a quien va dirigido pueda captar el mensaje ajustándose ante los 

criterios sociales del impacto visual. Así mismo también Kilickaya (2019) y Arotinco 

(2018) mediante sus estudios señalaron que las piezas gráficas permiten comunicar 

de manera eficiente la importancia de lo que se quiere dar a conocer la cual genera 

impresión visual al receptor. Ante ello Cabrera y Portocarrero (2022) en su 

investigación nos dice que un 95% de participantes están de acuerdo que el 

compendio presentado a través de las artes gráficas fueron coherentes e 
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interesantes, la cual se veía reflejado en de acuerdo a la composición con los 

elementos empleados.  Así mismo también por otro lado, Massey (2015) afirmó que 

la imagen visual variaba según el formato y el soporte dependiendo de las 

necesidades y del público objetivo antes de su publicación. Por otro lado, Chanca 

(2022) en su investigación recalcó que un 80% señalaron que las artes gráficas 

trasmiten el mensaje de manera clara y fácil de comprender. Por otro lado, Barrera 

(2020) mencionó que las artes comunican de manera visual y perceptiva teniendo 

en cuenta que va de la mano de la estructura y el mensaje que se quiere dar a 

conocer.  Así mismo Cayir (2017) menciona que la percepción visual crea un 

vínculo o conexión crucial para una buena interpretación de lo que se pretende 

visualizar. Respecto a ello Damián (2022) entre su estudio realizado determinó que 

108% de sus participantes determinaron que mediante las artes visuales las 

composiciones fueron claras, creativas y comunicativas mientras que 11 % de los 

estudiantes expresaron estar solo de acuerdo.  

Respecto al ítems 14 se comprobó que el (90.7%) (98 personas) de los 108 

encuestados están totalmente de acuerdo, que han logrado comprender el mensaje 

visual en relación a las piezas gráficas sostenibles y que el (7.4%) (8 personas) 

están de acuerdo y que además (1.9%) (2 personas) señalaron que están ni de 

acuerdo ni en desacuerdo. En definitiva, se determinó que en su gran mayoría los 

encuestado señalaron estar totalmente de acuerdo que han logrado interpretar el 

mensaje visual en relación a las piezas gráficas sostenibles.  Así miso Calle (2015) 

en su investigación recalcó cuan relevante es darle énfasis a la estructura que 

conforman dichas composiciones. con la finalidad de que haya una buena 

comprensión del público objetivo. Por su parte Huivin (2021) encontró que el 57.4 

% de sus encuestados comprendieron el mensaje de su estudio realizado. Mientras 

que García (2017) obtuvo un 58% en ese mismo aspecto la cual ambos resultados 

indican que en su mayoría los encuestados logaron entender claramente el 

mensaje que ese dió a conocer. Por otro lado, Tsai et al (2018) recalca que las 

imágenes ayudan a crear un atractivo visual que permite comprender la información 

que se brinda. De igual manera Valdez (2021) refuta que el juicio crítico sobre las 

piezas gráficas van en función a la composición sobre los elementos que se 

emplean para dichas composiciones la cual permitirá que el público en objetivo 

pueda tener una mayor comprensión de la información que se da a conocer. Así 
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mismo Peralta (2016) indicó que el diseño debe ser comprensible e identificable de 

tal manera que el mensaje sea claro y preciso a través de las artes gráficas. Por 

otro lado, Anicama (2018) y Yanac (2021) mediante sus investigaciones sobre la 

comprensión de piezas gráficas obtuvieron que un 59.6% de encuestados 

señalaron estar de acuerdo que la información y los elementos empleados en la 

composición ayudan en la comprensión del mensaje que se quiere dar a conocer. 

Del mismo modo Arotinco (2018) y Cabello (2018) mediante su estudio concluyeron 

que las imágenes contribuyen a la expresividad o belleza de lo que se quiere dar a 

conocer con la finalidad de que el público objetivo pueda comprender la información 

correspondiente.  

Por otro lado, también se dará a conocer los resultados determinados en 

cuanto al análisis inferencial donde las pruebas estadísticas respaldaron la 

hipótesis general al rechazar la hipótesis nula aceptando la hipótesis de 

investigación con un valor de significancia bilateral de 0.000 siendo menor a 0.05 

(0.000 > 0.05). Esto señala que existe una correlación significativa entre artes 

gráficas de moda sostenible en los medios digitales y su percepción visual jóvenes 

de Independencia Lima 2023.  Además de acuerdo a la tabla del baremo se ha 

obtenido como valor 0.741, categorizando como una correlación muy buena. Ante 

ello Tena (2017) mediante su proyecto recalco que el material gráfico es destacado 

por tener una buena organización, por ser armoniosa y equilibrada mediante su 

elaboración gráfica. Por ende, se dice que los elementos que permiten desarrollar 

estas propuestas deben abordar temas comunicativos con la finalidad de transmitir 

mensajes visuales, que promuevan la creatividad e imagen visual. Por otro lado, 

Martínez (2020) afirmó que la sostenibilidad promueve actividades artesanales que 

involucraban la capacidad del diseño, considerando diversas diciplinas sociales. 

Así mismo   Galindo (2016) indicó que la percepción visual implica las impresiones 

visuales mediante la interpretación y la percepción que el cerebro recepciona 

mediante los recuerdos visuales.  Ante lo expuesto al complementar ambas 

variables se establece una relación que brindan un mayor alcance para la 

comprensión del receptor, contribuyendo un valor significativo a cada elemento. 

Ante estos hallazgos se encontró similitud entre las investigaciones de Anicama 

(2019), Medina (2018) y Ega (2025)   mediante su investigación señalaron que 

existe correlación positiva mediante su estudio, confirmando que se afirman las 
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hipótesis de la investigación rechazando la hipótesis nula y a su vez ambos autores 

dan énfasis que las artes visuales facilitan la comprensión de la información la cual 

contribuye al nivel perceptivo del público objetivo.  Por otro lado, Damián (2022) 

mediante su investigación obtuvo un valor de correlación significativa de 0.594 la 

cual es inferior al 0.05 en cuanto a las variables de estudio. Así mismo, Taípe (2021) 

también confirmó su hipótesis de estudio rechazando la hipótesis nula la cual 

obtuvo un nivel de significancia de 0.000 la cual es menor a 0.05. Del mismo modo, 

Asensios (2018) enfatizo que mediante su investigación se determinó que existe 

una correlación positiva mediante las variables de estudio la cual tuvo como 

resultado 0.768 en donde determinó que existe relación entre las artes gráficas 

sobre nutrición y la percepción visual. Por otro lada los autores como Damian 

(2018), Arotinco (2018) Taipe (2021) , kilickaya (2020) y Chanca (2022) Hicieron 

énfasis que a través de sus estudios logaron determinar que el nivel de significancia 

según lo investigado fueron de  0.000 siendo  menor que 0,05 en donde las 

investigaciones fueron positivas determinando relación significativa entre las 

variantes de la problemática. 

Así mismo también se expondrán las hipótesis específicas de la 

investigación: 

En la hipótesis especifica 1 los resultados obtenidos mediante el análisis 

estadístico indicaron que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la 

hipótesis nula. Donde el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo menor a 

0.05 (0.000 > 0.05) determinando que existe una correlación significativa entre 

creatividad y la percepción visual sobre las artes visuales de moda sostenible en 

jóvenes de Independencia, Lima 2023. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo 

se ha obtenido como valor a 0.659, categorizando como una correlación buena. 

Por tal razón se afirma que la creatividad que se ve reflejado a través de las piezas 

gráficas ayudaron en el nivel perceptivo de los jóvenes. Ante ello Tena (2017) y 

Alhajri (2017) mediante su estudio concuerdan que la creatividad es esencial para 

la ejecución de proyectos gráficos siendo fundamental para captar el mensaje de 

manera efectiva debido al impacto visual que se genera al ser percibido. Ante ello 

Montes y Vizcaíno (2015). Recalcaron que el diseñador debe tener un alto nivel 

creativo para que sus piezas gráficas puedan ser únicas y originales, presentando 
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datos y contenido visual de forma clara y exacta, sin complicaciones en la creación 

del proyecto. Por otro lado, Hontanilla (2023) recalcó que la creatividad de un 

producto debe ser totalmente original, donde los elementos de una composición 

sean inéditos en un determinado contexto que se hará el aporte creativo.  Así mismo 

se contrasta los resultados con la investigación de Asencios (2018) quien mediante 

su estudio evaluó la creatividad y la percepción visual de sus participantes 

concluyendo que sus encuestados tuvieron una percepción positiva de sus piezas 

gráficas debido al alto nivel creativo que se refleja en cada una de las piezas 

gráficas presentadas.  Así mismo. Del mismo modo Egas (2015) mediante su 

estudio sobre material gráfico determinó que este fue claro y preciso ante la 

percepción de su público objetivo. Así mismo Lata (2020) según su investigación 

determinó que existe correlación significativa entre creatividad y la percepción 

visual la cual obtuvieron un nivel de significancia 0.000 siendo menor a 0.05. donde 

indicó que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la hipótesis nula. 

En la hipótesis especifica 2 los resultados obtenidos mediante el análisis 

estadístico indicaron que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la 

hipótesis nula. Donde el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo menor a 

0.05 (0.000 > 0.05) determinando que existe una correlación significativa entre 

imagen visual y la interpretación visual sobre piezas gráficas de moda sostenible 

en jóvenes de Independencia, Lima 2023. Así mismo de acuerdo a la tabla del 

baremo se ha obtenido como valor 0.350, categorizando como una correlación 

regular.  Por tal razón se afirma que la imagen visual es un elemento esencial para 

lograr comunicar a través de las piezas gráficas alcanzando un nivel perceptivo 

adecuado. Así mismo Massey (2015) afirma que la imagen visual varía según el 

formato y el soporte dependiendo de las necesidades y del público objetivo antes 

de su publicación. Por otro lado, Quezada (2020) argumentó que las artes visuales 

permiten transmitir un mensaje específico de manera clara y precisa, evaluando la 

calidad y eficacia de la información en función de la significancia de lo que se quiere 

comunicar. Ante ello Tena (2017) recalcó que la imagen visual debe perseguir 

coherencia en cuanto al contexto que se quiere trasmitir con el fin de que el público 

a quien va dirigido pueda captar el mensaje ajustándose ante los criterios sociales 

del impacto visual. Por otro lado, Tsai (2018) destacó que la imagen visual 

proporciona información que no siempre se expresa de manera directa la cual 
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permite la percepción e interpretación a través de los elementos que se emplean 

en las composiciones. Ante lo expuesto Medina (2018) recalca la importancia de la 

combinación de los elementos visuales y verbales que utiliza la imagen como una 

herramienta de expresión e innovación la cual implica un lenguaje visual que crea 

un vínculo entre el remitente y el destinatario ya que parte desde la perspectiva 

especifica que es la creatividad.  Por otro lado, Lata (2020) sostiene que las 

ilustraciones gráficas lograron captar la atención de su público objetivo, señalando 

que obtuvieron resultados gratificantes mediante las variables estudiadas. Así 

mismo enfatizó que la imagen visual debe ser atractiva ya que esta al ser percibida 

capta la impresión de los participantes. Por otro lado, Peralta (2018) , Arotinco 

(2018) Asensios (2018), Medina (2018) y Huivin (2021) según sus investigaciones 

mediante sus estudios determinaron  que existe correlación significativa entre 

imagen y la percepción visual la cual obtuvieron un nivel de significancia 0.000 

siendo menor a 0.05. donde indicaron que se acepta la hipótesis de investigación 

rechazando la hipótesis nula. 

En la hipótesis especifica 3 los resultados obtenidos mediante el análisis 

estadístico indicaron que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la 

hipótesis nula. Donde el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo menor a 

0.05 (0.000 > 0.05) determinando que existe una correlación significativa entre 

medios publicitarios y la interpretación visual sobre piezas gráficas de moda 

sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023. Así mismo de acuerdo a la 

tabla del baremo se ha obtenido como valor 0.245, categorizando como una 

correlación regular.  Por tal razón se afirma que los medios publicitarios son 

esenciales para lograr alcanzar un mayor alcance en cuanto a las piezas graficas 

para lograr alcanzar un nivel perceptivo adecuado. Mediante ello Cabral (2019) 

sostuvo que los medios publicitarios son canales para enviar o recibir información 

cuyo contenido requiere de la participación del usuario. Por otro lado, Nyström & 

Micklsson, (2019) recalcan que la tecnología digital aumenta significativamente el 

uso de las apelaciones en internet, portales webs, medios de comunicación y redes 

sociales para adaptar la información al público objetivo. Ante ello Luca (2014) 

actualizado por Damian (2022) recalca que ya no basta con solo diseñar y aplicar 

una determinada imagen de identidad a los soportes gráficos tradicionales si no 

que ahora el que compone debe aplicar sus piezas gráficas a soportes de medios 
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digitales. Es decir, el diseñador y la línea de diseño gráfico siempre estarán en 

constate evolución en la cual deberá adaptarse a los medios de comunicación 

visual. Así mismo Kilickaya (2019), Quezada et al (2023) y Calle (2015) mediante 

sus estudios de investigación determinaron que existe correlación significativa entre 

los medios visuales y percepción visual la cual obtuvieron un nivel de significancia 

0.000 siendo menor a 0.05 donde indicaron que se acepta la hipótesis de 

investigación rechazando la hipótesis nula. Por tal razón Landa (2018) hace énfasis 

que los medios publicitarios son   intermediarios para difundir el mensaje gráfico y 

puedan adaptarse a las preferencias del usuario, particularmente en asuntos 

vinculados a instrucción y protección del entorno natural. Así mismo Tena (2017) 

señalo que los medios publicitarios permiten difundir el mensaje gráfico a través de 

las redes sociales permitiendo establecer diferentes estructuras formales y 

características argumentativas que brindan una comunicación pertinente de un 

determinado mensaje publicitario. 

En la hipótesis especifica 4 los resultados obtenidos mediante el análisis 

estadístico indicaron que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la 

hipótesis nula. Donde el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo menor a 

0.05 (0.000 > 0.05) determinando que existe una correlación significativa entre 

educación y percepción visual sobre piezas gráficas de moda sostenible en jóvenes 

adultos de Independencia, Lima 2023. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo 

se ha obtenido como valor 0.699, categorizando como una correlación buena.  Por 

tal razón se afirma que la educación puede ayudar en cuanto al conocimiento la 

cual permite crear una cultura a través de la percepción visual sobre artes gráficas 

de moda sostenible. Así mismo Chanca (2022) mediante su estudio al examinar las 

hipótesis especificas la cual involucraron una correlación entre piezas gráficas y 

educación, mediante su análisis rechaza la hipótesis nula y acepta la hipótesis de 

investigación lo que implica una correlación significativa entre las piezas gráficas y 

educación. Así mismo Lata (2020) en su estudio concluyó que las creaciones 

lograron tener un mayor alcance en el estudio debido a su buena aceptación por 

parte de los niños. Además, este objetivo se logró con la ayuda de los adultos como 

intermediarios con las piezas realizadas para los niños. Del mismo modo Vergara 

et, al (2019) refuta que el desarrollo de la composición gráfica y de otras 

manifestaciones estéticas y comunicacionales no pueden ser comprendidos si 
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estas no son manifestaciones que sean parte de un determinado contexto. Kilickaya 

(2020) en su estudio indicó que los medios visuales facilitan ver la sostenibilidad 

sobre el aprovechamiento de recursos y también aprender a desarrollar ideas claras 

sobre la educación sostenible. Por otro lado, Aguirregabiria y García (2020) recalcó 

que en la actualidad la sociedad debe desarrollar prácticas sostenibles mediante la 

educación de tal manera que permita tomar ciertas decisiones en cuanto a criterios 

que estén en relación con la sostenibilidad. Así mismo Martínez (2020), Asensios 

(2018) , Calle (2015) mediante sus estudios de investigación determinaron que 

existe correlación significativa entre educación y percepción visual la cual 

obtuvieron un nivel de significancia 0.000 siendo menor a 0.05, Determinando que 

se acepta la hipótesis de investigación rechazando la hipótesis nula, puesto que las 

piezas gráficas impulsan a la ciudadanía a alcanzar nuevos conocimientos y de 

esta manera tengan una preparación profesional con criterios que estén en relación 

a ideales sostenibles.  

En la hipótesis especifica 5 los resultados obtenidos mediante el análisis 

estadístico indicaron que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la 

hipótesis nula. Donde el nivel de significancia bilateral es de 0.000 siendo menor a 

0.05 (0.000 > 0.05) determinando que existe una correlación significativa entre 

sostenibilidad y percepción visual sobre piezas gráficas de moda sostenible en 

jóvenes de Independencia, Lima 2023. Así mismo de acuerdo a la tabla del baremo 

se ha obtenido como valor 0.694, categorizando como una correlación buena.  Por 

tal razón se afirma que la sostenibilidad permite impulsar y comunicar una mayor 

perspectiva a través de las piezas gráficas.  Así mismo García (2017) mediante su 

análisis sobre sostenibilidad obtuvo un nivel de significancia 0.000. según la 

correlación el coeficiente obtenido fue de 0.511 la cual rechazo la hipótesis nula 

aceptando la hipótesis de investigación. Así mismo Bledsoe et.al (2017) sostuvo 

que el medio visual tiene como objetivo transmitir y comunicar ideas especificas a 

través de la percepción, haciendo uso de elementos visuales presentes en nuestro 

entorno. De tal manera que la percepción visual conduzca a la adquisición de 

conocimientos que estén en relaciona la problemática la cual realce la importancia 

del aspecto visual entre un determinado contexto.  Así mismo Quezada (2020) 

mediante su investigación determinó la importancia sobre sostenibilidad ya que la 

sociedad debe modificar los hábitos que ayuden al medio ambiente. Por otro lado, 
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Martínez, (2020) en su investigación hace énfasis que crear implica adoptar un 

enfoque integral que aborde temas sobre el medio ambiente, la sostenibilidad y la 

economía la cual se da a conocer mediante composiciones gráficas. Ante ello 

Medina (2018), Benavides (2017) y Chanca (2022) mediante su investigación dan 

énfasis a temas relacionados con el medio ambiente donde sus investigaciones 

determinaron que existe una correlación significativa entre reciclaje y percepción 

visual la cual obtuvieron un nivel de significancia 0.000 siendo menor a 0.05, 

Determinando que se acepta la hipótesis de investigación rechazando la hipótesis 

nula. 

VI. CONCLUSIONES

En función de lo expuesto en el presente estudio y en relación a los objetivos de la 

investigación se expondrán los resultados finales que cumplen con los objetivos 

generales y específicos.  

En lo que respecta a la primera conclusión se determinó que existe relación 

significativa entre piezas gráficas de moda sostenible en los medios   digitales y su 

percepción visual de jóvenes de Independencia, Lima 2023. Esto se logró 

evidenciar mediante el nivel de significancia de 0.000 (p= 0.000 > 0.05) y un 

coeficiente de correlación de 0.741, lo cual fue considerada como una correlación 

muy buena. A través de estos resultados se validó la hipótesis de investigación 

rechazando la hipótesis nula.  Por la que se evidenció que las piezas gráficas 

ayudan a los jóvenes a crear un criterio de transformación a través de las nuevas 

formas de presentación gráfica de tal manera que se pueda evitar el desperdicio de 

materiales reutilizables y así crear presentaciones innovadoras con un estilo 

llamado moda sostenible a través de las piezas gráficas. 

Para la segunda conclusión se determinó que existe relación significativa 

entre la dimensión creatividad y la percepción visual sobre piezas gráficas de moda 

sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023. Esto se logró evidenciar 

mediante el nivel de significancia de 0.000 (p= 0.000 > 0.05) y un coeficiente de 

correlación de 0.659, lo cual fue considerada como una correlación buena. A través 

de estos resultados se validó la hipótesis de investigación rechazando la hipótesis 

nula.  Donde se demostró que la creatividad a través de las piezas graficas fueron 



74 

favorables para la percepción de los jóvenes, logrando una buena comprensión y 

concientización.   Por tal motivo se determinó que la creatividad es esencial para la 

ejecución de proyectos gráficos siendo fundamental para que los jóvenes puedan 

captar el mensaje de manera efectiva debido al impacto visual que se genera al ser 

percibido. 

En lo que respecta a la tercera conclusión se logró determinar la relación 

significativa entre imagen visual y la percepción visual sobre piezas gráficas de 

moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023. Donde se encontró una 

correlación regular mediante el valor numérico de 0.350 y una significancia de 0.000 

(p= 0.000 > 0.05). A través de estos resultados se validó la hipótesis de 

investigación rechazando la hipótesis nula.  Lo cual indica que la imagen visual a 

través de las piezas gráficas capta la atención del público objetivo y a su vez 

trasmiten el mensaje de manera clara y precisa. Determinando que la imagen visual 

fue adecuada ante la percepción de cada uno de los jóvenes ya que fueron idóneas, 

la cual les dieron un valor significativo. Por ende, se determina que la imagen visual 

es un elemento esencial para lograr comunicar a través de las piezas gráficas con 

la finalidad de alcanzar un nivel perceptivo adecuado. 

En relación a la cuarta conclusión se logró determinar que existe relación 

significativa entre medios publicitarios y la percepción visual sobre piezas gráficas 

de moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023. Esto se logró 

evidenciar mediante el nivel de significancia de 0.000 (p= 0.000 > 0.05) y un 

coeficiente de correlación de 0.245, lo cual fue considerada como una correlación 

regular. A través de estos resultados se validó la hipótesis de investigación 

rechazando la hipótesis nula.  Evidenciando que las redes sociales cumplen la 

función de persuadir y atraer a los jóvenes, donde las piezas gráficas captaron su 

interés. Por tal razón los medios publicitarios son los que permiten difundir de 

manera idónea y precisa el mensaje gráfico a través de las redes sociales, 

permitiendo establecer diferentes estructuras formales y características 

argumentativas la cual brindan una comunicación clara y precisa de un determinado 

mensaje publicitario. 

Para la quinta conclusión se determinó que existe relación significativa entre 

educación y la percepción visual sobre piezas gráficas de moda sostenible en 
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jóvenes adultos de Independencia, Lima 2023. Donde se encontró una correlación 

buena mediante el valor numérico de 0.699 y una significancia de 0.000 (p= 0.000 

> 0.05). A través de estos resultados se validó la hipótesis de investigación

rechazando la hipótesis nula. Lo cual se determinó que la educación ayuda en 

cuanto al conocimiento la cual permite crear una cultura a través de la percepción 

visual sobre piezas gráficas de moda sostenible dándole una gran importancia ya 

que incentiva a los jóvenes a crear piezas graficas de una moda sostenible a partir 

de los materiales reutilizables que se puede tener en casa.  

Finalmente, en cuanto a la sexta conclusión se estableció una relación 

significativa entre sostenibilidad y la percepción visual sobre piezas gráficas de 

moda sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 2023. Donde los resultados 

arrojaron una correlación buena de 0.694 y una significancia de 0.000 (p= 0.000 > 

0.05) lo que logró determinar la aceptación de la hipótesis de investigación 

rechazando la hipótesis nula.  Estos resultados indicaron que la sostenibilidad a 

través de la interpretación visual de los jóvenes conduce a la adquisición de 

conocimientos que estén en relación a las problemáticas e impulse y comunique a 

través de una mayor perspectiva a través de las piezas gráficas la cual de énfasis 

a la importancia del aspecto visual entre un determinado contexto. 

VII. RECOMENDACIONES

Por lo tanto, se presentaron como aportes relevantes las recomendaciones a tener 

en consideración. Por tal razón se aconsejó llevar a cabo el análisis situacional de 

la variable piezas gráficas y percepción visual, con el objetivo de lograr alcanzar los 

resultados precisos en cuanto a la investigación previa para determinar 

adecuadamente el mensaje de lo que se quiere dar a conocer. 

Al abordar el marco teórico es de gran importancia que los investigadores 

puedan conseguir materiales informativos veraces en cuanto a lo investigado para 

garantizar la rigurosidad científica de la investigación, de tal manera que se puedan 

validar la obtención de datos precisos. 

Así mismo se recomienda que los futuros investigadores a través de las 

piezas gráficas busquen alcanzar conciencia ante la nueva generación ya que el 
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objetivo es que los jóvenes se involucren con estas problemáticas que son 

obsoletas en nuestra sociedad, la cual forme nuevos valores a través de la 

sostenibilidad donde se dé realce a la identidad cultural sostenible. Tratando de 

evolucionar ante la nueva era globalizada ya que esto facilitará el progreso del 

conocimiento en el campo del diseño a través de las piezas graficas.  

Por otro lado, es importante que la creación de piezas gráficas involucren 

temas centrados en un contexto social, la cual se rija en un enfoque integral que 

aborde temas sobre el medio ambiente, la sostenibilidad y la economía sobre un 

contexto social en específico alcanzando resultados óptimos. 

Por tal motivo se sugiere que las piezas gráficas reflejen el mensaje idóneo 

sobre lo que se quiere dar a conocer, teniendo en cuenta los diferentes formatos a 

trabajar con la finalidad de diversificar la presentación gráfica. Así mismo los 

elementos empleados deben ayudar a alcanzar dicha composición permitiendo un 

adecuado contraste y equilibrio. 

Finalmente es esencial que las piezas gráficas reflejen la creatividad con la 

finalidad de que el público objetivo pueda captar el mensaje de manera efectiva 

debido al impacto visual que se genera al ser percibido, ya que los elementos 

utilizados (color, tipografía, imágenes, etc.)  deben alcanzar transmitir la 

información de manera indirecta mediante la composición. 
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ANEXOS 

Anexo 1. Matriz de Operacionalización 

VARIABLE 
DEFINICIÓN 

CONCEPTUAL 
DEFINICIÓN OPERACIONAL DIMENSIONES INDICADORES ITEMS /PARAMETROS 

ESCALAS/ NIVEL DE 
MEDICIÓN 

PIEZAS 
GRÁFICAS 
Tena (2017) 

Las piezas gráficas se 
consideran medios gráficos 
cuya finalidad es 

proporcionar una base 
sólida para el 
planteamiento de un 
proyecto específico la cual 
buscan resolver cuestiones 
netamente comunicativas, 

transmitiendo un mensaje 
grafico a través de la 
creatividad e incursionando 
en una representación 
idónea. (Tena, 2017, p. 52). 

La principal variable piezas 

gráficas según el autor Tena, 
realizó una definición conceptual 

para la cual se delimitaron las 
dimensiones: creatividad, 
imagen visual y medios 

publicitarios del mismo modo los 

indicadores; información, 
significado del mensaje, 

transmitir, captar el mensaje, 
redes sociales y retail con la 

finalidad de poder plantear los 

ítems y del mismo modo poder 
identificar la escala de medición 

de la variable. 

CREATIVIDAD 
Capacidad de trasmitir un concepto y 

lograr objetivos de comunicación que va 
orientada a la composición y estructura 

visual dando énfasis a las piezas gráficas y 
de esta manera realizar las acciones 

pertinentes para el desarrollo comunicativo 
teniendo en cuenta la información y el 

significado del mensaje que se quiere dar 
a conocer a un público determinado. 

(Tena, 2017, p.43). 

INFORMACIÓN 

Dar a conocer algún producto, servicio, marca 
o sus mejoras. En este caso se hace llegar de

manera visual a través de los elementos
gráficos la cual varia de cuerdo al contexto o

propósito del proyecto. 
  (Tena, 2017, p.43). 

¿La información que se brindó a través de 
las piezas gráficas fueron claras? 

LIKERTS 

1. Totalmente en
desacuerdo

2. En desacuerdo

3. Ni de acuerdo ni
en desacuerdo

4. De acuerdo
5. Totalmente de

acuerdo

SIGNIFICADO DEL MENSAJE 
Ofrece estímulos que hagan el mensaje 

memorable a   través de una comunicación 
visual significativa o relevante aumentando el 

recuerdo y una conexión en el público objetivo. 
(Tena, 2017, p.43). 

¿Consideras que el significado del mensaje 

de las piezas gráficas ha generado una 
conexión sobre moda sostenible? 

IMAGEN VISUAL 
Es una representación gráfica que 

comunica y persigue coherencia en cuanto 
al contexto que se quiere trasmitir con el 

fin de que el público a quien va dirigido 
pueda captar el mensaje ajustándose ante 

los criterios sociales del impacto visual. 
(Tena, 2017, p.52). 

TRANSMITIR 

Acto de comunicar o expresar, un mensaje 
una idea, una emoción o una información a 

través de los elementos visuales (imágenes, 
color, tipográfica) de manera clara y precisa 
transmitiendo de manera visual y atractiva 

para el público objetivo  
(Tena, 2017, p.52) 

¿Reconoces los materiales reutilizables en 
las piezas gráficas? 

CAPTAR EL MENSAJE 
Capacidad del diseño para comunicar y 

trasmitir de manera efectiva el contenido o la 

información que se dará a conocer a través de 
los elementos visuales (imágenes, colores, 

tipografías, etc.) 
(Tena, 2017, p.52). 

¿Lograste captar el mensaje de moda 
sostenible sobre las piezas gráficas 

presentadas? 

MEDIOS PUBLICITARIOS 

Son intermediarios la cual nos permiten 
alcanzar difundir el mensaje grafico a 
través de la mediación la cual se da a 
través de las redes sociales y el retail 

permitiendo establecer diferentes 
estructuras formales y características 

argumentativas que permiten la 
comunicación de un determinado mensaje 

publicitario. 
 (Tena, 2017, p.46) 

REDES SOCIALES 
Son plataformas visuales 

la cual es un medio que permite la 
comunicación, conexión e interacción entre las 

personas 
(Tena, 2017, p.46) 

¿Las redes sociales ayudarían en la difusión 
e interacción de las piezas gráficas sobre 

sostenibilidad? 

RETAIL 
 Estrategia comunicativa que da a conocer la 

existencia de un determinado producto o 

servicio 
(Tena, 2017, p.46) 

¿Cree usted que los contenidos visuales de 
moda sostenible facilitan   una mayor 

comunicación entre los jóvenes? 

MODA 
SOSTENIBLE 

Martínez 
(2020) 

La moda sostenible 

permite ver las diferentes 
prácticas en la sociedad en 

donde se logra observar 
como la sociedad conecta 
la naturaleza y la cultura a 

La operacionalización de la 
temática se realizó la 

identificación de dicha temática 
para posterior mente plantear la 

definición conceptual según el 

EDUCACIÓN 
busca preparar a la ciudadanía con el fin 
de alcanzar nuevos conocimientos y de 
esta manera crear comportamientos   en 

relación a ideales sostenibles. 

CONOCIMIENTO 
comprensión e información que va en relación 
a nuestros principios, prácticas, conceptos y 

desafíos que garanticen un desafío sostenible. 
(Martínez, 2020, p. 59) 

¿Cree que la información brindada ha 
aumentado tu conocimiento en cuanto a 

piezas gráficas sostenible? 



través de la ropa. 
(Martínez, 2020, p. 59) 

autor Martínez para la cual se 
extrajeron las dimensiones: 

Educación y sostenibilidad y los 
indicadores: conocimiento, 

crear, ecología y perspectiva, 
relaciona este tema para que 

por consiguiente se pueda 

realizar los ítems. 

(Martínez, 2020, p. 59) 

CREAR 
Implica adoptar un enfoque integral que 

aborde el medio ambiente, la sostenibilidad y 
la economía. 

(Martínez, 2020, p. 59) 

¿Cree que a través de las piezas gráficas  
se puede crear una cultura de moda 

sostenible? 

SOSTENIBILIDAD 

Es una tendencia que promueve la 

ecología en las nuevas colecciones de 
moda promoviendo las actividades 
artesanales la cual dan una mayor 

perspectiva entre las diferentes diciplinas 
sociales en intervención del ciclo de vida. 

(Martínez,2020, p.30) 

ECOLOGÍA 
Rama que se enfoca en el estudio de las 

interacciones de los seres vivos y el entorno 

(Martínez, 2020, p.30) 

¿Cree que las piezas gráficas impulsan a 
generar propuestas sobre moda sostenible? 

PERSPECTIVA 
Forma de observar o analizar una situación, 

objeto, problema o un punto de vista en 
particular, en la cual se perciben, interpretan o 

evalúan ya que está en relación a las 
creencias, experiencias, valores y 

conocimientos individuales 

(Martínez, 2020, p. 30) 

¿Las piezas gráficas te comunican una 
mayor perspectiva sobre moda sostenible? 

PERCECPIÓN 
VISUAL 

Galindo (2016) 

La percepción se 
considera como un 

conjunto de sensaciones 
visuales tales como forma, 

tamaño, color, profundidad, 
brillo movimiento, etc. Y 
otros fenómenos físicos 

cuyo análisis están 
integrados y asociados al 
cerebro la cual almacenan 

los recuerdos perceptivos. 
(Galindo, 2016, p.1) 

La segunda variable recalca el 
tema sobre percepción visual, 

para la cual se realizó una 
definición conceptual según 

Galindo en donde se extrajeron 
las dimensiones: sensación e 

interpretación y del mismo modo 

los indicadores formas, colores, 
imágenes y comprensión con la 

finalidad de poder realizar los 
ítems correspondientes e 

identificar la escala de medición 
de la variable. 

SENSASIÓN 

La sensación y la percepción trabaja en 
conjunto con la finalidad de reproducir una 

representación mental en cuanto a los 
elementos de diseño tales como formas, 

tamaños, colores, profundidad, brillo, 

movimiento, etc. 
Galindo, 2016, p.14) 

FORMAS 
 Crean conceptos visuales efectivas y 

atractivas en una amplia variedad de medios y 
aplicaciones  

(Galindo, 2016, p.14) 

¿Percibes visualmente los materiales 
reutilizables usados en las piezas gráficas 

sostenibles? 

COLORES 
Elementos visuales la cual desempeñan un 

papel importante en cuanto a percepción, 
comunicación y diseño en una variedad de 

contexto que influyen en lo que percibimos y 
experimentamos en un determinado contexto. 

(Galindo, 2016, p.14) 

¿Los colores empleados en las piezas 
gráficas son atractivas, visualmente? 

INTERPRETACIÓN 

Es la información sensorial visual que 

implica la interpretación mental entre 
imágenes, la cual se realiza en relación a 

la información sobre piezas gráficas con la 
finalidad de brindar mayor compresión ante 

diversas situaciones. 

(Galindo, 2016, p.14) 

IMÁGENES 
 Representaciones visuales que tienen la 

capacidad de transmitir información, evocar 
emociones y enriquecer la estética de 

proyectos creativos y comunicativos 
(Galindo, 2016, p.14) 

¿Las imágenes planteadas a través de las 
piezas gráficas se comunican de manera 

clara y precisa? 

COMPRENSIÓN 
Capacidad de entender o asimilar, 

información, conceptos, ideas o situaciones 
sobre un proceso cognitivo que implica la 

interpretación y la asimilación de la 
información. 

(Galindo, 2016, p.14) 

¿Lograste comprender el mensaje visual en 

relación a las piezas graficas sostenibles? 



Anexo 2. Matriz de Consistencia 

PROBLEMA 
OBJETIVOS 

HIPOTESIS VARIABLES 

Problema principal 
Objetivo general 

Hipótesis general 
Variable 

independiente 
Dimensión indicadores Ítems Escala 

¿Qué relación existe entre 

piezas graficas de moda 
sostenible en medios digitales y 
la percepción visual de jóvenes 
de Independencia Lima, 2023?: 

Determinar la relación 

entre piezas graficas de 

moda sostenible en los 

medios digitales y su 

percepción visual de 

jóvenes de Independencia 

Lima 2023 

Hi: Existe relación significativa entre piezas graficas 

de moda sostenible en los medios digitales y su 

percepción visual jóvenes de Independencia Lima 

2023

HO: No existe relación significativa entre piezas 

gráficas de moda sostenible en los medios digitales 

y su percepción visual jóvenes de Independencia 

Lima 2023 

Piezas gráficas 

Moda sostenible 

Creatividad 

Información ¿La información que se brindó a través de 
las piezas gráficas fueron claras? 

LIKERTS 

1. Totalmente
en
desacuerdo

2. En

desacuerdo
3. Ni de

acuerdo ni
en
desacuerdo

4. De acuerdo

5. Totalmente
de acuerdo

Significado 

del mensaje 

¿Consideras que el significado del 
mensaje de las piezas gráficas ha 

generado una conexión sobre moda 
sostenible? 

Imagen visual 

Trasmitir 
¿Reconoces los materiales reutilizables 

en las piezas gráficas? 

Captar el 

mensaje 
¿Lograste captar el mensaje de moda 
sostenible sobre las piezas gráficas 

presentadas? 

Medios 

Publicitarios 

Redes 

sociales 
¿Las redes sociales ayudarían en la 

difusión e interacción de las piezas 
gráficas sobre sostenibilidad? 

Retail 

¿Cree usted que los contenidos visuales 
de moda sostenible facilitan   una mayor 

comunicación entre los jóvenes? 

Educación 

Conocimiento 
¿Cree que la información brindada ha 

aumentado tu conocimiento en cuanto a 

piezas gráficas sostenible? 

Crear 
¿Cree que a través de las piezas gráficas  

se puede crear una cultura de moda 
sostenible? 

Sostenibilidad 

Ecología 

¿Cree que las piezas gráficas impulsan a 
generar propuestas sobre moda 

sostenible? 

Perspectiva 

¿Las piezas gráficas te comunican una 
mayor perspectiva sobre moda 

sostenible? 

Problemas especifico Objetivos específicos Hipótesis especificas 
Variable 

independiente 
Dimensiones Indicadores Ítems 



¿Qué relación existe entre 

creatividad y la percepción 

visual sobre las piezas 

gráficas de moda sostenible 

en medios digitales de 

jóvenes de los 

Independencia, Lima 2023? 

¿Qué relación existe entre 

imagen visual y percepción 

visual sobre las piezas 

gráficas de moda sostenible 

en medios digitales de 

jóvenes de Independencia, 

Lima 2023? 

¿Qué relación existe entre 

los medios publicitarios y la 

percepción visual sobre las 

piezas gráficas de moda 

sostenible en medios 

digitales de jóvenes de 

Independencia, Lima 2023? 

¿Qué relación existe entre la 

educación y la percepción 

visual sobre piezas graficas 

de moda sostenible en 

medios digitales de jóvenes 

de Independencia, Lima 

2023? 

¿Qué relación existe entre 

sostenibilidad y la 

percepción visual sobre las 

piezas gráficas de moda 

sostenible en medios 

digitales de jóvenes 

Independencia, Lima 2023? 

Determinar la relación 

entre creatividad y la 

percepción visual sobre 

piezas gráficas de moda 

sostenible en medios 

digitales de jóvenes de 

Independencia, Lima 2023 

Determinar la relación 

entre imagen visual y la 

percepción visual sobre 

piezas gráficas de moda 

sostenible en medios 

digitales de jóvenes de los 

Independencia, Lima 2023. 

Determinar la relación 

entre los medios 

publicitarios y la 

percepción visual sobre las 

piezas gráficas de moda 

sostenible en medios 

digitales de jóvenes de 

Independencia, Lima 2023. 

Determinar la relación 

entre educación y la 

percepción visual sobre 

piezas gráficas de moda 

sostenible en medios 

digitales de jóvenes de 

Independencia, Lima 2023. 

Determinar la relación 

entre sostenibilidad y la 

percepción visual sobre 

piezas gráficas de moda 

sostenible en medios 

digitales de jóvenes de 

Independencia, Lima 2023. 

Hi: Existe relación significativa entre creatividad y 

la percepción visual sobre piezas gráficas de moda 

sostenible en jóvenes de Independencia, Lima 

2023 

HO: No existe relación significativa entre 

creatividad y percepción visual sobre piezas 

gráficas de moda sostenible en jóvenes de 

Independencia, Lima 2023 

Hi: Existe relación significativa entre imagen visual 

y la percepción visual sobre piezas gráficas de 

moda sostenible en jóvenes de Independencia, 

Lima 2023 

HO: No existe relación significativa entre imagen 

visual y percepción visual sobre piezas gráficas de 

moda sostenible en jóvenes de Independencia, 

Lima 2023 

Hi: Existe relación significativa entre medios 

publicitarios y la percepción visual sobre piezas 

gráficas de moda sostenible en jóvenes de 

Independencia, Lima 2023 

HO: No existe relación significativa entre medios 

publicitarios y percepción visual sobre piezas 

gráficas de moda sostenible en jóvenes de 

Independencia, Lima 2023 

Hi: Existe relación significativa entre educación y 

la percepción visual sobre piezas gráficas de moda 

sostenible en jóvenes adultos de Independencia, 

Lima 2023 

HO: No existe relación significativa entre 

educación y la percepción visual sobre piezas 

gráficas de moda sostenible en jóvenes de 

Independencia, Lima 2023 

Hi: Existe relación significativa entre 

sostenibilidad y la percepción visual sobre piezas 

gráficas de moda sostenible en jóvenes de 

Independencia, Lima 2023 

HO: No existe relación significativa entre 

sostenibilidad y percepción visual sobre piezas 

gráficas de moda sostenible en jóvenes de 

Independencia, Lima 2023 

Percepción 

visual 

Sensación 

Formas 
¿Percibes visualmente los materiales 

reutilizables usados en las piezas gráficas 
sostenibles? 

Colores 
¿Los colores empleados en las piezas 

gráficas son atractivas, visualmente? 

Interpretación 

Imágenes 

Comprensión 

¿Las imágenes planteadas a través de las 

piezas gráficas se comunican de manera 

clara y precisa? 

¿Lograste comprender el mensaje visual 
en relación a las piezas gráficas 

sostenibles? 



Anexo 3.  Instrumento de recolección de datos 

CUESTIONARIO 

El siguiente cuestionario está constituido por 14 preguntas la cual tienen como 

objetivo conocer la percepción visual de los jóvenes de 20 a 35 años con la finalidad 

de conocer la percepción visual de los jóvenes en relación a la moda sostenible.  

INSTRUCCIONES: Por favor, lea cuidadosamente cada pregunta y conteste 

marcando con un aspa (X) el recuadro con el número que considere pertinente. 

Edad: ………………. Sexo: (F) (M) 

5 4 3 2 1 

Totalmente de 
acuerdo 

De acuerdo 
Ni de acuerdo ni 
en desacuerdo 

En 
desacuerdo 

Totalmente en 
desacuerdo 

VARIABLE 1: Piezas gráficas 

Preguntas 5 4 3 2 1 

1 
¿La información que se brindó a través de las piezas gráficas 

fueron claras?  

2 

¿Consideras que el significado del mensaje de las piezas gráficas 

ha generado una conexión sobre moda sostenible? 

3 ¿Reconoces los materiales reutilizables en las piezas gráficas? 

4 
¿Lograste captar el mensaje de moda sostenible sobre las piezas 

gráficas presentadas? 

5 
¿Las redes sociales ayudarían en la difusión e interacción de las 

piezas gráficas sobre sostenibilidad? 

6 

¿Cree usted que los contenidos visuales de moda sostenible 

facilitan   una mayor comunicación entre los jóvenes? 



VARIABLE TEMÁTICA: Moda sostenible 

Preguntas 5 4 3 2 1 

7 
¿Cree que la información brindada ha aumentado tu conocimiento 

en cuanto a piezas gráficas sostenible?  

8 
¿Cree que a través de las piezas gráficas   se puede crear una 

cultura de moda sostenible? 

9 
¿Cree que las piezas gráficas impulsan a generar propuestas 

sobre moda sostenible? 

10 
¿Las piezas gráficas te comunican una mayor perspectiva sobre 

moda sostenible? 

VARIABLE 2: Percepción vIsual

Preguntas 5 4 3 2 1 

11 

¿Percibes visualmente los materiales reutilizables usados en las 

piezas gráficas sostenibles? 

12 
¿Los colores empleados en las piezas gráficas son atractivas, 

visualmente? 

13 
¿Las imágenes planteadas a través de las piezas gráficas se 

comunican de manera clara y precisa? 

14 

¿Lograste comprender el mensaje visual en relación a las piezas 

gráficas sostenibles? 

Fuente: Elaboración propia 

LINK DE GOOGLE FORMS 

https://acortar.link/5d9D7d 

QR DE CUESTIONARIO PIEZAS GRÁFICAS: 

https://acortar.link/5d9D7d


Anexo 4. Determinación del tamaño de muestra 

Dónde: 

𝒏 =
𝑵 + 𝟐𝟐 × 𝒑 × 𝒒

(𝑵 − 𝟏)ⅇ𝟐 + 𝒛𝟐 × 𝒑 × 𝒒

N= total de población 

z= proporción esperada  

p= nivel de éxito  

q= probabilidad de fracaso 

e= precisión  

Entonces: 

N= 150  

z= 1.96 (95% de seguridad) 

p= 0.5 

q= 0.5  

e= 0.5  

𝒏 =
𝟏𝟓𝟎 × 𝟏. 𝟗𝟔𝟐 × 𝟎. 𝟓 × 𝟎. 𝟓

(𝟏𝟓𝟎 − 𝟏)𝟎. 𝟓𝟐 + 𝟏. 𝟗𝟔𝟐 × 𝟎. 𝟓 × 𝟎. 𝟓

𝟏𝟓𝟎 + 𝟎. 𝟗𝟔𝟎𝟒 
𝒏 =

(𝟏𝟓𝟎 − 𝟏)𝟎. 𝟓𝟐 + 𝟏. 𝟗𝟔𝟐 × 𝟎. 𝟓 × 𝟎. 𝟓

𝒏 =
𝟏𝟒𝟒. 𝟎𝟔

(𝟏𝟒𝟗)𝟎. 𝟎𝟎𝟐𝟓 + 𝟎. 𝟗𝟔𝟎𝟒

𝒏 =
𝟏𝟒𝟒. 𝟔
𝟏. 𝟑𝟑

𝒏 = 𝟏𝟎𝟖



Anexo 5. Prueba binomial y validez de expertos 

Prueba binomial 

Categoría N Prop. observada Prop. de prueba 

Significación 

exacta (bilateral) 

Mg_ROBALINO Grupo 1 SI 14 1,00 ,50 ,000 

Total 14 1,00 

Mg_MARTEL Grupo 1 SI 14 1,00 ,50 ,000 

Total 14 1,00 

MG_LÉVANO Grupo 1 SI 14 1,00 ,50 ,000 

Total 14 1,00 

Fuente: Programa estadístico IBM SPSS 25 
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Anexo 6. Alfa de Con Bach  

 

 

Estadísticas de fiabilidad 

Alfa de Cronbach N de elementos 

,949 14 

 

 

 
 

 

Pruebas de normalidad 

 

 

Kolmogorov-Smirnova Shapiro-Wilk 

Estadístic

o gl Sig. 

Estadístic

o gl Sig. 

Moda sostenible ,530 108 ,000 ,312 108 ,000 

Piezas gráficas ,539 108 ,000 ,265 108 ,000 

Creatividad ,536 108 ,000 ,212 108 ,000 

Imágen Visual ,536 108 ,000 ,182 108 ,000 

Medios 

publicitarios 

,533 108 ,000 ,112 108 ,000 

a. Corrección de significación de Lilliefors 
 

 

 

Coeficiente de confiabilidad. 

Coeficientes de 

valoración 

Interpretación de correlación 

Excelente ]0.9 ,1] 

  

Muy bueno ]0.7, 0.9] 

Bueno ]0.5, 0.7] 

Regular ]0.3, 0.5] 

Deficiente ]0, 0.3] 

Fuente: Tuapanta et, al (2017, p.41)  



 

 

Anexo 7. Autorización de la institución  
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Anexo 9. Data SPSS

 

 



 

 

 



 

 

Anexo 10. Brief 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 

 



 

 

 

Anexo 11.  Piezas gráficas 



 

 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 



 

 








