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RESUMEN 

La presente investigación Implicancia de la importación de limón Tahití en la 

comercialización de limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023, tuvo 

como propósito determinar cuál es la implicancia de la importación de limón Tahití 

en la comercialización de limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023, 

dicha investigación tuvo como metodología el enfoque cuantitativo de tipo aplicada, 

con diseño no experimental, de corte transversal, siendo una investigación 

descriptiva. Los resultados obtenidos muestran que la importación del limón Tahití 

colombiano, mayormente percibida como de volumen medio, se ha traducido en un 

producto considerable en cantidad. Sin embargo, este flujo formidable de 

importaciones en Piura ha ejercido un impacto significativo y negativo en la 

comercialización del limón Sutil local. Los datos respaldaron la hipótesis de una 

correlación positiva alta entre la importación y la comercialización, evidenciada por 

un coeficiente de correlación de 0.718 y un p valor (sig.) <0.05. Estos resultados 

subrayan la urgencia de desarrollar estrategias que salvaguarden la producción 

local de limón Sutil y garanticen la sostenibilidad de los productores en la región 

Piura. 

Palabras clave: Importación, Comercialización, limón Tahití, limón Sutil. 
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ABSTRACT 

The present investigation Implication of the import of Tahitian lemon in the 

commercialization of Sutil lemon of the producers of the Piura region, 2023, had as 

purpose to determine which is the implication of the import of Tahitian lemon in the 

commercialization of Sutil lemon of the producers of the Piura region, 2023, this 

investigation had as methodology the quantitative approach of applied type, with 

non-experimental design, of transversal cut, being a descriptive investigation. The 

results obtained show that the import of Colombian Tahitian lemons, mostly 

perceived as medium volume, has translated into a considerable product in quantity. 

However, this formidable flow of imports into Piura has had a significant and high 

impact on the commercialization of the local Sutil lemon. The data supported the 

hypothesis of a high negative correlation between import and marketing, evidenced 

by a correlation coefficient of 0.718 and a p-value (sig.) <0.05. These results 

underline the urgency of developing strategies that safeguard local production of 

Sutil lemons and guarantee the sustainability of producers in the Piura region. 

Keywords: Import, Commercialization, Tahitian lemon, Sutil lemon. 
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I. INTRODUCCIÓN

A nivel mundial la importación ha permitido satisfacer necesidades básicas de 

los consumidores, mediante la obtención de aquellos bienes que no se pueden 

adquirir en el mismo país, esto ha generado una diversificación notoria en la lista 

de productos y con el tiempo, una necesidad comercial. Dado esto, la 

Organización Mundial del Comercio (OMC) (2022), señaló que las importaciones 

en el 2022 aumentaron significativamente, llegando a un 12% respecto al año 

anterior. Asimismo, la Asociación Latinoamericana de Integración (ALI) (2021), 

indicó en su informe que, las importaciones a nivel global habían registrado una 

importante recuperación, luego de la recesión por causas de la pandemia, 

llegando a un 38.1% de crecimiento, en comparación con el año anterior.  

Según el Instituto nacional de Estadística e Informática (INEI) (2022-

2023), en el año 2021 la economía peruana inició un proceso de recuperación, 

en dónde las importaciones cumplieron un papel fundamental, empezando  así 

a importar el limón Tahití de Colombia con partida arancelaria 0805502200, 

convirtiéndose este producto en una amenaza para los productores que cubrían 

la demanda del mercado peruano con el limón Sutil cuya partida arancelaria es 

0805502100, el cual, llegó a precios exponenciales en el mes de agosto en un 

66.2% del presente año, debido a su escasez.  Cabe mencionar que la Región 

Piura, alberga, el 75% de los productores de este tipo de limón, los cuales se 

han visto afectados por el impacto de la variedad de precios y competitividad 

demostrada quitando así la relevancia al limón peruano el cual ha liderado por 

años el mercado nacional por sus peculiares características y también por su 

calidad. 

Según el Banco Central de Reserva del Perú (BCRP) (2023) indicó en su 

informe que el abastecimiento de este cítrico disminuyó en el mes de agosto 

18,7% respecto a los meses anteriores, esto afectado por las lluvias e 

inundaciones en la región, así mismo destacó que en los meses agosto y 

setiembre la producción se merma por dichos factores externos agravando la 

situación de la producción y demanda del limón Sutil en territorio nacional. 
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Por su parte Villegas (2022), manifestó acerca de la existencia de otro 

elemento que impide la producción de limón en las zonas de la región norte 

perjudicando su comercialización el cual es el recurso hídrico, que por ser este 

lugar desierto tropical se obtiene el agua  a través de reservorios, los cuales no 

están en buen estado de almacenamiento, ocasionado por las bajas 

precipitaciones optando como solución riegos ligeros que afectan al cultivo e 

impiden el desarrollo físico de este producto haciéndolo presa además de 

enfermedades, plagas de insectos por no contar con el apoyo técnico 

especializado.    

En base a lo expuesto se formula el siguiente problema general ¿Cuál es 

la implicancia de la importación de limón Tahití en la comercialización de limón 

Sutil de los productores de la región Piura, 2023?, como problemas específicos, 

¿Cuál es la implicancia de la importación de limón Tahití en el precio de limón 

Sutil de los productores de la región Piura, 2023?, ¿Cuál es la implicancia de  la 

importación de limón Tahití en el producto de limón Sutil de los productores de 

la región Piura, 2023?, ¿Cuál es la implicancia de  la importación de limón Tahití 

en la plaza de limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023? y ¿Cuál 

es la implicancia de  la importación de limón Tahití en la promoción de limón Sutil 

de los productores de la región Piura, 2023?. 

Según lo planteado por Fernández (2020), desde una perspectiva teórica, 

una investigación se lleva a cabo cuando se detecta una brecha en el 

conocimiento científico, lo que posibilita la oportunidad de cuestionar o ampliar 

la perspectiva existente. Este enfoque se basa en argumentos respaldados de 

manera sólida, verificable por distintos autores y organizaciones tanto nacionales 

como internacionales, A lo que aseguran un alto nivel académico. 

Esta investigación cuenta con una justificación de carácter práctico, ya 

que aborda y resuelve una problemática concreta, interviniendo en la situación 

de estudio (Arias, 2021). El objetivo principal de estudio es determinar la 

incidencia. Convirtiéndose en un recurso esencial para las empresas 

importadoras, la sociedad en general, incluyendo a los consumidores finales. 

Proporciona una visión amplia que facilita la toma de decisiones basadas en 

criterios sólidos en cuanto a inversiones se refiere. 
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Siguiendo el enfoque de la justificación metodológica según lo expresado 

por Vilela (2019), se trata de las bases que respaldan la elección del instrumento 

utilizado en la investigación. En este estudio, se emplea la técnica de análisis 

documental, ya que se llevó a cabo un proceso de análisis y síntesis de los datos 

afines con la importación y comercialización de limón.  

Como justificación social, esta investigación resulta beneficiosa para una 

variedad de grupos, incluyendo a los importadores, agricultores, asociaciones 

empresariales, consumidores finales y estudiantes (Ñaupas et al., 2018). La 

justificación de carácter social se fundamenta en la capacidad de la investigación 

para abordar un problema que impacta a una porción de la población. 

Se consideró como objetivo general, comprobar la implicancia de la 

importación de limón Tahití en la comercialización de limón Sutil de los 

productores de la región Piura, 2023, asimismo uno de los siguientes objetivos 

específicos,  es determinar la implicancia de la importación de limón Tahití en el 

precio de limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023, así como 

determinar la implicancia de la importación de limón Tahití en el producto de 

limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023, determinar la implicancia 

de la importación de limón Tahití en la plaza del limón Sutil de los productores 

de la región Piura, 2023 y determinar la implicancia de la importación de limón 

Tahití en la promoción del limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023. 

Hi: La importación de limón Tahití tiene implicancia positiva muy alta en la 

comercialización de limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023.  

Como hipótesis específicas, la importación de limón Tahití tiene una 

implicancia positiva alta en el precio del limón Sutil de los productores de la 

región Piura, 2023, la importación de limón Tahití tiene una implicancia positiva 

alta en el producto de limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023, la 

importación de limón Tahití tiene una implicancia positiva alta en la plaza de 

limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023 y la importación de limón 

Tahití tiene una implicancia positiva alta en la promoción de limón Sutil de los 

productores de la región Piura, 2023.  
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I. MARCO TEÓRICO

El respaldo de la investigación fue de tanta relevancia, que se tomó 

investigaciones referenciales de autores cuya experiencia precede a la calidad 

de sus aportes académicos los cuales brindaron al trabajo de investigación el 

sustento necesario para lo expuesto ante el escenario nacional en el plano 

comercial internacional; por ello, los antecedentes se eligieron con selectividad 

a fin de que los temas tengan relación y se pueda encontrar el contraste 

adecuado. (Orozco y Díaz, 2018). 

Torres-Martínez et al. (2020) y Bravo y Matovelle (2021) determinaron que 

la comercialización enfrenta diversos obstáculos como la pérdida de mercado, 

clientes y demanda debido a la creciente competencia y fluctuación de precios. 

Esta situación afecta especialmente a los productores, poniendo en riesgo su 

actividad económica. La metodología de los estudios fue cuantitativa 

(encuestas), descriptiva inductiva-deductiva y descriptiva no experimental. 

Concluyeron que es necesario realizar pronósticos con base en antecedentes 

para estar preparados ante cambios en precios, estacionalidad, competencia y 

ofertas.  

Por otro lado, los autores Montero (2018), Lobo (2020), Pérez y Dussell 

(2019), señalaron que las importaciones en cierto modo afectan la producción y 

comercialización nacional, en especial a los trabajadores y productores, pues 

son los que perciben el golpe comercial al ingresar productos del exterior con 

precios más bajos, es preciso abordar la metodología estudiada, teniendo un 

enfoque cuantitativo de diseño no experimental, una investigación descriptiva 

simple con análisis documental y un artículo con análisis de descomposición 

estructural, respectivamente. Ellos llegaron a la conclusión que, mientras la 

comercialización interna, siga presentando falencias en sus regulaciones, para 

las importaciones de mercancías ya producidas.  

Asimismo, en secuela de las importaciones en la producción nacional, 

fueron explicados por la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Comercio 

y Desarrollo (2019), Huamán et al. (2021) y Freire et al. (2022) argumentaron 

que el incremento en importaciones puede generar volatilidad en los precios y 
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déficits comerciales. Por ello, se aplican aranceles para proteger la industria 

peruana y evitar caídas extremas de precios. La metodología fue una revisión 

sistemática de bases de datos y una investigación deductiva no experimental. 

Concluyeron que es necesario adoptar medidas para resguardar la producción 

nacional y evitar altos volúmenes de importación. 

Los artículos científicos del Instituto Nacional de Estadísticas y Censos 

(INEC) (2016) y Santistevan et al., (2016), con una metodología no experimental 

con análisis estadístico. Indicaron que, en Ecuador, se cultiva una variedad de 

limones, como el limón Sutil y el limón Tahití, para el consumo local como para 

la exportación. Según datos, había alrededor de 4,609 hectáreas de cultivo de 

limones distribuidas en 3,846 unidades de producción agropecuarias. Además, 

a nivel mundial, el cultivo de cítricos desempeña un papel significativo. En 

Ecuador, el limón Sutil es la especie más cultivada, seguida del limón Tahití, 

sumando aproximadamente 4,400 hectáreas cultivadas, con una presencia 

destacada de pequeños productores. 

La teoría de las 4Ps explica que el uso de las 4 categorías de manera 

combinada permite conseguir las estrategias de comercialización de una 

empresa. Fue formulada por Jerome McCarthy en el año 1960 y difundida por 

Philip Kotler. Las 4Ps, son precio, producto, plaza y promoción, estás definen 

como una empresa va a obtener sus objetivos comerciales, (Yépez et al, 2021). 

Por otro lado, la teoría sustenta que las 4Ps de comercialización permiten 

evidenciar que los cambios repercuten en el entorno y la forma en que las 

empresas establecen sus estrategias enfocadas en la producción, ventas, 

consumidor y competencia (Rodríguez et al, 2020).  

Por otro lado, en lo concerniente a la variable importación, la base teórica 

que le respalda es la teoría pura del comercio internacional, planteada por Adam 

Smith, en dónde se analizó la importación como una actividad determinada que 

surge del intercambio internacional, en dónde se determina un volumen, una 

estructura operativa y el direccionamiento de acuerdo con la mercancía, (Calvo, 

2021). 

Una vez detalladas las teorías que, mediante su naturaleza y 

razonamiento, brindan respaldo a las variables abordadas en el trabajo de 
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investigación; se procede entonces con la definición respectiva de la variable 

independiente importación; este concepto es delimitado por la Comisión 

Económica para América Latina y el Caribe [CEPAL] (2021), es decir, la 

importación se ha convertido en una actividad frecuente, no sólo por la gama de 

productos que suelen traerse, sino también por los precios que tienen dado el 

volumen de importación, el cual hace que a mayor cantidad menor costo de 

importación. 

Definida la variable correspondiente a importación, se aborda entonces a 

uno de los conceptos que forman parte de las dimensiones, las mercancías; esto 

hace referencia al bien que pasa por un proceso productivo y es ofertado en un 

suceso de compraventa en el mercado; de hecho, también al servicio se le 

suelen denominar mercancías, dado que por la prestación de este se emite una 

factura comercial y se realiza, el pago por el préstamo de este. (Núñez, 2021). 

Respecto al primer indicador que hace parte de la dimensión 

independiente, se aborda lo expresado por Tinajero (2018), quien infirió que, el 

volumen importado hace referencia a los diferentes índices que se registran 

mediante las unidades importadas, mayormente expresadas en toneladas (Tn). 

En pocas palabras, el concepto hace referencia al valor de los pesos registrados 

correspondientes a las mercancías importadas. A propósito del segundo 

indicador correspondiente a Valor Franco a Bordo (FOB), éste es también 

conocido como método del valor FOB, el cuál aborda los costos del producto y 

costos que han incurrido hasta el momento donde la mercancía es llevada al 

costado del buque, en el puerto dónde se hará el departure. (OMC, 2021). En 

otras palabras, el Valor FOB hace referencia a la forma en la que se conocen los 

montos atribuidos a la mercancía para el proceso de exportación e importación.  

La segunda dimensión aborda el concepto de, precio del producto, el cuál 

es definido como el factor principal en las importaciones, ya que cumple el papel 

de impulsor en lo que a rentabilidad se refiere, y es el elemento más analizado 

por quienes conforman la operación, a fin de reconocer si es o no viable el 

intercambio. (Tejeda et al., 2019). En resumen, el precio del producto es el factor 

que se analiza antes de proceder con la compra, pues este será el determinante 

respecto a la demanda del consumidor, el en cual, la mayoría de los casos se 
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establecen en el precio fusionado con calidad. Respecto al primer indicador del 

grupo de la dimensión dos, el precio nacional es definido como el valor atribuido 

al producto comercializado en país de origen, el cual a su vez está propenso a 

cambios por la economía del sector, que abarca tanto acontecimientos sociales 

como económicos y que influyen directamente en el precio para la venta del bien. 

Pardo et al., (2020), el precio del producto nacional está propenso a 

cambios de acuerdo con la fluidez del mercado y los acontecimientos que van 

alterando el proceso económico. El precio del valor importado, que hace 

referencia al segundo indicador de la segunda dimensión, es definido por Ferro 

(2020), como el valor que se le atribuye a una mercancía en el país de 

importación, es decir, una vez llegado a destino luego de ser enviado por el 

shipper en origen. Esto significa que, el precio del producto importado es el valor 

de venta que se ofrece directamente a los consumidores para la adquisición del 

bien importado. 

Como tercera dimensión, el derecho arancelario (A/V) se representa en 

forma proporcional y se utiliza con relación al valor imponible. Refiriéndose a la 

implementación de derechos arancelarios asociados a los compromisos 

establecidos en tratados, convenios o acuerdos internacionales suscritos por el 

Perú, así mismo al Sistema de Franja de Precios, es necesario hacer énfasis a 

las normativas legales y administrativas específicas (El peruano, 2021). Tiene 

como indicadores, número de restricciones del producto y número de impuestos 

arancelarios del producto.  

Las restricciones de un producto están tribuidas a las barreras que se 

imputan para hacer de su ingreso un proceso controlado y supervisado por el 

ente regulatorio a quien compete la acción; tal es el caso de los productos 

importados las restricciones o barreras pueden ser clasificadas entre 

arancelarias y no arancelarias; éstas últimas suponen a determinados permisos, 

certificados, documentación requerida que es necesaria para permitir el ingreso 

del bien al país importador. (Larco y Bazurto, 2020). El número de impuestos 

arancelarios del producto se trata de tributos que se impone exclusivamente a 

los productos que son traídos o sacados del país. Normalmente, el impuesto más 

común recae contra las importaciones. En la situación de Perú, los aranceles se 

aplican a los productos importados que están categorizados en las subpartidas 
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nacionales del Arancel de Aduanas. En varios países, incluyendo el Perú, no se 

gravan los productos que se exportan (Gerencia de Cultura Tributaria y 

Aduanera, 2020). 

La variable comercialización engloba todas las acciones destinadas a 

poner en el mercado productos, bienes o servicios, y estas actividades son 

ejecutadas tanto por organizaciones como por empresas, e incluso por grupos 

sociales (Barreto et al., 2022). Asimismo, cuando se aplica al ámbito agrario, el 

proceso de comercialización puede considerarse tanto un obstáculo que limita el 

desarrollo de la producción agraria (un cuello de botella), como el elemento 

principal que estimula dicha producción. Hace algunos años, era inusual que un 

productor se involucra en actividades de producción, transformación y 

comercialización simultáneamente, lo que justificaba la existencia de largas 

cadenas de producción (Zavatela et al., 2023). Está compuesta por las 

dimensiones como, precio, producto, plaza y promoción.  

Según Espinal (2012) citado por Galarza et al. (2021) afirmó que uno de 

los factores más relevantes del marketing mix es el precio, pues de allí surgen 

las utilidades de la organización. Previo a determinar el precio del bien o del 

servicio, se deben analizar criterios específicos del mercado, tales como los 

costes, los otros vendedores, el tipo de mercado y las exigencias del consumidor. 

Según Carrillo et al. (2020) el precio de venta es el monto establecido que el 

vendedor sugiera para el producto a ofertar, generalmente, cubren el costo de 

producción e incluyen el margen de utilidad esperado. Es así como el precio de 

venta tiene la posibilidad de ser el incentivo para el crecimiento de la adquisición 

del producto, o puede ser el motivo por el cual el mismo no tenga una buena 

acogida.  

Los costos de producción son aquellos que tienen relación con el proceso 

productivo de determinado bien o para el desarrollo de algún servicio; éstos 

abarcan la compra de materiales, insumos, herramientas, maquinaria que hacen 

parte de la ejecución de actividades para la creación de un producto final ya sea 

tangible o intangible. (Acosta et al., 2021). En síntesis, representa lo 

indispensable, la eficiencia y rentabilidad de la empresa. Se considera la 

competencia, como una empresa de un tercero con finalidades similares que 

actúa en el mercado dinámico, en una condición poco estática, esto se refiere al 
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planteamiento constante de estrategias para ser más competitivo ante sus 

rivales. Es así como, se hace posible describir o explicar el comportamiento 

metódico de las empresas, pues están en constante planeamiento de acciones 

para enfrentar y superar a quienes compiten por el mismo mercado y los mismos 

intereses (Miranda, 2021). 

El producto es definido como el resultado de una serie de propuestas 

iniciadas que se convierten en decisiones y es respaldado al final por una marca, 

motivo por el cual ha sido creado y la necesidad que suplirá. (Niazi et al., 2021). 

Es decir, es un bien creado con la finalidad de ser ofrecido a un público objetivo, 

y que ha sido diseñado y ejecutado específicamente para suplir o cubrir una 

necesidad. El concepto variedad se atribuye a las múltiples opciones que se 

pueden encontrar en un mercado, de un mismo producto o en su defecto, 

múltiples productos que cubran la misma necesidad. Tener una amplia variedad 

de productos disponibles para el público, extiende la opción de las empresas de 

llegar a más cantidad de público, pues las exigencias cambian y la posibilidad de 

suplirlas hacen que tengan mayor acogida en el mercado. (Fusté et al., 2020)  

La calidad está estrictamente conexa al control de los diferentes procesos 

que corresponden al producto o servicio a brindarse, en busca de la más alta 

calidad y que este a su vez, sea un factor diferencial ante la competencia. (Díaz 

y Salazar, 2021) es decir, la calidad corresponde a los ítems cuyo mayor cuidado 

requiere, pues de este depende una exitosa acogida o el rechazo del público. 

Pingo et al. (2020) indicó que las características de un producto pueden ser 

tangibles o intangibles, satisfaciendo aquellas necesidades identificadas del 

usuario. Las características, son de suma relevancia a nivel de la calidad 

esperada de los productos o servicios, pues éstas deben cumplir con los 

estándares esperados para encontrar al final del proceso productivo, un producto 

final de calidad con características excepcionales.  

Plaza es el componente del mix que facilita la llegada del producto al 

cliente. El concepto de "plaza" se interpreta como una región geográfica 

destinada a la comercialización de un producto o servicio (Yépez et al, 2021). 

Tiene como indicadores, puntos de venta, logística de transporte y accesibilidad 

del consumidor. Un punto de venta, en consecuencia, constituye el sitio físico o 

virtual (una plataforma de comercio electrónico) en el que una empresa 
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interactúa con un potencial consumidor. Puede ser tangible, es decir, físicamente 

existente, permitiendo a los clientes visitarlo (Moreno et al., 2022). La logística 

de transporte es clave para el proceso de transitado de mercancías hacia 

clientes, sin importar la distancia con el proveedor.  

Además, es considerada una de las actividades logísticas con mayor 

repercusión económica en el producto, asimismo, cabe resaltar que el tipo de 

transporte depende la distancia geográfica, tipo de producto y tiempo de entrega 

requerido (Cachimuel et al., 2022). La accesibilidad del consumidor abarca las 

tácticas que una empresa pone en práctica para asegurar que sus clientes 

puedan realizar consultas de manera cómoda. Es esencial que todos los 

consumidores puedan acceder al servicio de atención al cliente, 

independientemente de su situación, habilidades o disponibilidad de dispositivos 

tecnológicos (Morcillo, 2020). 

La promoción abarca todas las acciones, tanto individuales como no 

personales, realizadas por un vendedor o su representante con el propósito de 

comunicar, persuadir o recordar a un público específico. (Córdova, 2019). Está 

compuesta por los siguientes indicadores, como publicidad, relaciones públicas 

y ventas. La publicidad, vista como la acción de convencer y promocionar 

conceptos, productos o servicios, refleja una situación sociocultural que ejerce 

dominio en las elecciones de compra de sus consumidores.  

Por su parte Rodas y Ortega (2020), manifestaron que las relaciones 

públicas implican establecer una estrategia de comunicación destinada a 

establecer y mantener relaciones de confianza con todos los públicos de la 

empresa. Según el autor, esta confianza es el elemento distintivo que separa las 

relaciones públicas de la publicidad y la propaganda. Asimismo, se basan en la 

estrategia de generar confianza, lo que aporta autenticidad a la comunicación 

(Stortini, 2020). Las ventas son una función integrante del proceso organizado 

de marketing y se describe como cualquier acción que despierta en los clientes 

el último estímulo hacia el intercambio. (Mora et al, 2021). 
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II. METODOLOGÍA

3.1 Tipo y Diseño de la investigación 

Referente a los criterios determinados por el Consejo Nacional de Ciencia, 

Tecnología e Innovación Tecnológica (CONCYTEC) en 2018, este estudio se 

categorizó de naturaleza aplicada. El enfoque se dedica a plantear desenlaces 

mediante la utilización de teorías que puedan contribuir al enriquecimiento 

intelectual de los lectores y estimular futuras investigaciones. Según lo 

mencionado por Serrano (2020), las investigaciones aplicadas tienen como 

finalidad principal proporcionar respuestas a objetivos específicos, abarcando los 

resultados más significativos. 

Asimismo, se ha optó por utilizar un enfoque de investigación de índole 

cuantitativa en el presente estudio, esto debido a que las variables determinadas 

estarán representadas en términos numéricos mediante la utilización de 

instrumentos diseñados para recabar datos estadísticos. Dicho enfoque permitirá 

determinar la relación de las variables y dimensiones a raíz de los resultados 

logrados por medio de la implementación de dichos instrumentos. Conforme a lo 

señalado por Maldonado (2018), estos estudios deben desarrollarse siguiendo 

una dirección desde lo general hacia lo particular. 

Igualmente, se ejecutó una investigación de naturaleza descriptiva, la cual 

se analizará la relación existente entre la relación de las variables. Siguiendo las 

observaciones de Guevara (2020), los estudios descriptivos se dedican a 

examinar un tema de manera holística, abarcando no solamente los datos 

disponibles, sino también proporcionando una descripción de las características 

inherentes al objeto de investigación y una interpretación de la problemática. 

Además, esta elección de diseño se ha adoptado debido a su capacidad para 

exponer los datos, establecer relaciones entre las variables y emplear técnicas.  

En este proyecto, se exploraron los anómalos vinculados a las variables 

a través de análisis interpretativos. La selección de un diseño no experimental 

para esta investigación se justifica por la ausencia de manipulación en ninguna 

de las dos variables. Teniendo en cuenta aspectos esenciales ya se la elección 

de la muestra, la medición de las variables, el período en el cual se desarrolla la 

investigación y la obtención de un coeficiente correlacional (Ñaupas et al.,2018). 
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Esta investigación se situó en el contexto de un estudio de corte 

transversal, dado que conlleva a cabo durante un intervalo temporal delimitado 

en un único entorno. No obstante, según Cvetkovic et al. (2021), los estudios 

transversales también pueden categorizarse por un objetivo principal, ya sea 

descriptivo o analítico. Se ha optado por este enfoque íntegro a que los datos 

recolectados se obtendrán en un lapso definido con el fin de detallar las variables 

y examinar su interrelación dentro de dicho período establecido. 

3.2 Variables y Operacionalización 

La variable independiente, como la importación es definida como la entrada de 

mercancías con determinado precio, provenientes de países terceros, cuyo 

requisito es el pago de derechos arancelarios para el ingreso libre al territorio 

nacional. (Castro et al., 2022). Compuesta por dimensiones como mercancía y 

precio del producto y derechos arancelarios.  

Como variable dependiente, se tiene la comercialización, la cual se refiere 

a las operaciones que una mercancía atraviesa desde la producción hasta ser 

adquirida por el consumidor, para cumplir con una necesidad, según la demanda 

del mercado (Sánchez, Rewall y de la Nuez, 2020). Esta tiene como 

dimensiones, precio, producto, plaza y promoción. 

3.3 Población, Muestra y Muestreo 

La población se compone de diversos elementos que pueden ser personas, 

animales, objetos, eventos y fenómenos, de ello se puede formar parte de un 

estudio. Es importante establecer límites en función del tiempo y el lugar (Niño, 

2019).  

3.3.1. Población 

La población también se entiende como la unidad universal a partir de la 

cual se selecciona una muestra. Asimismo, se refiere a la totalidad de seres vivos 

o elementos que comparten características similares y que son objeto de estudio

(Ramírez y Calles, 2021). La población de la investigación estuvo conformada 

por 10,000 productores de empresas o asociaciones exportadoras de limón Sutil 

en Piura, los cuáles laboran en las diferentes hectáreas fértiles que brindan la 
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cosecha de este perecible. La cantidad ha sido obtenida por la Dirección 

Regional de Agricultura Piura en su reporte estadístico del limón.   

Criterios de inclusión: Según lo planteado por Patino y Carvalho (2018), los 

criterios de inclusión constituyen los elementos fundamentales que definen el 

alcance del enfoque adoptado en el estudio. Los criterios de inclusión 

considerados en esta investigación son todo productor que pertenece a una 

asociación o empresa que comercializa limón, en la región Piura, especialmente 

a las zonas del Valle de San Lorenzo, Chulucanas y Tambogrande con estado 

de actividad activo.  

Criterios de exclusión: En contraposición, los criterios de exclusión se definen a 

características que podrían ser comunes en la investigación, pero que se 

excluyen a causa de afectar la exactitud de los datos obtenidos. En estos criterios 

no se consideran los productores de otros tipos de frutas, productores de otras 

regiones del país y productores que no pertenecen a empresas o asociaciones.  

Ambos tipos de criterios desempeñan un papel crucial en la validación del 

estudio por que han permitido delimitar el objeto de estudio con la finalidad de 

no generar sesgo en la aplicación de los instrumentos y recolección de 

resultados. 

3.3.2. Muestra 

La muestra que se abordó en el presente estudio fue sacada de la 

población de análisis, la cual está conformada por personas con características 

y situación similares. Así es como, Ñaupas et al., (2018), indico que la población, 

es la conjugación de personas que tienden a tener características particulares 

en común, y que servirán para extraer una parte de ella a fin de observar y aplicar 

el instrumento necesario. 

En el actual trabajo, se tuvo una población de 10,000 productores de 

empresas o asaciones exportadoras de limón Sutil de la ciudad de Piura, los 

mismos que se centran en el cultivo, cosecho y acopio de este fruto actualmente 

escaso. La muestra obtenida ha sido de 94 personas, las cuáles serán la unidad 

de análisis mediante el siguiente paso de la investigación. Dicha cantidad fue 
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obtenida a través de la fórmula correspondiente a la población finita, la cual es 

parte del muestreo probabilístico. 

 

 

3.3.3. Muestreo 

Muestreo Probabilístico 

          Para elegir la muestra, se aplicó la técnica de muestreo probabilístico, la 

cual se basó en el uso de fórmulas matemáticas para determinar la cantidad 

necesaria en la muestra. Expreso Días de Rada (2020), que el muestreo 

probabilístico toma diferentes cantidades de modo tal que se tabula y finalmente 

se llega a la cantidad indicada. 

Muestreo Probabilístico Simple 

         Se usó un muestreo aleatorio simple; modelo que otorga a todos los 

integrantes de la población, ser elegidos bajo una misma probabilidad ya que es 

al azar. Indicada por Posada (2022), que el beneficio de este muestreo es que 

brinda, sin riesgo de sesgo, la misma probabilidad para todos los individuos.  Es 

decir, en el caso de los productores, todos estuvieron bajo la misma posibilidad 

de quedar dentro de la muestra. 
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3.3.4. Unidad de Análisis 

La unidad de análisis del presente trabajo de investigación se centró en el 

productor de limón Sutil proveniente de la región Piura, zona en dónde se alberga 

la mayor cantidad de productores de limón, los cuáles, asocian esta actividad 

económica a un sustento diaria año tras años, y que, con los impactos percibidos 

por la importación colombiana, han sufrido los estrategos en función al precio, y 

el nivel de demanda.  

3.4 Técnicas e instrumento de recolección de datos 

     En este estudio, se empleó la técnica de la encuesta, definiéndola como 

un método técnico-científico en la investigación social (Belzunegui, 2020). Esta 

técnica posibilita la recolección de datos actualizados (Feria et al., 2020). En esta 

investigación, se llevó a cabo esta técnica con el fin de conocer la perspectiva 

del objeto de estudio. 

Como instrumento, se empleó un cuestionario estructurado con preguntas 

organizadas de manera lógica y coherente, lo cual facilita su comprensión 

(Amorós, 2019). Estos cuestionarios se consideran fáciles de administrar y 

entender estadísticamente la relación, además de su utilidad en múltiples 

situaciones (Resett, 2018). Los resultados obtenidos mediante este tipo de 

instrumento serán cotejados con la indagación contenida en la ficha de análisis 

documental.  

De la misma forma, se realizó un análisis documental para evaluar ambas 

variables de estudio. Esta técnica involucra la revisión minuciosa tanto interna 

como externa de diversas teorías siguiendo un enfoque lógico. Para llevar a cabo 

esta técnica de manera efectiva, es esencial elegir un enfoque y un método de 

análisis específico. Además, se deben aplicar estrategias para buscar, 

seleccionar y analizar datos (Salazar y Tobón, 2018). Este enfoque consiente 

expandir el conocimiento de carácter confiable y relevante, en línea con las 

observaciones (2018). Como instrumento se estructurará una ficha de análisis 

documental para determinar el crecimiento de la importación de limón Tahití de 

Colombia hacia Perú. 
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 3.4.1. Validez 

La validez es una herramienta que ayuda los fenómenos en estudio la precisión 

utilizando diferentes técnicas u factores que verifiquen la concordancia que se 

tiene en la investigación presentada siendo esta confiable y válida para el 

estudio. Duckett, L. J. (2021). 

 3.4.2. Confiabilidad 

La confiabilidad es el procedimiento de la información obtenida por medio de un 

instrumento de análisis de datos, el cual es administrado con la finalidad de 

obtener resultados uniformes. (Medina M. y Verdejo A., 2020). 

En cuanto a la confiabilidad se aplicó el modelo Alpha de Cronbach, el cual fue 

preciso para estimar la profundidad de la confiabilidad de la consistencia de las 

variables y la fiabilidad de los instrumentos aplicados. (Muhammad, 2021). 

Estadísticas de fiabilidad 

Alfa de 

Cronbach 

  N de 

elementos 

.775 6 

Estadísticos de fiabilidad 

Alfa de 

Cronbach 

N de 

elementos 

,953 14 

3.5 Procedimiento 

Con el propósito de realizar esta investigación, se identificó un problema 

y se llevó a cabo un análisis minucioso mediante la consulta de artículos 

científicos, libros y sitios web oficiales de instituciones tanto nacionales como 

internacionales. Prestando atención especial en asegurar la autenticidad de las 

fuentes, enfocándose en publicaciones en español e inglés que abordan las 

variables relacionadas con alza de precio del limón e importaciones, publicadas 

en los últimos 7 años. 
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Para recolectar los datos necesarios, se emplearon metodologías de 

entrevista y análisis documental. Adicionalmente, se utilizará un cuestionario con 

el propósito de contrastar los resultados. La información obtenida a través de 

este cuestionario se categorizó y organizó en una base de datos utilizando el 

software SPSS 26, con el fin de procesar la totalidad de los datos recopilados. 

Con el propósito de evaluar la correlación existente entre las variables. 

3.6 Método de análisis de datos 

Para realizar el análisis de los datos procedentes de las entrevistas, 

análisis documental y encuestas, se empleó la herramienta de análisis SPSS, 

con el propósito de validar las hipótesis formuladas en la investigación. Se 

procederá a realizar análisis estadísticos sobre los resultados obtenidos 

mediante las técnicas e instrumentos aplicados. Estos datos se someterán a 

procesamiento a través del software estadístico SPSS, donde se efectuará la 

comparación y verificación de la información. A partir de este proceso de análisis, 

se generarán tablas y gráficos informativos que contendrán datos relevantes. Es 

relevante destacar que el software SPSS goza de amplio uso en distintos 

campos científicos para análisis cuantitativos, debido a su funcionalidad, 

capacidad de manejo y rango estadístico. 

3.7 Aspectos éticos 

La investigación actual considera el Código de Ética de la Universidad 

César Vallejo con el objetivo de fomentar la integridad en una variedad de 

estudios científicos y operar bajo los principios de responsabilidad e integridad 

para respaldar investigaciones en controversia. Se subraya la importancia de 

evitar cualquier forma de plagio. Además, se aplicaron los lineamientos 

establecidos por las normas APA en su 7ª edición para las citas y la redacción 

adecuada, y se siguió la estructura definida por la guía de investigación 

correspondiente. 
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III. RESULTADOS

1. Análisis descriptivo de los resultados

El análisis descriptivo de los resultados del cuestionario se efectuó mediante los 

resultados de las 94 encuestas desarrolladas por los productores de limón sutil 

pertenecientes a empresas, asociaciones exportadoras que se encuentran en la 

región de Piura, especialmente en las zonas de Tambogrande, Chulucanas y 

Valle de San Lorenzo.   

Tabla 1. Distribución de frecuencia de variable independiente importación. 

IMPORTACIÓN (Agrupada) 

Frecuencia Porcentaje Porcentaje válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido BAJO 1 1.1 1.1 1.1 

MEDIO 93 98.9 98.9 100.0 

Total 94 100.0 100.0 

Figura 1: Nivel de la importación de limón Tahití en la comercialización de limón 

Sutil, según la percepción de los productores de la región Piura, 2023. 

Fuente: Elaboración propia del investigador 
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Según la tabla N°1 se observa que, de 94 productores de limón sutil de empresas 

o asociaciones exportadoras en Piura, el 1,1% (1 participante) consideran que la

importación de limón Tahití colombiano ha sido de nivel bajo, mientras que el 

98,9% (92 participantes) consideran que el nivel de la importación ha sido medio, 

la importación de limón Tahití colombiano en el presente año 2023 ha sido un 

volumen considerable, sin embargo, al ser un producto más económico afectó la 

venta de la poca producción de limón Sutil en la región Piura. Según un reporte 

en la revista de negocios América Economía (2023), solo en enero del 2023 

ingresaron al país 680 toneladas de limón Tahití, lo que significó un incremento 

del 48% en relación con el mismo mes del 2022. Este cítrico se ha convertido en 

el séptimo producto más importado por Perú proveniente de Colombia durante 

el primer mes del año. 

Tabla 2: Distribución de frecuencia de variable dependiente comercialización. 

COMERCIALIZACION (Agrupada) 

Frecuencia Porcentaje Porcentaje válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Inferior 1 1.1 1.1 1.1 

Medio 1 1.1 1.1 2.1 

Superior 92 97.9 97.9 100.0 

Total 94 100.0 100.0 

Figura 2: Niveles de la comercialización de limón Sutil, según la percepción de 
los productores de la región Piura, 2023. 

Fuente: Elaboración propia del investigador 
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De acuerdo la tabla N°2 se observa que, de 94 productores de limón sutil de 

empresas o asociaciones exportadoras en Piura, el 1,1% (1 participante) 

perciben como inferior el impacto en la comercialización de limón sutil, mientras 

que el 1,1% (1 participante) perciben como impacto medio en la comercialización 

de limón, por último, el 97,6% (92 participantes) perciben como superior el 

impacto en la comercialización de limón Sutil de los productores piuranos.  Según 

el Instituto Nacional de Estadística e Informática (2023) señaló que en la región 

Piura, correspondiente a la zona norte del país, es la que mayor cantidad de 

limón comercializa debido al volumen de productores de limones que alberga, de 

hecho, el 75% a nivel nacional corresponde a dicha región según datos del 

informe técnico de producción nacional. 

Tabla 3: Tabla de contingencia 

Tabla de contingencia IMPORTACIÓN (agrupado) * COMERCIALIZACION (agrupado) 

COMERCIALIZACION 

(Agrupada) 

Total Inferior Medio Superior 

IMPORTACIÓN 

(Agrupada) 

BAJO Recuento 0 0 1 1 

Recuento esperado .0 .0 1.0 1.0 

% del total 0.0% 0.0% 1.1% 1.1% 

MEDIO Recuento 1 1 91 93 

Recuento esperado 1.0 1.0 91.0 93.0 

% del total 1.1% 1.1% 96.8% 98.9% 

Total Recuento 1 1 92 94 

Recuento esperado 1.0 1.0 92.0 94.0 

% del total 1.1% 1.1% 97.9% 100.0% 
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Figura 3: Niveles de la importación de limón Tahití en la comercialización de 
limón Sutil, según la percepción de los productores de la región Piura, 2023. 

Fuente: Elaboración propia del investigador 

En el estudio realizado con evidencia estadística suficiente en la tabla Nº3 que 

de los 94 productores encuestados el 1,1% consideran que la importación de 

limón es baja y el 2,2% perciben la comercialización como inferior- medio, por 

otro lado el 98,9% (92 participantes) consideran que la importación de limón es 

de volumen medio y el 97,9% perciben la comercialización como superior, sin 

embargo, es de conocimiento general que, el precio del limón Sutil peruano ha 

llegado a precios exponenciales; subiendo el precio hasta un 66.2% en el mes 

de agosto. La importación de limón Tahití de Colombia ha sido, por un lado, una 

solución para los consumidores en función a precios, no obstante, ha sido para 

los diferentes productores una amenaza en función al nivel de la demanda que 

solían atender, esto refleja la situación crítica del productor, el cual, por motivos 

de escasez sufre el golpe de los elevados precios y con ello, la pérdida de la 

demanda con la importación colombiana. 
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Análisis inferencial 

Análisis de la distribución de datos para constatar las hipótesis. 

Tabla 4. Inferenciales – Prueba de normalidad 

Pruebas de normalidad 

Kolmogorov-Smirnova 

Estadístico gl Sig. 

IMPORTACIÓN 0.135 94 0.000 

COMERCIALIZACION 0.117 94 0.003 

PRECIO 0.140 94 0.000 

PRODUCTO 0.150 94 0.000 

PLAZA 0.135 94 0.000 

PROMOCIÓN 0.254 94 0.000 

a. Corrección de significación de Lilliefors

Fuente: Elaboración propia del investigador 

Según el estudio realizado con una muestra mayor a 50, por medio de la prueba 

de Kolmogorov Smimov y con evidencia estadística suficiente en la tabla Nº4, se 

observa que la primera, segunda variable y las dimensiones de la segunda 

variable no siguen una distribución normal ya que el p valor es menor a 0,05, 

tomando en cuenta ello se empleará la prueba de Rho de Spearman para poder 

medir correctamente la correlación. Con relación a esto, Roy et al (2019) indican 

que la correlación de Spearman es no paramétrico, utilizado en datos que no 

contengan una distribución normal, en base a ello, es adecuado utilizar el 

coeficiente de correlación de Rho Spearman.  
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Se presenta el objetivo general, comprobar la implicancia de la importación de 

limón Tahití en la comercialización de limón Sutil de los productores de la región 

Piura, 2023. 

Tabla 5. La importación de limón colombiano realizada por el gobierno peruano 

influyó en la comercialización de limón sutil, 2023. 

Correlaciones 

IMPORTACIÓN COMERCIALIZACION 

Rho de 

Spearman 

IMPORTACIÓN Coeficiente de 

correlación 

1.000 .718** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 94 94 

COMERCIALIZACION Coeficiente de 

correlación 

.718** 1.000 

Sig. (bilateral) <.001 . 

N 94 94 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Fuente: Elaboración propia del investigador 

En el estudio realizado por medio del análisis de Spearman, se obtiene un 

coeficiente de correlación de 0.718, significa que existe una correlación positiva 

impecable entre la variable independiente importación y la variable dependiente 

comercialización; con nivel de significancia de 0.001 que es menor a 0.01 por lo 

tanto, se rechaza la hipótesis nula y se acepta la hipótesis alternativa que indica 

que la importación de limón Tahití tiene una implicancia positiva en la 

comercialización de limón Sutil.  El análisis documental del MIDAGRI (2023) 

registró un ingreso al mercado mayorista de la capital de 222 toneladas de limón 

Tahití en el mes de septiembre. Las importaciones, afectan la producción y 

comercialización nacional, en especial a los trabajadores y productores, pues 

son los que perciben el golpe comercial al ingresar productos del exterior con 

precios más bajos, generando efectos negativos a la industria nacional.  
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Como objetivo específico 1, determinar la implicancia de la importación de limón 

Tahití en el precio de limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023. 

Tabla 6. El volumen de la importación del limón Tahití afectó el precio de venta 

del limón sutil en el tercer trimestre 2023. 

Correlaciones 

IMPORTACIÓN PRECIO 

Rho de Spearman IMPORTACIÓN Coeficiente de correlación 1.000 .668** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 94 94 

PRECIO Coeficiente de correlación .668** 1.000 

Sig. (bilateral) <.001 . 

N 94 94 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Fuente: Elaboración propia del investigador 

De acuerdo con el estudio por medio del análisis de Spearman, se obtiene un 

coeficiente de correlación de 0.668, significando que existe correlación positiva 

impecable entre la variable importación y la dimensión precio, por consiguiente, 

cualquier variación dentro de esta variable generaría alteraciones en la 

dimensión precio. obteniendo un nivel de significancia de 0.001 que es menor a 

0.01 por lo tanto, acepta la hipótesis específica 1. Mediante el análisis 

documental que el Ministerio de Economía y Finanzas (2023) señaló la toma de 

medidas para reivindicar el precio del limón, encabezando, un aumento del 

volumen de importación de limón colombiano. Cuando ciertos factores de oferta 

afectan a la producción de los recursos se genera el encarecimiento de los 

bienes y necesidad de buscarlos, surgen ciertos alternativos como por ejemplo 

traer producto extranjero, ya que la inflación en el Perú ha aumentado un 5,88% 

este 2023 (INEI).  



25 

Como objetivo específico 2, determinar la implicancia de la importación de limón 

Tahití en el producto de limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023. 

Tabla 7. El ingreso de limón importado afectó la poca producción de limón sutil, 

2023. 

Correlaciones 

IMPORTACIÓN PRODUCTO 

Rho de Spearman IMPORTACIÓN Coeficiente de correlación 1.000 .650** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 94 94 

PRODUCTO Coeficiente de correlación .650** 1.000 

Sig. (bilateral) <.001 . 

N 94 94 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Fuente: Elaboración propia del investigador 

Según el estudio realizado por medio del análisis de Spearman, se obtiene un 

coeficiente de correlación de 0.650, lo que significa que existe una correlación 

positiva impecable entre la variable importación y la dimensión producto, por 

consiguiente, cualquier variación dentro de esta variable generaría alteraciones 

en la dimensión producto. Su nivel de significancia es de 0.001 que es menor a 

0.01 por lo tanto, acepta la hipótesis. Mediante el análisis documental, el 

investigador de Grade, Eduardo Zegarra de Midagri (2023), señaló que la 

importación de limón es muy inusual y cuestionable debido a que no hay países 

que tengan producción de este fruto con las con las características similares al 

limón sutil. El presidente de la Convención Agro Peruano, Amaximandro Rojas, 

indicó que la importación de limón Tahití podría ser de mucha ayuda para el 

consumidor, pero perjudica a los pequeños y grandes productores de limón sutil. 
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Como objetivo específico 3, determinar la implicancia de la importación de limón 

Tahití en la plaza de limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023. 

Tabla 8. Grado de impacto en la venta de limón sutil por presencia de otra 

variedad de limón, 2023. 

Correlaciones 

IMPORTACIÓN PLAZA 

Rho de Spearman IMPORTACIÓN Coeficiente de correlación 1.000 .716** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 94 94 

PLAZA Coeficiente de correlación .716** 1.000 

Sig. (bilateral) <.001 . 

N 94 94 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Fuente: Elaboración propia del investigador 

Según el estudio realizado por medio del análisis de Spearman, se obtiene un 

coeficiente de correlación de 0.716, lo que significa que existe una correlación 

positiva impecable entre la variable importación y la dimensión plaza, por 

consiguiente, cualquier variación dentro de esta variable generaría alteraciones 

en la dimensión plaza. El nivel de significancia es de 0.001 que es menor a 0.01 

por lo tanto, acepta la hipótesis alternativa. Mediante el análisis documental 

tenemos según César Santiesteban, Director de Estadísticas en MIDAGRI 

(2023), indicó que algunos establecimientos a raíz del alza de precio se vieron 

obligados a buscar otras alternativas para reemplazar al limón sutil (peruano), 

como el producto colombiano (limón Tahití), producto que es adquirido en todos 

los mercados locales, los cuales son abastecidos desde el Gran Mercado 

Mayorista de Santa Anita, donde se distribuyen variedades de limón.  
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Como objetivo específico 4, determinar la implicancia de la importación de limón 

Tahití en la promoción de limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023. 

Tabla 9. Nivel de influencia del limón importado en el comercio del limón sutil en 

la región de Piura, 2023. 

Correlaciones 

IMPORTACIÓN PROMOCIÓN 

Rho de Spearman IMPORTACIÓN Coeficiente de correlación 1.000 .665** 

Sig. (bilateral) . <.001 

N 94 94 

PROMOCIÓN Coeficiente de correlación .665** 1.000 

Sig. (bilateral) <.001 . 

N 94 94 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

Fuente: Elaboración propia del investigador 

Respecto al estudio por medio del análisis de Spearman, se obtiene un 

coeficiente de correlación de 0.665, lo que significa que existe una correlación 

positiva impecable entre la variable importación y la dimensión promoción, por 

consiguiente, cualquier variación dentro de esta dimensión generaría 

alteraciones en la variable importación. Se obtiene un nivel de significancia de 

0.001 que es menor a 0.01 se acepta la hipótesis alterna. Mediante el análisis 

documental tenemos que ante el ingreso de limón importado como lo indicó el 

Ministerio de Desarrollo y Riego (2023) el vocero José Marchena señaló que 

muchos de los comerciantes de la zona de Piura venden el producto importado 

(limón Tahití) haciéndolo pasar como nacional, siendo este más económico que 

el limón sutil. Asimismo, mencionó que las autoridades deberían tomar medidas 

ante la acción de estafa al consumidor.  
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IV. DISCUSIÓN

Descrito a los resultados conseguidos se presenta la relación de la investigación 

con los estudios anteriormente mencionados en nuestro marco teórico, los 

resultados obtenidos se basaron en nuestros objetivos del cual da relación con 

las hipótesis de la investigación en estudio, determinando lo siguiente: 

En base a los resultados, la hipótesis general refiere una implicancia 

positiva entre la importación de limón Tahití y la comercialización del limón Sutil 

de los productores de la región Piura, 2023, donde se encontró que la variable 

de estudio del coeficiente de correlación es de 0.718 indicando que existe una 

similitud así mismo su nivel de significancia es de 0.001, por lo tanto, se acepta 

la hipótesis alterna y se rechaza la hipótesis nula de dicha investigación. Al 

mismo tiempo el análisis que se realizó para la verificación de las hipótesis fue 

verificada mediante el análisis de Rho Spearman, siendo este el indicado para 

encontrar la relación de ambas variables, lo anterior se sustenta en la tabla 5. 

Dichos resultados concuerdan con lo expuesto por Montero (2018), Lobo 

(2020), Pérez y Dussell (2019); que expresaron que la importación tiene una 

implicancia positiva alta al afectar la producción y comercialización, de productos 

del exterior con precios menores, generando efectos negativos dentro de la 

industria nacional que si sigue existiendo falencias en el mercado este será 

impactada negativamente. En la teoría pura del comercio internacional, 

planteada por Adam Smith, citado por (Calvo, 2021), manifestó que la 

importación es respuesta al pronóstico de lo que sucede en el entorno; la ley de 

oferta y demanda  explica, que para abarcar dicha demanda  se opta por la 

importación del limón Tahití, tal y como lo menciona MIDAGRI (2023) este 

ingreso solventó la demanda de los consumidores, sin embargo, afecto 

inevitablemente a los trabajadores y productores de la región Piura.  

En la hipótesis especifica 1 se señala que mediante los resultados 

obtenidos en la dimensión precio, tienen una afinidad continua con la importación 

de limón Tahití y del limón Sutil de los productores de la región Piura, 2023, en 

el cual se obtuvo un coeficiente de correlación de 0.668 existiendo una 

correlación positiva impecable entra la dimensión y variable antes mencionada, 



29 

del mismo modo el nivel de significancia que se obtuvo fue de 0.001, que indica 

ser menor a 0.01 por ende, se acepta la hipótesis que revela que la importación 

de limón Tahití tiene una implicancia positiva muy alta en el precio del limón Sutil. 

Este estudio está ligado en base a Conferencia de las Naciones Unidas 

sobre el comercio y desarrollo (2019), Huamán, et al., (2021) y Freire et al., 

(2022); quienes afirmaron que, al aumentar las operaciones de importación, 

estas logran generar índices altos de volatilidad en los precios e incluso 

incremento y déficit en la balanza comercial. Dándonos una explicación más 

concisa y acertada sobre las variables estudiadas, corroborando que el precio 

influye grandemente al alto índice de importaciones, asemejando a lo que 

describe (Pardo et al., 2020). Que el precio del producto nacional esta propenso 

a diversos factores influyendo directamente al precio, alterando la estabilidad 

economía nacional, del mismo modo el MEF (2023) señala que las importaciones 

de cierto modo impactan a nuestra economía. 

En la hipótesis especifica 2 precisa, si existe implicancia positiva muy alta 

en la importación de limón Tahití sobre el producto de limón Sutil de los 

productores de la región Piura, 2023, el estudio data con evidencia estadística 

mediante el  análisis de Rho Spearman, que el coeficiente de correlación 

obtenido es de 0.650, significando que existe una correlación efectiva perfecta 

entre la variable importación Y la dimensión producto, de manera que, cualquier 

variación dentro de esta variable generaría alteraciones en dicha dimensión. Así 

mismo se encontró un nivel de significancia de 0.001 que es menor a 0.01, 

representando la aceptación de la hipótesis la cual nos expresa que la 

importación de limón Tahití tiene una implicancia positiva muy alta en el limón 

Sutil.  

Este hallazgo se vincula con lo expuesto (Fusté et al., 2020) quien afirma 

que al encontrar en el mercado variedad de producto que cubran la misma 

necesidad el público extenderá sus opciones de poseer, comprar y sustituir, claro 

ejemplo de lo que sucedió con la escasez de el limón Sutil, dicho producto se vio 

afectado  a ser remplazado y sustituido por su poca producción. En la misma 

línea Pingo et al. (2020) nos afirma que la aceptación de un producto se ve 
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relacionado por sus características, sea un producto tangible o intangible, 

difiriendo si cubre la satisfacción del consumidor final, es decir que los clientes 

finales suelen verse atraídos por las cualidades. Analizando ello se manifiesta 

que el limón importado repercute altamente en el limón nacional, debido a su 

menor costo y gran tamaño, siendo elegido por los usuarios finales ante el 

problema antes descrito. 

En la hipótesis especifica 3 detalla si la implicancia positiva es muy alta 

en la importación de limón Tahití sobre la plaza de limón Sutil de los productores 

de la región Piura, 2023 el resultado obtenido estadísticamente por medio del 

análisis Rho Spearman se logra alcanzar un coeficiente correlacional de 0.716 

con una significancia de 0.001, siendo menor a 0.01 el cual permite aceptar la 

hipótesis que expresa que la importación de limón Tahití tiene una implicancia 

positiva muy alta en la plaza del limón Sutil. significando que existe una 

correlación genuina entre la dimensión plaza y la variable importación, dándonos 

a entender que cualquier variación dentro de esta variable generaría alteraciones 

en la dimensión plaza.  

Dicha dimensión abarca la región geográfica destinada a la 

comercialización de un producto o servicio, siendo un punto de venta en la cual 

el vendedor persuade al consumidor de adquirir lo ofrecido, conforme con 

(Rodríguez et al, 2020). Quien sustento que las 4Ps de comercialización 

permiten evidenciar los cambios que repercuten en el entorno, en la cual una 

empresa busca comunicar, convencer y recordar acerca de sus productos 

estableciendo sus estrategias enfocadas en la producción, ventas, consumidor y 

competencia. Relacionando esta teoría con la investigación nos explica el 

impacto que tuvo el limón importado (Tahití)  acaparando los puntos de ventas 

que demandaban de su consumo difiriendo con el limón Sutil y su poca 

producción tal y como se describe en el análisis documental, sosteniendo el 

desplazamiento de la plaza a causa del limón importado (Tahití). 
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En la hipótesis especifica 4 define si la implicancia positiva alta en la 

importación de limón Tahití tiene efectos en la promoción de limón Sutil de los 

productores de la región Piura, 2023. Conforme a lo arrojado por el estudio 

estadístico del análisis de Rho Spearman el coeficiente de correlación obtenido 

es de 0.665, precisando una correlación positiva entre la variable importación la 

dimensión promoción,  el nivel de significancia conseguido es de 0.001 indicando 

que es menor a 0.01, por consiguiente cualquier variación dentro de la variable 

importación generaría alteraciones en la dimensión promoción, dicho de otra 

forma la hipótesis que indica que la importación de limón Tahití tiene una 

implicancia positiva muy alta en la promoción del limón Sutil es aceptada.  

Este resultado está asociado por lo que sustentaron (Rodas y Ortega, 

2020) indicando que la promoción de un producto se refleja en un contexto 

sociocultural, ya que son los consumidores quienes ejercen el dominio en las 

elecciones de compra. Por ello es imprescindible este canal, este es el medio de 

comunicación y persuasión de los vendedores hacia el público objetivo, por lo 

tanto (Stortini, 2020), puntualiza que se debe tener estrategias basadas en forjar 

e inspirar confianza con lo que se ofrece siendo el punto primordial de fidelizar 

al usuario final.  

En relación con lo expuesto, se fundamenta la importancia profesional de 

esta investigación, la cual radica en fijar información que represente la incidencia 

de la importación del limón Tahití en la comercialización del limón Sutil, 

resultando beneficiosa para una variedad de grupos, importadores, agricultores, 

asociaciones empresariales, consumidores finales y estudiantes siendo base 

para futuras investigaciones, dado que se tomó dos instrumentos para verificar 

el trayecto de las variables, siendo la encuesta y el análisis documental. Ello para 

indagar sobre el tema coyuntural en la cual la región se vio afectada. 

Al aplicar el instrumento como fue la encuesta, los agricultores mostraron 

interés por el tema abordado, debido al ser ellos el foco de tensión que se dio en 

la coyuntura; lo cual permitió ser relevante esta investigación dentro del contexto 

científico radicando en cómo fue la implicancia de la importación del limón Tahití 

en la comercialización del limón Sutil. Por lo tanto, esta investigación proporciona 

una base sólida y servirá como antecedente para investigaciones futuras que 

deseen profundizar en este tema. 
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En el transcurso de la recolección de datos para esta investigación, 

surgieron ciertos inconvenientes con respecto al análisis documental, dado que 

la información requerida fue escasa en las principales instituciones del estado, 

para constatar la incidencia de la variable importación, sin embargo, se optó por 

obtener dicha información a través de medios de comunicación, siendo de gran 

utilidad para reforzar los resultados. 
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V. CONCLUSIONES

Primera conclusión, la importación del limón Tahití colombiano, mayormente 

percibida como de volumen medio, se ha traducido en un producto considerable 

en cantidad. Sin embargo, este flujo considerable de importaciones en Piura ha 

ejercido un impacto significativo y negativo en la comercialización del limón Sutil 

local. Los datos respaldaron la hipótesis de una correlación positiva alta entre la 

importación y la comercialización, evidenciada por un coeficiente de correlación 

de 0.718 y un p valor (sig.) <0.05. Estos resultados subrayan la urgencia de 

desarrollar estrategias que salvaguarden la producción local de limón Sutil y 

garanticen la sostenibilidad de los productores en la región. En consecuencia, se 

puede afirmar que la importación de limón Tahití tiene una implicancia positiva 

en la comercialización de limón Sutil en Piura durante el año 2023. 

Segunda conclusión, el estudio enfocado en la implicancia de la 

importación de limón Tahití en el precio del limón Sutil en la región Piura durante 

el año 2023 revela resultados significativos. Los análisis estadísticos, 

respaldados por un coeficiente de correlación de 0.668 y un p valor (sig.) <0.05, 

confirman de manera inequívoca una correlación positiva impecable entre la 

variable de importación de limón Tahití y el precio del limón Sutil. Esto implica 

que cualquier variación en el precio del limón Sutil está estrechamente 

relacionada con alteraciones en la importación de limón Tahití. 

Tercera conclusión, en síntesis, el coeficiente de correlación de 0.650, 

respaldado por un p valor (sig.) <0.05, confirma de manera concluyente una 

correlación positiva perfecta entre la dimensión del producto y la variable de 

importación. Este descubrimiento indica que cualquier fluctuación en la 

producción de limón Sutil está estrechamente ligada a cambios en la importación 

de limón Tahití. En consecuencia, se evidencia de manera destacada la 

influencia negativa de la importación de limón Tahití en el producto de limón Sutil 

en la región Piura en 2023. Estos resultados no solo respaldan la interrelación 

entre la producción local y la importación, sino que también subrayan la urgencia 

de implementar estrategias que refuercen la posición de los productores de limón 

Sutil en un mercado marcado por la predominancia del limón importado. 
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Cuarta conclusión, la evaluación sobre el impacto de la importación de 

limón Tahití en la plaza del limón Sutil en la región Piura en 2023 se respalda 

con un coeficiente de correlación de 0.716 y un p valor (sig.) <0.05, indicando 

una correlación altamente positiva entre la dimensión plaza y la variable de 

importación. La confirmación de la hipótesis específica refuerza la premisa de 

que cualquier cambio en la plaza del limón Sutil está intrínsecamente ligado a 

variaciones en la importación de limón Tahití. En síntesis, la marcada implicancia 

positiva de la importación de limón Tahití en la plaza del limón Sutil subraya la 

urgencia de implementar estrategias que fortalezcan la presencia y 

competitividad del limón Sutil en los puntos de venta de la región Piura, teniendo 

en cuenta el impacto significativo de la importación en el comportamiento del 

consumidor y en la dinámica del mercado local. 

Quinta conclusión, en resumen, la investigación para determinar la 

implicancia de la importación de limón Tahití en la promoción del limón Sutil en 

la región Piura en 2023 revela una correlación positiva muy alta, respaldada por 

un coeficiente de correlación de 0.665 y un p valor (sig.) <0.05. La confirmación 

de la hipótesis específica 4 subraya que cualquier variación en la promoción del 

limón Sutil está estrechamente vinculada a cambios en la importación de limón 

Tahití. Esto resalta la necesidad imperante de estrategias de promoción efectivas 

para el limón Sutil, considerando la marcada influencia negativa de la importación 

de limón Tahití en la dinámica del mercado y en el comportamiento de los 

consumidores locales. 
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VI. RECOMENDACIONES

Primera recomendación, se sugiere implementar estrategias sólidas y 

adaptativas con la colaboración con entidades gubernamentales y la aplicación 

de políticas que fomenten la competitividad y sostenibilidad, deberían centrarse 

en fortalecer la posición de los productores de limón Sutil, considerando la 

diversificación de la oferta, promoción de la calidad del producto local y medidas 

regulatorias que protejan la industria frente a los flujos de importación.  

Segunda recomendación, en cuanto a la implicancia de la importación de 

limón Tahití en el precio de limón Sutil, se recomienda a los productores locales 

implementar un sistema de fijación de precios flexible que permita adaptarse a 

las variaciones en la importación, considerando el valor percibido del limón Sutil 

y la competencia del limón Tahití, basándose en la importancia del precio en el 

marketing mix, protegiéndose así ante fluctuaciones abruptas y garantizando una 

estabilidad en la comercialización. 

Tercera recomendación, por otro lado, se sugiere a los productores 

locales que diversifiquen sus productos de limón Sutil para ofrecer variedades 

específicas o productos derivados, respaldándose en la importancia de la 

variedad en la comercialización y se adhieran a normativas de calidad, como la 

obtención de certificaciones que respalden la seguridad y calidad de su producto, 

considerando la importancia de las restricciones y normativas en la importación. 

Cuarta recomendación, por otra parte, es recomendable desarrollar 

estrategias de marketing adaptadas al contexto local para mantener la presencia 

del limón Sutil en los puntos de venta locales mediante acuerdos y alianzas con 

minoristas, garantizando una distribución constante y destacada, fomentando la 

colaboración entre productores y comerciantes. 

Quinta recomendación, por último, se sugiere diseñar estrategias de 

promoción que destaquen las cualidades distintivas y la procedencia local del 

limón Sutil como su calidad, frescura y origen local, diferenciándolo claramente 

del limón Tahití, esto permitirá resaltar la singularidad del limón Sutil y creará 

conciencia en los consumidores sobre los beneficios de apoyar productos 

locales. 
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ANEXOS 

 

Anexo 1: Matriz de Operacionalización de la variable: Importación 

Fuente: Elaboración propia 

 

 

 
Variable Independiente 

 
Definición conceptual 

 
Definición operacional 

 
Dimensiones 

 
Indicadores 

 
Escala de 
medición 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
Importación 

 

 

La importación es la entrada de 

mercancías con determinado precio, 

provenientes de países terceros, 

cuyo requisito es el pago de derechos 

arancelarios para el ingreso libre al 

territorio nacional. (Castro et al., 

2022). 

 

 

La presente investigación cuenta con dos 
variables, siendo la primera variable 
“importación”, la cual se medirá mediante las 
dimensiones mercancía, precio del producto y 
derechos arancelarios, teniendo 2 indicadores 
por cada una, utilizando una escala ordinal 
para evaluar la población de 10,000 
productores de limón Sutil en Piura, con una 
muestra de 94 productores, determinada por 
medio de un muestreo probabilístico; a la cual 
se aplicará un cuestionario. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

Mercancía 
 

 
 

 
Volumen de importación 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ESCALA ORDINAL 
 
 
 

ANALISIS 
DOCUMENTAL 

 
 

Valor FOB 

 
  
Precio del producto 

Precio de producto nacional  

Precio de producto importado 

 
 
 
 
 
 

Derechos arancelarios 

Número de restricciones del 
producto. 

Número de impuestos 
arancelarios del producto. 
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Anexo 1 (Continuación)  

Matriz de Operacionalización de la variable: Comercialización  

 
Variable 

Dependiente 

 
Definición conceptual 

 
Definición operacional 

 
Dimensiones 

 
            Indicadores 

 
 Escala de medición 

 
 
 
 
 
 

Comercialización 

La comercialización se refiere 
a las operaciones que una 
mercancía atraviesa desde la 
producción hasta ser adquirida 
por el consumidor, para 
cumplir con una necesidad, 
según la demanda del 
mercado (Sánchez, Rewall y 
de la Nuez, 2020). 

La presente investigación cuenta 
con dos variables, siendo la 
segunda variable 
“comercialización”, la cual se 
medirá mediante las dimensiones 
de las 4P, teniendo 3 indicadores 
por cada una, utilizando una escala 
ordinal para evaluar la población 
de 10,000 productores de limón 
Sutil en Piura, con una muestra de 
94 productores, determinada por 
medio de un muestreo 
probabilístico; a la cual se aplicará 
un cuestionario. 
 

 
 

Precio 

Precio de venta 
Costos de producción  
Competencia  

 
 
 
 
 
 
ESCALA ORDINAL 

 
 

 
Producto 

 

Variedad  
Calidad 
Características  

 
Plaza 

Puntos de venta  
Logística de transporte  
Accesibilidad del consumidor   

 
Promoción 

Publicidad  
Relaciones publicas  
 Ventas  

Fuente: Elaboración propia 
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ANEXO 2: MATRIZ DE CONSISTENCIA 

PROBLEMA OBJETIVOS Hipótesis   
Metodología 

 
Población 

Problema general Objetivo general Hipótesis general 

 
¿Cuál es la implicancia de la 

importación de limón Tahití en la 

comercialización de limón Sutil de los 

productores de la región Piura, 2023? 

 

 

 
Determinar la implicancia de la importación de 

limón Tahití en la comercialización de limón 

Sutil de los productores de la región Piura, 

2023 

 

Hi: La importación de limón Tahití tiene una 

implicancia positiva alta en la comercialización de 

limón Sutil de los productores de la región Piura, 

2023.  

Ho: La importación de limón Tahití tiene una 

implicancia negativa alta en la comercialización 

de limón Sutil de los productores de la región 

Piura, 2023.  

 
Variable 

independient
e: Importación 

 
 

Variable 
dependiente: 
Comercializaci

ón 
 

 
La población del estudio está 
compuesta por 10,000 productores 
de limón Sutil en Piura. 

 
 

 
 
 

 

Problemas Específicos  Objetivos Específicos Hipótesis específicas  

Tipo: Aplicada 
 

Enfoque: 
Cuantitativa 

 
Diseño: No 
experimental 

 
transversal 
descriptiva 

 

 
Muestra 

¿Cuál es la implicancia de la importación 

de limón Tahití en el precio de limón Sutil 

de los productores de la región Piura, 

2023? 

¿Cuál es la implicancia de la importación 

de limón Tahití en el producto de limón 

Sutil de los productores de la región 

Piura, 2023?, 

¿Cuál es la implicancia de  la importación 

de limón Tahití en la plaza de limón Sutil 

de los productores de la región Piura, 

2023? 

¿Cuál es la implicancia de  la importación 

de limón Tahití en la promoción de limón 

Sutil de los productores de la región 

Piura, 2023? 

 

Comprobar la implicancia de la importación de 

limón Tahití en el precio de limón Sutil de los 

productores de la región Piura, 2023,  

Determinar la implicancia de la importación de 

limón Tahití en el producto de limón Sutil de los 

productores de la región Piura, 2023 

Determinar la implicancia de la importación de 

limón Tahití en la plaza del limón Sutil de los 

productores de la región Piura, 2023  

Determinar la implicancia de la importación de 

limón Tahití en la promoción del limón Sutil de 

los productores de la región Piura, 2023. 

 

La importación de limón Tahití tiene una 

implicancia positiva alta en el precio del limón 

Sutil de los productores de la región Piura, 2023. 

La importación de limón Tahití tiene una 

implicancia positiva alta en el producto de limón 

Sutil de los productores de la región Piura, 2023.  

La importación de limón Tahití tiene una 

implicancia positiva alta en la plaza de limón Sutil 

de los productores de la región Piura, 2023.  

La importación de limón Tahití tiene una 

implicancia positiva alta en la promoción de limón 

Sutil de los productores de la región Piura, 2023.  

 

 

 
94 productores de limón 
sutil de la región Piura 

Muestreo 

 
Probabilístico 

Técnicas e instrumentos de 

recolección de datos 

 

Encuesta – Cuestionario 

 

Análisis documental – Matriz de 

análisis 
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