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RESUMEN

La presente investigacién Implicancia de la importacién de limén Tahiti en la
comercializacion de limon Sutil de los productores de la region Piura, 2023, tuvo
como propoésito determinar cual es la implicancia de la importacion de limoén Tahiti
en la comercializacion de limon Sutil de los productores de la region Piura, 2023,
dicha investigacion tuvo como metodologia el enfoque cuantitativo de tipo aplicada,
con disefio no experimental, de corte transversal, siendo una investigacion
descriptiva. Los resultados obtenidos muestran que la importacion del limén Tahiti
colombiano, mayormente percibida como de volumen medio, se ha traducido en un
producto considerable en cantidad. Sin embargo, este flujo formidable de
importaciones en Piura ha ejercido un impacto significativo y negativo en la
comercializacion del limén Sutil local. Los datos respaldaron la hipétesis de una
correlacion positiva alta entre la importacion y la comercializacion, evidenciada por
un coeficiente de correlacion de 0.718 y un p valor (sig.) <0.05. Estos resultados
subrayan la urgencia de desarrollar estrategias que salvaguarden la produccion
local de limon Sutil y garanticen la sostenibilidad de los productores en la region

Piura.

Palabras clave: Importacion, Comercializacion, limén Tabhiti, limén Sutil.



ABSTRACT

The present investigation Implication of the import of Tahitian lemon in the
commercialization of Sutil lemon of the producers of the Piura region, 2023, had as
purpose to determine which is the implication of the import of Tahitian lemon in the
commercialization of Sutil lemon of the producers of the Piura region, 2023, this
investigation had as methodology the quantitative approach of applied type, with
non-experimental design, of transversal cut, being a descriptive investigation. The
results obtained show that the import of Colombian Tahitian lemons, mostly
perceived as medium volume, has translated into a considerable product in quantity.
However, this formidable flow of imports into Piura has had a significant and high
impact on the commercialization of the local Sutil lemon. The data supported the
hypothesis of a high negative correlation between import and marketing, evidenced
by a correlation coefficient of 0.718 and a p-value (sig.) <0.05. These results
underline the urgency of developing strategies that safeguard local production of

Sutil lemons and guarantee the sustainability of producers in the Piura region.

Keywords: Import, Commercialization, Tahitian lemon, Sutil lemon.



l. INTRODUCCION

A nivel mundial la importaciéon ha permitido satisfacer necesidades basicas de
los consumidores, mediante la obtencién de aquellos bienes que no se pueden
adquirir en el mismo pais, esto ha generado una diversificacion notoria en la lista
de productos y con el tiempo, una necesidad comercial. Dado esto, la
Organizacion Mundial del Comercio (OMC) (2022), sefal6 que las importaciones
en el 2022 aumentaron significativamente, llegando a un 12% respecto al afio
anterior. Asimismo, la Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALI) (2021),
indicé en su informe que, las importaciones a nivel global habian registrado una
importante recuperacion, luego de la recesién por causas de la pandemia,

llegando a un 38.1% de crecimiento, en comparacion con el afio anterior.

Segun el Instituto nacional de Estadistica e Informatica (INEI) (2022-
2023), en el afio 2021 la economia peruana inicid un proceso de recuperacion,
en donde las importaciones cumplieron un papel fundamental, empezando asi
a importar el limon Tahiti de Colombia con partida arancelaria 0805502200,
convirtiéndose este producto en una amenaza para los productores que cubrian
la demanda del mercado peruano con el limon Sutil cuya partida arancelaria es
0805502100, el cual, llegd a precios exponenciales en el mes de agosto en un
66.2% del presente afio, debido a su escasez. Cabe mencionar que la Regién
Piura, alberga, el 75% de los productores de este tipo de limén, los cuales se
han visto afectados por el impacto de la variedad de precios y competitividad
demostrada quitando asi la relevancia al limén peruano el cual ha liderado por
afos el mercado nacional por sus peculiares caracteristicas y también por su

calidad.

Segun el Banco Central de Reserva del Pert (BCRP) (2023) indic6 en su
informe que el abastecimiento de este citrico disminuyd en el mes de agosto
18,7% respecto a los meses anteriores, esto afectado por las lluvias e
inundaciones en la region, asi mismo destac6 que en los meses agosto y
setiembre la producciéon se merma por dichos factores externos agravando la

situacion de la produccion y demanda del limén Sutil en territorio nacional.



Por su parte Villegas (2022), manifestd acerca de la existencia de otro
elemento que impide la produccién de limon en las zonas de la region norte
perjudicando su comercializacién el cual es el recurso hidrico, que por ser este
lugar desierto tropical se obtiene el agua a través de reservorios, los cuales no
estdn en buen estado de almacenamiento, ocasionado por las bajas
precipitaciones optando como solucion riegos ligeros que afectan al cultivo e
impiden el desarrollo fisico de este producto haciéndolo presa ademas de
enfermedades, plagas de insectos por no contar con el apoyo técnico

especializado.

En base a lo expuesto se formula el siguiente problema general ¢, Cual es
la implicancia de la importacion de limoén Tahiti en la comercializacién de limén
Sutil de los productores de la region Piura, 20237, como problemas especificos,
¢,Cual es la implicancia de la importacion de limén Tabhiti en el precio de limén
Sutil de los productores de la regién Piura, 20237, ¢ Cual es la implicancia de la
importacion de limoén Tahiti en el producto de limén Sutil de los productores de
la region Piura, 20237?, ¢, Cual es la implicancia de la importacion de limon Tabhiti
en la plaza de limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023? y ¢ Cual
es laimplicancia de la importacién de limén Tahiti en la promocién de limoén Sutil

de los productores de la regién Piura, 202372.

Segun lo planteado por Fernandez (2020), desde una perspectiva tedrica,
una investigacion se lleva a cabo cuando se detecta una brecha en el
conocimiento cientifico, lo que posibilita la oportunidad de cuestionar o ampliar
la perspectiva existente. Este enfoque se basa en argumentos respaldados de
manera solida, verificable por distintos autores y organizaciones tanto nacionales

como internacionales, A lo que aseguran un alto nivel académico.

Esta investigacion cuenta con una justificacion de caracter practico, ya
gue aborda y resuelve una problematica concreta, interviniendo en la situacién
de estudio (Arias, 2021). El objetivo principal de estudio es determinar la
incidencia. Convirtiéendose en un recurso esencial para las empresas
importadoras, la sociedad en general, incluyendo a los consumidores finales.
Proporciona una visidbn amplia que facilita la toma de decisiones basadas en

criterios so6lidos en cuanto a inversiones se refiere.



Siguiendo el enfoque de la justificacibn metodoldgica segun lo expresado
por Vilela (2019), se trata de las bases que respaldan la eleccion del instrumento
utilizado en la investigacion. En este estudio, se emplea la técnica de analisis
documental, ya que se llevé a cabo un proceso de analisis y sintesis de los datos

afines con la importacién y comercializacién de limon.

Como justificacion social, esta investigacion resulta beneficiosa para una
variedad de grupos, incluyendo a los importadores, agricultores, asociaciones
empresariales, consumidores finales y estudiantes (Naupas et al., 2018). La
justificacion de caracter social se fundamenta en la capacidad de la investigacion

para abordar un problema que impacta a una porcion de la poblacion.

Se consideré como objetivo general, comprobar la implicancia de la
importacion de limén Tahiti en la comercializacion de limén Sutil de los
productores de la region Piura, 2023, asimismo uno de los siguientes objetivos
especificos, es determinar la implicancia de la importacion de limén Tahiti en el
precio de limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023, asi como
determinar la implicancia de la importacién de limoén Tahiti en el producto de
limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023, determinar la implicancia
de la importacion de limon Tahiti en la plaza del limén Sutil de los productores
de la region Piura, 2023 y determinar la implicancia de la importacion de limén

Tahiti en la promocién del limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023.

Hi: La importacion de limén Tahiti tiene implicancia positiva muy alta en la

comercializacion de limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023.

Como hipétesis especificas, la importacion de limén Tahiti tiene una
implicancia positiva alta en el precio del limon Sutil de los productores de la
region Piura, 2023, la importacion de limén Tahiti tiene una implicancia positiva
alta en el producto de limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023, la
importacion de limon Tahiti tiene una implicancia positiva alta en la plaza de
limén Sutil de los productores de la regién Piura, 2023 y la importacion de limon
Tahiti tiene una implicancia positiva alta en la promocion de limén Sutil de los

productores de la region Piura, 2023.



MARCO TEORICO

El respaldo de la investigacion fue de tanta relevancia, que se tomo
investigaciones referenciales de autores cuya experiencia precede a la calidad
de sus aportes académicos los cuales brindaron al trabajo de investigacion el
sustento necesario para lo expuesto ante el escenario nacional en el plano
comercial internacional; por ello, los antecedentes se eligieron con selectividad
a fin de que los temas tengan relaciébn y se pueda encontrar el contraste

adecuado. (Orozco y Diaz, 2018).

Torres-Martinez et al. (2020) y Bravo y Matovelle (2021) determinaron que
la comercializacion enfrenta diversos obstaculos como la pérdida de mercado,
clientes y demanda debido a la creciente competencia y fluctuacion de precios.
Esta situacion afecta especialmente a los productores, poniendo en riesgo su
actividad econdmica. La metodologia de los estudios fue cuantitativa
(encuestas), descriptiva inductiva-deductiva y descriptiva no experimental.
Concluyeron que es necesario realizar prondsticos con base en antecedentes
para estar preparados ante cambios en precios, estacionalidad, competencia y

ofertas.

Por otro lado, los autores Montero (2018), Lobo (2020), Pérez y Dussell
(2019), seialaron que las importaciones en cierto modo afectan la produccion y
comercializacion nacional, en especial a los trabajadores y productores, pues
son los que perciben el golpe comercial al ingresar productos del exterior con
precios mas bajos, es preciso abordar la metodologia estudiada, teniendo un
enfoque cuantitativo de disefio no experimental, una investigacién descriptiva
simple con analisis documental y un articulo con andlisis de descomposicién
estructural, respectivamente. Ellos llegaron a la conclusién que, mientras la
comercializacién interna, siga presentando falencias en sus regulaciones, para

las importaciones de mercancias ya producidas.

Asimismo, en secuela de las importaciones en la produccion nacional,
fueron explicados por la Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Comercio
y Desarrollo (2019), Huaman et al. (2021) y Freire et al. (2022) argumentaron

gue el incremento en importaciones puede generar volatilidad en los precios y



déficits comerciales. Por ello, se aplican aranceles para proteger la industria
peruana y evitar caidas extremas de precios. La metodologia fue una revision
sistematica de bases de datos y una investigacion deductiva no experimental.
Concluyeron que es necesario adoptar medidas para resguardar la produccién

nacional y evitar altos volimenes de importacion.

Los articulos cientificos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos
(INEC) (2016) y Santistevan et al., (2016), con una metodologia no experimental
con andlisis estadistico. Indicaron que, en Ecuador, se cultiva una variedad de
limones, como el limén Sutil y el limoén Tahiti, para el consumo local como para
la exportacion. Segun datos, habia alrededor de 4,609 hectareas de cultivo de
limones distribuidas en 3,846 unidades de produccion agropecuarias. Ademas,
a nivel mundial, el cultivo de citricos desempefia un papel significativo. En
Ecuador, el limon Sutil es la especie mas cultivada, seguida del limon Tahiti,
sumando aproximadamente 4,400 hectdreas cultivadas, con una presencia

destacada de pequeios productores.

La teoria de las 4Ps explica que el uso de las 4 categorias de manera
combinada permite conseguir las estrategias de comercializacion de una
empresa. Fue formulada por Jerome McCarthy en el afio 1960 y difundida por
Philip Kotler. Las 4Ps, son precio, producto, plaza y promocion, estas definen
COmOo una empresa va a obtener sus objetivos comerciales, (Yépez et al, 2021).
Por otro lado, la teoria sustenta que las 4Ps de comercializacién permiten
evidenciar que los cambios repercuten en el entorno y la forma en que las
empresas establecen sus estrategias enfocadas en la produccién, ventas,

consumidor y competencia (Rodriguez et al, 2020).

Por otro lado, en lo concerniente a la variable importacion, la base tedrica
gue le respalda es la teoria pura del comercio internacional, planteada por Adam
Smith, en dénde se analiz6 la importacién como una actividad determinada que
surge del intercambio internacional, en donde se determina un volumen, una
estructura operativa y el direccionamiento de acuerdo con la mercancia, (Calvo,
2021).

Una vez detalladas las teorias que, mediante su naturaleza y
razonamiento, brindan respaldo a las variables abordadas en el trabajo de



investigacion; se procede entonces con la definicidn respectiva de la variable
independiente importacion; este concepto es delimitado por la Comision
Econdémica para América Latina y el Caribe [CEPAL] (2021), es decir, la
importacion se ha convertido en una actividad frecuente, no sélo por la gama de
productos que suelen traerse, sino también por los precios que tienen dado el
volumen de importacion, el cual hace que a mayor cantidad menor costo de

importacion.

Definida la variable correspondiente a importacion, se aborda entonces a
uno de los conceptos que forman parte de las dimensiones, las mercancias; esto
hace referencia al bien que pasa por un proceso productivo y es ofertado en un
suceso de compraventa en el mercado; de hecho, también al servicio se le
suelen denominar mercancias, dado que por la prestacidon de este se emite una

factura comercial y se realiza, el pago por el préstamo de este. (Nufiez, 2021).

Respecto al primer indicador que hace parte de la dimension
independiente, se aborda lo expresado por Tinajero (2018), quien infirié que, el
volumen importado hace referencia a los diferentes indices que se registran
mediante las unidades importadas, mayormente expresadas en toneladas (Tn).
En pocas palabras, el concepto hace referencia al valor de los pesos registrados
correspondientes a las mercancias importadas. A propdésito del segundo
indicador correspondiente a Valor Franco a Bordo (FOB), éste es también
conocido como método del valor FOB, el cual aborda los costos del producto y
costos que han incurrido hasta el momento donde la mercancia es llevada al
costado del buque, en el puerto donde se hara el departure. (OMC, 2021). En
otras palabras, el Valor FOB hace referencia a la forma en la que se conocen los

montos atribuidos a la mercancia para el proceso de exportacion e importacion.

La segunda dimension aborda el concepto de, precio del producto, el cuél
es definido como el factor principal en las importaciones, ya que cumple el papel
de impulsor en lo que a rentabilidad se refiere, y es el elemento mas analizado
por quienes conforman la operacion, a fin de reconocer si es 0 no viable el
intercambio. (Tejeda et al., 2019). En resumen, el precio del producto es el factor
gue se analiza antes de proceder con la compra, pues este sera el determinante
respecto a la demanda del consumidor, el en cual, la mayoria de los casos se



establecen en el precio fusionado con calidad. Respecto al primer indicador del
grupo de la dimension dos, el precio nacional es definido como el valor atribuido
al producto comercializado en pais de origen, el cual a su vez esta propenso a
cambios por la economia del sector, que abarca tanto acontecimientos sociales

como econdmicos y que influyen directamente en el precio para la venta del bien.

Pardo et al., (2020), el precio del producto nacional esta propenso a
cambios de acuerdo con la fluidez del mercado y los acontecimientos que van
alterando el proceso econdémico. El precio del valor importado, que hace
referencia al segundo indicador de la segunda dimension, es definido por Ferro
(2020), como el valor que se le atribuye a una mercancia en el pais de
importacion, es decir, una vez llegado a destino luego de ser enviado por el
shipper en origen. Esto significa que, el precio del producto importado es el valor
de venta que se ofrece directamente a los consumidores para la adquisicion del

bien importado.

Como tercera dimension, el derecho arancelario (A/V) se representa en
forma proporcional y se utiliza con relacion al valor imponible. Refiriéndose a la
implementacion de derechos arancelarios asociados a los compromisos
establecidos en tratados, convenios o acuerdos internacionales suscritos por el
Peru, asi mismo al Sistema de Franja de Precios, es necesario hacer énfasis a
las normativas legales y administrativas especificas (El peruano, 2021). Tiene
como indicadores, nimero de restricciones del producto y nimero de impuestos

arancelarios del producto.

Las restricciones de un producto estan tribuidas a las barreras que se
imputan para hacer de su ingreso un proceso controlado y supervisado por el
ente regulatorio a quien compete la accién; tal es el caso de los productos
importados las restricciones o0 barreras pueden ser clasificadas entre
arancelarias y no arancelarias; éstas ultimas suponen a determinados permisos,
certificados, documentacion requerida que es necesaria para permitir el ingreso
del bien al pais importador. (Larco y Bazurto, 2020). El nimero de impuestos
arancelarios del producto se trata de tributos que se impone exclusivamente a
los productos que son traidos o sacados del pais. Normalmente, el impuesto mas
comun recae contra las importaciones. En la situacién de Perq, los aranceles se

aplican a los productos importados que estan categorizados en las subpartidas
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nacionales del Arancel de Aduanas. En varios paises, incluyendo el Peru, no se
gravan los productos que se exportan (Gerencia de Cultura Tributaria y
Aduanera, 2020).

La variable comercializacion engloba todas las acciones destinadas a
poner en el mercado productos, bienes 0 servicios, y estas actividades son
ejecutadas tanto por organizaciones como por empresas, e incluso por grupos
sociales (Barreto et al., 2022). Asimismo, cuando se aplica al ambito agrario, el
proceso de comercializacién puede considerarse tanto un obstaculo que limita el
desarrollo de la produccion agraria (un cuello de botella), como el elemento
principal que estimula dicha produccién. Hace algunos afos, era inusual que un
productor se involucra en actividades de produccion, transformacion vy
comercializacion simultdneamente, lo que justificaba la existencia de largas
cadenas de produccién (Zavatela et al.,, 2023). Esta compuesta por las

dimensiones como, precio, producto, plaza y promocion.

Segun Espinal (2012) citado por Galarza et al. (2021) afirmd que uno de
los factores mas relevantes del marketing mix es el precio, pues de alli surgen
las utilidades de la organizacién. Previo a determinar el precio del bien o del
servicio, se deben analizar criterios especificos del mercado, tales como los
costes, los otros vendedores, el tipo de mercado y las exigencias del consumidor.
Segun Carrillo et al. (2020) el precio de venta es el monto establecido que el
vendedor sugiera para el producto a ofertar, generalmente, cubren el costo de
produccion e incluyen el margen de utilidad esperado. Es asi como el precio de
venta tiene la posibilidad de ser el incentivo para el crecimiento de la adquisicion
del producto, o puede ser el motivo por el cual el mismo no tenga una buena

acogida.

Los costos de produccion son aquellos que tienen relacion con el proceso
productivo de determinado bien o para el desarrollo de algun servicio; éstos
abarcan la compra de materiales, insumos, herramientas, maquinaria que hacen
parte de la ejecucion de actividades para la creacion de un producto final ya sea
tangible o intangible. (Acosta et al., 2021). En sintesis, representa lo
indispensable, la eficiencia y rentabilidad de la empresa. Se considera la
competencia, como una empresa de un tercero con finalidades similares que
actua en el mercado dinamico, en una condicion poco estatica, esto se refiere al
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planteamiento constante de estrategias para ser mas competitivo ante sus
rivales. Es asi como, se hace posible describir o explicar el comportamiento
metddico de las empresas, pues estan en constante planeamiento de acciones
para enfrentar y superar a quienes compiten por el mismo mercado y los mismos
intereses (Miranda, 2021).

El producto es definido como el resultado de una serie de propuestas
iniciadas que se convierten en decisiones y es respaldado al final por una marca,
motivo por el cual ha sido creado y la necesidad que suplira. (Niazi et al., 2021).
Es decir, es un bien creado con la finalidad de ser ofrecido a un publico obijetivo,
y que ha sido disefiado y ejecutado especificamente para suplir o cubrir una
necesidad. El concepto variedad se atribuye a las mdltiples opciones que se
pueden encontrar en un mercado, de un mismo producto o en su defecto,
multiples productos que cubran la misma necesidad. Tener una amplia variedad
de productos disponibles para el publico, extiende la opcion de las empresas de
llegar a mas cantidad de publico, pues las exigencias cambian y la posibilidad de

suplirlas hacen que tengan mayor acogida en el mercado. (Fusté et al., 2020)

La calidad esta estrictamente conexa al control de los diferentes procesos
gue corresponden al producto o servicio a brindarse, en busca de la mas alta
calidad y que este a su vez, sea un factor diferencial ante la competencia. (Diaz
y Salazar, 2021) es decir, la calidad corresponde a los items cuyo mayor cuidado
requiere, pues de este depende una exitosa acogida o el rechazo del publico.
Pingo et al. (2020) indicé que las caracteristicas de un producto pueden ser
tangibles o intangibles, satisfaciendo aquellas necesidades identificadas del
usuario. Las caracteristicas, son de suma relevancia a nivel de la calidad
esperada de los productos o servicios, pues éstas deben cumplir con los
estandares esperados para encontrar al final del proceso productivo, un producto

final de calidad con caracteristicas excepcionales.

Plaza es el componente del mix que facilita la llegada del producto al
cliente. El concepto de "plaza" se interpreta como una region geogréfica
destinada a la comercializacion de un producto o servicio (Yépez et al, 2021).
Tiene como indicadores, puntos de venta, logistica de transporte y accesibilidad
del consumidor. Un punto de venta, en consecuencia, constituye el sitio fisico o
virtual (una plataforma de comercio electrénico) en el que una empresa
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interacta con un potencial consumidor. Puede ser tangible, es decir, fisicamente
existente, permitiendo a los clientes visitarlo (Moreno et al., 2022). La logistica
de transporte es clave para el proceso de transitado de mercancias hacia

clientes, sin importar la distancia con el proveedor.

Ademds, es considerada una de las actividades logisticas con mayor
repercusioén econémica en el producto, asimismo, cabe resaltar que el tipo de
transporte depende la distancia geografica, tipo de producto y tiempo de entrega
requerido (Cachimuel et al., 2022). La accesibilidad del consumidor abarca las
tacticas que una empresa pone en practica para asegurar que sus clientes
puedan realizar consultas de manera cémoda. Es esencial que todos los
consumidores puedan acceder al servicio de atencion al cliente,
independientemente de su situacion, habilidades o disponibilidad de dispositivos

tecnolégicos (Morcillo, 2020).

La promocion abarca todas las acciones, tanto individuales como no
personales, realizadas por un vendedor o su representante con el propdésito de
comunicar, persuadir o recordar a un publico especifico. (Cordova, 2019). Esta
compuesta por los siguientes indicadores, como publicidad, relaciones publicas
y ventas. La publicidad, vista como la accion de convencer y promocionar
conceptos, productos o servicios, refleja una situacién sociocultural que ejerce

dominio en las elecciones de compra de sus consumidores.

Por su parte Rodas y Ortega (2020), manifestaron que las relaciones
publicas implican establecer una estrategia de comunicacion destinada a
establecer y mantener relaciones de confianza con todos los publicos de la
empresa. Segun el autor, esta confianza es el elemento distintivo que separa las
relaciones publicas de la publicidad y la propaganda. Asimismo, se basan en la
estrategia de generar confianza, lo que aporta autenticidad a la comunicacién
(Stortini, 2020). Las ventas son una funcion integrante del proceso organizado
de marketing y se describe como cualquier accion que despierta en los clientes

el ultimo estimulo hacia el intercambio. (Mora et al, 2021).
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1. METODOLOGIA
3.1 Tipo y Disefio de la investigacion

Referente a los criterios determinados por el Consejo Nacional de Ciencia,
Tecnologia e Innovacién Tecnol6gica (CONCYTEC) en 2018, este estudio se
categoriz6 de naturaleza aplicada. El enfoque se dedica a plantear desenlaces
mediante la utilizacion de teorias que puedan contribuir al enriquecimiento
intelectual de los lectores y estimular futuras investigaciones. Segun lo
mencionado por Serrano (2020), las investigaciones aplicadas tienen como
finalidad principal proporcionar respuestas a objetivos especificos, abarcando los

resultados mas significativos.

Asimismo, se ha opt6 por utilizar un enfoque de investigacién de indole
cuantitativa en el presente estudio, esto debido a que las variables determinadas
estaran representadas en términos numéricos mediante la utilizacion de
instrumentos disefiados para recabar datos estadisticos. Dicho enfoque permitira
determinar la relacién de las variables y dimensiones a raiz de los resultados
logrados por medio de la implementacion de dichos instrumentos. Conforme a lo
sefialado por Maldonado (2018), estos estudios deben desarrollarse siguiendo

una direccion desde lo general hacia lo particular.

Igualmente, se ejecutd una investigacion de naturaleza descriptiva, la cual
se analizard la relacion existente entre la relacion de las variables. Siguiendo las
observaciones de Guevara (2020), los estudios descriptivos se dedican a
examinar un tema de manera holistica, abarcando no solamente los datos
disponibles, sino también proporcionando una descripcion de las caracteristicas
inherentes al objeto de investigacion y una interpretacion de la problematica.
Ademas, esta eleccion de disefio se ha adoptado debido a su capacidad para

exponer los datos, establecer relaciones entre las variables y emplear técnicas.

En este proyecto, se exploraron los anémalos vinculados a las variables
a través de andlisis interpretativos. La seleccion de un disefio no experimental
para esta investigacion se justifica por la ausencia de manipulacion en ninguna
de las dos variables. Teniendo en cuenta aspectos esenciales ya se la eleccion
de la muestra, la medicion de las variables, el periodo en el cual se desarrolla la

investigacion y la obtencion de un coeficiente correlacional (Naupas et al.,2018).
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Esta investigacion se situ6 en el contexto de un estudio de corte
transversal, dado que conlleva a cabo durante un intervalo temporal delimitado
en un unico entorno. No obstante, segun Cvetkovic et al. (2021), los estudios
transversales también pueden categorizarse por un objetivo principal, ya sea
descriptivo o analitico. Se ha optado por este enfoque integro a que los datos
recolectados se obtendran en un lapso definido con el fin de detallar las variables

y examinar su interrelacion dentro de dicho periodo establecido.

3.2 Variables y Operacionalizacién

La variable independiente, como la importacion es definida como la entrada de
mercancias con determinado precio, provenientes de paises terceros, cuyo
requisito es el pago de derechos arancelarios para el ingreso libre al territorio
nacional. (Castro et al., 2022). Compuesta por dimensiones como mercancia y

precio del producto y derechos arancelarios.

Como variable dependiente, se tiene la comercializacion, la cual se refiere
a las operaciones que una mercancia atraviesa desde la produccion hasta ser
adquirida por el consumidor, para cumplir con una necesidad, segun la demanda
del mercado (Sanchez, Rewall y de la Nuez, 2020). Esta tiene como

dimensiones, precio, producto, plaza y promocion.

3.3 Poblacion, Muestray Muestreo

La poblacién se compone de diversos elementos que pueden ser personas,
animales, objetos, eventos y fenomenos, de ello se puede formar parte de un
estudio. Es importante establecer limites en funcién del tiempo y el lugar (Nifio,
2019).

3.3.1. Poblacion

La poblacién también se entiende como la unidad universal a partir de la
cual se selecciona una muestra. Asimismo, se refiere a la totalidad de seres vivos
0 elementos que comparten caracteristicas similares y que son objeto de estudio
(Ramirez y Calles, 2021). La poblacion de la investigacién estuvo conformada
por 10,000 productores de empresas 0 asociaciones exportadoras de limon Sutil

en Piura, los cuales laboran en las diferentes hectareas fértiles que brindan la
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cosecha de este perecible. La cantidad ha sido obtenida por la Direccién

Regional de Agricultura Piura en su reporte estadistico del limon.

Criterios de inclusion: Segun lo planteado por Patino y Carvalho (2018), los
criterios de inclusion constituyen los elementos fundamentales que definen el
alcance del enfoque adoptado en el estudio. Los criterios de inclusién
considerados en esta investigaciéon son todo productor que pertenece a una
asociacion o empresa que comercializa limon, en la region Piura, especialmente
a las zonas del Valle de San Lorenzo, Chulucanas y Tambogrande con estado
de actividad activo.

Criterios de exclusién: En contraposicion, los criterios de exclusion se definen a
caracteristicas que podrian ser comunes en la investigacion, pero que se
excluyen a causa de afectar la exactitud de los datos obtenidos. En estos criterios
no se consideran los productores de otros tipos de frutas, productores de otras

regiones del pais y productores que no pertenecen a empresas 0 asociaciones.

Ambos tipos de criterios desempefian un papel crucial en la validacion del
estudio por que han permitido delimitar el objeto de estudio con la finalidad de
no generar sesgo en la aplicacion de los instrumentos y recoleccion de

resultados.
3.3.2. Muestra

La muestra que se abordé en el presente estudio fue sacada de la
poblacion de analisis, la cual esta conformada por personas con caracteristicas
y situacion similares. Asi es como, Naupas et al., (2018), indico que la poblacion,
es la conjugacion de personas que tienden a tener caracteristicas particulares
en comun, y que serviran para extraer una parte de ella a fin de observar y aplicar

el instrumento necesario.

En el actual trabajo, se tuvo una poblacion de 10,000 productores de
empresas 0 asaciones exportadoras de limén Sutil de la ciudad de Piura, los
mismos que se centran en el cultivo, cosecho y acopio de este fruto actualmente
escaso. La muestra obtenida ha sido de 94 personas, las cuales seran la unidad

de andlisis mediante el siguiente paso de la investigacién. Dicha cantidad fue
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obtenida a través de la formula correspondiente a la poblacion finita, la cual es

parte del muestreo probabilistico.

1.95
10000

Z
N
E 0.05
P
Q

0.5
0.5

Nz?s?

N:
(N —1)e2 + z2s2

N = 10000(1.95 = 1.95)(0.5 * 0.5)?

(10000) = 0.052 + 1.952 « (0.05 + 0.05)?

3.3.3. Muestreo

Muestreo Probabilistico

Para elegir la muestra, se aplicé la técnica de muestreo probabilistico, la
cual se baso en el uso de formulas matematicas para determinar la cantidad
necesaria en la muestra. Expreso Dias de Rada (2020), que el muestreo
probabilistico toma diferentes cantidades de modo tal que se tabula y finalmente

se llega a la cantidad indicada.
Muestreo Probabilistico Simple

Se us6 un muestreo aleatorio simple; modelo que otorga a todos los
integrantes de la poblacion, ser elegidos bajo una misma probabilidad ya que es
al azar. Indicada por Posada (2022), que el beneficio de este muestreo es que
brinda, sin riesgo de sesgo, la misma probabilidad para todos los individuos. Es
decir, en el caso de los productores, todos estuvieron bajo la misma posibilidad

de quedar dentro de la muestra.
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3.3.4. Unidad de Analisis

La unidad de analisis del presente trabajo de investigacion se centro en el
productor de limén Sutil proveniente de la regién Piura, zona en donde se alberga
la mayor cantidad de productores de limon, los cuales, asocian esta actividad
econdémica a un sustento diaria afio tras afios, y que, con los impactos percibidos
por la importacion colombiana, han sufrido los estrategos en funcion al precio, y

el nivel de demanda.

3.4 Técnicas e instrumento de recoleccion de datos

En este estudio, se empled la técnica de la encuesta, definiéndola como
un método técnico-cientifico en la investigacion social (Belzunegui, 2020). Esta
técnica posibilita la recoleccion de datos actualizados (Feria et al., 2020). En esta
investigacion, se llevo a cabo esta técnica con el fin de conocer la perspectiva

del objeto de estudio.

Como instrumento, se empled un cuestionario estructurado con preguntas
organizadas de manera ldgica y coherente, lo cual facilita su comprensién
(Amoros, 2019). Estos cuestionarios se consideran faciles de administrar y
entender estadisticamente la relaciéon, ademéas de su utilidad en mdultiples
situaciones (Resett, 2018). Los resultados obtenidos mediante este tipo de
instrumento seran cotejados con la indagacién contenida en la ficha de analisis

documental.

De la misma forma, se realizé un andlisis documental para evaluar ambas
variables de estudio. Esta técnica involucra la revisibn minuciosa tanto interna
como externa de diversas teorias siguiendo un enfoque logico. Para llevar a cabo
esta técnica de manera efectiva, es esencial elegir un enfoque y un método de
andlisis especifico. Ademas, se deben aplicar estrategias para buscar,
seleccionar y analizar datos (Salazar y Tobdn, 2018). Este enfoque consiente
expandir el conocimiento de caracter confiable y relevante, en linea con las
observaciones (2018). Como instrumento se estructurara una ficha de analisis
documental para determinar el crecimiento de la importacion de limén Tahiti de

Colombia hacia Peru.
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3.4.1. Validez

La validez es una herramienta que ayuda los fendmenos en estudio la precision
utilizando diferentes técnicas u factores que verifiquen la concordancia que se
tiene en la investigacion presentada siendo esta confiable y valida para el
estudio. Duckett, L. J. (2021).

3.4.2. Confiabilidad

La confiabilidad es el procedimiento de la informacién obtenida por medio de un
instrumento de andlisis de datos, el cual es administrado con la finalidad de

obtener resultados uniformes. (Medina M. y Verdejo A., 2020).

En cuanto a la confiabilidad se aplic6 el modelo Alpha de Cronbach, el cual fue
preciso para estimar la profundidad de la confiabilidad de la consistencia de las

variables y la fiabilidad de los instrumentos aplicados. (Muhammad, 2021).

Estadisticas de fiabilidad

Alfa de N de
Cronbach elementos

775 6

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de N de
Cronbach elementos

,953 14

3.5 Procedimiento

Con el proposito de realizar esta investigacion, se identificé un problema
y se llevd a cabo un analisis minucioso mediante la consulta de articulos
cientificos, libros y sitios web oficiales de instituciones tanto nacionales como
internacionales. Prestando atencién especial en asegurar la autenticidad de las
fuentes, enfocandose en publicaciones en espafiol e inglés que abordan las
variables relacionadas con alza de precio del limén e importaciones, publicadas

en los ultimos 7 anos.
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Para recolectar los datos necesarios, se emplearon metodologias de
entrevista y analisis documental. Adicionalmente, se utilizara un cuestionario con
el propdsito de contrastar los resultados. La informacion obtenida a través de
este cuestionario se categorizd y organizé en una base de datos utilizando el
software SPSS 26, con el fin de procesar la totalidad de los datos recopilados.

Con el propdsito de evaluar la correlacion existente entre las variables.

3.6 Método de analisis de datos

Para realizar el andlisis de los datos procedentes de las entrevistas,
andlisis documental y encuestas, se empleo la herramienta de analisis SPSS,
con el propésito de validar las hipotesis formuladas en la investigacion. Se
procederd a realizar analisis estadisticos sobre los resultados obtenidos
mediante las técnicas e instrumentos aplicados. Estos datos se someteran a
procesamiento a través del software estadistico SPSS, donde se efectuara la
comparacion y verificacion de la informacion. A partir de este proceso de andlisis,
se generaran tablas y gréaficos informativos que contendran datos relevantes. Es
relevante destacar que el software SPSS goza de amplio uso en distintos
campos cientificos para analisis cuantitativos, debido a su funcionalidad,

capacidad de manejo y rango estadistico.

3.7 Aspectos éticos

La investigacion actual considera el Cddigo de Etica de la Universidad
César Vallejo con el objetivo de fomentar la integridad en una variedad de
estudios cientificos y operar bajo los principios de responsabilidad e integridad
para respaldar investigaciones en controversia. Se subraya la importancia de
evitar cualquier forma de plagio. Ademas, se aplicaron los lineamientos
establecidos por las normas APA en su 72 edicion para las citas y la redaccion
adecuada, y se siguié la estructura definida por la guia de investigacion

correspondiente.
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[I. RESULTADOS

1. Analisis descriptivo de los resultados
El analisis descriptivo de los resultados del cuestionario se efectué mediante los
resultados de las 94 encuestas desarrolladas por los productores de limén sutil
pertenecientes a empresas, asociaciones exportadoras que se encuentran en la
region de Piura, especialmente en las zonas de Tambogrande, Chulucanas y

Valle de San Lorenzo.

Tabla 1. Distribucién de frecuencia de variable independiente importacion.

IMPORTACION (Agrupada)

Porcentaje

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido BAJO 1 1.1 1.1 11
MEDIO 93 98.9 98.9 100.0

Total 94 100.0 100.0

IMPORTACION (Agrupada)
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Figura 1: Nivel de la importacion de limoén Tabhiti en la comercializacion de limon

Sutil, segun la percepcién de los productores de la region Piura, 2023.

Fuente: Elaboracién propia del investigador
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Segun la tabla N°1 se observa que, de 94 productores de limén sutil de empresas
0 asociaciones exportadoras en Piura, el 1,1% (1 participante) consideran que la
importacion de limén Tahiti colombiano ha sido de nivel bajo, mientras que el
98,9% (92 participantes) consideran que el nivel de la importacion ha sido medio,
la importacion de limén Tahiti colombiano en el presente afio 2023 ha sido un
volumen considerable, sin embargo, al ser un producto mas econémico afecto la
venta de la poca produccion de limén Sutil en la regién Piura. Segun un reporte
en la revista de negocios América Economia (2023), solo en enero del 2023
ingresaron al pais 680 toneladas de limén Tabhiti, lo que significé un incremento
del 48% en relacion con el mismo mes del 2022. Este citrico se ha convertido en
el séptimo producto mas importado por Peru proveniente de Colombia durante

el primer mes del afo.

Tabla 2: Distribucion de frecuencia de variable dependiente comercializacion.

COMERCIALIZACION (Agrupada)

Porcentaje

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido acumulado
Valido Inferior 1 1.1 1.1 1.1
Medio 1 1.1 1.1 2.1
Superior 92 97.9 97.9 100.0

Total 94 100.0 100.0

COMERCIALIZACION (Agrupada)

Frecuencia

Inferior Superior

COMERCIALIZACION (Agrupada)

Figura 2: Niveles de la comercializaciéon de limon Sutil, segun la percepcion de
los productores de la region Piura, 2023.

Fuente: Elaboracién propia del investigador
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De acuerdo la tabla N°2 se observa que, de 94 productores de limon sutil de

empresas 0 asociaciones exportadoras en Piura, el 1,1% (1 participante)

perciben como inferior el impacto en la comercializacion de limoén sutil, mientras

que el 1,1% (1 participante) perciben como impacto medio en la comercializacion

de limon, por dltimo, el 97,6% (92 participantes) perciben como superior el

impacto en la comercializacion de limén Sutil de los productores piuranos. Segun

el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (2023) sefial6 que en la regién

Piura, correspondiente a la zona norte del pais, es la que mayor cantidad de

limén comercializa debido al volumen de productores de limones que alberga, de

hecho, el 75% a nivel nacional corresponde a dicha regién segun datos del

informe técnico de produccion nacional.

Tabla 3: Tabla de contingencia

Tabla de contingencia IMPORTACION (agrupado) * COMERCIALIZACION (agrupado)

COMERCIALIZACION

(Agrupada)
Inferior Medio Superior Total

IMPORTACION BAJO Recuento 0 0 1 1
(Agrupada) Recuento esperado 0 0 1.0 1.0
% del total 0.0% 0.0% 1.1% 1.1%

MEDIO Recuento 1 1 91 93

Recuento esperado 1.0 1.0 91.0 93.0

% del total 1.1% 1.1% 96.8% 98.9%

Total Recuento 1 1 92 94
Recuento esperado 1.0 1.0 92.0 94.0

% del total 1.1% 1.1% 97.9%  100.0%
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Figura 3: Niveles de la importaciéon de limén Tahiti en la comercializacién de
limén Sutil, segun la percepcion de los productores de la regiéon Piura, 2023.

Fuente: Elaboracién propia del investigador

En el estudio realizado con evidencia estadistica suficiente en la tabla N°3 que
de los 94 productores encuestados el 1,1% consideran que la importacion de
limon es baja y el 2,2% perciben la comercializacion como inferior- medio, por
otro lado el 98,9% (92 participantes) consideran que la importacién de limoén es
de volumen medio y el 97,9% perciben la comercializacion como superior, sin
embargo, es de conocimiento general que, el precio del limén Sutil peruano ha
llegado a precios exponenciales; subiendo el precio hasta un 66.2% en el mes
de agosto. La importacion de limén Tahiti de Colombia ha sido, por un lado, una
solucion para los consumidores en funcién a precios, no obstante, ha sido para
los diferentes productores una amenaza en funcion al nivel de la demanda que
solian atender, esto refleja la situacion critica del productor, el cual, por motivos
de escasez sufre el golpe de los elevados precios y con ello, la pérdida de la

demanda con la importacién colombiana.
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Andlisis inferencial
Andlisis de la distribucién de datos para constatar las hipotesis.

Tabla 4. Inferenciales — Prueba de normalidad

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov?®

Estadistico gl Sig.
IMPORTACION 0.135 94 0.000
COMERCIALIZACION 0.117 94 0.003
PRECIO 0.140 94 0.000
PRODUCTO 0.150 94 0.000
PLAZA 0.135 94 0.000
PROMOCION 0.254 94 0.000

a. Correccion de significacion de Lilliefors
Fuente: Elaboracién propia del investigador

Segun el estudio realizado con una muestra mayor a 50, por medio de la prueba
de Kolmogorov Smimov y con evidencia estadistica suficiente en la tabla N°4, se
observa que la primera, segunda variable y las dimensiones de la segunda
variable no siguen una distribucion normal ya que el p valor es menor a 0,05,
tomando en cuenta ello se empleara la prueba de Rho de Spearman para poder
medir correctamente la correlacion. Con relacion a esto, Roy et al (2019) indican
gue la correlacion de Spearman es no paramétrico, utilizado en datos que no
contengan una distribucion normal, en base a ello, es adecuado utilizar el

coeficiente de correlacién de Rho Spearman.
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Se presenta el objetivo general, comprobar la implicancia de la importacion de
limén Tahiti en la comercializacion de limén Sutil de los productores de la region
Piura, 2023.

Tabla 5. La importacion de limén colombiano realizada por el gobierno peruano

influy6 en la comercializacion de limoén sutil, 2023.

Correlaciones

IMPORTACION COMERCIALIZACION

Rho de IMPORTACION Coeficiente de 1.000 718"
Spearman correlacion
Sig. (bilateral) . <.001
N 94 94
COMERCIALIZACION Coeficiente de 718" 1.000
correlacion
Sig. (bilateral) <.001
N 94 94

**_La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia del investigador

En el estudio realizado por medio del andlisis de Spearman, se obtiene un
coeficiente de correlacion de 0.718, significa que existe una correlacion positiva
impecable entre la variable independiente importacion y la variable dependiente
comercializacion; con nivel de significancia de 0.001 que es menor a 0.01 por lo
tanto, se rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipotesis alternativa que indica
gue la importacion de limén Tahiti tiene una implicancia positiva en la
comercializacién de limén Sutil. El analisis documental del MIDAGRI (2023)
registro un ingreso al mercado mayorista de la capital de 222 toneladas de limon
Tahiti en el mes de septiembre. Las importaciones, afectan la produccion y
comercializacion nacional, en especial a los trabajadores y productores, pues
son los que perciben el golpe comercial al ingresar productos del exterior con

precios mas bajos, generando efectos negativos a la industria nacional.
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Como objetivo especifico 1, determinar la implicancia de la importacion de limén

Tahiti en el precio de limon Sutil de los productores de la region Piura, 2023.

Tabla 6. El volumen de la importacion del limén Tabhiti afecto el precio de venta

del limén sutil en el tercer trimestre 2023.

Correlaciones

IMPORTACION PRECIO

Rho de Spearman IMPORTACION  Coeficiente de correlacion 1.000 .668"
Sig. (bilateral) . <.001
N 94 94
PRECIO Coeficiente de correlacion .668™ 1.000
Sig. (bilateral) <.001
N 94 94

**. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia del investigador

De acuerdo con el estudio por medio del andlisis de Spearman, se obtiene un
coeficiente de correlacién de 0.668, significando que existe correlacion positiva
impecable entre la variable importacion y la dimensién precio, por consiguiente,
cualquier variacion dentro de esta variable generaria alteraciones en la
dimension precio. obteniendo un nivel de significancia de 0.001 que es menor a
0.01 por lo tanto, acepta la hipotesis especifica 1. Mediante el andlisis
documental que el Ministerio de Economia y Finanzas (2023) sefial6 la toma de
medidas para reivindicar el precio del limén, encabezando, un aumento del
volumen de importacion de limon colombiano. Cuando ciertos factores de oferta
afectan a la produccion de los recursos se genera el encarecimiento de los
bienes y necesidad de buscarlos, surgen ciertos alternativos como por ejemplo
traer producto extranjero, ya que la inflacion en el Pert ha aumentado un 5,88%
este 2023 (INEI).
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Como objetivo especifico 2, determinar la implicancia de la importacion de limén

Tahiti en el producto de limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023.

Tabla 7. El ingreso de limon importado afecto la poca produccion de limon sutil,
2023.

Correlaciones

IMPORTACION ~ PRODUCTO

Rho de Spearman  IMPORTACION  Coeficiente de correlacién 1.000 .650"
Sig. (bilateral) . <.001
N 94 94
PRODUCTO Coeficiente de correlacion .650" 1.000
Sig. (bilateral) <.001
N 94 94

**. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracion propia del investigador

Segun el estudio realizado por medio del analisis de Spearman, se obtiene un
coeficiente de correlacion de 0.650, lo que significa que existe una correlacion
positiva impecable entre la variable importacion y la dimensién producto, por
consiguiente, cualquier variacion dentro de esta variable generaria alteraciones
en la dimensién producto. Su nivel de significancia es de 0.001 que es menor a
0.01 por lo tanto, acepta la hipo6tesis. Mediante el analisis documental, el
investigador de Grade, Eduardo Zegarra de Midagri (2023), sefial6 que la
importacion de limén es muy inusual y cuestionable debido a que no hay paises
gue tengan produccion de este fruto con las con las caracteristicas similares al
limén sutil. El presidente de la Convencion Agro Peruano, Amaximandro Rojas,
indic6 que la importacién de limén Tahiti podria ser de mucha ayuda para el

consumidor, pero perjudica a los pequefos y grandes productores de limoén sutil.
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Como objetivo especifico 3, determinar la implicancia de la importacion de limén

Tahiti en la plaza de limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023.

Tabla 8. Grado de impacto en la venta de limon sutil por presencia de otra

variedad de limén, 2023.

Correlaciones

IMPORTACION PLAZA

Rho de Spearman IMPORTACION  Coeficiente de correlacion 1.000 716"
Sig. (bilateral) . <.001
N 94 94
PLAZA Coeficiente de correlacion 716" 1.000
Sig. (bilateral) <.001
N 94 94

**. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracién propia del investigador

Segun el estudio realizado por medio del analisis de Spearman, se obtiene un
coeficiente de correlacion de 0.716, lo que significa que existe una correlaciéon
positiva impecable entre la variable importacion y la dimension plaza, por
consiguiente, cualquier variacion dentro de esta variable generaria alteraciones
en la dimension plaza. El nivel de significancia es de 0.001 que es menor a 0.01
por lo tanto, acepta la hipétesis alternativa. Mediante el analisis documental
tenemos segun César Santiesteban, Director de Estadisticas en MIDAGRI
(2023), indic6é que algunos establecimientos a raiz del alza de precio se vieron
obligados a buscar otras alternativas para reemplazar al limoén sutil (peruano),
como el producto colombiano (limén Tahiti), producto que es adquirido en todos
los mercados locales, los cuales son abastecidos desde el Gran Mercado

Mayorista de Santa Anita, donde se distribuyen variedades de limén.
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Como objetivo especifico 4, determinar la implicancia de la importacién de limén

Tahiti en la promocion de limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023.

Tabla 9. Nivel de influencia del limon importado en el comercio del limén sutil en
la region de Piura, 2023.

Correlaciones

IMPORTACION  PROMOCION

Rho de Spearman  IMPORTACION  Coeficiente de correlacion 1.000 .665"
Sig. (bilateral) . <.001
N 94 94
PROMOCION Coeficiente de correlacién .665™ 1.000
Sig. (bilateral) <.001
N 94 94

**. La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Fuente: Elaboracién propia del investigador

Respecto al estudio por medio del andlisis de Spearman, se obtiene un
coeficiente de correlacion de 0.665, lo que significa que existe una correlacion
positiva impecable entre la variable importacion y la dimensién promocion, por
consiguiente, cualquier variacion dentro de esta dimension generaria
alteraciones en la variable importacion. Se obtiene un nivel de significancia de
0.001 que es menor a 0.01 se acepta la hipétesis alterna. Mediante el andlisis
documental tenemos que ante el ingreso de limén importado como lo indicé el
Ministerio de Desarrollo y Riego (2023) el vocero José Marchena sefalé que
muchos de los comerciantes de la zona de Piura venden el producto importado
(limén Tabhiti) haciéndolo pasar como nacional, siendo este mas econémico que
el limén sutil. Asimismo, menciond que las autoridades deberian tomar medidas

ante la accion de estafa al consumidor.
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IV. DISCUSION

Descrito a los resultados conseguidos se presenta la relacion de la investigacion
con los estudios anteriormente mencionados en nuestro marco teorico, los
resultados obtenidos se basaron en nuestros objetivos del cual da relaciéon con
las hipétesis de la investigacion en estudio, determinando lo siguiente:

En base a los resultados, la hipétesis general refiere una implicancia
positiva entre la importacién de limoén Tahiti y la comercializacién del limén Sutil
de los productores de la region Piura, 2023, donde se encontré que la variable
de estudio del coeficiente de correlacion es de 0.718 indicando que existe una
similitud asi mismo su nivel de significancia es de 0.001, por lo tanto, se acepta
la hipotesis alterna y se rechaza la hipétesis nula de dicha investigacion. Al
mismo tiempo el andlisis que se realizé para la verificacién de las hipotesis fue
verificada mediante el andlisis de Rho Spearman, siendo este el indicado para

encontrar la relacion de ambas variables, lo anterior se sustenta en la tabla 5.

Dichos resultados concuerdan con lo expuesto por Montero (2018), Lobo
(2020), Pérez y Dussell (2019); que expresaron que la importacion tiene una
implicancia positiva alta al afectar la produccion y comercializacion, de productos
del exterior con precios menores, generando efectos negativos dentro de la
industria nacional que si sigue existiendo falencias en el mercado este sera
impactada negativamente. En la teoria pura del comercio internacional,
planteada por Adam Smith, citado por (Calvo, 2021), manifestdé que la
importacion es respuesta al prondstico de lo que sucede en el entorno; la ley de
oferta y demanda explica, que para abarcar dicha demanda se opta por la
importacion del limon Tahiti, tal y como lo menciona MIDAGRI (2023) este
ingreso solventd la demanda de los consumidores, sin embargo, afecto

inevitablemente a los trabajadores y productores de la region Piura.

En la hipétesis especifica 1 se sefiala que mediante los resultados
obtenidos en la dimensién precio, tienen una afinidad continua con la importacién
de limén Tabhiti y del limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023, en
el cual se obtuvo un coeficiente de correlacion de 0.668 existiendo una

correlacion positiva impecable entra la dimension y variable antes mencionada,
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del mismo modo el nivel de significancia que se obtuvo fue de 0.001, que indica
ser menor a 0.01 por ende, se acepta la hipétesis que revela que la importacion

de limén Tahiti tiene una implicancia positiva muy alta en el precio del limén Sutil.

Este estudio esta ligado en base a Conferencia de las Naciones Unidas
sobre el comercio y desarrollo (2019), Huaman, et al., (2021) y Freire et al.,
(2022); quienes afirmaron que, al aumentar las operaciones de importacion,
estas logran generar indices altos de volatilidad en los precios e incluso
incremento y déficit en la balanza comercial. Dandonos una explicacion mas
concisa y acertada sobre las variables estudiadas, corroborando que el precio
influye grandemente al alto indice de importaciones, asemejando a lo que
describe (Pardo et al., 2020). Que el precio del producto nacional esta propenso
a diversos factores influyendo directamente al precio, alterando la estabilidad
economia nacional, del mismo modo el MEF (2023) sefiala que las importaciones

de cierto modo impactan a nuestra economia.

En la hipotesis especifica 2 precisa, si existe implicancia positiva muy alta
en la importacion de limén Tahiti sobre el producto de limén Sutil de los
productores de la region Piura, 2023, el estudio data con evidencia estadistica
mediante el analisis de Rho Spearman, que el coeficiente de correlacion
obtenido es de 0.650, significando que existe una correlacion efectiva perfecta
entre la variable importacion Y la dimension producto, de manera que, cualquier
variacion dentro de esta variable generaria alteraciones en dicha dimension. Asi
mismo se encontré un nivel de significancia de 0.001 que es menor a 0.01,
representando la aceptacion de la hipotesis la cual nos expresa que la
importacion de limon Tahiti tiene una implicancia positiva muy alta en el limon
Sutil.

Este hallazgo se vincula con lo expuesto (Fusté et al., 2020) quien afirma
gue al encontrar en el mercado variedad de producto que cubran la misma
necesidad el publico extendera sus opciones de poseer, comprar y sustituir, claro
ejemplo de lo que sucedi6 con la escasez de el limén Sutil, dicho producto se vio
afectado a ser remplazado y sustituido por su poca producciéon. En la misma

linea Pingo et al. (2020) nos afirma que la aceptacién de un producto se ve
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relacionado por sus caracteristicas, sea un producto tangible o intangible,
difiriendo si cubre la satisfaccion del consumidor final, es decir que los clientes
finales suelen verse atraidos por las cualidades. Analizando ello se manifiesta
gue el limoén importado repercute altamente en el limén nacional, debido a su
menor costo y gran tamano, siendo elegido por los usuarios finales ante el

problema antes descrito.

En la hipdtesis especifica 3 detalla si la implicancia positiva es muy alta
en la importacion de limoén Tahiti sobre la plaza de limon Sutil de los productores
de la region Piura, 2023 el resultado obtenido estadisticamente por medio del
andlisis Rho Spearman se logra alcanzar un coeficiente correlacional de 0.716
con una significancia de 0.001, siendo menor a 0.01 el cual permite aceptar la
hipotesis que expresa que la importacion de limon Tahiti tiene una implicancia
positiva muy alta en la plaza del limén Sutil. significando que existe una
correlacion genuina entre la dimension plaza y la variable importacion, dandonos
a entender que cualquier variacién dentro de esta variable generaria alteraciones

en la dimension plaza.

Dicha dimensién abarca la region geografica destinada a la
comercializacion de un producto o servicio, siendo un punto de venta en la cual
el vendedor persuade al consumidor de adquirir lo ofrecido, conforme con
(Rodriguez et al, 2020). Quien sustento que las 4Ps de comercializaciéon
permiten evidenciar los cambios que repercuten en el entorno, en la cual una
empresa busca comunicar, convencer y recordar acerca de sus productos
estableciendo sus estrategias enfocadas en la produccion, ventas, consumidor y
competencia. Relacionando esta teoria con la investigacion nos explica el
impacto que tuvo el limén importado (Tahiti) acaparando los puntos de ventas
gue demandaban de su consumo difiriendo con el limén Sutl y su poca
produccion tal y como se describe en el analisis documental, sosteniendo el

desplazamiento de la plaza a causa del limén importado (Tabhiti).
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En la hipotesis especifica 4 define si la implicancia positiva alta en la
importacion de limén Tahiti tiene efectos en la promocién de limén Sutil de los
productores de la region Piura, 2023. Conforme a lo arrojado por el estudio
estadistico del analisis de Rho Spearman el coeficiente de correlaciéon obtenido
es de 0.665, precisando una correlacion positiva entre la variable importacion la
dimensién promocion, el nivel de significancia conseguido es de 0.001 indicando
gue es menor a 0.01, por consiguiente cualquier variacion dentro de la variable
importacion generaria alteraciones en la dimension promocion, dicho de otra
forma la hipétesis que indica que la importacion de limén Tahiti tiene una

implicancia positiva muy alta en la promocion del limén Sutil es aceptada.

Este resultado esta asociado por lo que sustentaron (Rodas y Ortega,
2020) indicando que la promocion de un producto se refleja en un contexto
sociocultural, ya que son los consumidores quienes ejercen el dominio en las
elecciones de compra. Por ello es imprescindible este canal, este es el medio de
comunicacién y persuasion de los vendedores hacia el publico objetivo, por lo
tanto (Stortini, 2020), puntualiza que se debe tener estrategias basadas en forjar
e inspirar confianza con lo que se ofrece siendo el punto primordial de fidelizar

al usuario final.

En relacion con lo expuesto, se fundamenta la importancia profesional de
esta investigacion, la cual radica en fijar informacién que represente la incidencia
de la importacién del liméon Tahiti en la comercializacion del limén Sutil,
resultando beneficiosa para una variedad de grupos, importadores, agricultores,
asociaciones empresariales, consumidores finales y estudiantes siendo base
para futuras investigaciones, dado que se tomd dos instrumentos para verificar
el trayecto de las variables, siendo la encuesta y el analisis documental. Ello para

indagar sobre el tema coyuntural en la cual la region se vio afectada.

Al aplicar el instrumento como fue la encuesta, los agricultores mostraron
interés por el tema abordado, debido al ser ellos el foco de tensidon que se dio en
la coyuntura; lo cual permitio ser relevante esta investigacion dentro del contexto
cientifico radicando en como fue la implicancia de la importacion del limon Tahiti
en la comercializacion del limén Sutil. Por lo tanto, esta investigacion proporciona
una base sélida y servira como antecedente para investigaciones futuras que
deseen profundizar en este tema.
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En el transcurso de la recoleccion de datos para esta investigacion,
surgieron ciertos inconvenientes con respecto al analisis documental, dado que
la informacion requerida fue escasa en las principales instituciones del estado,
para constatar la incidencia de la variable importacién, sin embargo, se opté por
obtener dicha informacion a través de medios de comunicacién, siendo de gran

utilidad para reforzar los resultados.
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V. CONCLUSIONES

Primera conclusion, la importacion del limén Tahiti colombiano, mayormente
percibida como de volumen medio, se ha traducido en un producto considerable
en cantidad. Sin embargo, este flujo considerable de importaciones en Piura ha
ejercido un impacto significativo y negativo en la comercializacion del limén Sutil
local. Los datos respaldaron la hipotesis de una correlacion positiva alta entre la
importacion y la comercializacion, evidenciada por un coeficiente de correlacion
de 0.718 y un p valor (sig.) <0.05. Estos resultados subrayan la urgencia de
desarrollar estrategias que salvaguarden la produccién local de limén Sutil y
garanticen la sostenibilidad de los productores en la region. En consecuencia, se
puede afirmar que la importacion de limon Tabhiti tiene una implicancia positiva

en la comercializacion de limén Sutil en Piura durante el afio 2023.

Segunda conclusién, el estudio enfocado en la implicancia de la
importacion de limén Tahiti en el precio del limén Sutil en la region Piura durante
el afio 2023 revela resultados significativos. Los analisis estadisticos,
respaldados por un coeficiente de correlacion de 0.668 y un p valor (sig.) <0.05,
confirman de manera inequivoca una correlacion positiva impecable entre la
variable de importacién de limon Tahiti y el precio del limoén Sutil. Esto implica
gue cualquier variacion en el precio del limén Sutil esta estrechamente

relacionada con alteraciones en la importacion de limén Tahiti.

Tercera conclusion, en sintesis, el coeficiente de correlacion de 0.650,
respaldado por un p valor (sig.) <0.05, confirma de manera concluyente una
correlacion positiva perfecta entre la dimensidén del producto y la variable de
importacion. Este descubrimiento indica que cualquier fluctuacion en la
produccion de limén Sutil est4 estrechamente ligada a cambios en la importacion
de limén Tahiti. En consecuencia, se evidencia de manera destacada la
influencia negativa de la importacion de limoén Tahiti en el producto de limén Sutil
en la region Piura en 2023. Estos resultados no solo respaldan la interrelacion
entre la produccién local y la importacion, sino que también subrayan la urgencia
de implementar estrategias que refuercen la posicion de los productores de limén

Sutil en un mercado marcado por la predominancia del limén importado.
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Cuarta conclusion, la evaluacion sobre el impacto de la importacién de
limén Tahiti en la plaza del limén Sutil en la region Piura en 2023 se respalda
con un coeficiente de correlacién de 0.716 y un p valor (sig.) <0.05, indicando
una correlacién altamente positiva entre la dimension plaza y la variable de
importacion. La confirmacion de la hipétesis especifica refuerza la premisa de
gue cualquier cambio en la plaza del limon Sutil esta intrinsecamente ligado a
variaciones en la importacion de limon Tahiti. En sintesis, la marcada implicancia
positiva de la importacion de limon Tahiti en la plaza del limon Sutil subraya la
urgencia de implementar estrategias que fortalezcan la presencia y
competitividad del limén Sutil en los puntos de venta de la regidon Piura, teniendo
en cuenta el impacto significativo de la importacién en el comportamiento del

consumidor y en la dinamica del mercado local.

Quinta conclusién, en resumen, la investigaciéon para determinar la
implicancia de la importacién de limén Tahiti en la promocion del limén Sutil en
la region Piura en 2023 revela una correlacion positiva muy alta, respaldada por
un coeficiente de correlacion de 0.665 y un p valor (sig.) <0.05. La confirmacion
de la hipétesis especifica 4 subraya que cualquier variacion en la promocion del
limén Sutil esta estrechamente vinculada a cambios en la importacién de limon
Tahiti. Esto resalta la necesidad imperante de estrategias de promocion efectivas
para el limén Sutil, considerando la marcada influencia negativa de la importacién
de limén Tahiti en la dindmica del mercado y en el comportamiento de los

consumidores locales.
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VI. RECOMENDACIONES

Primera recomendacion, se sugiere implementar estrategias solidas y
adaptativas con la colaboracion con entidades gubernamentales y la aplicacion
de politicas que fomenten la competitividad y sostenibilidad, deberian centrarse
en fortalecer la posicion de los productores de limén Sutil, considerando la
diversificacion de la oferta, promocion de la calidad del producto local y medidas

regulatorias que protejan la industria frente a los flujos de importacion.

Segunda recomendacion, en cuanto a la implicancia de la importacion de
limén Tahiti en el precio de limén Sutil, se recomienda a los productores locales
implementar un sistema de fijacion de precios flexible que permita adaptarse a
las variaciones en la importacién, considerando el valor percibido del limén Sutil
y la competencia del limon Tahiti, basandose en la importancia del precio en el
marketing mix, protegiéndose asi ante fluctuaciones abruptas y garantizando una

estabilidad en la comercializacion.

Tercera recomendacion, por otro lado, se sugiere a los productores
locales que diversifiguen sus productos de limén Sutil para ofrecer variedades
especificas o productos derivados, respalddndose en la importancia de la
variedad en la comercializacion y se adhieran a normativas de calidad, como la
obtencion de certificaciones que respalden la seguridad y calidad de su producto,

considerando la importancia de las restricciones y normativas en la importacion.

Cuarta recomendacion, por otra parte, es recomendable desarrollar
estrategias de marketing adaptadas al contexto local para mantener la presencia
del limon Sutil en los puntos de venta locales mediante acuerdos y alianzas con
minoristas, garantizando una distribucion constante y destacada, fomentando la

colaboracion entre productores y comerciantes.

Quinta recomendacién, por ultimo, se sugiere disefar estrategias de
promocién que destaquen las cualidades distintivas y la procedencia local del
limén Sutil como su calidad, frescura y origen local, diferenciandolo claramente
del limén Tahiti, esto permitird resaltar la singularidad del limén Sutil y creara
conciencia en los consumidores sobre los beneficios de apoyar productos

locales.
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ANEXOS

Anexo 1: Matriz de Operacionalizacion de la variable: Importacion

Importacién

provenientes de paises terceros,
cuyo requisito es el pago de derechos
arancelarios para el ingreso libre al
territorio nacional. (Castro et al.,
2022).

“‘importacion”, la cual se medira mediante las
dimensiones mercancia, precio del producto y
derechos arancelarios, teniendo 2 indicadores
por cada una, utilizando una escala ordinal
para evaluar la poblacién de 10,000
productores de limén Sutil en Piura, con una
muestra de 94 productores, determinada por
medio de un muestreo probabilistico; a la cual
se aplicara un cuestionario.

Precio del producto

Precio de producto nacional

Precio de producto importado

Derechos arancelarios

Numero de restricciones del
producto.

Numero de impuestos
arancelarios del producto.

Variable Independiente Definicién conceptual Definicién operacional Dimensiones Indicadores Escala de
medicién
. i . L Volumen de importacion
La importacion es la entrada de La presente investigacion cuenta con dos P
. . . variables, siendo la rimera  variable .
mercancias con determinado precio, p Mercancia Valor FOB

ESCALA ORDINAL

ANALISIS
DOCUMENTAL

Fuente: Elaboracion propia
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Anexo 1 (Continuacion)

Matriz de Operacionalizacion de la variable: Comercializacion

Variable Definicion conceptual Definicion operacional Dimensiones Indicadores Escala de medicion
Dependiente
La comercializacion se refiere | La presente investigacion cuenta Precio de venta
a las operaciones que una | con dos variables, siendo la Costos de produccion
mercancia atraviesa desde la | segunda variable Precio Competencia
produccién hasta ser adquirida | “comercializacién”, la cual se
por el consumidor, para | medird mediante las dimensiones
cumplir con una necesidad, | de las 4P, teniendo 3 indicadores Variedad
Comercializacion segin la demanda del | porcadauna, utilizando una escala Producto Calidad ESCALA ORDINAL
mercado (Sanchez, Rewall y | ordinal para evaluar la poblacion Caracteristicas
de la Nuez, 2020). de 10,000 productores de limén
Sutil en Piura, con una muestra de Puntos de venta
94 productores, determinada por Plaza Logistica de transporte
medio de un muestreo Accesibilidad del consumidor
probabilistico; a la cual se aplicara
un cuestionario. Publicidad
Promocién Relaciones publicas
Ventas

Fuente: Elaboracion propia
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ANEXO 2: MATRIZ DE CONSISTENCIA

PROBLEMA

OBJETIVOS

Hipotesis

Problema general

Objetivo general

Hipotesis general

Metodologia

Poblacién

¢ Cudl es la implicancia de la
importacién de limoén Tabhiti en la
comercializacién de limén Sutil de los

productores de la regién Piura, 20237

Determinar la implicancia de la importacion de
limén Tahiti en la comercializacién de limon
Sutil de los productores de la region Piura,

2023

Hi: La importacién de limén Tahiti tiene una
implicancia positiva alta en la comercializacion de
limén Sutil de los productores de la regién Piura,
2023.

Ho: La importaciéon de limén Tahiti tiene una

implicancia negativa alta en la comercializacion

Variable
independient
e: Importacién

Variable
dependiente:
Comercializaci

La poblacion del estudio esti
compuesta por 10,000 productores
de limén Sutil en Piura.

de limén Sutil de los productores de la regién on
Piura, 2023.
Problemas Especificos Objetivos Especificos Hipotesis especificas
Tipo: Aplicada Muestra
¢, Cudl es la implicancia de la importacion | Comprobar la implicancia de la importaciéon de | La importacion de limén Tahiti tiene una
de limén Tahiti en el precio de limén Sutil | limén Tahiti en el precio de limén Sutil de los | implicancia positiva alta en el precio del limén Cir;;c;ict]:t?v:a 94 productores de limén
de los productores de la regién Piura, | productores de la regién Piura, 2023, Sutil de los productores de la regién Piura, 2023. sutil de la region Piura
Disefio: No Muestreo

2023?

¢ Cudl es la implicancia de la importacion
de limon Tahiti en el producto de limén
Sutil de los productores de la regién
Piura, 20232,

¢ Cudl es la implicancia de la importacién
de limén Tahiti en la plaza de limén Suitil
de los productores de la regién Piura,
2023?

¢, Cudl es la implicancia de la importacion
de limon Tahiti en la promocion de limén
Sutil de los productores de la regién
Piura, 2023?

Determinar la implicancia de la importacion de
limén Tahiti en el producto de limén Sutil de los
productores de la region Piura, 2023

Determinar la implicancia de la importacion de
limén Tahiti en la plaza del limon Sutil de los
productores de la regién Piura, 2023

Determinar la implicancia de la importacién de
limén Tahiti en la promocién del limén Sutil de

los productores de la region Piura, 2023.

La importacién de limén Tahiti tiene una
implicancia positiva alta en el producto de limén
Sutil de los productores de la region Piura, 2023.
La importacién de limén Tahiti tiene una
implicancia positiva alta en la plaza de limén Sutil
de los productores de la regién Piura, 2023.

La importacion de limon Tahiti tiene una
implicancia positiva alta en la promocién de limén

Sutil de los productores de la regién Piura, 2023.

experimental

transversal
descriptiva

Probabilistico

Técnicas e instrumentos de
recoleccién de datos

Encuesta — Cuestionario

Andlisis documental — Matriz de
andlisis
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CUESTIONARIO

Estimamn @ Par i AR e it it it s sssias st et b e es st s bbb semms st siss s srn st sebba semsnssas snssssmsssassassssnss COTI

El presente cuestionario pertenece a nuestra investigacion que es llevada a cabo dentro de la escuela
profesional de Negocios Internacionales de la Universidad Cesar Vallejo para poder obtener el titulo
profesional de licenciadas en la carrera de Negocios internacionales, siendo de mucha importancia
conocer su opinidn, todos los datos recopilados son totalmente andnimos, de forma confidencial y siendo
como Unico objeto académico.

Por las razones antes mencionadas, en forma voluntaria; 81 () NO( ) doy mi consentimiento para
continuar con la investigacion gue tiene como objetivo determinar implicancia de la importacidn de limén
Tahiti en la comercializacidn de limdn Sutil de los productores de la regidn Piura, 2023, por tanto, autorizo
gue los resultados de |a presente investigacidn puedan ser publicados a través del repositorio institucional
de la Universidad César Vallejo.

De antemano agradecemos su participacion y honestidad al responder las siguientes preguntas.

Muy alto =5 Bajo =2
Alto =4 Muy bajo =1
Medio =3
N VARIABLE:  IMPORTACION ‘ 5 ‘ a ‘ 3 ‘ 2
DIMENSION: MERCANCIA
INDICADORES
1 Volumen de Nivel de limdn importado pone en peligro la
importacidn produccion regional
5 Valor FOB Gra-ljn? de impacto d_e los cn_stns del plr‘oducto del limon
Tahiti en la produccién de limadn Tahiti
DIMENSION: PRECIO DE PRODUCTO
INDICADORES
Precio de Mivel de efecto precio actual del limdn sutil afectd
3 producto econdmicamente a las familias en relacidn con
nacional periodos anteriores
Precio de . . . . .
Mivel del precio del limdn importado impactd al
4 producto K i
. consumidor nacional
importado
DIMENSION: DERECHOS ARANCELARIOS
INDICADORES
Nimero de El nivel en el gue se encuentran las restricciones para
5 restricciones | las importaciones afectd la produccidn en la regidn de
del producto | Piura
NUmero de ) ) )
imOuEstas Mivel de los bajos recargos aduaneros para el ingreso
B P ) de limdn importado afectaron el mercado de limdn
arancelarios sutil
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M® VARIABLE: COMERCIALIZACION 1
DIMENSION: PRECIO
INDICADORES
Precio de El volumen de la importacion del liman Tahiti afectd &l
1 precio de venta del limdn sutil en el tercer trimeastre
venta
2023
El grado del incremento de los costos de los insumaos
Costos de . . L, .
2 . agricolas afecta mas al limon Sutil que a otros productos
produccion .
relacionados
3 En qué nivel el precio del liman importado afectd la
venta de otras variedades existentes en el mercado
Competencia
a En qué grada |e afectd economicaments que se
Presente una nueva opcion en reemplazo del limon sutil
DIMENSION: PRODUCTO
INDICADORES
. La existencia de otras variedades de limon afecta en la
5 Variedad . L .
comercializacion de limen Sutil
) La calidad del liman Tahiti afecta en cuanto a
6 Calidad . . _ .
preferencias por el consumidor de liman Sutil
. El nivel de acidez que contiene €l liman importado
7 Caracteristicas ; . _ ]
[Tahiti) afecto al producto de limon sutil
DIMENSION: PLAZA
INDICADORES
8 Mivel de influencia del liman importado en el comerdo
Puntos de del liman sutil en |3 region de Piura
g venta Grado de impacto en la venta de limon sutil por
presencia de otra variedad de limon
10 Logistica de Grado de dificultades a distribuir el limon sutil por la
transporte region de Piura
Arcesibilidad .
1 del El nivel de accesibilidad al limon importado afecta en la
_ demanda del limon Sutil
consumidor
DIMENSION: PROMOCION
INDICADORES
12 Publicidad El liman importado afectd la oferta de limon sutil en

plena campana del liman sutil este 2023
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1 |
DIMENSION: PROMOCION

INDICADORES

El limén importado afectd la oferta de limdn sutil en

12 Publicidad
ublicida plena campafia del limon sutil este 2023

Relaci La importacion de limon colombiano realizada por el
elaciones . , X L
13 bli gobierno peruano influyd en la comercializacion de
publicas T, .
limodn sutil este 2023

El ingreso de limén importado afectd la poca

14 Ventas . L, i
produccion de limén sutil

Firma del participante
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Anexo 2
Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento *“Implicancia de la importacion de
limén Tahiti en la comercializacion de limoén Sutil de los productores de la region Piura, 2023”. La evaluacion
del instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a partir de éste
sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicologico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez: Enrique Barrueto Catillo
Grado profesional: Maestria ) Doctor ()
Negocios
Rk el ntemacionales ( ) Comercio exterior ()
Administracion ( X ) Contabilidad 2
X i ADMINISTRACION DE
Areas de experiencia profesional: EMPRESAS
Institucion donde labora: ucv

— Tiempo de experiencia profesional en 2 a4 afios ( )
\ el area: MasdeS5afios ( X )

| Experiencia en investigacion: [Titulos de estudios realizados (Afio)

2. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de 13 escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Nombre de la Prueba: CUESTIONARIO

Autores: pamela Nicole Falla Cérdova
Ana Patricia Nufiez Mezones

Procedencia: | yN)vERSIDAD CESAR VALLEJO FILIAL PIURA

Administracion: pamela Nicole Falla Cordova
Ana Patricia Nufiez Mezones

Tiempo de aplicacion: 3 meses

Ambito de aplicacién: PJURA

Significacién: | El cuestionario tendra una implicancia por rangos muy bajo, bajo, medio,
alto y muy alto, teniendo como objetivo medir el grado de aumento y
disminucion de los diferentes indicadores a tratar.

4. Soporte tedrico
(Describir en funcion al modelo tedrico)
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Escala/AREA Subsscala Definicion
{dimensiones)

Mercancia
&  Precio del Entrada de mercancias con delerminado precio, provenientes da
]mportacic'-n pmducla paises lercerns, cuyo requisilo as el pago de derechos arancelarios

para el ingreso libre al territorio nacional. (Castro el al., 2022).
s Derechos

arancelarios

e Precio Refiera a los procesos que lleva consigo una mercancia desda el
Lo . e Producto precio de producio hasta su produccion, para cumplir con una
Comercializacion Pla necesidad, segin la demanda del mercado (Sanchez, Rewall y de
. L a Muez, 2020).
*  Promocion
5. Prasentacion de instrucciones para el juez:

A contineacion, a usted le presento el cuestionaro sobre * Implicancia de la importacién de limdn Tahiti en la
comercializacion de limon Sutil de los productores de |a region Piura, 2023". Elaborado por las alumnas Falla
Cordova Pamela Micole y

Mufiez Mezones Ana Patricia .en el afio 2023.. De acuerdo con los siguientes indicadores califigue cada uno
de los items segun corresponda.

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el critenio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o una
El itern se I modificacion muy grande en el uso de las
2. Bajo Nivel -
comprende palabras de acuerdo con su significado o por la
facilmente, es ordenacion de estas.

decir, su sintactica

y semantica son | 3. Moderado nivel Se requiere una modificacion muy especifica de

algunos de los términos del item.

adecuadas.
. El item es claro, tiene semantica y sintaxis
4. Alto nivel
adecuada.
1. totalmente en desacuerdo (no| El item no tiene relacién légica con la dimension.
cumple con el criterio)
COHERENCIA | 2. Desacuerdo  (bajo  nivel El itern tiene una relacion tangencial /lejana con
El item tiene de acuerdo) la dimensidn.

relacion logica con
la dimension o

El item tiene una relacién moderada con la

‘“d“?ﬁ‘?f’_r queesta |3 acuerdo (moderado nivel) dimensidn gque se esta midiendo.
midiendo.
4. Totalmente de Acuerdo (alto El item e encuentra esta relacionado con la
nivel) dimensidn que esta midiendo.
1. No cumple con el criterio El item puede ser eliminado sin que se vea
’ P afectada la medicion de la dimensién.
RELEVANCIA
El item es esencial I El item tiene alguna relevancia, pero otro item
; 2. Bajo Nivel . )
o importante, es puede estar incluyendo lo que mide éste.
decir debe ser
incluido. 3. Moderado nivel El item es relativamente importante.
4. Alto nivel El item es muy relevante y debe ser incluido.
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Leer con defermmiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamas brinde
sus observaciones que considere perfinente

1 Mo cumple con el criterio

2. Bajo Mivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

Dimensiones del instrumento: Implicancia de la importacidn de limdn Tahitl en la
comercializacion de limdn Sutil de los productores de la regidn Piura, 2023

. Variable: IMPORTACION
. Primera dimension: MERCANCIA
. Objetivos de la Dimension: Medir el grado de aumento y disminucién de los diferentes

indicadores a tratar.

INDICADORES [TEMS Claridad | Coherencia | Relevancia Observaciones/
Recomendaciones
Nivel de limdn
- Volumen de | importado pone en . 4 4
importacion | peligro la
produccion regional
Grado de impacto
de los costos del
. producto del hmon
Valor FOB Tahiti en la 4 4 4
produceién de limon
Tahit
. Segunda Dimensidn: PRECIO DE PRODUCTO
. Objetivos de la Dimensién: “Medir el grado de aumento y disminucién de los diferentes
indicadores a tratar.”
INDICADORES [TEMS Claridad | Coherencia | Relevancia Observaciones/
Recomendaciones
Nivel de efecto precio
actual del limon sutil
Precio de afecto
producto ccondmicamente a las 4 4 4
nacional familias en relacion
con periodos
anleriores
Precio de Niv::l del precio del
limén importado 4
producto . 16 al 4 4
importado lmpa.iuu i .
consumidor nacional
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Tercera Dimension: DERECHOS ARANCELARIOS
“Medir el grado de aumento y disminucién de los diferentes

Objetivos de la Dimensidn:
indicadores a tratar.”

Observacionas
INDICADORES ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia ) /
Recomendaciones
El nivel en el que se
. encuentran las
Nimero de
. restricciones para las 4
restricciones del | . : L 4 4
. importaciones afectd
producto iy
la produccion en la
region de Piura
Nivel de los bajos
Nimero de recargos aduancros
impuestos para el ingreso de 4 4 4
arancelarios del | limon importado
producto afectaron el mercado
de limon sutil

Variable: COMERCIALIZACION

Primera dimensién: PRECIO

Objetivos de la Dimension: Medir el grado de aumento y disminucién de los indicadores a tratar.

INDICADORES

[TEMS

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/
Recomendaciones

Precio de
venla

El volumen de la
importacion del limon
Tahiti afectd el precio de
venta del mén sutil en el
tercer trimestre 2023

Costo de
produccion

El grado del incremento de
los costos de los insumos
agricolas afecta mas al
limon Sutil que a otros
productos relacionados

Compelencia

En qué nivel el precio del
limdn importado afectd la
venla de otras vanedades
existentes en el mercado

En qué grado le afectd
econdmicamente que se
presente una nueva opelon
en reemplazo del limén
sutl
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Segunda dimension: Producto

s Objetivos de la Dimensidn: Medir el grado de aumento y disminucién de los indicadores a tratar.
Observaciones
INDICADORES TEMS Claridad | Coherencia | Relevancia va . /
Recomendaciones
La existencia de otras
Variedad vanedades de limon afecta en la 4 4 4
comercializacidn de limon Suul
La calidad del limon Tahati
Calidad afecta en cuanto a prcturcpcms 4 4 a
por el consumidor de limon
Sutil
El nivel de acidez que contiene
Caracteristicas ¢l limén importado (Tahiti) 4 4 4

afecto al producto de limon

sutil

Tercera dimension: Plaza

& Objetivos de la Dimensidn: Medir el grado de aumento y disminucién de los indicadores a tratar.

Observaciones,/

INDICADORES ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia .
Recomendaciones
Mivel de influencia del imon
importado en el comercio del 4 4 4
limon sutil en la region de Piura
Puntos de venta | Grado de impacto en la
produccion de limén sutil por 4 4 a
presencia de otra variedad de
limdn
Losistica de Grado de dificultades a
OBISHER TE 1 Jistribuir el limén sutil por la 4 4 4
transporte : T
region de Piura
b |ELoe bt
del consumidor P 4 4 4

demanda del hmon Sutil
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Cuarta dimension: Promocion
Objetivos de la Dimension: Medir el grado de aumento y disminucidn de los indicadores a tratar.

INDICADORES

ITEMS

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/
Recomendaciones

Publicidad

El limén importado afecto la
oferta de limdn sutil en plena
campafia del hmon sutil este

2023

Relaciones
publicas

La importacion de limon
colombiano realizada por el
gobierno peruano influyé en la
produccion de limon sutil este

2023

Yentas

El ingreso de limdn importado
afectd las ventas de limdn sutil
este tercer periodo del 2023

Firma del evaluador

DNI: 44700864

Pd.: el presanie formato debe lomar en cuenta:
Williams v Webb (1994) asi como Powell (2003), mencionan que no existe un consenso respecto al nbmero de expertos a emplear. Por
atra parte, el nimero de jueces que se debe emplear en un juicio depende del nivel de experticia y de la diversidad del
conocimiento. Asi, mientras Gable y Wolf (1993), Grant y Davis (19897), ¥ Lynn (1986) (citados en McGarlland et al. 2003)
sugiaran un rango de 2 hasta 20 expertos, Hyrkds el al. (2003) manifiestan que 10 expertos brindaran una estimacian
confiable de la validez de conlenido de un instrumeanto (cantidad minimamente recomendable para construcciones de nuevas
instrumenfios). 5i un B0 % de los expertos han estado de acuerdo con la validez de un item ésle puede ser incorporado al
instrumento (Voutilainen & Liukkonen, 1895, cilados en Hyrkas et al. (2003).
Var : hitps:\fwww revistaes pacios com/ciled 201 7icited20 17-23.pdfl anlra ofra bibliografia
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Anexo 2
Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Implicancia de la importacion de
limén Tahiti en la comercializacion de limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023". La evaluacion
del instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a partir de éste
sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicologico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez: Vijaya Garcia Manrique

Grado profesional: Maestria { ) Doctor (%)

MNegocios

Internacionales () Comercio exterior [ )

Area de formacion académica:

Bidministracion () Contabilidad ()
R . . ADMIMISTRACION DE
Areas de experiencia profesional: EMPRESAS
Institucién donde labora: ucwv
. Tiempo de experiencia profesional en 2 a 4 afos { )
A, el drea: MasdeSafios (| X )
Experiencia en investigacion: [Titulos de estudios realizados (Afio)
2, Propésito de la evaluacion:
Walidar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.
3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Mombre de la Prueba:

CUESTIONARIO

Autores:

Famela Micole Falla Cordova
Wna Paltricia Nufiez Mezones

Procedencia:

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO FILIAL PIURA

Administracion:

FPamela Micole Falla Cordova
na Patricia Mufez Mezones

Tiempo de aplicacion:

3 meses

Ambito de aplicacion:

PIURA

Significacion: | El cuestionano tendra una implicancia por rangos muy bajo, bajo, medio,
alto y muy alto, teniendo como objetivo medir el grado de aumento y
disminucion de los diferentes indicadores a tratar.
4. Soporte tedrico

{Describir en funcion al modelo tedrico)
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Subescala -
Escala/AREA (dimensiones) Definicién
Mercancia
®  Precio del Entrada de mercancias con determinado precio, provenientes de
Y paises tercenss, cuyo requisito es el pago de derechos arancelarios
]mp-or‘[auun producto para el ingreso libre al territorio nacional. (Castro et al., 2022).
»  Derechos
arancelarios
s  Precio Refiere a los procesos que lleva consigo una mercancia desde el
o X e Producto precio de producto hasta su produccion, para cumplir con una
Comercializacion necesidad, seqdn la demanda del mercado (Sanchez, Rewall y de
+ Plara la Muez, 2020).
s  Promocion

5. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacion, a usted le presento el cuestionario sobre * Implicancia de la importacion de liman Tahiti en la
comercializacion de limon Sutil de los productores de la region Piura, 2023". Elaborado por las alumnas Falla
Cordova Pamela Nicole y

Nufiez Mezones Ana Patricia .en el afio 2023.. De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno

de los items segin corresponda.

Categoria Calificacién Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o una
) El iterm s¢| 2. Bajo Nivel modificacion muy grande en El| uso de las
| comprende palabras de acuerdo con su significado o por la
facilmente, es ordenacion de estas.

decir, su sintactica

sl 3. Moderado nivel Se requiere una modificacién muy especifica de
¥ semantica son |9

algunas de los términos del itemn.

adecuadas.
El item es claro, tiene semantica y sintaxis
4. Alto nivel
adecuada.
1. totalmente en desacuerdo (no| El item no tiene relacion logica con la dimension.
cumple con el criterio)
COHERENCIA | 2. Desacuerdo  (bajo  nivel El item tiene una relacién tangencial /lejana con
El item tiene de acuerdo) la dimensidn.
relacion logica con
) |‘? dimension o El item tiene una relacion moderada con la
indicador que esld | 3 Acuerdo (moderado nivel) dimensién que se esta midiendo.
midiendo.
4. Totalmente de Acuerdo (alto El item se encuentra esta relacionado con la
nivel ) dimensién gue esta midiendo.
1. Mo cumble con &l eriterio El item puede ser eliminado sin que se vea
i P afectada la medicion de la dimension.
RELEVANCIA
El item s esencial N El item tiene alguna relevancia, pero otro item
2. Bajo Mivel : e
o importante, es puede eslar incluyendo lo que mide ésle.
decir debe ser
incluida. 3. Moderado nivel El item es relativamente importante.
4. Alto nivel El item es muv relevante v debe ser incluido.
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Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente

1 No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

Dimensiones del instrumento: Implicancia de la importacién de limén Tahiti en la

comercializacion de limoén Sutil de los productores de la region Piura, 2023

. Variable: IMPORTACION
. Primera dimension: MERCANCIA

. Objetivos de la Dimensién: Medir el grado de aumento y disminucion de los diferentes
indicadores a tratar.
INDICADORES iTems Claridad | Coherencia | Relevancia Observaclones/
Recomendaciones

Volumen de

Nivel de limén
importado pone en

importacion | peligro la $ b .
produccion regional
Grado dc impacto
de los costos del

Valor FOB producto del limon 4 a a

Tahitien la
produccion de limon
Tahiti

. Segunda Dimension: PRECIO DE PRODUCTO
. Objetivos de la Dimensién: “Medir el grado de aumento y disminucion de los diferentes

indicadores a tratar.”
Observaciones/
INDICADORES TEMS Claridad | Coherencia | Relevancia Recomendaciones
Nivel de efecto precio
actual del limén sutil
Precio de afectd
producto ccondémicamente a las Bl 4 Kl
nacional familias en relacion
con periodos
anteriores
Precio de leivcl ch precio del
producto lxmén gnponado s 4 4
importado npp - .
consumidor nacional
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. Tercera Dimension: DERECHOS ARANCELARIOS

. Objetivos de la Dimension: “Medir el grado de aumento y disminucién de los diferentes
indicadores a tratar.”
] . Observaciones/
INDICADORES TEMS Claridad | Coherencia | Relevancia Rscomendsclones
El nivel en ¢l que se
Nimerode | CShcucntran las
restricciones del | FeSUieciones para las' . 4 4
producto importacioncs afecto
la produccion en la
region de Piura
Nivel de los bajos
Nimcrode  [recargos aduancros
Iimpuestos para cl ingreso de 4 4 4
arancclarios del | limon importado
producto afectaron ¢l mercado
de limén sutil
. Variable: COMERCIALIZACION

Primera dimension: PRECIO

Objetivos de la Dimensién: Medir el grado de aumento y disminucion de los indicadores a tratar.

INDICADORES

TEms

Claridad

Observaciones/

RaNvanda Recomendaciones

Coherencia

Precio de
venta

El volumen de la
importacion del limon
Tahiti afecto ¢l precio de
venta del limon sutil en el
tercer trimestre 2023

Costo de
produccion

El grado del incremento de
los costos de los insumos
agricolas afecta mas al
limon Sutil que a otros
productos relacionados

Competencia

En qué mivel el precio del
limén importado afecto la
venta de otras variedades
existentes en el mercado

En qué grado lc afecto
ccondémicamente que s¢
presente una nucva opeion
en reemplazo del limon
sutil
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Segunda dimension: Producto

Objetivos de la Dimensién: Medir el grado de aumento y disminucion de los indicadores a tratar.

INDICADORES

TEMS

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/
Recomendaciones

Variedad

La existencia de otras
vanedades de limon afecta en la
comercializacion de limén Sutil

Calidad

La calidad del limon Tahiti
afecta en cuanto a preferencias
por ¢l consumidor de limon
Sutl

Caracteristicas

El nivel de acidez que contiene
¢l limoén importado (Tahiti)
afecto al producto de limén
sutil

Tercera dimension: Plaza

® Objetivos de la Dimensién: Medir el grado de aumento y disminucion de los indicadores a tratar.

| Observaciones/
INDICADORES TEms Claridad | Coherencia [Relevancia | o ' 1 iones
Nivel de influencia del limon
importado en ¢l comercio del 4 4 4
limén sutil en la region de Piura
Puntos de venta | Grado de impacto en la
produccion de limoén sutil por 4 4 4
presencia de otra variedad de
limén
Liakaaiin Grado de dificultades a
ufn oo | distribuir el limén sutil por la 4 4 4
e region de Piura
L El nivel de accesibilidad al
Accesibilidad |,. .
dall coasiciadie limén importado afecta en la 4 a 4

demanda del limon Sutil
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Cuarta dimensidon: Promocion
Objetivos de la Dimension: Medir el grado de aumento y disminucion de los indicadores a fratar.

INDICADORES

TEMS

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/
Recomendaciones

Publicidad

El limén importado afecto la
oferta de limon sutil en plena
campafia del limon sutil este

2023

Relaciones
publicas

La importacion de limdn
colombiano realizada por el
gobiemno pervano influyé en la
produccion de limén sutil este
2023

Ventas

El ingreso de limén importado
afectd las ventas de limon sutil
este tercer periodo del 2023

:./:r-;;'?-_-‘f{:
DRA. VJAYA E GARCIA MANRIQUE
DNI: 25520106

Pd.: el presente formatoe debe tomar en cuenta:
Wilhams v Wabb (1994) asi como Powell (2003), mencionan qua no euste un consenso respecto al mimero de expartos a emplear. Por
otra parte, el nimero de jueces que se debe emplear en un juicio depende del nivel de experticia v de la diversidad del
conocimiento. Asi, mientras Gable v Wolf (1983), Grant y Davis (1997), v Lynn (1986 (citados en McGartland et al. 2003)
sugieren un rango de 2 hasta 20 expertos, Hyrkas et al. (2003) manifiestan que 10 expertos brindaran una esfimacion
confiable de la validez de contenido de un instrumento (cantidad minimamente recomendable para construcciones de nuevos
instrumentos). 5i un 80 % de los expertos han estado de acuerdo con la validez de un ftem éste puede ser incorporado al
instrumento (Veoutilainen & Liukkonen, 1995, citados en Hyrkas et al. (2003).

Ver : hitps-ffwvaw revistaespacios. com/cited 201 7/cited2017-23.

f entre ofra bibliografia
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Anexo 2
Evaluacién por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Implicancia de la importacion de
limén Tahiti en la comercializacidn de limdn Sutil de los productores de la region Piura, 2023". La evaluacion
del instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a partir de éste
sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer psicoldgico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez: Roberto Tejeda Estrada
Grado profesional: Maestria {1 Doctor (X)
MNegocios
Area de formacién académica: Internacionales () Comercio exterior ()
Pdministracion [ X ) Contabilidad ()
R . \ ADMIMISTRACION DE
Areas de experiencia profesional: EMPRESAS
Institucion donde labora: ucwy
Tiempo de experiencia profesional en 2 a 4 afos { )

el area: Mas de Safios ( X )

| || Experiencia en investigacion: |Mulos de estudios realizados (Afio)

2. Propdsito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Nombre de la Prueba: - ESTIONARIO

Aulores: pamela Nicole Falla Cordova

Wna Patricia Nufiez Mezones

Procedencia: | INIVERSIDAD CESAR VALLEJO FILIAL PIURA

Administracian: pamels Nicole Falla Cordova
Wna Patricia Nufiez Mezones

Tiempo de aplicacion: [3 meses

Ambito de aplicacion: PIURA

Significacion: | El cuestionario tendra una implicancia per rangos muy bajo, bajo, medio,
alle y muy allo, teniendo como objetive medir el grade de aumento y
disminucion de los diferentes indicadores a tratar.

4. Soporte tedrico
(Describir en funcion al modelo tedrico)
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Subescala .
Escala/AREA (dimensiones) Definicidn
Mercancia
®  Precio del Entrada de mercancias con determinado precio, provenientes de
o paises terceros, cuyo requisito es el pago de derechos arancelarios
lmportauun produclo para el ingreso libre al territorio nacional. (Castro et al., 2022).
¢  Derechos
arancelarios
*  Precio Refiere a los procesos que lleva consigo una mercancla desde al
e Producto precio de producto hasta su produccidn, para cumplir con una
Comercializaciéon necesidad, seqin la demanda del mercada (Sanchez, Rewall y de
+ Plaza la Muez, 2020).
¢ Promocion

5. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacion, a usted le presento el cuestionario sobre * Implicancia de la importacion de liman Tahiti en la
comercializacion de limon Sutil de los productores de la region Piura, 2023". Elaborado por las alumnas Falla
Cordova Pamela Nicole y
Nufiez Mezones Ana Patricia .en el afio 2023.. De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno

de los items segln corresponda.

decir, su sintactica
y semantica son

Categoria Calificacion Indicador
1. Mo cumple con el criterio El iterm no es claro.
CLARIDAD El itern requiere bastantes modificaciones o una
El item s€| 2 Bajo Nivel modificacién muy grande en EI'| uso de las
comprende palabras de acuerdo con su significado o por la
facilmente, es ordenacion de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacion muy especifica de
algunos de los términos del itemn.

relacion ldgica con
la dimension o
indicador que esta

adecuadas.

El item es claro, tiene semantica y sintaxis

4. Alto nivel
adecuada.

1. lotalmente en desacuerdo (no| Elitem no tiens relacion légica con la dimension.

cumple con el criterio)
COHERENCIA | 2. Desacuerdo  (bajo  nivel El item tiene una relacion tangencial /lejana con
El item tiene de acuerdo) la dimension.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacion moderada con la
dimension que se esta midiendo.

El item es esencial
o importante, es
decir debe ser
incluido.

midiendo.
4. Totalmente de Acuerdo (alto El item s& encuentra esta relacionado con la
nivel) dimension que esta midiendo.
1. No cumble con el criterio El item puede ser eliminado sin que se vea
i P afectada la medicion de la dimension.
RELEVANCIA

2. Bajo Nivel

El item tiene alguna relevancia, pero otro item
puede estar incluyendo lo que mide éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El itemn es muy relevante y debe ser incluido.
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Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde
Sus observaciones que considere pertinente

1 No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

Dimensiones del instrumento: Implicancia de la importacién de limén Tahiti en la
comercializacion de limén Sutil de los productores de la region Piura, 2023

. Variable: IMPORTACION
. Primera dimension: MERCANCIA

. Objetivos de la Dimensién: Medir el grado de aumento y disminucion de los diferentes
indicadores a tratar.
INDICADORES iTEMS Claridad | Coherencia | Relevancia Obssrvaciones/
Recomendaciones
Nivel de limén
e Volumen de | importado pone en
P : iy z 4 4 4
V/ N\ importacion | peligro la _
7 \ produccion regional
Grado dec impacto
de los costos del
producto del limon
Valor FOB Tahiti cn la 4 4 4
produccion de limon
Tahiti

. Segunda Dimension: PRECIO DE PRODUCTO
. Objetivos de la Dimensién: “Medir el grado de aumento y disminucion de los diferentes

indicadores a tratar.”
Observaciones/
INDICADORES TEMS Claridad | Coherencia | Relevancia Recomendaciones

Nivel de efecto precio
actual del limén sutil

Precio de afecto

producto cconémicamente a las 4 4 4

nacional familias en relacion
con perniodos
anteriores

Precio de h.livcl cjlcl precio del

producto !'mén nfrtponado s 4 4

importado M. al ’
consumidor nacional
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. Tercera Dimension: DERECHOS ARANCELARIOS

. Objetivos de la Dimensién: “Medir el grado de aumento y disminucién de los diferentes
indicadores a tratar.”
: : ) Observaciones/
INDICADORES TEMS Claridad | Coherencia | Relevancia Recomendsciones
El nivel en ¢l que se
Nit de |cmeuentran las
restricciones del R pan;. l”, s 4 4
producto importaciones afecto
la produccion en la
region de Piura
Nivel de los bajos
Nimerode  |recargos aduancros
Impuestos para cl ingreso de 4 < 4
arancclarios del | limon importado
producto afectaron ¢l mercado
de limén sutil
. Variable: COMERCIALIZACION

Primera dimension: PRECIO

Objetivos de la Dimension: Medir el grado de aumento y disminucion de los indicadores a tratar.

INDICADORES

TEMS

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/
Recomendaciones

Precio de
venta

El volumen de la
importacion del limon
Tahiti afecto el precio de
venta del limon sutil en el
tercer trimestre 2023

Costo de
produccion

El grado del incremento de
los costos de los insumos
agricolas afecta mas al
limoén Sutil que a otros
productos relacionados

Competencia

En qué nivel el precio del
limén importado afecto la
venta de otras variedades
existentes en ¢l mercado

En qué grado lc afecto
ccondémicamente que sc
presente una nucva opeion
en reemplazo del limon
sutil
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Segunda dimension: Producto

Objetivos de la Dimensién: Medir el grado de aumento y disminucion de los indicadores a tratar.

INDICADORES

TEMS

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/
Recomendaciones

Variedad

La existencia de otras
vanedades de limon afecta en la
comercializacion de limén Suul

Calidad

La calidad del limon Tahiti
afecta en cuanto a preferencias
por ¢l consumidor de limon
Sutl

Caracteristicas

El nivel de acidez que contiene
¢l limon importado (Tahiti)
afecto al producto de limén
sutil

Tercera dimension: Plaza

® Objetivos de la Dimensién: Medir el grado de aumento y disminucién de los indicadores a tratar.

.| Observaciones/
INDICADORES fTems Claridad | Coherencia [Relevancia | o~ 1 iones
Nivel de influencia del limon
importado en ¢l comercio del 4 4 4
limén sutil en la region de Piura
Puntos de venta | Grado de impacto en la
produccion de limoén sutil por 4 4 4
presencia de otra variedad de
limén
Liataticn ds Grado de dificultades a
mfn e | distribuir cl limén sutil por la 4 4 4
e region de Piura
Ly El nivel de accesibilidad al
Accesibilidad [,. .
3ol coasisiadie limén importado afecta en la 4 4 4

demanda del limén Sutil
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Cuarta dimensidn: Promocion

Objetivos de la Dimensidn: Medir el grado de aumento y disminucidn de los indicadores a tratar.

INDICADORES iTEMS

Claridad | Coherencia

Relevancia

Observaciones/
Recomendaciones

Publicidad

El limén importado afectd la
oferta de limoén sutil en plena
campafia del limdn sutil este

2023

Relaciones
miblicas

La importacion de limdn
colombiano realizada por el

2023

gobierno peruano mfluyd en la
produccidn de limon sutil este

Ventas

El ingreso de limdn importado

este tercer periodo del 2023

afectd las ventas de limon sutil

Firma del evaluador

Pd.: el presente formate debe tomar en cuenta:
Williams v Webb (1954) asi como Powell {2003), mencionan qua no existe un consanso raspects al mimero de expertos a emplaar. Por
ofra parte, el nimero de jueces que se debe emplear en un juicio depende del nivel de experiicia y de la diversidad del
conocimiento. Asi, mientras Gable y Wolf (1993), Grant y Davis (1997), v Lynn {1986) (citados en McGartland et al. 2003)
sugieren un rango de 2 hasta 20 expertos, Hyrkas et al. (2003) manifiestan que 10 expertos brindaran una estimacion
confiable de |a validez de contenido de un instrumento (cantidad minimamente recomendable para construcciones de nuevos
instrumentos). Siun 80 % de los expertos han estado de acuerdo con |a validez de un item &ste puede ser incorporado al
instrumento (Voutilainen & Liukkonen, 1995, citados en Hyrkas et al. (2003).

Ver : hitps-fiwvaw revistaespacios.comicited 201 7/cited2017-23. pdf entre otra bibliografia
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Anexo 2
Evaluacién por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Implicancia de la importacion de
limén Tahiti en la comercializacion de limén Sutil de los productores de la region Piura, 20237, La evaluacion

del instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al quehacer
psicoldgico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez: Vijaya Emestina Garcia

Manrique
Grado profesional: IMaestria () Doctor (X )
Megocios
Area de formacion académica: Internacionales (X} Comercio exterior { )
Wdministracion () Contabilidad [

Areas de experiencia profesional:

Institucion donde labora: UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Tiempo de experiencia profesional en 2 a 4 afios (X
el area: IMas de 5 afios ()

Experiencia en investigacion: [Titulos de estudios realizados (Afio)

2. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.
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Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Nombre de la Prueba:

FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Autores:

FPamela Nicole Falla Cordova
Ana Patricia Nufiez Mezones

Procedencia:

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO FILIAL PIURA

Administracion:

FPamela Nicole Falla Cordova
lAna Patricia Nufiez Mezones

Tiempo de aplicacion:

Inmediato

Ambito de aplicacion:

PIURA

Significacion:

La ficha de analisis documental nos ayudara a recopilar informacién de
diferentes fuentes como comparativa para medir la variable importacion.

4.

Soporte tedrico

(Describir en funcidn al modelo tedrico)

Subescala

Escala/AREA

(dimensiones)

Definicion

Importacio'n ¢ Mercancia Entrada de mercancias con determinado precio, provenientes de
e Precio del paises terceros, cuyo requisito es el pago de derechos arancelarios
para el ingreso libre al territorio nacional. (Castro et al., 2022).
producto
Comercializacion e Producto Refiere a las operacioneslgue una mercanc!'a atraviesa deslde la
e Demanda produccion hasta ser adguirida por el consumidoer, para cumplir con

una necesidad, segin la demanda del mercado (Sanchez, Rewally

de la Nuez, 2020).
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5. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacion, a usted le presento el cuestionario sobre ' Implicancia de la importacion de limén Tahiti en la comercializacion de limon Sutil de los productores de la region
Piura, 2023”. Elaborado por las alumnas Falla Cordova Pamela Nicole y
Nufiez Mezones Ana Patricia .en el afio 2023.. De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno de los items segdn corresponda.

Categoria Calificacion Indicador

1. No cumple con el criterio El item no es claro.

El item requiere bastantes modificaciones o una

CLARIDAD modificacion muy grande en el uso de las
El item se| 2. Bajo Nivel palabras de acuerdo con su significado o por la

comprende ordenacion de estas

facilmente, es

decir, su §|ntédlca Se requiere una modificacion muy especifica de

y semantica son | 3. Moderado nivel algunos de los términos del item.

adecuadas.

El item es claro, tiene semantica y sintaxis
4. Alto nivel adecuada.

uy

. totalmente en desacuerdo (no| El item no tiene relacion logica con la dimension.
cumple con el criteria)

COHERENCIA 2. Desacuerdo  (bajo  nivel El item tiene una relacion tangencial /lejana con
El item tiene de acuerdo) la dimension.
relacion légica con
la dimensién o

El item tiene una relacion moderada con la

indicador que esta | 3 Acuerdo (moderado nivel) dimension que se esta midiendo.
midiendo.
4. Totalmente de Acuerdo (alto El item se encuentra esta relacionado con la
nivel) dimension que esta midiendo.

El item puede ser eliminado sin que se vea

RELEVANCIA 1. No cumple con el criterio afectada la medicidn de la dimensidn.




UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

El item es esencial
o importante, es
decir debe ser
incluido.

2. Bajo Nivel

El item tiene alguna relevancia, pero otro item
puede estar incluyendo lo gue mide éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde sus observaciones gue considere perfinente

1 No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel
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FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Investigadores:

Variable:

Dimensidn:

Titulo:

Autor(es):

Fuente:

Enlace:

Resumen:

Hallazgos:

Keywords:

Idioma:

DRA. VIJAYA E GARCIA MANRIQUE

DNI:
Pd.: el presente formato debe tomar en cuenta: 23520106

Williams y Webb (1994) asi como Powell (2003), mencionan que no existe un consenso respecto zl nimero de expertos a emplear. Por otra parte, el nimero de jueces que se debe emplear en un juicio
depende del nivel de experticia y de la diversidad del conocimiento. Asi, mientras Gable y Wolf (1993), Grant y Davis (1997), y Lynn (1986) (citados en McGartland et al. 2003) sugieren un
rango de 2 hasta 20 expertos, Hyrkas et al. (2003) manifiestan que 10 expertos brindaran una estimacion confiable de la validez de contenide de un instrumento (cantidad minimamente
recomendable para construcciones de nueves instrumentos). Siun 80 % de los expertos han estado de acuerdo con la validez de un item éste puede ser incorporado al instrumento (Voutilainen
& Liukkonen, 1995, citados en Hyrkas et al. (2003).

Ver : https:/fwww.revistaespacios.com/cited2017/cited2017-23 pdf entre otra bibliografia.
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Investigadores: Falla Cordova Pamela y Nufiez Mezones Patricia

Variable: Importacién

Dimension: Mercancia

Titulo: “Gobierno evaluaria importaciéon de limdén para atenuar alza de precios”

Autor(es): Hernan Torres - Comunicador de la UNFV

Fuente: Diario LA REPUBLICA

Enlace: https://larepublica.pe/economia/2023/09/05/gobierno-evaluaria-importacion-de-limon-para-atenuar-alza-de-precios-precio-de-
alimentos-canasta-basica-familiar-platos-marinos-193965

Resumen:

Precios mayoristas en el tercer trimestre del afio han incrementado en mas de S/.7.50 soles por kilogramo. En algunos de los mercados
minoristas de la capital el limén se estaria comercializando entre 5/.10 y S/16 soles el kilogramo. El limén es el producto de la canasta basica
familiar que mas ha aumentado su precio desde el 02 agosto del presente afio, lo que representa un aumento de mas del 167% en los mercados
mayoristas de Lima. En el periodo indicado, la bolsa de limén sutil pasé de S$/.4,56 soles a $/.12,11 por Kg, mientras en cajén a S/.12,50 por
kilogramo. El mercado municipal Ronddén de La Victoria constatd que el kilo de limoén lo vendia a 5/.16 soles, en el mercado La Aurora del Cercado
de Lima su precio maximo era 5/.15 soles, asimismo, en el mercado El Bosque de San Juan de Lurigancho y en el mercado de Limoncillo del
Rimac su comercializacidon era entre los S/. 10 y $/.14 soles el kilo. El limdn es un ingrediente base para la mayoria de platos peruanos, desde
ensaladas hasta la variedad de platos marinos como por el ejemplo el ceviche. La presencia de este insumo es de gran relevancia en la vida
cotidiana de muchos establecimientos y familias. El investigador de Grade, Eduardo Zegarra, indicé que el limén es un producto sumamente
dificil de reemplazar, por ende, enfatizé la importancia de emplear una buena administracion ante la escasez. “Se tiene que estudiar la
importancia de limén ante las necesidades de la poblacion y determinar si existe algin papel que pueda desempefiar la politica publica. Deberian
explorar nuevas formas de suavizar las alternancias de precios, concientizar el consumo y dar garantia de un acceso minimo al limén y medido
para la poblacién”. El presidente de Conveagro, Amaximandro Rojas, men|ci0né gque el limon es un cultivo que se siembra y se cosecha en el
transcurso de todo el afio, principalmente en las ciudades del norte del pais (Tumbes, Piura, Etc.). No obstante, durante los primeros meses del
presente afio 2023, dichas zonas del Perd han experimentado lluvias excesivas que provocaron la caida de las flores en los arboles de limén,
como consecuencia una falta de produccion de limén.

El titular del Ministerio de Economia y Finanzas, el ministro Alex Contreras, sefialé que desde el gobierno peruano se estaria
evaluando la posibilidad de aumentar la importacién del citrico para poder incrementar la oferta ante la crisis. Comentd6
“Dicha propuesta debe ser coordinada con el Midagri, si podemos importar un poco mas para que retorne la produccion de

Hallazgos: limén”. Eduardo Zegarra sefialé que la importacién de este fruto es muy inusual y cuestionable, ya que no hay paises que
produzcan limones con caracteristicas similares al peruano”. Por otro lado, Amaximandro Rojas, indicé que la medida antes
mencionada podria ayudar al consumidor nacional, sin embargo, perjudicaria a los pequefios y grandes productores de limén
a nivel nacional.

Keywords: Comercializacidn, precio de producto, importacidon, mercados mayoristas

Idioma: Espafiol
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Investigadores: Falla Cordova Pamela y Nufiez Mezones Patricia

Variable: Importacion

Dimensidn: Mercancia

Titulo: "MEF evalla aumentar importacion del limén, cuyo precio se dispard en 70% el ultimo mes”

Autor(es): Aaron Ramos - INFOBAE

Fuente: Diario INFOBAE

Enlace: https://www.infobae.com/peru/2023/09/05/mef-evalua-aumentar-importacion-del-limon-cuyo-precio-se-disparo-en-70-el-ultimo-
mes/

Resumen:

Gobierno prepara medidas ante el aumento de precio de limdn sutil, producto de la canasta basica familiar que se ha disparado y que ha incidido
en una mayor variacion de la inflacién. En el mes de agosto el precio del limén aumenté un 70% ante una menor produccién causado por los
factores climatolégicos, de acuerdo a un reporte de inflacion del INEI (Instituto Nacional de Estadistica e Informatica). Ante la escasez del mismo,
seglin el Sistema de Abastecimiento y precios del Ministerio de Desarrollo y Riego (Midagri), el precio del limén Sutil estuvo en 5/.265 soles por
cajon de 23 kilos, lo que representa un incremento de 5/.113 soles, es decir un aumento del 74%. En mercados minoristas el precio oscila entre
los 5/.15 y 5/.20 soles. El MEF sefiald que su cartera estaria evaluando ciertas medidas para moderar el precio del citrico, encabezando, una
mayor importacién de limén colombiano. “Cuando hay factores de oferta, menor siembre que afecta a la produccién de los recursos, se genera
el encarecimiento de bienes y por ello la necesidad de buscar ciertos mecanismos alternativos como traer produccion del extranjero”, comenta.
En el Pert la inflacién a aumentado un 5,58%, se estima que siga disminuyendo, “El gobierno no va a descansar hasta que estas variables que
inciden en el bienestar de las familias retornen a un contexto normal” manifesté.

Ante la posibilidad de mayor importacién de limén colombiano, los comerciantes afirman que, pese a que los limones
extranjeros pueden ser mas econdmicos a modo de alternativa, el consumidor nacional comprar muy poco el limon Tahiti
colombiano, en su lugar prefieren comprar el limdn nacional, aunque su precio oscile entre lo 5/.15 y §/.20 soles. Una

Hallazgos: vendedora latina expreso, “No sale muy bien el ceviche, esta un poco menos pero no es 4cido”. En el mercado mayorista el
limén colombiano puede costar hasta 5/.8 soles el kilo. Entre otras razones por las cuales se resisten a la importacion de
limoén colombiano es porque no cocina bien el pescado. Tanto el MEF como el Midagri sostienen que el precio de limén se
estabilizara en lo que resta del afio.

Keywords: Mercado minoristas, mercado mayorista, produccién, precio de producto

Idioma: Espaniol
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Investigadores: Falla Cordova Pamela y Nufiez Mezones Patricia

Variable: Importacién

Dimensidn: Mercancia

Titulo: “Productores se oponen al limén importado”

Autor(es): Julidn Rivera — Corresponsal

Fuente: LATINA NOTICIAS

Enlace: https://m.facebook.com/LatinaNoticias.pe/videos/productores-de-lim%C3%B3n-se-oponen-a-las-importaciones-
latinanoticias/1287695081933744/? rdr

Resumen:

En la zona de Cieneguillo sur — Sullana los productores de limén se ven atemorizados ante el ingreso del limon colombiano (Tahiti) que a la fecha
lo estan mezclando con el limén Sutil (Piurano), vendiéndose de manera irregular en los mercados piuranos, los diferentes factores que llevaron
a que el precio de limdén suba su producto, pues exactamente la ola de calor y las lluvias por el fendmeno del nifio ha ocasionado que la flor no
reproduzca y no haya producto para esta temporada. El precio del limén en Piura por kilo es de S/. 12 y §/.15 soles segun el tamafio, mientras
el millar de limén estaria en un aproximado de 5/.500 y 5/.600 soles, basicamente todo inicia con el tema de las lluvias, al no tener las medidas
preventivas ante ello, generaron la inundacién de la produccién mayoritaria de limén, seguido a ello las plagas. “Anteriormente se podia recoger
4 0 5 javas de una sola planta, ahora no se llega ni a una java”, comentaron. Sin embargo, si es que se estd importando este limon es porque no
hay abastecimiento suficiente de limén peruano, se estima que en las proximas semanas se regularice la produccion, el abastecimiento y el
precio de limén sutil incluso podria disminuir. Sumado a ello esta no es la temporada, de limon, adicionalmente el temor de los productores son
las préximas lluvias, afectando su inversién. Tomando en cuenta en afios previos, con el fenédmeno del nifio costero y con el cambio de
temperaturas, el suministro del limon se impactd, pero no en la medida en la que se impacto este afio, perjudicando toda la produccion de limén
en toda la zona norte del pais.

El abastecimiento del limaén se esta restableciendo en un 80% en los mercados mayoristas a nivel nacional, sin embargo, tenemos que
esperar hasta que llegue a un 100% el restablecimiento. Asi lo indicd el Ministerio de Desarrollo y Riego (Midagri), el gran mercado
mayorista de la capital registré un ingreso de 222 toneladas de limoén, un volumen importante de limén que el consumidor local lo
Hallazgos: utiliza para atender sus necesidades que dia a dia adquieren este producto, el precio del limon afectd duramente a todo el rubro
gastrondmico, si embargo, espera que la situacion no siga afectando para que en un futuro no se vean obligados a ya no optar por no
usar el limdn en sus preparaciones.

Keywords: Productores, precio de producto, produccién, producto importado.

Idioma: Espafiol
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Investigadores: Falla Cordova Pamela y Mufiez Mezones Patricia

Variable: Comercializacion

Dimensidn: Producto

Titulo: “Piura: Agricultores denuncian ingreso de contrabando de limén colombiano”

Autor(es): Redaccidn Gestidn

Fuente: DIARIO GESTION

Enlace: https://gestion.pe/economia/piura-agricultores-denuncian-ingreso-de-contrabando-de-limon-colombiano-noticia/ ?ref=gesr

Resumen:

Agricultores de Piura denunciaron el ingreso de contrabando de limén colombiano al pais, el cual podria dafiar los cultivos de la zona norte del
pais, adicional a ellos, advirtieron al gobierno que se tomaran medidas de fuerza en caso no se solucione este problema. Para la fecha viene
ingresando de una manera desmedida limén Tahiti de Colombia y trayendo consigo la plaga conocida como “Dragdn amarillo”. Este virus influye
altamente en la preocupacion de los productores de limén nacional, puesto que dicha plata puede llegar a matar toda una produccién de limén,
sefiald el sefior José Marchena Sandoval, vocero de los productores de limén de la regién. Asimismo, indicé que muchos de los comerciantes de
la zona traen producto colombiano de manera ilegal y lo hacen pasar producto nacional porque es mas econdmico. Por otro lado, el
representante de los agricultores destacd que si el gobierno hubiera otorgado los bonos para poder fertilizar sus cultivos de limén no habria
problema de escasez de produccion. “La baja produccion se debe a eso, entre otros factores climatoldgicos”. Adicional a ello recalcé que la
produccién de limén sutil es muy baja, ya que en periodos anteriores por hectarea se produce entre 3 a 4 toneladas de producto hoy en dia no
se genera ni media tonelada”.

En ese marco, los productores han advertido que, si el gobierno no toma las medidas necesarias ante el contrabando de
limén, estas dispuestos a defender su producto bandera (limén sutil) y realizar bloqueos de carreteras. El vocero sefialé “En
caso de que las autoridades no tomen las medidas necesarias, los mismos productores tomarian las medidas a la fuerza, que
seria lamentable, pero no hay otro camino por tomar para que nuestro gobierno escuche nuestro pedido”. Por otro lado, los
productores indicaron que la produccién de limén se estaria normalizando en diciembre, pero todo depende sino se llega a
presentar algiin cambio climéatico anticipado a la fecha de produccién.

Hallazgos:

Keywords: Contrabando de limén, producto, plaga, gobierno.

Idioma: Espafiol
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Investigadores:

Falla Cordova Pamela y Nufiez Mezones Patricia

Variable: Comercializacion

Dimensidn: Producto

Titulo: “Limoén colombiano tendria bacteria del ‘dragdon amarillo’, segin productores piuranos”

Autor(es): Expreso

Fuente: DIARIO EXPRESO

Enlace: https://www.expreso.com.pe/actualidad/limon-colombiano-tendria-bacteria-del-dragon-amarillo-segun-productores-piuranos-

limones-peru-colombia-noticia/

Resumen:

El alza de precio del limén provocé que surgieran otras formas de reemplazo, entre ellas, el ingreso de los limones colombianos, su demanda
estaria afectando la economia de los agricultores y productores de limén de la regién de Piura, quienes denuncian el ingreso ilegal del limén
proveniente del pais vecino, Colombia, en que, ademds, contiene la bacteria del “dragén amarillo”, el cual es nocivo para la salud estomacal. El
elevado precio del limoén se debe a diferentes factores, como las intensas lluvias del ciclon Yaku y el fenémeno El Nifio, cuyos factores afectaron
la produccién de limén.

Ante el ingreso del limén colombiano, los agricultores de Cieneguillo pertenecientes a la region Piura, denunciaron que, a través de la frontera
por la parte norte del pais, dicho producto ingresa sin cumplir con las normas sanitarias requeridas para su consumo, ademas, contendria
bacterias contaminantes que dafiarfan o atentarian con la salud de los consumidores de la regién de Piura.

Los productores de limén de la parte norte del pais exigen que se detenga la mafia que ingresa limén colombiano de manera
ilegal. El productor limonero reclamoé a las autoridades del Ministerio de Agricultura, Senasa y a la PNP, detener a los
contrabandistas que estan trayendo producto colombiano contaminado al Perd. Los productores en periodos anteriores

Hallazgos: vendian el saco de limén en 600 soles, sin embargo, al indebido ingreso del producto colombiano tuvieron que disminuir el
precio a 350 soles el saco. El productor Wilmer Marchena sostuvo que el ingreso del limén colombiano estd perjudicando su
economia, pues este producto es vendido a un precio menor, por lo que toda la asociacién de productores solicita el apoyo
de las autoridades para regular el ingreso de este limén ilegalmente. Asimismo, indicé que, de no ser apoyados, tomaran
todas las carreteras de acceso a la regién de Piura.

Keywords: Limén colombiano, alza de precio, contrabando, economia
Idioma: Espafiol
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Investigadores: Falla Cordova Pamela — Nufiez Mezones Patricia

Variahle: Comercializacion

Dimensidn: Producto

Titulo: “Agricultores rechazan el limon colombiano en reemplazo del peruano: Tendria la bacteria del ‘dragdn amarillo”

Autor(es): Anali Espinoza - INFOBAE

Fuente: DIARIO INFOBAE

Enlace: https://www.infobae.com/peru/2023/09/10/productores-rechazan-el-limon-colombiano-en-reemplazo-del-peruano-tendria-la-
bacteria-del-dragon-amarillo/

Resumen:

Productores de Piura indican que el limén Tahiti colombiane viene ingresando a nuestro pafs de manera desmedida, asimismo, indicaron que
dicho producto ingresa por Camarones y Alamor (Lancones, en Sullana). También estaria ingresando por Tumbes y otros lugares por parte del
norte del Pert, sin someterse a los controles de calidad y normas sanitarias salicitadas. Lo que llama la atencion de los agricultores es la plaga
del “dragdn amarillo”, el cual se viene trabajando de la mano con Senasa, para poder evitar la propagacién de dicha plaga, ya que, si se llega a
propagar en el producto nacional (Limdn sutil), se calcula que, en un promedio de 3 a 4 afios, nuestro producto bandera podria acabarse, segtn
lo que sefialé el expresidente de la comisidn de Regantes de Cieneguillo Norte y el presidente de la Cooperativa Don Agusto. Asimismo,
denunciaron el libre ingreso de este citrico extranjero, proveniente de Colombia, en las condiciones actuales en las que se encuentra, podria
llegar a desatar una propagacién de la bacteria a los limones ya cultivados en tierras peruanas, lo que generaria la eventual desaparicién del
limdn sutil en el lado norte de Tambogrande. Cabe resaltar que la produccion de producto peruano (limon sutil) se cosecha en todo el norte del
pais como por ejemplo la ciudad de Piura y Chiclayo, cuya proveniencia tiene mayor preferencia a nivel nacional por su peculiar sabor y calidad.
Segun los productores y vendedores mayoristas, el producto colombiano es consideradamente de mayor tamafio, aunque con menor acidez y
su precio es mucho mas econdmico, en contraste con el limén sutil, producto peruano que es de una calidad superior y su sabor es mas acido,
perfecto para ser un insumo base de nuestra gastronomia peruana.

Elingreso del limén colombiano, esta perjudicado a los productores peruanos de limon, ya que, muchos de los comerciantes
adquieren una paca o saco de producto colombiano, equivalente a 70 a 80 kilos, dicho saco en Colombia tiene un costo de
S/380 soles, mientras que en Sullana, su valor actual es de §/.550 a §/.600 soles, segin los productores estos sacos son

Hallazgos: comprados para revender en el producto en los diferentes mercados de la regién, incluso trasladan el producto colombiano
a Cieneguillo, donde lo mezclan con los limones de produccién local en Sullana antes de enviarlo a la capital. En Lima los
compradores han mencionado todo su malestar generado por este citrico que pretende ser el reemplazo de producto
nacional.

Keywords: Limon sutil, calidad, precio de producto, plaga

Idioma: Espafiol




FICHA DE ANALISIS DOCUMENTAL

Investigadores:

Falla Cordova Pamela — Nufiez Mezones Patricia

Variable: Importacion

Dimension: Mercancia

Titulo: “Tumbes: incautan camion con 11 toneladas de limoén colombiano®

Autor(es): Expreso

Fuente: DIARIO EXPRESO

Enlace: https://www.expreso.com.pe/actualidad/tumbes-incautan-camion-con-11-toneladas-de-limon-colombiano-pnp-contrabando-ilegal-

noticia/#google vignette

Resumen:

Durante el operativo realizado en la zona de Popayan (Tumbes), se incautaron un total de 11 toneladas de limén Tahiti colombiano que ingresaba
por la frontera con Ecuador de contrabando, valorizado en 160 mil soles envueltos en un total de 280 mallas, que fueron transportadas en la
tolva de un camioén, donde se detuvieron a 3 ciudadanos de nacionalidad peruana. La intervencion se realizé en el tramo que va desde el Tutumo
hacia Cerro Blanco. El coronel Javier Gonzales (jefe del frente policial de Tumbes), indicé que la mercancia habria ingresado al interior del pais
de manera clandestina por la frontera ecuatoriana de Chakras hasta Tumbes, la que después seria transportada hacia otras regiones del pais. La
mercancia y el vehiculo incautado se encontraban en los almacenes de aduanas.

El producto limén Tahiti, es de procedencia ilegal que tiene como principal destino todo el norte del Pert, donde se pretende
ingresar a los mercados de las ciudades de Piura, Chiclayo y La Libertad. Los especialistas dan crédito a que la causa principal
de que el limén siga aumentando de precio es la disminucién de la cosecha debido a las fuertes lluvias del cicléon Yaku, donde

Hallazgos: las producciones de limén fueron fuertemente afectados por los desastres naturales (huaicos y desbordes de rios) en las
zonas de Piura y Chiclayo, ademas, el fendmeno El Nifio afecto todas las cosechas, ocasionando que la produccion de nuestro
citrico bandera se escasee, como sucedid en las ciudades nortefias del Peru.
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Resumen:

En los ultimos meses del presente afio 2023, nuestro producto bandera como lo es el limén sutil, habia presentado una considerable alza de
precio y eso se debi6 a las lluvias que trajo consigo el fenémeno El Nifio costero, que afectd fuertemente la produccién de limén de muchos
agricultores a nivel nacional. Ante el aumento del valor de este producto base, el presupuesto diario de las familias se ha visto afectado, al igual
que los establecimientos gastrondmicos. A diferencia del producto peruano (sutil), el limén Tahiti tiene dentro de sus caracteristicas es mayor
tamafio y mas jugoso, aunque su sabor es mas amargo y dulce de lo que estd acostumbrado el consumidor peruano. Este producto fue adquirido
en el Gran Mercado Mayorista de Santa Anita, donde se puede encontrar muchas variedades de limoén. Segin César Santiesteban (Director de
Estadisticas en Midagri) que disminuya el precio del limén dependera de algunos factores ambientales. El ministro de Economia y Finanzas, Alex
Contreras, generd polémica a raiz de sus declaraciones, ya que el politico invocé al rubro gastronémico y otros negocios dependientes del citrico
del limén sutil para preparar la mayoria de los platos que son ofrecidos a sus comensales. Ante el alza de precio de limén que presenté el limén
hace unos meses, algunos de los establecimientos buscaron otras opciones para reemplazar el limén peruano, como el producto colombiano
(limén Tahiti) o acido acético.

La importacién del producto Tahiti colombiano se vuelve una de las opciones para sustituir al limén sutil, producto peruano
en las compras diarias para restaurantes y hogares. A raiz del alza de costos que presentaban anteriormente los mercados
locales (mayaristas y minoristas) a nivel nacional con respecto al liman sutil, los consumidores se han visto obligados a buscar

Hallazgos: otras alternativas para que la crisis del limén no afectara la economia de sus hogares. Es por ese motivo que se descubrié el
limén Tahiti colombiano como una de las opciones mas econémicas, ya que su precio varia entre los $/.10 y 5/.11 soles el
kilo, mientras que el precio del limén sutil se encontraba entre los 5/.17 y 5/.19 soles el kilo.
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