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RESUMEN 

La investigación tuvo como objetivo general determinar la relación entre el 

marketing social y el fundraising en los donantes de la Asociación Sayariy 

Resurgiendo, Trujillo-2023. Este estudio de tipo aplicado, empleó un diseño no 

experimental descriptivo correlacional de corte transversal, con una muestra de 50 

donantes nacionales e internacionales que aportan recursos para las actividades 

de la organización y que consintieron participar en la investigación en forma 

voluntaria, siendo evaluados mediante un cuestionario compuesto por 29 ítems. 

Los resultados revelaron que existe una relación positiva moderada entre el 

marketing social y el fundraising en los donantes de la Asociación Sayariy 

Resurgiendo, Trujillo-2023, respaldada por un coeficiente de correlación de Rho de 

Spearman de 0.657 y un valor de significancia de 0.000. Esto permite concluir que 

estos hallazgos no solo contribuyen al entendimiento de la dinámica entre el 

marketing social y el fundraising, sino que también sugieren oportunidades 

tangibles para fortalecer la efectividad de las estrategias de recaudación de fondos 

en organizaciones como la Asociación Sayariy Resurgiendo. Al implementarse 

estas mejoras, tienen el potencial de impactar positivamente en familias y 

comunidades en situación vulnerable, permitiendo así una contribución más 

significativa y beneficiosa a la misión y objetivos de la organización. 

Palabras clave: Marketing social, fundraising, donantes, ONG. 
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ABSTRACT 

The research aimed to determine the relationship between social marketing and 

fundraising among donors of the Sayariy Resurgiendo Association, Trujillo-2023. 

This applied study utilized a non-experimental descriptive correlational cross-

sectional design, with a sample of 50 national and international donors who 

contribute resources to the organization's activities and voluntarily consented to 

participate in the research. They were assessed through a questionnaire comprising 

29 items. The results revealed a moderate positive relationship between social 

marketing and fundraising among donors of the Sayariy Resurgiendo Association, 

Trujillo-2023, supported by a Spearman's Rho correlation coefficient of 0.657 and a 

significance value of 0.000. This leads to the conclusion that these findings not only 

contribute to understanding the dynamics between social marketing and fundraising 

but also suggest tangible opportunities to enhance the effectiveness of fundraising 

strategies in organizations like the Sayariy Resurgiendo Association. Upon 

implementing these improvements, there is the potential to positively impact families 

and communities in vulnerable situations, allowing for a more significant and 

beneficial contribution to the organization's mission and objectives. 

Keywords: Social marketing, fundraising, donors, NGO. 
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