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Resumen

El presente trabajo tuvo como objetivo estructurar un informe histórico-contextual 

de la evolución de la propaganda política en las elecciones presidenciales 

peruanas del siglo XXI. Se trata de una investigación básica, de carácter cualitativo 

y diseño hermenéutico-interpretativo. Para recoger la información se utilizaron, 

como instrumentos, la guía de entrevista, la ficha sincrética y la hoja de registro. 

Se concluye que los procesos electorales desarrollados en el Perú durante el 

presente siglo se han caracterizado por la turbulencia política, la polarización y la 

ocurrencia de episodios de autoritarismo, lo cual refleja una lucha constante entre 

aspiraciones democráticas y tendencias autoritarias. En este contexto, el uso de 

la propaganda, concebida como una técnica de comunicación estratégica y 

persuasiva implementada por partidos políticos y candidatos, ha tenido un impacto 

significativo en las percepciones y decisiones de los electores, pero no ha sido 

garantía de éxito electoral. Paralelamente, de la mano con la evolución de las 

tecnologías de comunicación y los cambios en las expectativas y demandas del 

público, se advierte una mayor personalización y adaptabilidad de los mensajes 

propagandísticos. Sin embargo, ciertos temas centrales, como el desarrollo, la 

justicia y la equidad, siguen siendo pilares en el discurso político y electoral.   

Palabras clave: Elecciones, propaganda, comunicación política. 
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Abstract 

This study aimed to structure a historical-contextual report on the evolution of 

political propaganda in the Peruvian presidential elections of the 21st century. It is 

a basic research, qualitative in nature, with a hermeneutic-interpretative design. To 

gather information, instruments such as the interview guide, the syncretic card, and 

the registration sheet were used. It is concluded that the electoral processes 

developed in Peru during this century have been characterized by political 

turbulence, polarization, and the occurrence of episodes of authoritarianism, 

reflecting a constant struggle between democratic aspirations and authoritarian 

tendencies. In this context, the use of propaganda, conceived as a strategic and 

persuasive communication technique implemented by political parties and 

candidates, has had a significant impact on the perceptions and decisions of 

voters, but it has not been a guarantee of electoral success. Concurrently, with the 

evolution of communication technologies and changes in public expectations and 

demands, a greater personalization and adaptability of the propaganda messages 

are observed. However, certain central themes such as development, justice, and 

equity continue to be pillars in the political and electoral discourse. 

Keywords: Elections, propaganda, political communication.




