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RESUMEN 

 

El objetivo de la presente investigación es determinar la relación que existe 

los anuncios televisivos y los hábitos de alimentación en los estudiantes del tercer 

grado de primaria de la Institución Educativa “Isabel la Católica”- La Victoria, 

2013. 

 

La investigación se desarrolló bajo un diseño descriptivo-correlacional con 

enfoque cuantitativo. Se utilizó el método descriptivo. La muestra está conformada 

por 25 estudiantes. Para obtener la información requerida, previamente se 

demostró la validez y confiabilidad de los instrumentos, mediante la técnica de 

opinión de expertos y KR-20 (Richardson Kuder). Se utilizó la técnica de la 

observación y su instrumento, la ficha de observación.  

 

De acuerdo a los resultados, se comprobó la hipótesis y el objetivo general 

del estudio. Llegando a la conclusión que existe una correlación positiva alta entre 

los anuncios televisivos y los hábitos de alimentación. (Rho de Spearman 0,820). 

 

Finalmente se llegó a la conclusión de que hay una alta correlación positiva 

entre los anuncios televisivos y los hábitos alimenticios en los estudiantes del 

tercer grado de primaria de la Institución Educativa “Isabel la Católica”– La 

Victoria, 2013. Esto indica que se confirma la hipótesis y objetivo general del 

estudio. 

 

Palabras claves: anuncios televisivos, los hábitos de alimentación. 

 

 

 

 

 

 

 

ix 



10 
 
 

 

ABSTRACT 

 

The objective of this research is to determine the relationship television 

commercials and eating habits of students in third grade in School "Isabel La 

Católica" - Victoria, 2013. 

 

The research was conducted under a descriptive correlational design with a 

quantitative approach. The descriptive method was used. The sample consists of 

25 students. To obtain the required information, previously the validity and 

reliability of the instruments was demonstrated using the technique of expert 

opinion and KR -20 (Kidder Richardson). The art of observation and instrument 

observation sheet was used. 

 

According to the results, the hypothesis and the overall objective of the 

study found. Concluding that there is a high positive correlation between television 

advertising and food habits. (Spearman rho 0.820). 

 

Finally concluded that there is a high positive correlation between television 

commercials and eating habits in students of the third grade of School "Isabella." - 

Victoria, 2013. This indicates that confirms the assumptions and general objective 

of the study. 

 

Keywords: television ads, feeding habits. 
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