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RESUMEN

La investigación de la tesis titulada: “INFLUENCIA DE LA PUBLICIDAD

EN EL COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR PARA POSTULAR A

LA UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO DE LOS COLEGIOS

PARTICULARES DEL DISTRITO DE NUEVO CHIMBOTE EN EL AÑO

2013.’, corresponde a determinar hay una influencia entre una variable a

otra Toda vez que el problema que se ha investigado es: ¿En qué medida

influye la Publicidad en el comportamiento del consumidor para postular a

la Universidad Cesar Vallejo de los colegios particulares del Distrito de

Nuevo Chimbóte en el año 2013?

En el desarrollo de la investigación lo que se persigue es confirmar o

desvirtuar la influencia de las estrategias publicitarias en el

comportamiento del consumidor cuando se trata de postular a la UCV.

Para lo cual se ha requerido del sustento teórico que ha permitido conocer

las variables y luego estructurar instrumentos para medir ambas variables.

Entre los objetivos planteados en la presente investigación se ha incluido

los niveles de la percepción de cada variable. La población estuvo

constituida por los 228 escolares del quinto grado del nivel secundario de las

instituciones educativas de Nuevo Chimbóte

Para el análisis estadístico según la investigación de tipo no experimental,

se utilizó la prueba estadística de Chi cuadrada para mostrar realmente el

grado de independencia o dependencia del comportamiento del

consumidor para postular, por lo que con esta prueba contrastamos la

hipótesis planteada.

Luego de realizar el proceso de la investigación se han logrado las

conclusiones, dentro de las cuales se ha considerado que no existe un
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efecto de la publicidad en el comportamiento del consumidor para postular

ala Universidad Cesar Vallejo de los colegios particulares del Distrito de

Nuevo Chimbóte en el año 2013 ya que se obtuvo un valor de prueba (Chi

cuadrada) de 0.296a en la curva normal inferior al 3.84% estándar al

trabajar con un 95% de confianza, dicho valor indica una posición a la

izquierda (zona de aceptación) de la hipótesis nula, por tanto la publicidad

no influye en el comportamiento del consumidor para postular ala UCV.

Además existe un alto impacto de la publicidad según el 66,2% del total de

colegios particulares del Distrito de Nuevo Chimbóte en el año 2013’,

mientras que para el 33,8% existe un bajo impacto de la publicidad, en el

caso de la variable dependiente existe un alto comportamiento del

consumidor para postular en el 60,5% del total de colegios particulares del

Distrito de Nuevo Chimbóte en el año 2013, mientras que para el 39,5%

existe un bajo Comportamiento del consumidor para postular.

La población de estudio fue muestral, es decir se aplicó en los 228

escolares del quinto grado del nivel secundario de las instituciones

educativas de Nuevo Chimbóte, La medición de las variables fue con

instrumentos para cada variable.

Consecuentemente se realizó las recomendaciones que se han observado

convenientes a realizar para la Institución Educativa.
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ABSTRACT

The thesis research entitled "INFLUENCE OF ADVERTISING ON CONSUMER

BEHAV1OR APPLY TO COLLEGE FOR CESAR VALLEJO PRIVATE SCHOOLS

DISTRICT OF NEW CHIMBOTE IN THE YEAR 2013." Corresponda to determine an

influence from one variable to whenever another problem that has been

investigated is: To what extent does the advertising on consumer behavior to apply

to the University Cesar Vallejo prívate schools Nuevo Chimbóte District in 2013?

In the course of the ínvestigation if the aim is to confirm or refute the influence of

advertising strategies in consumer behavior when it comes to apply for the UCV.

To which has required the theoretical support that has allowed us then structure

variables and Instruments to measure both variables.

Among the objectives in this research is an included perceived level of each

variable. The population consisted of 228 fifth grade students of secondary level

educational institutions in Nuevo Chimbóte

For statistical analysis according to the non-experimental research, we used the

chi-square test statistic to really show the degree of independence or dependence

to apply consumer behavior, so that this contrast the hypothesis test.

After conducting the research process has been made conclusions, within which it

has been considerad that there is no effect of advertising on consumer behavior to

apply Universidad Cesar Vallejo wing prívate schools Nuevo Chimbóte District in

the year 2013 as they won a test valué (Chi square) of 0296th in the normal curve

below the 3.84% standard when working with 95% confidence, this valué indicates

a position to the left (acceptance región) of the nuil hypothesis, so the advertising

influences consumer behavior to apply UCV wing.

In addition there is a high impact of advertising according to 66.2% of prívate

schools Nuevo Chimbóte District in 2013 ", while for 33.8% there is a low impact of

advertising, in the case of the dependent variable there is a high consumer 
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behavior to apply in 60.5% of all prívate schools Nuevo Chimbóte District in 2013,

while for 39.5% there is low consumer behavior to apply.

The study population sample, ie 228 was applied in the fifth grade students of

secondary level educational institutions in Nuevo Chimbóte, Measuring instrumente

was variable for each variable.

Consequently they made the recommendations that have been observed

convenient to carry to the Educational Institution.
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