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RESUMEN
En el mundo empresarial cada vez se presentan constantes mejoras en 

cuanto a las Estrategias de Producto, todo ello permite que el producto 

cumpla con sus funciones, y al mismo tiempo, favorece su 

identificación y diferenciación respecto a los productos pertenecientes a 

la misma categoría. La presente tesis se realizó en la empresa 

AGROINDUSTRIAS DAÑE S.R.L. que se dedica a la elaboración y 

producción de lácteos (yogurt, queso, mantequilla, etc) se ubicada en la 

cuidad Banda de Shilcayo, con el objetivo de apreciar las estrategias 

de productos y establecer su relación con el posicionamiento de la 

marca DAÑE, para ello se recurrió a los estudios realizados por la 

profesora Inma Rodríguez Ardura en el año 2006 sobre estrategia de 

productos y los estudios realizados por Young & Rubicam en el año 

2008 sobre el posicionamiento de la marca, autores que son utilizados 

para dar solución al problema de investigación y fundamentar la 

hipótesis planteada en el estudio “Las estrategias de producto son 

deficientes y el posicionamiento de la marca es bajo en la Empresa 

Agroindustrias Dañe S.R.L". Ante lo cual se obtuvo los siguientes 

resultados: Las estrategias de Productos son deficientes en cuanto a 

su calidad, ya que los componentes intrínsecos (sabor, textura, color, 

olor) y extrínsecos (calidad de diseño, envase, etc) no son percibidas 

por las clientelas. El diseño del producto en cuanto a su envase y 

etiqueta no se diferencian de la competencia local, no existe una 

renovación del envase hace más de 5 años y carece de información en 

cuanto a su etiqueta. Los atributos compuestos por la marca del 

producto (tipo de letra, los gráficos, el logotipo, etc) no se complementa 

del todo con el producto. En cuanto al posicionamiento de la marca por 

medio de la diferenciación presenta cierta similitud respecto a la 

competencia local.
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ABSTRACT
ln the business world increasingly constant improvements in Product Strategies 

are presented, all of which allows the product to fulfill its functions, and at the 

same time, supports their identífication and differentiation for producís 

belonging to the same category. This thesis was carried out in the company 

AGROINDUSTRIAS DAÑE SRL dedicated to the development and production 

of dairy producís (yogurt, cheese, butter, etc.) are located in the city Shilcayo 

order to appreciate the product strategies and establish its relationship with the 

brand positioning DAÑE, for It drew on studies by Professor Inma Rodríguez 

Ardura in 2006 on product strategy and studies by Young & Rubicam in 2008 on 

brand positioning, authors who are used to solve the problem research and 

substantiate the hypothesis in the study "are flawed product strategies and 

brand positioning is low Dañe SRL Agro Company". To which the following 

results were obtained: Strategies Products are deficient in terms of quality, 

since the intrinsic components (taste, texture, color, odor) and extrinsic (quality 

of design, packaging, etc.) are not perceived by clienteles. Product design in 

terms of its packaging and labels are no different from local competition, there is 

no renewal of the package over 5 years and has no Information as to its label. 

Composite attributes for the product brand (font, graphics, logo, etc.) is not 

complemented with the product at all. As for brand positioning through 

differentiation shows some simiiarity to the local competition.




