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RESUMEN

El tema de investigación

saber sobre los conocimientos de los atributos de un producto en este caso sobre la

panela granulada y el desarrollo de un plan de marketing mix para la introducción de

ello es que se realizó la evaluación del Grado de Conocimiento sobre los atributos de

plan de

que no cuenta con una marca

propia ni estrategias que ayuden logró

producto nuevo sino algo innovador.

Panela granulada identificando que los principales consumidores

nivel socioeconómico A y B, y de acuerdo al último censo se obtuvo el resultado de

muestra total de 390 personas.

Realizando las encuestas pude observar que de la muestra que había elegido solo 159

personas conocían sobre el producto y de las cuales solo 141 consumían la panela

granulada determinado de tal modo esa fue mi población final, pues de acuerdo a las

conocimiento sobre los atributos

necesariamente tiene que haber existió una experiencia.

la muestra orientado a zonas urbanas, obteniendo una

Marketing mix para realizar el lanzamiento debido a

la marca en el mercado, la empresa Agroindustrias Horizonte verde está orientada en

los agro-negocios y desea lanzar al mercado su producto Panela granulada , debido a

son las personas de

a su comercialización posterior, también se

se seleccionó considerando el grado de importancia que

la Panela granulada y se

identificar que falta información acerca de los productos ya que este no es un

logró determinar que la empresa necesita un

teorías desarrolladas para que exista un

Se desarrolló un cuestionario para poder evaluar a la población consumidora de



ix

ABSTRAC

selected considering tlie degree of importanee to know about

sugar and the development of a marketing mix plan for the introduction of the brand

in the market, the company green Horizon is oriented agribusinesscs in (he agro

Business and want your product to market granulated brown sugar becausc it is tlv.it

determined diat the company needs a plan marketing mix for thc

launch because it has

failed to identify missing Information about the producís and that this is not: a ncw

product but innovative.

developed to evalúate the granulated brown sugar consumíng

sample total of 390 people. Conducting the surveys I observad that thc «ampie had

chosen only 159 people knew about the product and of whích only 141 granulated

brown sugar consumad

neeessarüy be an experience

The research topic was

population identifying the main consumers are the people of sociocconomic levéis A

sugar and it was

A questionnaire was

was the assessment of degree of knowledge about the attributes of granulated brown

the knowledge of the attributes of a product in tlüs case on the granulated brown

and B, according to last census was the result of urban-oricnted shows, obtainíng a

the (beoríes developed for knowledge there about the attributes diere murt

no brand or stratcgies to hclp its subscquent marketing, also

so certain that was my final population, sincc according




