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RESUMEN

La presente investigacion cualitativa de nivel hermenéutico y corte transversal
examind el lenguaje audiovisual del spot Entel, la sefial que te acompafia con el
objetivo de analizar la representacion cultural del Pera. Utilizando la guia de
observacion, se triangulo la informacién de las 15 escenas que componian el
anuncio. La interpretaciéon de elementos morfolégicos y sintacticos reveld una
destacada cohesion visual y narrativa. Mientras que, la aplicacion estratégica de
elementos visuales, como la paleta de colores y la disposicion de elementos en
pantalla, resaltd la diversidad cultural y geografica, generando conexiones
emocionales. La narrativa visual, a través de planos, angulos y movimientos de
camara, enfatizo la arquitectura, la vida rural y la conexién con la naturaleza. Asi
mismo, la representacion del patrimonio cultural, tanto material como inmaterial,
destaco la autenticidad y singularidad de cada region. En conclusion, el lenguaje
audiovisual del spot no solo promocioné servicios, sino que también actu6é como

una ventana para celebrar y promover la riqueza cultural peruana.

Palabras clave: Lenguaje audiovisual, elementos morfologicos, elementos

sintacticos, representacion cultural.
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ABSTRACT

This qualitative hermeneutic study, conducted at a cross-sectional level, scrutinized
the audiovisual language of the "Entel, la sefial que te acompafia" advertisement
with the aim of analyzing Peru's cultural representation. Using observation
guidelines, information from the 15 scenes comprising the ad was triangulated. The
interpretation of morphological and syntactic elements unveiled notable visual and
narrative coherence. The strategic application of visual elements, such as color
palettes and on-screen arrangement, highlighted cultural and geographical
diversity, fostering emotional connections. The visual narrative, through shots,
angles, and camera movements, emphasized architecture, rural life, and a
connection with nature. Similarly, the representation of cultural heritage, both
material and immaterial, underscored the authenticity and uniqueness of each
region. In conclusion, the audiovisual language of the ad not only promoted services
but also served as a window to celebrate and promote Peru's cultural richness,

eliciting positive responses from the audience.

Keywords: Audiovisual Language, Morphological Elements, Syntactic Elements,

Cultural Representation.



I. INTRODUCCION

En la actualidad, la amplia variedad de formatos publicitarios se ha convertido en
una tendencia. Los ciudadanos se encuentran con estos formatos, especialmente
contenidos audiovisuales, mientras exploran sus redes sociales o se desplazan por
lugares fisicos. En base a ello, las marcas aprovechan este formato para

promocionar sus productos o servicios.

Por lo tanto, para realizar la difusiébn 6ptima de un contenido audiovisual, es
importante que, tanto empresas como agencias desarrolladoras de contenidos para
marca, utilicen de forma creativa y estratégica los elementos del lenguaje

audiovisual, e incluso, incorporando aspectos culturales propios del publico meta.

En relacién con ello, Expdsito (2018) publicé un articulo en linea donde expuso la
adaptacion de los mensajes publicitarios de la marca Coca-Cola, en base a la
cultura de los distintos paises donde la empresa distribuye sus productos. Se
concluy6 que es fundamental el tratamiento de los contenidos, audiovisuales en su
mayoria, basandose en la variedad étnica, religiosa y otro tipo de factor social. La
adaptacion a los gustos y necesidades del consumidor permite conseguir mayor

importancia, cercania, identificacion y enganche emocional.

En referencia al tipo de contenido descrito en el caso del parrafo anterior, es
importante considerar lo propuesto por Romero (2020) quien refiere que el lenguaje
audiovisual es una fusién integral y mutua entre elementos visuales y sonoros,
donde ambos se complementan y relacionan para crear una unidad comunicativa
Gnica. La presencia de codigos ideolégicos y manifestaciones culturales es comun
en este lenguaje. Cada contenido audiovisual refleja una ideologia que se expresa

a traves de su narrativa y su lenguaje especifico.

A nivel nacional, la situacién es similar, considerando el estudio de Sheen y Arbaiza
(2020) donde se sefald que determinados anuncios publicitarios utilizan el
imaginario colectivo de un pais para crear mensajes atractivos y que generen un
sentido de pertenencia. Se identificd que la presencia de elementos culturales en
estos anuncios influye en factores individuales, como la necesidad de pertenecer,
y la asimilacion de los contenidos publicitarios como un medio para fortalecer los

vinculos grupales.



Asi también, durante el afio 2022 se hizo la publicacién de un spot a nivel nacional
de la empresa Entel, el cual tiene como denominacién Entel, la sefial que te
acompafia, el audiovisual hace referencia a la amplia cobertura telefénica que tiene

la empresa e incorpora diversos escenarios y aspectos culturales propios del Pera.

Por lo que, respecto a tal material, Alarcon (2023) a través de Mercado Negro,
medio especializado en comunicacion de marcas, sostuvo que el video es un
recurso creativo para demostrar que la distancia geografica no representa dificultad
alguna, y potenciar la conexion entre individuos de este entorno a través de

musicalizacion arraigada al pais.

Como consecuencia de tal realidad, se plante6 el siguiente problema de
investigacion: ¢Como se representa la cultura peruana a través del lenguaje
audiovisual del spot Entel, la sefial que te acompafa 20227 Por tal motivo, la
investigacion tiene como propdsito general, analizar la representacion cultural del
Peru en el lenguaje audiovisual del spot Entel, la sefial que te acompafa del afio
2022. De la misma forma, se definieron los siguientes objetivos de caracter mas
especifico: identificar los elementos morfolégicos, sintacticos y de representacion
cultural en el lenguaje audiovisual del spot Entel, la sefial que te acompafia,
describir los elementos morfoldgicos, sintacticos y de representacion cultural en el
lenguaje audiovisual del spot Entel, la sefial que te acompafa e interpretar los
elementos morfoldgicos, sintacticos y de representaciéon cultural en el lenguaje

audiovisual del spot Entel, la sefial que te acompana.

Por su enfoque cualitativo, la investigacién no consideré el planteamiento de una
hipétesis ya que como lo manifestaron Burgos et al. (2019) se puede prescindir de
esta ya que no se realizan suposiciones previas. En cambio, se enfoca en explorar
de manera subjetiva la interpretacion de las personas sobre los fendmenos de la

realidad que se estén investigando.

Por lo que respecta a la justificacion teérica de la investigacion, esta radica en que
proporciona fuentes documentales sobre el analisis del lenguaje audiovisual y la
representacion mediatica, aumentando el volumen cientifico sobre los
antecedentes y bibliografia a consultar. Asimismo, los resultados podran divulgarse

y utilizarse en otras investigaciones citando la fuente.



Por otro lado, los resultados obtenidos en este estudio representan la justificacion
practica, pues a través del andlisis de elementos morfologicos y sintacticos, asi
como la comprension de las manifestaciones culturales, las conclusiones pueden
ser aplicadas en el desarrollo de estrategias publicitarias efectivas, creacion de

contenidos auténticos y promocion de la identidad nacional.

Esta investigacion se justifica académicamente en la generacion de nuevos
conocimientos en comunicacion audiovisual y representacion cultural, demostrando
la habilidad de los autores para abordar temas complejos, lo que resulta

fundamental para la obtencion del titulo profesional.

Sobre la justificacion social de la investigacion, el hecho comprender cémo se
reflejan tales aspectos en el objeto de estudio, permite valorar los elementos
culturales representativos de la sociedad. Asi como también desarrollar estrategias
comunicativas efectivas orientadas a la construccion y fortalecimiento de la

identidad nacional.

Por dltimo, la perspectiva metodoldgica estd comprendida en el aporte de los
instrumentos de andlisis que se construyeron en la investigacion, los mismos que
fueron debidamente validados a juicio de expertos, lo que permiti6 aumentar su

confiabilidad y su uso en otras investigaciones de similares caracteristicas.



Il. MARCO TEORICO

A nivel internacional, Romero (2020) en la ciudad de México, en su investigacion
para obtener el grado de licenciatura tuvo como objetivo examinar la estructura
narrativa y el uso del lenguaje visual de la serie televisiva “La Dimension
Desconocida” con un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo. Los instrumentos

utilizados fueron tablas de elaboracién propia.

El autor concluy6 que los aspectos mas significativos de este proyecto fueron la
narrativa visual y el lenguaje audiovisual, ya que brindaron una comprension
general sobre como la serie se estructuro a través de la mezcla de la imagen y el
audio. Las unidades teméticas investigadas fueron la narrativa audiovisual y el

lenguaje audiovisual.

La investigacion descrita se centra en un contenido diferente, sin embargo,
comparte una perspectiva cualitativa y descriptiva para analizar elementos del
lenguaje audiovisual y la narrativa visual. La comprension de como la narrativa y el
lenguaje audiovisual convergen en un producto audiovisual, como se exploré en la
investigacion de Romero, es relevante para el analisis de cdémo la cultura peruana

se manifiesta y comunica en un medio publicitario contemporaneo.

Por otro lado, Marin (2019) en la ciudad de Granada, realiz6 una investigacion cuyo
objetivo fue examinar la realizacidon espafiola de Fashion Films de los ultimos cinco
afos, con un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo. El instrumento utilizado fue

una tabla de categorias y una ficha de analisis.

El autor concluyd que la produccién utiliza un formato audiovisual que logra
transmitir nuevos conceptos y percepciones sobre la moda, a través de una
experiencia llamativa para obtener las metas propuestas. EI ambito tematico

investigado fue el lenguaje audiovisual.

Mientras tanto, Vargas (2019) quien investigd en la ciudad de Babahoyo, para
obtener la licenciatura en comunicacion social, y tuvo como objetivo describir los
componentes del lenguaje audiovisual, asi como la estructura técnica y de filmacion
empleada en las escenas de una pelicula, con un enfoque cualitativo, de tipo
descriptivo, por otro lado, se empled la ficha de observacién como herramienta de

recoleccién de datos.



Asimismo, concluy6 que la pelicula analizada describe en diez minutos las técnicas
de lenguaje audiovisual utilizadas en las escenas. Se emplearon diferentes planos
para mostrar el lugar, los gestos y las expresiones de los personajes. Los
movimientos de camara incluyeron paneos descriptivos, travelling lateral,
acercamiento y alejamiento, asi como paneos vertical, horizontal y oblicuo. La

unidad tematica investigada fue el lenguaje audiovisual.

Por otra parte, Loayza (2021) investigo en la ciudad de Babahoyo para obtener el
titulo profesional de licenciatura en comunicacion social, y tuvo como objetivo
estudiar el uso del color en el componente audiovisual de los programas de noticias;
con un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo. Los instrumentos de recoleccion de

datos seleccionados fueron la entrevista y la ficha de observacion.

Concluy6 que la colorimetria es un elemento clave en la produccion de programas
informativos de television, ya que incluyen aquellos detalles que a menudo se
pasan por alto, como las gréaficas. Los ambitos tematicos investigados fueron

lenguaje audiovisual y colorimetria.

Adicionalmente, Gutiérrez (2022) investigo en la ciudad de La Paz para obtener el
grado de licenciatura en comunicacion social, y tuvo como objetivo reconocer los
aspectos del lenguaje audiovisual utilizados en los videos de entretenimiento de los
youtubers bolivianos, con un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo. El instrumento

utilizado fue una matriz de andlisis.

En tal caso, el autor concluyé que la produccién audiovisual en la era de las
hipermediaciones ha creado un nuevo esquema de comunicacion que se destaca
por su dinamismo, ritmo e intencionalidad en el montaje. Las tematicas investigadas

fueron los componentes audiovisuales.

A nivel nacional, Carbajal (2021) investigo en la ciudad de Lima, Peru, para obtener
el titulo profesional de licenciatura en Ciencias de la Comunicacion. El proposito fue
realizar el estudio del lenguaje audiovisual presente en un anuncio multiplataforma
de Inca Kola, con un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo. El instrumento utilizado

fue una guia de observacion y una guia de entrevista.

Asimismo, concluyé que las observaciones de los especialistas y la tabla de
triangulacion de datos determinaron que el elemento mas coincidente en el lenguaje

audiovisual del spot publicitario es la habitualidad, transmitida a través de codigos



abstractos y simbolicos como la musicalizacion y la proyeccion de la mesa y los
cubiertos. Ademas, se reflejan nuevas clases de familia en la sociedad actual en
las escenas figurativas del anuncio. Las categorias investigadas fueron los

aspectos morfolégicos y sintacticos.

El estudio descrito examina los aspectos morfolégicos y sintacticos del lenguaje
audiovisual. El andlisis desarrollado por Carbajal destaca cémo la habitualidad se
transmite a través de cddigos abstractos y simbdlicos, como la musicalizacion y la
proyeccion de otros elementos, lo que puede proporcionar ideas valiosas sobre
cOmo se comunica la cultura peruana en el spot de andlisis, considerando que

resalta la representacion de la sociedad actual.

Por otra parte, Gongora (2021) realiz6 una investigacion en la ciudad de Lima, Perq,
para obtener la licenciatura en Comunicacion Audiovisual en Medios Digitales, por
ello tuvo como objetivo estudiar el componente audiovisual de dos videoclips,
centrandose en los aspectos estéticos, morfolégicos y sintacticos presentes en
ellos, con un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo. El instrumento utilizado fue

entrevistas semiestructuradas y cuestionario de preguntas.

Asimismo, el autor concluyé que los videoclips analizados muestran cémo el
lenguaje audiovisual ha evolucionado gracias a las nuevas tecnologias y medios,
lo que ha convertido al formato del videoclip en una plataforma para experimentar
con diferentes técnicas y disciplinas en los aspectos morfoldgicos, sintacticos y

estéticos. La unidad tematica investigada fue el lenguaje audiovisual.

Mientras tanto, Huanca (2021) investigd en la ciudad de Lima, para obtener la
licenciatura profesional en Ciencias de la Comunicacion. El objetivo fue describir
como se utilizan los aspectos de la narrativa audiovisual en los proyectos
audiovisuales de corte turistico, con un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo. El

instrumento seleccionado para recopilar datos fue la ficha de observacion.

Asimismo, el autor concluyé que, en los contenidos estudiados, se utilizaron
elementos de narrativa audiovisual coherentes y estables entre los aspectos
visuales y acusticos. Se emplearon ritmos diferentes para cada lugar visitado,
acordes al motivo del escenario. Las categorias investigadas fueron los elementos

visuales y acusticos.



La investigacion de Huanca destaca como la coherencia entre los aspectos visuales
y acusticos, junto con la adaptacién de ritmos a cada lugar presentado en los
contenidos, puede ser clave para transmitir efectivamente conceptos culturales, lo
que puede proporcionar valiosas ideas sobre cdmo se comunica la cultura peruana

en el anuncio publicitario de Entel.

Alvarado y Ruiz (2018) investigd en la ciudad de Lima, Peru, para obtener el grado
de bachiller en Comunicacion Audiovisual en Medios Digitales. El propodsito fue
explicar de qué manera se evidencia la identidad cultural del Peru en el documental
“De ollas y suefios” dirigido por Ernesto Cabellos, con un enfoque cualitativo, de
tipo descriptivo. El instrumento utilizado fueron guias de observacion y entrevistas

a especialistas.

Asimismo, concluy6 que el documental representa la identidad cultural peruana a
través de su narrativa y elementos visuales, destacando procesiones religiosas,
danzas, tradiciones, modos de vida, memoria colectiva, idioma y diversidad étnica.
La gastronomia es resaltada por su significado en la unidad familiar y cohesién
social. La investigacion abarc categorias como sentido de pertenencia, elementos

culturales, raza, etnicidad y la interaccion comunicativa.

La investigacion descrita examina los diversos componentes de la narrativa
audiovisual presentes en el documental "De ollas y suefios", por otro lado, los
autores destacan cdmo la escenografia, el guion, los personajes, la musica y la voz
en off contribuyen a la manifestacion de la identidad cultural peruana, pues todo se
relaciona a las tradiciones de los personajes observados en el producto audiovisual.

De la misma forma, Limache (2022) investigo en la ciudad de Lima, para obtener la
licenciatura en Ciencias de la Comunicacion, asimismo, el objetivo fue estudiar
coémo se utiliza la narrativa audiovisual en la pelicula “Dumplin” para retratar la idea
de la belleza femenina, con un enfoque cualitativo, de tipo descriptivo. El

instrumento utilizado fue una ficha de analisis de contenido.

La investigacién propone una metodologia para analizar como se utiliza la narrativa
audiovisual para transmitir un concepto especifico. El estudio de Limache desarrolla
como la narrativa audiovisual puede construir y transmitir ideas de belleza

femenina, lo que puede proporcionar ideas utiles sobre como se comunica la cultura



peruana en el comercial de analisis, enfatizando el uso de la narrativa audiovisual

en la representacion de conceptos culturales.

Para conocer las unidades tematicas de estudio se recurrio a las fuentes teéricas

gue sustentan la investigacion.

En definitiva, teniendo en consideracion el amplio uso de signos y construccion de
significados en los procesos comunicacionales, se entiende que la teoria que
sustentd la investigacion fue la teoria semiotica propuesta en su momento por
Ferdinand de Saussure y ligada a la interpretacion de tales elementos en base a la

convencion social.

Respecto al postulado de Saussure, segun Cebrelli (2019) esta teoria se enfoca en
la exploracion y analisis de los signos, lenguajes y discursos que desempefian un
papel activo en los procesos de comunicacion. Examina como se construyen los
significados a través de estos elementos y se centra en las teorias especificas

relacionadas con el ambito de la comunicacion.

De la misma manera, en el caso de la representacion cultural dentro del lenguaje
audiovisual de un producto publicitario, esta teoria facilita el hecho de comprender
como abordar el estudio de tal contenido, que requiere del uso de una cantidad
considerable de signos mientras comunica o manifiesta significados distintos dentro

de un espacio y periodo de tiempo.

Ademas, esta investigacion se sustentoé en la teoria de la representacion mediatica.
Para algunos especialistas como Cardenas (2022) esta teoria hace referencia al rol
de los medios de comunicacion masivos en la esquematizacion e interpretacion de

la realidad sociocultural, distorsionando o siendo un reflejo de la misma.

Las unidades teméaticas abordadas fueron el lenguaje audiovisual y la
representacion cultural. En relacién al lenguaje audiovisual, Romero (2020) lo
define como una forma de comunicacién que se compone de signos y simbolos que
combinan la imagen y el sonido en un proceso de creacion con el objetivo de contar
sucesos. Ademas, este lenguaje posee una funcion expresiva que pretende

transmitir una idea 0 mensaje y generar emociones.
Asimismo, Canevari (2022) complementa tal definicibn sustentando que este
involucra también una practica de caracter sociocultural que genera sentidos,

convirtiéndose en un espacio de manifestacion. Ambos aportes destacan la



complejidad del lenguaje audiovisual, su complementariedad entre imagenes y
sonidos para transmitir mensajes, ademas de su importancia como una practica

cultural y social que crea significados y que permite expresarse.

Desde la perspectiva morfoldégica, Romero (2020) sostiene que en el lenguaje
audiovisual convergen elementos visuales y sonoros. Para Sheen y Arbaiza (2020)
los elementos visuales funcionan como un proceso de representacion universal, por
lo tanto, en algunas ocasiones solo pueden ser interpretadas exclusivamente con

conocimiento sobre los rasgos culturales o tradiciones.

De igual modo, Novoa (2022) afiade que estos elementos se organizan de tal
manera que presentan una realidad que incluye normas, valores y simbolos
culturales. Los autores subrayan como estos aspectos pueden tener significados
culturales que requieren contexto para su comprension, y enfatizan la complejidad

de la comunicacion audiovisual y su relacion con la cultura.

De la misma forma, respecto a los elementos sonoros, Romero (2020) sugiere que
estos se desarrollan en aspectos como la palabra, la musicalizacion, los efectos de
audio, el ruido y el silencio. Ademas, Huanca (2021) sefiala que la sonoridad genera
una imagen acustica abstracta, por lo que, a diferencia de los datos textuales, con

la musica se estimula sentimientos o estados de animo en el espectador.

Los aportes de ambos autores en relacién a los aspectos sonoros, denotan la
variedad de elementos que engloba este sistema de clasificacion, ademas resaltan
cémo el nivel auditivo tiene la capacidad de evocar emociones y comportamientos

en el espectador, destacando su relevancia en la comunicacién audiovisual.

Por lo que respecta a los elementos sintacticos, una publicacion del Instituto
Peruano de Publicidad (2020) explica que este conjunto esta conformado por
elementos técnicos que engloban la clasificacién de los planos, la profundidad de
campo, los angulos de la camara, la continuidad y el ritmo de la narraciéon. Estos
elementos representan los puntos mas técnicos del producto audiovisual en base

al espacio, movimiento y tiempo.

Los planos mas relevantes, segun la primera edicion del Manual Practico de
Creacién Audiovisual Comunitaria, elaborado por el Fideicomiso para la Promocion

y Desarrollo del Cine Mexicano (2020), son el plano general, plano medio, plano



americano, primer plano y plano detalle. Los planos desempefian el papel de

transmitir la distancia que separa un objeto de otro en cada escena.

De la misma forma, el Manual Practico de Creacion Audiovisual Comunitaria sefiala
gue los angulos tienen la funcion de determinar la posicion de la camara en relacion
al personaje con el fin de expresar diversos puntos de vista y provocar en el
espectador distintas reacciones o efectos visuales.

En adicién, un informe publicado por el Instituto Toulouse Lautrec (2022), explica
qgue en las producciones audiovisuales se emplean una variedad de perspectivas
sobre la escena. Estas perspectivas son el angulo normal, picado, contrapicado,
nadir y cenital. De igual manera, se recurre a movimientos de cAmara con el objetivo

de brindar mayor autenticidad a los eventos narrados en una historia.

Navarrete (2020) explica que los movimientos de camara se clasifican en
panoramicos, zoom y travelling. La intencion de los movimientos de camara, segun
el autor, tiene que ver con el hecho de acompafiar el recorrido de un individuo,

revelar un elemento importante en la escena o enfocar la atencion.

Por ende, los especialistas resaltan la importancia de tales aspectos en la creaciéon
audiovisual. Los planos determinan la distancia y relacion entre objetos en escena,
los angulos ofrecen perspectivas y emociones diversas, y los movimientos de
camara enriqguecen la narrativa visual. En conjunto, estos elementos sintacticos son

esenciales para guiar la atencién del espectador y dar autenticidad a la historia.

En referencia a los elementos de representacion cultural, segin una publicacién
oficial de la Secretaria de Cultura del Gobierno del Estado de Jalisco (2022) estos
se dividen en patrimonio material y no material. El patrimonio material comprende
los bienes muebles e inmuebles hechos por la sociedad; arquitectbnicamente
comprende estructuras emblematicas; arqueoldégicamente abarca elementos
valiosos creados por culturas anteriores; a nivel artistico e histdrico incluye obras
de arte, esculturas y manifestaciones artisticas; industrialmente esta conformado
por maquinarias y medios de transporte con valor histérico, tecnolégico o social.
Ademas, el patrimonio material natural, que abarca recursos y entornos

ambientales.

Por ultimo, la Secretaria de Cultura del Gobierno del Estado de Jalisco (2022)

expone en la publicacion mencionada, que el patrimonio no material engloba
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fundamentalmente el conocimiento intelectual de una comunidad. Incluye los
saberes, tradiciones y creencias arraigadas, transmitidas oralmente o recreadas en
conjunto, contempla desde acciones comunitarias especificas hasta leyendas,
dichos, historias y creencias. También comprende las celebraciones, como rituales
musicales, danza, teatro y festividades civicas, populares y religiosas, junto con los
conocimientos y practicas manifestados a través de la herbolaria, la gastronomia y
las artesanias. De la misma forma, abarca lugares simbdélicos como mercados,

ferias, santuarios y plazas.
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lIl. METODOLOGIA

3.1 Tipo y disefio de investigacién
3.1.1 Tipo de investigacion

La investigacion propuesta corresponde al tipo basico. Arias, et al. (2022)
explica que el objetivo de este tipo de estudio es enriquecer la
comprensiéon de un fendbmeno, estudio o ley especifica de la naturaleza.
Esta modalidad de investigaciéon se dedica a analizar datos con el fin de
revelar lo que aun no se conoce Yy satisfacer la curiosidad. Asimismo, se
enfoca en examinar el funcionamiento de los procesos o conceptos

involucrados.

En otras palabras, este tipo de investigacion ofrece un analisis riguroso y
completo de un problema, lo cual facilita la obtencién de explicaciones y
conclusiones cientificas y racionales. Ademas, impulsa la ampliacion de
los horizontes del conocimiento al establecer nuevas perspectivas. Los
hallazgos obtenidos en la investigacion basica suelen sentar las bases

para numerosas investigaciones aplicadas.

Asimismo, el estudio comprende un enfoque cualitativo, considerando la
propuesta de Hernandez y Mendoza (2018), pues sefialan que el
propésito de este enfoque se relaciona con investigar la manera en que
un grupo especifico de individuos perciben los eventos y situaciones que
los rodean, ahondando en sus perspectivas, interpretaciones y los

significados que asignan.

En cuanto al tiempo de ejecucion de la investigacion, esta corresponde a
un estudio transversal, pues segun Manterola, et al. (2019) tal corte
permite obtener la informacién en un Gnico momento, lo que significa que
el estudio se lleva a cabo en una Unica instancia y no contempla un

seguimiento continuo.
3.1.2 Disefio de investigacion

El estudio se desarroll6 con los alcances del nivel descriptivo y no
experimental, que para Hernandez y Mendoza (2018) se refiere a aquellos
enfoques que pretenden detallar las propiedades y caracteristicas de

conceptos, fenOmenos, u otros, en un contexto especifico. Estas
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investigaciones se desarrollan sin la intervencion deliberada sobre el
objeto que se analiza, es decir, solo se limita a observar los fenémenos

en su entorno natural para su posterior estudio.

El disefio de la investigacion realizada fue hermenéutico. Segun Quintana
y Hermida (2019) sustentan que este disefio se dedica al examen y
comprension de textos, incluyendo material audiovisual, haciendo énfasis

en la interpretacion y comprension de su significado.

En el estudio en cuestion, se tom6 como unidad de analisis al spot Entel,
la sefial que te acompafia del afio 2022. Con base a su contenido, se opto
por emplear el disefio hermenéutico como enfoque adecuado para su
estudio, ya que permitié analizar los distintos elementos presentes en el

contenido del spot, como imagenes, sonidos, discursos y narrativas.
3.2 Categorias, subcategorias y matriz de categorizacién

La investigacion en cuestion abord6 dos ambitos teméaticos. Por tanto, se examino
el lenguaje audiovisual a través de las subcategorias que lo componen, utilizando
la teoria de especialistas en la rama audiovisual. Del mismo modo, la segunda
unidad tematica se centro en la representacion cultural, siendo evaluada mediante
las subcategorias propuestas por instituciones o expertos dedicados a los estudios

socioculturales.

Elementos morfolégicos: Elementos Visuales y Elementos sonoros.
Elementos sintacticos: Planos, Angulos y Movimientos de camara.
Elementos Culturales: Patrimonio material y Patrimonio inmaterial.
3.3 Escenario de estudio

El anuncio publicitario “Entel, la sefial que te acompana” de la empresa de telefonia
Entel, tuvo como fecha de difusion el 7 de noviembre del afio 2022, en donde
ratificaron el compromiso que tienen con su publico objetivo en estar conectados a
su sefial telefonica independientemente de su ubicacion. Segun la marca, se
mantienen las innumerables oportunidades que ofrece la tecnologia, con el fin de

transformar la sociedad de manera responsable.

En la publicacibn de este contenido audiovisual se observd la presencia de
elementos culturales, incluyendo a personajes en diferentes regiones del pais

realizando actividades tradicionales que los representan. Por esa razon, tanto la
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narrativa como las escenas del anuncio, presentan claramente cada uno de los

componentes que conforman el escenario.
3.4 Unidad de analisis

Respecto a la unidad de andlisis, el anuncio publicitario estuvo dividido por las 15
escenas observadas en el spot “Entel, la sefhal que te acompafia”, el cual se difundio
la fecha del 7 noviembre del afio 2022 con un total de 45 segundos de tiempo de

duracion, disponible a través de la plataforma de Youtube.
3.5 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

En este estudio, se utilizo la técnica de observacion estructurada como método
principal, y se desarroll6 una guia de observacién como instrumento para recopilar
datos. En relacion a tal consenso, se tomé en cuenta lo sefialado por Cortez y Maira
(2019) quienes sostienen que esta técnica implica un enfoque deliberado de
observacion, es decir, que tiene un propdsito predefinido y una metodologia que

permite obtener la informacion deseada sobre el fenGmeno de interés.

Por lo que respecta a la eleccion de la técnica empleada, no se puede ignorar el
hecho de que, en una observacion de tipo estructurada, se han definido
previamente aquellos elementos que se desean observar con un nivel de atencion
especifica, un proceso que evidentemente exige la descomposicion del objeto de

estudio en categorias.

Segun el Sistema Nacional De Evaluacion, Acreditacion Y Certificacion De La
Calidad Educativa (2020) la guia de observacién es un instrumento utilizado para
registrar de manera integral los aspectos que se presentan en la unidad de andlisis.
Este instrumento facilita al evaluador la observacion directa, sisteméatica y continua
de las subcategorias, permitiendo una mayor comprension y deteccién de los
detalles.

3.6 Procedimiento

El procedimiento, segun Ruiz y Valenzuela (2022) comprende una serie de
actividades destinadas a recopilar y procesar los datos con el objetivo de obtener
resultados que permitan realizar un analisis acorde a los propositos y cuestiones

propuestas en la investigacion.

Para realizar esta investigacion, se llevd a cabo una revision exhaustiva de bases

tedricas que respaldaron la justificacibn de las unidades teméaticas que se
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analizaran. Ademas, se selecciono el spot publicitario Entel, la sefial que te
acompafa como caso de estudio debido a la identificacién de aspectos relevantes
que se consideraron dignos de andlisis, como la representacion cultural peruana a

través del lenguaje audiovisual.

Los temas comprendidos en la investigacidn se sustentan en los conceptos
definidos por distintos autores en el marco teorico. Posteriormente, se recopilaron
datos mediante el uso de una guia de observacion, lo que permitié llevar a cabo la

triangulacion de datos.
3.7 Rigor cientifico

El estudio en cuestibon cumpli6 satisfactoriamente con los estandares
reglamentados por el cadigo relacionado a la ética para productos de investigacion
de la Universidad César Vallejo. Ademas, se puede evidenciar el analisis de
investigaciones de otras fuentes, tomando en cuenta referencias bibliograficas de
caracter académico y cientifico. Por otro lado, se citaron los materiales

bibliograficos respetando las fechas y autorias establecidas.

Sumado a esto, el analisis cualitativo pretendia cumplir con la comprension
conceptual por parte del investigador para evidenciar sus resultados, todo ello
basado en la técnica de la observacion, dejando de lado los intereses personales
para contribuir en futuros escenarios que mantenga una metodologia similar. La
recoleccion de informacién partié de la adecuada validez del instrumento empleado

a través del juicio de expertos.

TABLA 1
Datos de los validadores

Apellidos y nombres Grado Académico Experiencia profesional
del validador (Registrado en
SUNEDU)
Morales Blanco, Estefany ~ Magister en Periodismo y Especialista en Estrategias
Yamil Comunicacion Multimedia  de Comunicacion de Marca
Oliveros Margall, Enrique Magister en docencia y Especialista en Ciencias de
Antonio gestion universitaria la Comunicacion,

Audiovisuales y Semioética
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Orihuela Mongrut, Cesar Magister en Relaciones Especialista en Ciencias de
André Publicas la Comunicacion, Publicidad
y Relaciones Publicas

3.8 Método de anédlisis de la informacién

La triangulacion de datos fue utilizada en esta investigacion como modelo de
andlisis. Santa Cruz, et al. (2022) explican que la triangulacién metodologica en la
investigacion cualitativa se basa en la utilizacién de diversos métodos cientificos de
investigacion con el propdsito de mejorar y buscar la convergencia de los
resultados. Es importante tener en cuenta que si durante el proceso de recoleccion
de informacién, por medio de andlisis independientes, se encuentran patrones
similares en la triangulacion, esto se considera favorable, ya que esta convergencia

proporcionara validez a la investigacion.

Para los fines de la investigacion, los responsables de su desarrollo recopilaron los
datos utilizando una guia de observacion. Posteriormente, describieron e
interpretaron la informacion obtenida en funcidn de las subcategorias presentadas
en dicho instrumento. Por ultimo, los datos fueron representados mediante un
esquema de resumen donde destacan las caracteristicas del lenguaje audiovisual

y los aspectos culturales insertos en el spot Entel, la sefial que te acompana.
3.9 Aspectos éticos

La investigacion cumplié con la normativa establecida por la Universidad César
Vallejo en cuanto al balance de la pauta reglamentaria en el area de investigacion
formativa. Por otro lado, se realizaron las citas bibliograficas correspondientes en
base a la normativa y lineamiento APA, lo que permite que el proyecto pueda servir
en investigaciones futuras. Ademas, se respetd de manera ética y adecuada los
antecedentes citados en la investigacion, y se incluyeron en las referencias

bibliograficas correspondientes.

Asimismo, tomando en cuenta los valores de la ética de investigacion, estos se
definieron de la siguiente manera: segun Espinosa y Vélez (2019), destacan la
importancia de la integridad como un valor fundamental para los investigadores.
Esto implica analizar minuciosamente todas las posibilidades y limitaciones del
estudio, incluso con la aprobacion de expertos, para garantizar una investigacion
sélida y ética. La integridad se convierte en un pilar esencial para la calidad y

credibilidad de la investigacion, evitando sesgos o errores.
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Por otro lado, las directrices establecidas por The National Academies of Sciences,
Engineering and Medicine (2019), se reconoce que la independencia del
investigador es un principio esencial para promover el avance del conocimiento de
manera integra. Este principio implica que los investigadores deben tener la libertad
de realizar sus investigaciones sin influencias externas que comprometan su
objetividad y rigor cientifico.

La independencia les permite explorar nuevas ideas, cuestionar supuestos
establecidos y seguir el camino de la evidencia sin restricciones indebidas. Al
salvaguardar la independencia del investigador, se fomenta un ambiente propicio
para la innovacion, el descubrimiento y el desarrollo de soluciones en sus objetivos.

Borjas (2020) resalt6 la importancia de los valores de validez y confiabilidad en las
investigaciones, asegurando obtener resultados precisos y solidos. Estos valores
fortalecen la credibilidad y proporcionan un fundamento para futuras
investigaciones similares. La inspeccion detallada y continua es valiosa para
perfeccionar los métodos de investigacion y ampliar la comprensién de los

fendbmenos comunicativos en el ambito académico.
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION

La investigacion tuvo como primer objetivo especifico la labor de identificar los
elementos morfoldgicos, sintacticos y de representacion cultural en el lenguaje
audiovisual del spot Entel, la sefial que te acompafia. Con respecto a este proposito
especifico, se trabajé como primera categoria a los elementos morfoldgicos del
lenguaje audiovisual, el cual tuvo como subcategorias a los elementos morfolégicos

tanto visuales como sonoros.

Con respecto a los elementos visuales, el proceso de identificacion aplicado a los
codigos que componen tal subcategoria, demostré que se insertaron elementos
abstractos en las 15 escenas que componen el objeto de estudio. El resultado es
el mismo respecto al segundo cédigo, es decir, los elementos visuales simbalicos,

los cuales fueron insertados también en las 15 escenas del audiovisual.

En cuanto a los elementos sonoros, el proceso de identificacion aplicado a los
codigos que componen tal subcategoria, demostré que, en lo que respecta a los
elementos sonoros de tipo voz, estos fueron empleados Unicamente en 4
ocasiones. El codigo relacionado a la musica solo est4 ausente en una de las 15
escenas totales del spot. Ademas, se identific el uso de efectos de sonido en 8
ocasiones, mientras que, en el caso del cédigo referido a los silencios, no se registré

en ninguna instancia del anuncio.

La segunda categoria, que abordé a los elementos sintacticos, desglosé su proceso
de identificacion en subcategorias como los planos, angulos y movimientos de
camara. En el caso puntual de los planos, se registré el uso del tipo general en 10
escenas del spot. Segun la cantidad de veces que fueron empleados estos cédigos,
se identifico que el primer plano y el de tipo detalle fueron los segundos mas
requeridos, siendo utilizados en 3 ocasiones cada uno. Mientras que, en el caso del
plano medio y americano, estos solo fueron observados un par de ocasiones

respectivamente.

De manera similar, en relacion con los angulos, se detecté el cédigo de angulo
normal en 10 escenas, siendo el mas predominante, seguido por el angulo
contrapicado con 4 instancias. La perspectiva en picada se empled en dos escenas.

En contraste, no se evidencié el uso de angulo nadir ni cenital en ninguna de las
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escenas del anuncio. En cuanto a los codigos asociados a los movimientos de
camara, se observo principalmente el paneo, presente en 8 escenas, Yy el travelling,
identificado en 6 tomas. Del mismo modo, ni el movimiento de camara till ni el zoom

fueron utilizados en ninguna de las escenas del anuncio.

La tercera categoria, centrada en el patrimonio cultural, tuvo como parte de su
andlisis el desglose en subcategorias como el patrimonio cultural material y el
patrimonio cultural inmaterial. En relacion al patrimonio tangible, se destaca la
predominancia del tipo natural en el spot, ya que se identificd su representacion en
11 escenas diferentes. El codigo de patrimonio fisico industrial se observé en 7
ocasiones, mientras que, los elementos representativos de patrimonio
arquitectonico, artistico e historico se observaron en 3 escenas por cada codigo. En
contraste, el patrimonio material arqueoldgico, no se observé en ninguna de las

escenas del audiovisual de analisis.

En el mismo contexto, en relacion con el patrimonio cultural inmaterial, se destacé
el uso consistente del codigo de valores, ya que se registro en 11 escenas del spot.
Asimismo, el patrimonio intangible en forma de simbolos fue observado en 3
ocasiones. El codigo saberes se identificd en 5 escenas, mientras que el patrimonio
inmaterial relacionado con las tradiciones se observd Unicamente en 2 ocasiones,

y el codigo de creencias solo en una de las 15 escenas totales.

Posteriormente, en lo que respecta al segundo objetivo especifico, se procedio a
realizar la descripcién de los mismos elementos morfolégicos, sintacticos y de
representacion cultural en el audiovisual de andlisis, en base a las mismas
categorias planteadas. En consecuencia, se trabajo como primera categoria a los
elementos morfolégicos del lenguaje audiovisual, el cual tuvo como subcategorias

a los aspectos morfoldgicos tanto visuales como sonoros.

Con respecto a los elementos visuales, y en base a la descripcion del codigo visual
abstracto, se destaco la coherencia en el uso de tomas amplias, movimientos
suaves de camara, correcciones de color y personajes locales para representar
escenas visualmente impactantes. Ademas, se subrayd la presencia de gestos de
alegria, elementos tradicionales y vestimenta autdctona, junto con la ubicacion

geografica del escenario expresada en texto.
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Asimismo, lo descrito respecto a los elementos simbdlicos demostré que estos se
emplearon consistentemente, incorporando simbolos naturales y aspectos
culturales locales como monumentos, el mapa de departamentos del Peru y el logo
de la marca. Esto contribuyé a una narrativa visual rica del pais, reforzando la
conexién entre simbolos naturales y diversidad cultural, respaldando el mensaje de

identidad cultural del spot.

Por otro lado, en cuanto a los elementos sonoros, la descripcion hecha respecto a
los aspectos morfoldégicos sonoros de tipo voz, denotdé que la mayoria de las
escenas del spot no incorporaron este aspecto, excepto en las escenas 11, 12, 13
y 14, donde se destaco la presencia de una voz en off transmitiendo mensajes
relacionados con la cobertura de Entel y su impacto en la unién de las personas.
La locucion de eslogan también se presentd durante una de las escenas,
contribuyendo significativamente a la narrativa del anuncio al proporcionar
informacion clave sobre los servicios de Entel y reforzar el mensaje central de la

campana.

A su vez, en relacién con lo descrito a cerca de los elementos sonoros de tipo
musica, el uso constante de la pista "La Danza de la Cobertura" en la mayoria de
las escenas establecié una conexion auditiva consistente a lo largo del spot. Esta
pieza musical es un arreglo de la conocida cancion "La Danza de los Mirlos" del
género cumbia, y no solo contribuy6 a la coherencia sonora del anuncio, sino que
también actué como un componente narrativo al experimentar una breve pausa en

la escena 11.

Del mismo modo, en cuanto a lo descrito sobre el cédigo sonoro de tipo efectos de
sonido, el spot destacd por la utilizacion significativa de estos elementos en
diversas escenas. Desde sonidos caracteristicos de una playa hasta efectos
especificos como el de la cadena de una bicicleta o el motor un camion, los efectos
de sonido contribuyeron de manera sustancial a la ambientacién y la narrativa,
agregando capas de realismo y detalle para crear una experiencia audiovisual
inmersiva. En contraste, no se presentaron silencios en ninguna escena del spot,

subrayando la continuidad de la experiencia sonora a lo largo de la narrativa visual.
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En adicion al proceso de recopilacion de resultados respecto al propésito de
describir tales elementos en el objeto de estudio, se abord6 ademas la segunda
categoria, que contemplaba a los elementos sintacticos y la cual desgloso parte de

su analisis en subcategorias como los planos, angulos y movimientos de cdmara.

Con respecto a los planos, en la descripcion del spot, se destacé el empleo
coherente y variado del plano general como elemento sintactico en diversas
escenas. Este tipo de plano se utilizd para proporcionar una visién panoramica de
diferentes escenarios, desde el puerto con embarcaciones en la playa hasta las
calles de lquitos con mototaxis. Se empleé tal cddigo para resaltar encuentros entre
personajes, mostrar lugares representativos, como la iglesia Santiago Apdstol de
Lampa, y presentar amplias zonas geograficas, contribuyendo asi a la narrativa
visual al ofrecer una perspectiva completa y envolvente de los entornos y momentos

presentados.

Asi mismo, lo descrito en relacién al uso de elementos sintacticos de tipo plano
americano es limitado en el spot, habiendo sido observado su uso especifico para
destacar al personaje principal y una danza. En cuanto a lo descrito sobre el plano
medio, este se evidencio solo en las escenas 02 y 08, ampliando el rango de vision
del lugar representativo de la zona. En contraste, la descripcién hecha acerca del
primer plano, expuso que se utilizé estratégicamente en momentos especificos para
resaltar la interaccion con el teléfono mévil y la reproduccion de la cancién del
anuncio, mientras que el plano detalle se empledé para destacar elementos
especificos como las artesanias locales y los celulares. Estas elecciones selectivas
en la composicion visual presentaron una diversidad intencionada para transmitir

de manera efectiva la narrativa del anuncio.

En relacion con los angulos, y en base al proceso de descripcion, se denoté que el
angulo normal destac6 en la mayoria de las escenas del spot, centrandose
directamente en personajes y elementos clave como el teléfono y las artesanias
locales. Este angulo se utilizd de manera consistente, creando coherencia visual y
enfocandose efectivamente en elementos especificos para transmitir el mensaje del
anuncio. De la misma forma, el angulo picado se empled para presentar de manera

impactante el puerto, las embarcaciones y la localidad de Chivay desde una

21



perspectiva superior, afladiendo variedad visual y enfatizando elementos clave de

la narrativa publicitaria.

Asi mismo, lo descrito respecto al cddigo de &ngulo contrapicado, expuso que tal
elemento se utilizod para crear efectos visuales distintivos, destacando la ciudad,
interacciones entre personajes y amplias zonas geograficas como San Ignacio en
Cajamarca e lquitos. Estas elecciones de angulo contrapicado contribuyeron a la
composicion visual y a la narrativa del anuncio, resaltando elementos clave de las

locaciones y las interacciones entre los personajes.

En la exploracién de los movimientos de cdmara, y en cuanto al cédigo travelling,
se describi6 que tal movimiento se desplegé en seis escenas del anuncio,
utilizdndose para mover la toma desde la orilla hacia el mar de La Libertad en la
escena 01, asi como para desplazar la toma de izquierda a derecha en las escenas
04, 05, 06, 09 y 10. Estas decisiones de movimiento de camara contribuyeron a la
fluidez narrativa y al dinamismo visual, destacando varias locaciones y escenarios

a lo largo del spot.

A su vez, en referencia a lo descrito sobre el movimiento de camara paneo, este
recurso fue utilizado para desplazar la toma de izquierda a derecha, se evidencié
en diversas situaciones, desde la presentacion de escenarios hasta la focalizacion
en personajes y elementos especificos. Aunque no se observé su empleo en las
escenas restantes, el paneo fungi6 como una herramienta recurrente para
dinamizar la narrativa visual, guiando la atencion del espectador a través de

diferentes planos y elementos clave en la composicién audiovisual.

La tercera categoria, centrada en el patrimonio cultural, también fue abordada en
el proceso de recopilacion de resultados respecto al propdsito de describir tales
elementos en el objeto de estudio. Esta categoria tuvo como parte de su andlisis el
desglose en subcategorias como el patrimonio cultural material y el patrimonio

cultural inmaterial.

En cuanto al patrimonio material, y de acuerdo con la descripcion del spot, se
destaco significativamente el patrimonio cultural tangible presente en diversas
escenas. Respecto al codigo de patrimonio arquitectonico, las escenas 04 y 05

resaltaban la zona urbana de Chivay en Arequipa y Pisaq en Cusco,
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respectivamente, mientras que la escena 14 reincide en Chivay, subrayando la
importancia de estos elementos arquitectonicos en la representacion cultural de
diversas locaciones. En el mismo sentido, el patrimonio material artistico e histérico
se evidencio en las escenas 03, 05 y 09, donde se destacaron trajes tipicos,
artesania local y la iglesia catolica Santiago Apostol en Lampa, Puno, manifestando

asi la diversidad y riqueza del patrimonio cultural en varias regiones del Peru.

Del mismo modo, lo descrito respecto al patrimonio material industrial, expuso que
tales elementos se presentaron en siete escenas, desde maquinarias portuarias en
las escenas 01 y 02 hasta vehiculos y utensilios comerciales en las escenas 07, 08,
10y 11, representando la riqueza y diversidad del patrimonio industrial vinculado a
las actividades y medios de transporte propios de la region. Asimismo, el codigo de
patrimonio cultural material natural se destacé en once escenas, mostrando playas,
localidades y provincias que representaban la diversidad geografica y cultural del

pais.

Por otro lado, en cuanto al patrimonio inmaterial, el anuncio puso de relieve diversas
manifestaciones del patrimonio cultural intangible peruano. En cuanto al codigo de
simbolos, se describi6 que tres escenas destacaron simbolos culturales
especificos, subrayando la importancia de estos elementos simbolicos para la
identidad cultural del pais. Estos simbolos contribuyeron a la representacion y

preservacion del patrimonio inmaterial.

Asi mismo, en la descripcion del patrimonio inmaterial de tipo valores se destacé
su inclusién en once escenas, evidenciando la importancia de los valores culturales
en la pesca tradicional, la actitud hacia la musicalizacion, la vestimenta regional y
la solidaridad comunitaria. Estos valores contribuyeron a una representacion
auténtica y diversa de la riqueza cultural peruana en el anuncio. A su vez, la
representacion de la iglesia Santiago Apoéstol destacé el patrimonio cultural
inmaterial de cddigo creencias, enriqueciendo la diversidad de expresiones

culturales presentes en el spot.

A esto se suma lo descrito sobre el patrimonio cultural intangible de tipo saberes,
lo que expuso que tal cédigo se evidencidO en cinco escenas, resaltando la

importancia de los saberes culturales en la pesca tradicional, la agricultura
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sostenible y la comercializacion de recursos naturales. Por altimo, el patrimonio
inmaterial de tipo tradiciones se destacd en dos escenas, mostrando la textileria
tradicional, la artesania y las danzas como elementos representativos de las ricas
tradiciones culturales presentes en la diversidad peruana. Estos aspectos
contribuyeron a la autenticidad y representacion de las tradiciones culturales en el

anuncio.

Finalmente, en lo que concierne al tercer proposito especifico, se procedio a realizar
la interpretacion de los mismos elementos del lenguaje audiovisual y de
representacion cultural en el spot de estudio, habiendo sido consideradas las
mismas categorias que se definieron al inicio. Por lo tanto, se abordé como primera
categoria a los elementos morfolégicos del lenguaje audiovisual, la cual tuvo como

subcategorias a los elementos a nivel visual y sonoro.

Con respecto a los elementos visuales, y a través del juicio de los investigadores,
se interpretd que la utilizacion de elementos abstractos, logré representar la
diversidad cultural y geografica del Pera de manera excepcional. La manipulacion
habil de la temperatura de color, la disposicidn estratégica de elementos en pantalla
y el uso de texto no solo realzaron la estética del video, sino que también
transmitieron emociones como aventura, relajacion y autenticidad. La cohesién
visual lograda con estos elementos fue mas alla de la promocion de la cobertura de
Entel, pues capturaron de manera atractiva y significativa la riqueza cultural y
geografica del pais. La edicién precisa del color, que inclin6é la paleta a tonos
calidos, derivo en que el anuncio potenciara su impacto visual, contribuyendo a una

atmosfera general coherente y estéticamente atractiva.

Asi mismo, segun el analisis ejecutado por los investigadores, se infirié que la
planificacion en la disposicion de elementos simbolicos en el anuncio resalto la
belleza natural y cultural del Perd, destacando lugares emblematicos. La
incorporacion de aspectos de la cultural local, como trajes tradicionales y
artesanias, aportdé un componente estético que reforzé la narrativa, transmitiendo
mensajes de autenticidad, identidad cultural y hospitalidad. El uso estratégico de
simbolos, como el mapa de departamentos y el logotipo de Entel, establecié una
conexién entre la marca y la identidad nacional, mientras que elementos de la vida

cotidiana, como la reunion de pescadores artesanales y el transporte local,
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contribuyeron a la autenticidad y fortalecieron la conexiéon emocional con la

audiencia.

Por otro lado, en cuanto a los elementos sonoros, y en el codigo voz, se interpretd
a través del juicio de los investigadores, que la reproduccion de tales mensajes
enfatizo la amplia cobertura de la empresa, subrayando la conectividad en diversas
ubicaciones y resaltando la importancia de la comunicacion constante en la vida
diaria. La incorporacion de esta voz en off reforzo el mensaje central del anuncio,
aportando un componente narrativo auditivo que complementd las imagenes
visuales. Ademas, la locucion en off se emple6 de manera impactante en la
penultima escena para destacar el eslogan del anuncio, proporcionando un cierre

memorable y resonante para la audiencia.

A su vez, la musica se empled estratégicamente, segun la interpretacion de los
investigadores, y fungi6 como una herramienta narrativa para establecer una
conexion mas profunda con la audiencia. La eleccion de una cancion muy popular
dentro del género tropical peruano, junto con la incorporacion de instrumentos
autdctonos como la quena, la zampofa y el charango, reforzaron el mensaje de
pertenencia y orgullo nacional. La musicalizacion contribuy6 a crear una atmésfera
emocional que incrementd la identificacion del publico con las imagenes del spot.
La cuidadosa seleccion musical no solo complementd las escenas, sino que
también reforz6 el mensaje central del anuncio, ofreciendo una experiencia

audiovisual mas inmersiva y memorable.

Del mismo modo, la inclusién estratégica de efectos de sonido en diversas escenas
se plante6 como una tactica para potenciar la inmersién del espectador en una
experiencia auténtica y cotidiana segun la deduccién de los investigadores. La
utilizacion de sonidos ambientales tuvo como objetivo generar un mayor realismo y
establecer una conexion emocional mas profunda. Estos efectos sonoros
contribuyeron a la creacion de una atmésfera que reflejé la diversidad y autenticidad
de las situaciones representadas en el anuncio. Ademas, la eleccion especifica de
sonidos locales y cotidianos busco familiarizar al espectador con los entornos
presentados, promoviendo asi una identificacibn mas profunda y positiva con la

marca.
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En adicion al proceso de recopilacion de resultados respecto al propdsito de
interpretar tales elementos en el objeto de estudio, se abordé ademas la segunda
categoria, que contemplaba a los elementos sintacticos y la cual desgloso parte de

su analisis en subcategorias como los planos, dngulos y movimientos de camara.

Con respecto a los planos, y a través del juicio de los investigadores, se interpreto
que la estrategia coherente de utilizar planos generales en el anuncio resalté las
caracteristicas estéticas y culturales de las diversas zonas geogréficas, ofreciendo
al espectador una visidbn panoramica que celebro la arquitectura, la flora, la vida
rural y los elementos culturales. Este encuadre no solo contextualizé las escenas,
sino que también destaco la geografia, la identidad cultural y los detalles locales,
generando interés y curiosidad. La coherencia en la aplicaciéon de tal cédigo a lo
largo del anuncio contribuyé a establecer una continuidad visual que reforz6 la

identidad y autenticidad de cada lugar representado.

Asi mismo, de acuerdo con lo deduccion por parte de los investigadores, resultd
gue los planos americanos se centraron en los personajes, destacando la identidad
cultural y los detalles de la vestimenta tradicional, lo que fortalecié la conexion
emocional del espectador con las expresiones culturales y las tradiciones. En el
mismo sentido, los planos medio y primer plano ofrecieron una visién mas detallada
de las actividades y expresiones faciales, promoviendo la intimidad y la autenticidad
de las situaciones representadas. Incluso, la eleccion estratégica del plano detalle
resalté elementos clave, desde el nombre de la cancion hasta las artesanias
locales, contribuyendo a la conexion cultural y la autenticidad del mensaje

publicitario general.

En relacion con los angulos, segun la interpretacion de los investigadores, el uso
predominante del angulo normal en el anuncio proporcioné una perspectiva neutral
gue permitid una visualizacion completa y sin distorsiones visuales significativas.
Esta eleccion se consider6 como una estrategia para generar familiaridad, realismo
y conexion facil con el contenido, ademas de mantener una jerarquia visual
equitativa. Aun mas, el angulo picado, empleado selectivamente en el anuncio,
revelé una eleccion deliberada de una perspectiva elevada para brindar una vista
panoramica y completa de los escenarios. Esta estrategia se interpretd como un

medio para resaltar la importancia econOmica y geografica de las zonas
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representadas, otorgando protagonismo al entorno y destacando la conexién con

la naturaleza y la riqueza geografica.

Del mismo modo. la presencia del angulo contrapicado, aunque no constante, se
interpretd por parte de los investigadores como una eleccidon consciente para
enfatizar la belleza del paisaje y realzar el impacto visual de los escenarios,
afiadiendo un contraste estético y brindando una vista detallada y majestuosa de la
arquitectura y los paisajes urbanos. La variacion en estas elecciones de angulo

contribuy6 a una narrativa visual rica y diversa en el anuncio.

Por otro lado, en la exploracibn de los movimientos de camara, el uso del
movimiento de camara travelling en el anuncio, desde el criterio de los
investigadores, se destaco por su significativa contribucion a la narrativa visual. Tal
cadigo fue utilizado para crear inmersion y resalté la conexion de los elementos
presentados con la actividad economica del pais, enfatizando panoramas y
localidades para otorgar relevancia a los escenarios. Aunque sSu ausencia en
algunas escenas sugiere variacion en las decisiones de composicién, su
implementacion aporté dinamismo y autenticidad a la historia visual, generando una

experiencia inmersiva y destacando la diversidad geogréfica y cultural.

A su vez, el movimiento de camara tipo paneo se presenté como una estrategia
visual clave en el anuncio, pues se interpretd que este cédigo fue utilizado
estratégicamente para enriquecer la narrativa visual. El paneo destaco elementos
clave como personajes locales, paisajes emblematicos y la conexion entre la
cultura, la naturaleza y la vida cotidiana, este movimiento de camara contribuy6 a
una experiencia inmersiva que resalté la belleza, autenticidad y singularidad de
cada region peruana. Aunqgue la decision de su uso varia, cuando se empled, aportod

dinamismo y profundidad, subrayando la diversidad y vitalidad cultural del pais.

La tercera categoria, centrada en el patrimonio cultural, también fue abordada en
el proceso de recopilacion de resultados respecto al objetivo de interpretar tales
elementos en el objeto de estudio. Esta categoria tuvo como parte de su analisis el
desglose en subcategorias como el patrimonio cultural material y el patrimonio

cultural inmaterial.
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En cuanto al patrimonio material, desde la interpretacion de los investigadores, la
inclusion de elementos de arquitectura colonial en el patrimonio arquitectonico se
interpret6 como un esfuerzo por transmitir la identidad nacional, autenticidad y
legado cultural, afiadiendo atractivo cultural a la presentacién visual y resaltando la
riqueza historica y comercial de las regiones representadas. Asimismo, la presencia
de elementos como trajes tradicionales y artesanias en el patrimonio artistico e
historico se percibi6 como elementos fisicos con un valor cultural, historico y
artistico significativo, representando la identidad, autenticidad y herencia cultural de

las regiones de Arequipa y Cusco.

Del mismo modo, la representacion del patrimonio tangible industrial, para los
investigadores, se interpretdé como la enfatizacion de la vida local y las actividades
cotidianas de los peruanos, especialmente en la pesca, resaltando la autenticidad
y conexion con las tradiciones locales. Esta narrativa subrayd la relevancia
econdmica y la conexion con las actividades industriales en diversas regiones del
pais. De la misma manera, la inclusion del patrimonio material presenté escenarios
naturales, comunicando la autenticidad cultural y la conexion del pueblo peruano
con su entorno, destacando la belleza y diversidad de la naturaleza del pais. Ambos
elementos contribuyeron a una narrativa cultural rica y auténtica que transmite la

identidad nacional y la singularidad del Pera.

Por otro lado, en lo que respecta al patrimonio inmaterial, la presentacion de
simbolos culturales, como patrones textiles, danzas, y técnicas artesanales, se
interpret6 como la intencién de resaltar la diversidad y riqueza cultural en las
comunidades del interior del pais. Esta inclusién promovia la diversidad cultural,
fomentaba el orgullo nacional y ofrecia una representacion auténtica de la
experiencia cultural. La estética distintiva de los trajes y las artesanias contribuyé a
captar la atencion del espectador, afiadiendo atractivo visual a la narrativa.

Asi mismo, por parte de los investigadores, se infiri6 que la representacion del
patrimonio intangible de tipo valores destacé aspectos como el respeto por la
naturaleza, transmitiendo un mensaje positivo sobre la armonia entre las
comunidades locales y su entorno natural. Se subrayo la conexién con las raices
culturales, la sostenibilidad, la solidaridad comunitaria y el orgullo por la herencia

cultural, contribuyendo asi a la construccion de una narrativa cultural rica y
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auténtica en el spot. A su vez, en cuanto al patrimonio cultural de tipo creencias, la
presencia de una iglesia catélica en el spot sugirié la profunda conexion de la
poblacion peruana con la religion catolica, que constituye una parte significativa de

las creencias culturales del pais.

En el mismo sentido, la interpretacion a cargo de los investigadores manifesté que
la representacién del patrimonio inmaterial abarcé saberes, especialmente
vinculados a la pesca tradicional, destacando la cotidianidad y autenticidad de estos
conocimientos transmitidos generacionalmente. La conexion profunda entre la
poblacion local y la tierra reforzé la autenticidad de la experiencia. Ademas, se
enfatizd la conexion de los personajes con su herencia cultural. Por dltimo, la
representacion de tradiciones transmitié la importancia de preservar y celebrar
estas practicas, promoviendo la apreciacion y comprension de la riqueza cultural

de las comunidades locales.

En este apartado del texto se presentan las coincidencias o discrepancias de los
resultados de la investigacion en funcidon a sus objetivos y en relaciéon a los
antecedentes nacionales e internacionales planteados en el marco teérico. En lo
que respecta al primer proposito, referido a identificar los elementos morfologicos,
sintacticos y de representacién cultural en el spot, la gran mayoria de
investigaciones citadas en el marco tedrico coinciden con los resultados
presentados en este estudio, pues se comparten metodologias similares en el
proceso de obtencion de datos, contemplando categorias de la composicion del
lenguaje audiovisual, tanto en sus aspectos morfol6gicos como sintacticos, al igual
qgue la narrativa y el andlisis de contenido, a través de la observacion de los

diferentes cddigos respectivos.

De acuerdo con el andlisis ejecutado por los investigadores, tales resultados
coinciden con los hallazgos del estudio, debido a que estos revelan una coherencia
notable en la utilizacion de elementos morfologicos, sintacticos y de representacion
cultural en spot. En cuanto a los elementos morfologicos, tanto los visuales
abstractos como los simbdlicos se insertaron de manera consistente. De manera
similar, los aspectos sintacticos siguieron patrones similares en su aplicacion,

reflejando una estructura visual uniforme en el anuncio. La inclusién del patrimonio
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cultural también se mantuvo coherente, con representaciones especificas que se

reprodujeron de manera especial en las diferentes escenas.

En cuanto al segundo proposito, referido a describir los elementos morfolégicos,
sintacticos y de representacion cultural en el spot, Carbajal (2021) explicé que los
elementos morfolégicos se empleaban para representar situaciones de la vida
diaria de una sociedad, permitiendo que las personas se sumerjan en la tematica y
se identifiguen con los personajes, escenarios y eventos presentados. Ademas,
sefaldé que la utilizacidon de aspectos morfolégicos en la publicidad implicaba
otorgar valor a cada imagen al elegir simbolos que representen grupos o contextos
especificos. Estos juicios de valor se transformaron en representaciones visuales

que actuaban como identidades o espacios metaféricos.

En base al estudio ejecutado por los investigadores, se sostuvo que tales resultados
coinciden con los hallazgos de la investigacién, debido a que la informacion
obtenida revel6 que el analisis de los elementos morfoldgicos del lenguaje
audiovisual en el spot se alineaba estrechamente con la teoria de Carbajal (2021).
La coherencia en la eleccion de tomas, movimientos de camara y la representacion
de personajes locales contribuia significativamente a la inmersion del espectador
en situaciones de la vida diaria de la sociedad peruana. Estos elementos
morfolégicos no solo cumplian la funcién de representar la realidad objetiva, sino
que también fungian como simbolos que reforzaban identidades culturales y

espacios metaforicos, como sugeria Carbajal.

Asi mismo, Romero (2020), sostuvo que la incorporacion de componentes
sintacticos en ese tipo de contenidos, tuvo un impacto significativo en el mensaje
final que el creador intentaba comunicar al espectador mediante el montaje. Estos
aspectos se utilizaron para conferir sentido y significado a las acciones de los
personajes en un contexto particular, desempefnando funciones tanto descriptivas

como dramaticas.

En linea con los aportes de Romero (2020), los resultados revelaron que los
componentes sintacticos desempefiaron un papel crucial en la construccion de la
narrativa visual del spot. La seleccion y montaje de planos, angulos y movimientos

de camara no solo otorgaron coherencia a la representacion visual, sino que

30



también dotaron de sentido y significado a las acciones de los personajes. La
diversidad en la eleccion de estos elementos sintacticos enriquecio la narrativa,
destacando diferentes aspectos de la cultura peruana y cumpliendo funciones
descriptivas y dramaticas, como apunté Romero.

A su vez, Limache (2022) sefaldé que la insercion de aspectos culturales en
audiovisuales no solo se limitaba a representar un mundo ficticio, sino que también
reflejar una realidad objetiva en un contexto especifico, destacando
fundamentalmente su rol en la promocién de la cultura de cada comunidad, la
diversidad, la autenticidad y en la promocion del intercambio cultural entre

diferentes sociedades.

En relacion con lo descrito en el parrafo anterior, la investigacion resalté que la
representacion cultural en el spot, y en concordancia con lo propuesto por Limache
(2022), va mas alla de la creacién de un mundo ficticio, reflejando la realidad
objetiva en contextos especificos. La inclusién de elementos culturales, tanto
tangibles como intangibles, promovié no solo la diversidad y autenticidad, sino
también el intercambio cultural entre diferentes sociedades. Los simbolos, valores,
creencias, saberes y tradiciones presentes en el spot contribuyeron a la
construccion de una narrativa que no solo publicitaba un servicio, sino que también

celebro la riqueza cultural del Pera, como planteé Limache.

Finalmente, en lo que corresponde al tercer objetivo, referido a interpretar los
elementos morfoldgicos, sintacticos y de representacion cultural en el spot, Romero
(2020) explic6 que los componentes morfologicos del lenguaje audiovisual
aplicados en piezas audiovisuales publicitarias, trascendieron mas alla de su
funcion informativa, pues estos aspectos dirigian la atencién del espectador hacia
la pantalla, generaron anticipacion, establecieron ambientes, afiadieron matices a
las imagenes y contribuyeron a la cohesion narrativa proporcionando informacion
adicional. Incluso, Novoa (2022) sustentdé que tales elementos transmitian
mensajes, simbolismos y asociaciones, siendo el medio a través del cual el

espectador interpretaba la publicidad.

De acuerdo con el analisis ejecutado por los investigadores, se contempl6 que tales

resultados coinciden con los hallazgos de la investigacion, debido a que comparten
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ciertas caracteristicas con la perspectiva de Romero (2020) sobre los elementos
morfolégicos del lenguaje audiovisual. La atencion a la morfologia, como la
manipulacion del color y la disposicion estratégica de elementos, no solo realzo la
estética del video, sino que también contribuy6 a la cohesion narrativa y transmitio
emociones especificas, como aventura y autenticidad. Estos resultados
respaldaron la idea de que los componentes morfolégicos son clave para dirigir la

atencién y generar anticipacion en la audiencia.

En el mismo sentido, Alvarado y Ruiz (2018), resaltaron que en un objeto de estudio
similar, los diferentes componentes sintacticos del lenguaje audiovisual, tanto en
términos técnicos como estéticos, tuvieron la funcién de destacar las diversas
manifestaciones culturales, y plasmar la vida cotidiana que caracteriza la riqueza
cultural del Perq, por lo que este lenguaje no solo documentaba la identidad cultural
peruana, sino que también contribuyé a una comprensién y percepcion mas

profunda por parte del espectador sobre su propia identidad cultural.

En relacion con lo anterior, los hallazgos de la investigacion, respaldados por la
perspectiva de Alvarado y Ruiz (2018), destacaron la funcién de estos elementos
sintacticos en resaltar las manifestaciones culturales y la vida cotidiana. La
aplicacion coherente de planos, angulos especificos y movimientos de camara en
el anuncio no solo contextualizé las escenas, sino que también destacé la geografia
y la identidad cultural, promoviendo una comprension mas profunda de la identidad

cultural peruana.

Por otro lado, Sheen y Arbaiza (2020) evidenciaron en su investigaciéon que los
componentes culturales presentes en la publicidad desempefiaron un papel
importante, actuando como medios que fortalecian el sentido de pertenencia. La
audiencia interpretaba los anuncios como portadores de representaciones visuales
y auditivas saturadas de identidad cultural, valores comunales y conexiones con
lugares emblematicos nacionales, tal vinculo estaba sujeto a influencias tanto
individuales como externas, especialmente en relacion con el sentido de necesidad
de pertenencia que se formaba a partir de creencias y practicas personales. Como
resultado, los espectadores adoptaron una actitud favorable al encontrar elementos

o simbolos culturales en la publicidad.
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La investigacion de Sheen y Arbaiza (2020) respaldd la importancia de los
componentes culturales en la publicidad, ya que actuaban como medios para
fortalecer el sentido de pertenencia. Los resultados obtenidos en esta investigacion
coincidieron al indicar que la inclusion de elementos culturales locales, como trajes
tradicionales, artesanias y simbolos, contribuyé a una conexiéon emocional mas
profunda con la audiencia, promoviendo una actitud favorable hacia la marca al
despertar el sentido de identidad y pertenencia. La interpretacion de los elementos
materiales e inmateriales respaldo la idea de que la publicidad puede transmitir la

identidad nacional y la singularidad cultural de una region.
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V. CONCLUSIONES

Primero. En términos del propdsito general de la investigacion, el estudio reveld
una coherencia notoria con las tendencias previamente documentadas. La
observacion de elementos morfoldgicos, sintacticos y culturales, destacaron la
capacidad del spot para ir mas alla de la promocién de un servicio, actuando como
una ventana que celebrd y promovio la diversidad cultural peruana. Los resultados
respaldaron la efectividad de la estrategia publicitaria, subrayando la importancia
del lenguaje audiovisual como un medio poderoso para fortalecer la identidad

cultural.

Segundo. Se concluyo que existié una insercion consistente de elementos visuales
abstractos y simbdlicos en todas las escenas analizadas, asi como el empleo
selectivo de elementos sonoros y aspectos sintacticos. La representacion del
patrimonio cultural siguié pautas evidentes, destacdndose la presencia de
elementos naturales y valores culturales. Estos hallazgos consolidaron la
relevancia de la metodologia utilizada, contribuyendo a la comprension integral del

lenguaje audiovisual en el contexto del spot publicitario analizado.

Tercero. Se concluyé que la descripcidn detallada de las categorias de analisis en
el spot, respald6é la estrecha vinculacién entre el lenguaje audiovisual y la
representacion auténtica de la diversidad cultural peruana. La coherencia en la
seleccion de elementos morfolégicos, junto con la aplicacién estratégica de
componentes sintacticos, reveld una cuidadosa construccion narrativa que iba mas
alla de la mera promocion de servicios. El estudio destac6 que el lenguaje
audiovisual no solo comunicaba un mensaje publicitario, sino que también actuaba
como un medio que celebraba y promovia la riqueza cultural, la autenticidad y el

intercambio cultural entre diversas comunidades.

Cuarto. Se concluy6 que la interpretacion de las categorias planteadas en el spot,
reveld la efectividad de la aplicacion estratégica de estos componentes en la
transmision de mensajes profundos orientados a generar una conexién emocional
con la audiencia. La manipulacién de elementos visuales, no solo realzé la estética
del video, sino que también contribuyé a la cohesion narrativa y transmitio

emociones especificas. Ademas, la coherencia en la aplicacion de elementos
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sintacticos destaco la identidad cultural y la geografia del Perd, generando una
comprension mas profunda de la riqueza cultural del pais. La representacion del
patrimonio cultural, subrayé la autenticidad y singularidad de cada region,
fortaleciendo la conexién emocional y fomentando un sentido de identidad y
pertenencia. Por lo tanto, la publicidad audiovisual resulté ser un poderoso medio

para transmitir y fortalecer la identidad cultural.
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VI. RECOMENDACIONES

Primero. En contexto del propdsito general de la investigacion, se recomienda a
los desarrolladores de contenido publicitario y personas interesadas en promover
la cultura peruana, reforzar las estrategias de representacion cultural, dado el
impacto positivo observado en el spot analizado. La atencion meticulosa a
elementos morfolégicos, sintacticos y culturales, junto con su aplicacion
estratégica, ha demostrado ser una herramienta eficaz para promover la diversidad

cultural del pais y capturar en mayor grado la atencion de los espectadores.

Segundo. Se recomienda, a otros investigadores interesados en el tema, promover
la continuidad de las metodologias efectivas empleadas en la investigacion. La
identificacion exhaustiva de elementos morfolégicos, sintacticos y culturales,
respaldada por investigaciones previas, destaca la relevancia de estas
metodologias para garantizar una comprension integral y consistente de la

representacion cultural en futuros andlisis de spots publicitarios.

Tercero. Se recomienda a los desarrolladores de contenido persuasivo, fomentar
la inclusion de narrativas culturales en la publicidad. La conexion profunda entre el
lenguaje audiovisual y la representacion auténtica de la diversidad cultural peruana,
evidenciada en el desarrollo narrativo, puede contribuir significativamente a
fortalecer la conexion emocional con la audiencia y a celebrar la riqueza cultural del

pais.

Cuarto. Se recomienda, a los realizadores audiovisuales, explorar innovaciones en
la representacion visual y sintactica en futuras campafas. La efectividad de la
aplicacion estratégica de tales elementos en la transmision de mensajes profundos
y la conexién emocional destaca la importancia de la innovacién continua. Explorar
nuevas formas de manipulacion de tales aspectos puede mantener la frescura y la
relevancia, asegurando asi la capacidad de la publicidad audiovisual para fortalecer

los mensajes y generar respuestas positivas en la audiencia.
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ANEXOS

Anexo 1. Matriz de consistencia tedrica
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Anexo 2. Tabla de categorizacion
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ANEXO 4. Validez del instrumento de recoleccion de datos

EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS 01

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento

“Representaciéon Cultural del Peru a través del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la
sefal que te acompana” 2022 “

La evaluacion del instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que
los resultados obtenidos a partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al
guehacer psicolégico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez: Estefany Yamil Morales Blanco
Grado profesional: Maestria (x) Doctor ()

) Clinica () Social ()

Area de formacion académica: Educativa (xX) Organizacional ()

Comunicacion Magister en Periodismo y

Areas de experiencia profesional: o g )
P P Comunicacion Multimedia

Institucion donde labora: Universidad César Vallejo

Tiempo de experiencia profesional en | 2 a4 afos ()
el area: Més de 5 afios (x)

2. Propésito de la evaluacion:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.
3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Ficha de Observacion sobre la “Representacion Cultural del
Nombre de la . ) . CF P
, Peru a través del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la
Prueba: ~ ~ "
sefal que te acompafia” 2022
, Torres Perez, Luis Fernando // Ricalde Pazos, Miguel
Autor(es): )
Enrique
Procedencia: Universidad César Vallejo
Administracién: Virtual
Tiempo de 7 dias
aplicacion:
Ambito de
. L Interno
aplicacién:
La guia de observacion tiene como finalidad la obtencion de
Significacion: informacion de la “Representacion Cultural del Peru a través
9 ' del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la sefal que te
acompana” 2022”
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4. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacion, a usted le presento la ficha de observacién sobre la “Representacion
Cultural del Peru a través del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la sefial que te
acompana” 2022” elaborado por Ricalde Pazos, Miguel Enrique y Torres Perez, Luis

Fernando en el afio 2023.

De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno de los items segln

corresponda.
Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
El item requiere bastantes
modificaciones o una
modificacion muy grande
2. Bajo Nivel en el uso de las palabras
CLARIDAD

El item se comprende

facilmente, es decir, su

sintactica y semantica
son adecuadas.

de acuerdo con su
significado o por la
ordenacioén de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una
modificacion muy
especifica de algunos de
los términos del item.

4. Alto nivel

El item es claro, tiene
semantica y sintaxis
adecuada.

COHERENCIA
El item tiene relacién
l6gica con la dimension
o indicador que esta
midiendo.

1. Totalmente en desacuerdo
(no cumple con el criterio)

El item no tiene relaciéon
I6gica con la dimensién.

2. Desacuerdo (bajo nivel de
acuerdo)

El item tiene una relacion
tangencial /lejana con la
dimension.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacion
moderada con la
dimensién que se esta
midiendo.

4. Totalmente de Acuerdo
(alto nivel)

El item se encuentra esta
relacionado con la
dimensidn que esta
midiendo.

RELEVANCIA
El item es esencial o
importante, es decir
debe ser incluido.

1. No cumple con el criterio

El item puede ser
eliminado sin que se vea
afectada la medicion de la
dimension.

2. Bajo Nivel

El item tiene alguna
relevancia, pero otro item
puede estar incluyendo lo
gue mide éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente
importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y
debe ser incluido.
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Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi
como solicitamos brinde sus observaciones que considere pertinente.

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel
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Subcategorias del instrumento:

. Primera subcategoria: Elementos Morfoldgicos Visuales

. Objetivo de la subcategoria: El objetivo de los elementos morfol6gicos visuales en un spot, es crear una
experiencia visual impactante y efectiva que transmita el mensaje de manera clara, atractiva y memorable.

N.°

CODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Elementos Visuales Abstractos

En relacién a los elementos visuales abstractos se utilizan en el arte
y el disefio para representar ideas, emociones o conceptos sin hacer
referencia directa a objetos o formas reconocibles en el mundo
fisico. Estos elementos se utilizan para crear composiciones
visualmente interesantes y comunicar de manera no literal.

Elementos Visuales Simbolicos

Los elementos visuales simbdlicos se refieren a imagenes, formas o
simbolos que se utilizan en el arte, el disefio y la comunicacion visual
para representar ideas, conceptos o significados abstractos de
manera iconica. Estos elementos visuales se eligen y utilizan debido
a su asociacién cultural o convencional con ciertos significados o
representaciones simbdlicas.

. Segunda subcategoria: Elementos Morfolégicos Sonoros

. Objetivo de la subcategoria: El objetivo de los elementos morfol6gicos sonoros en un spot, es crear una
experiencia auditiva impactante y memorable que refuerce el mensaje y la imagen de la marca o producto

promocionado.
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N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Voz

En relaciéon a los elementos sonoros, la voz es una herramienta
poderosa para comunicar informacion, transmitir emociones y
guiar la experiencia del espectador.

Musica

En relacién a los elementos sonoros, la musica se refiere a la
utilizacion de sonidos y composiciones musicales para
complementar, realzar o transmitir emociones en una produccion
audiovisual, como peliculas, programas de television, videos o
anuncios.

Efectos de Sonido

En relacion a los elementos sonoros, los efectos de sonido se
refieren a los sonidos especificos que se afladen o crean para
complementar y enriguecer una produccién audiovisual, como
peliculas, programas de television, videos o anuncios. Estos
efectos de sonido pueden ser tanto sonidos naturales como
sonidos creados o manipulados artificialmente.

Silencio

En relacién a los elementos sonoros, el silencio se refiere a la
ausencia de sonido o la falta de elementos sonoros en una
escena o secuencia. Aunque el lenguaje "audiovisual" se asocia
principalmente con el uso del sonido, el silencio también
desempefia un papel importante y puede ser utilizado de manera
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intencional y efectiva en la narracién audiovisual.

. Tercera subcategoria: Elementos Sintacticos // Planos

. Objetivo de la subcategoria: El objetivo del uso de planos en el spot es utilizar diferentes enfoques visuales
para transmitir el mensaje de manera efectiva y generar impacto en el pablico objetivo.

N.° CODIGOS/ items CLARIDAD | COHERENCIA | RELEVANCIA

Plano General

En relacidon a los elementos sintacticos, el plano general muestra
un amplio panorama de una escena, capturando una vista mas
1 | amplia del entorno y los personajes. En el plano general, el sujeto 4 4 4
principal o la accién se representan en relacion con su entorno y
contexto mas amplio.

Plano Americano

En relacion a los elementos sintacticos, el plano americano se
refiere a un tipo de encuadre o composicién visual que muestra a
2 | los personajes desde aproximadamente las rodillas o la mitad del 4 4 4
muslo hacia arriba. En este encuadre, los personajes suelen estar

de pie y se enfatiza su presencia fisica en la escena.

Plano Medio

En relacion a los elementos sintacticos, el plano americano medio
se refiere a un tipo de encuadre o composicion visual que
muestra a los personajes desde aproximadamente la cintura o el
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pecho hacia arriba. En este encuadre, se enfatiza la presencia
fisica de los personajes y se permite una vision mas detallada de
su expresion facial y lenguaje corporal.

Primer Plano

En relacion a los elementos sintacticos, el primer plano se refiere
a un tipo de encuadre o composicion visual que muestra a un
objeto, detalle 0, mas cominmente, al rostro de un personaje en
un plano cercano y enfocado. Es un encuadre intimo que permite
al espectador captar los detalles mas sutiles de la expresion facial
y los gestos del sujeto.

Plano Detalle

En relacion a los elementos sintacticos, el plano detalle se refiere
a un tipo de encuadre o composicién visual gue se enfoca en un
5 | objeto, detalle o parte especifica de un sujeto. El objetivo principal 4 4 4
del plano detalle es resaltar y mostrar en detalle un elemento
particular, revelando su importancia o relevancia en la narrativa.

. Cuarta subcategoria: Elementos Sintacticos // Angulos
. Obijetivo de la subcategoria: El objetivo de uso de angulos en el spot, es utilizar diferentes perspectivas
visuales para transmitir el mensaje de manera impactante y creativa.

N.° CODIGOS/ items CLARIDAD | COHERENCIA | RELEVANCIA

Angulo Normal
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En relacion a los elementos sintacticos, el angulo normal se
refiere a un angulo de cAmara o punto de vista que se considera
1 neutral o estandar. Es el Angulo mas comunmente utilizado en la
mayoria de las tomas y se caracteriza por presentar una

perspectiva natural y equilibrada de la escena.

Angulo Picado

En relacién a los elementos sintacticos, el angulo picado se
refiere a una técnica de encuadre en la que la cAmara se
posiciona por encima del sujeto o la escena, apuntando hacia
abajo. Este angulo crea una sensacion de dominio, vulnerabilidad
o inferioridad del sujeto, ya que la caAmara parece mirar desde
una posicién de superioridad.

Angulo Contrapicado

En relacion a los elementos sintacticos, el angulo contrapicado se
refiere a una técnica de encuadre en la que la camara se
posiciona por debajo del sujeto o la escena, apuntando hacia
arriba. Este angulo crea una sensacion de poder, grandeza o
superioridad del sujeto, ya que la camara parece mirar desde una
posicion inferior.

Angulo Nadir

En relacion a los elementos sintacticos, el angulo nadir se refiere
a una técnica de encuadre en la que la cAmara se posiciona

4 directamente hacia arriba, apuntando hacia el sujeto o la escena

desde un &ngulo casi vertical. Este angulo crea una perspectiva

desde abajo, generando una sensacién de elevacion, asombro o
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desorientacion en el espectador.

Angulo Cenital

En relacién a los elementos sintacticos, el angulo cenital hace
referencia a una técnica de encuadre en la que la cAmara se
posiciona directamente hacia abajo, apuntando hacia el sujeto o
la escena desde un angulo casi vertical. Este angulo crea una
perspectiva aérea o de vista superior, generando una sensacion
de distancia, objetividad o dominio.

realismo y narrativa visual a la produccién.

Quinta subcategoria: Elementos Sintacticos // Movimientos de Camara
Objetivo de la subcategoria: El objetivo del uso de movimientos de cAmara en el spot, es agregar dinamismo,

N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Travelling

En relacion a los elementos sintacticos, el movimiento travelling
se refiere a la accion de desplazar fisicamente la cAmara a lo
largo de una escena, siguiendo el movimiento de los sujetos o

explorando el entorno. Este movimiento crea una sensacion de
movimiento y fluidez en la imagen, permitiendo al espectador

experimentar una perspectiva en movimiento.
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Till

En relaciéon a los elementos sintacticos, el movimiento till se

refiere al giro vertical de la camara alrededor de su eje horizontal.

En otras palabras, implica mover la cAmara hacia arriba o hacia
abajo, manteniendo su posicién horizontal.

Paneo

En relacidon a los elementos sintacticos, el movimiento paneo se
refiere al desplazamiento horizontal de la cAmara sobre su eje
vertical. En otras palabras, implica mover la camara de izquierda
a derecha o viceversa, manteniendo su posicion vertical.

Zoom

En relacién a los elementos sintacticos, el movimiento zoom se
refiere a la accion de ajustar el enfoque éptico de la camara para
acercar o alejar la imagen. A diferencia de otros movimientos de

camara que implican desplazamiento fisico, el zoom altera la
perspectiva visual mediante el ajuste de la lente de la camara.

. Sexta subcategoria: Patrimonio Material

. Obijetivo de la subcategoria: El objetivo del uso del patrimonio material en el spot, es promover destinos
turisticos, valorizar la preservacion y conservacion, fortalecer la identidad cultural, asociar la marca con

valores historicos, asimismo, crear una experiencia estética y emocionalmente impactante.

N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Patrimonio Material Arquitecténico
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En relacion al patrimonio cultural arquitectonico, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de edificios, estructuras y
espacios que son considerados valiosos desde el punto de vista
1 | cultural, histérico o artistico. Estos elementos arquitecténicos son
considerados parte del legado cultural de una sociedad y su
preservacion es fundamental para mantener y transmitir la
identidad y la memoria colectiva.

Patrimonio Material Arqueolégico

En relacién al patrimonio cultural arqueoldgico, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de los sitios, artefactos y
restos arqueoldgicos que son considerados valiosos desde el
2 punto de vista histérico, cultural y cientifico. Estos elementos
argueoldgicos son testimonios de las civilizaciones y culturas
pasadas, y su preservacion es fundamental para comprender y
estudiar la historia de la humanidad.

Patrimonio Material Artistico o Histérico

En relacién al patrimonio cultural artistico o histérico, e refiere a la
representacion visual y audiovisual de obras de arte,
monumentos, objetos histdricos y manifestaciones culturales que

3 poseen un valor significativo desde el punto de vista artistico,
histérico o cultural. Estos elementos constituyen un legado
invaluable que refleja la creatividad, la historia y la identidad de
una sociedad o una civilizacion.

Patrimonio Material Industrial
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En relacion al patrimonio cultural industrial, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de los elementos relacionados
4 | con la actividad industrial que poseen un valor histérico, cultural y 4 4 4
social significativo. Estos elementos incluyen fabricas, edificios
industriales, maquinaria, herramientas, productos y documentos

relacionados con la produccion industrial.

Patrimonio Material Natural

En relacion al patrimonio cultural natural, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de los elementos y paisajes
naturales que poseen un valor significativo desde el punto de
5 vista ambiental, cientifico, estético o cultural. Estos elementos 4 4 4

incluyen ecosistemas, areas protegidas, paisajes, formaciones
geoldgicas, especies animales y vegetales, asi como otros
componentes naturales que son considerados patrimonio por su
importancia y singularidad.

. Séptima subcategoria: Patrimonio Inmaterial

Obijetivo de la subcategoria: El objetivo del uso del patrimonio inmaterial en el spot, es promover la diversidad

cultural, fortalecer la identidad y arraigo, crear experiencias emocionales, valorizar productos o servicios, y
transmitir mensajes culturales o sociales.

N.° CODIGOS/ items CLARIDAD | COHERENCIA | RELEVANCIA

Simbolos

En relacion al patrimonio inmaterial, los simbolos, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de expresiones culturales, 4 4 4
significados y simbolos intangibles que tienen un valor cultural,
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social o simbdlico en una determinada comunidad o sociedad.
Estos simbolos pueden incluir tradiciones, rituales, ceremonias,
festivales, danzas, musica, vestimenta, iconografia y otros
elementos que transmiten identidad, creencias y valores
compartidos.

Valores

En relacion al patrimonio inmaterial, los valores, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de creencias, principios
éticos, normas sociales y virtudes que son transmitidas de

generacién en generacion y que tienen un significado profundo en
una determinada comunidad o sociedad. Estos valores pueden
incluir la justicia, la solidaridad, la honestidad, el respeto, la
tolerancia, la igualdad, la responsabilidad y otros aspectos
fundamentales de la conducta humana y la convivencia.

Creencias

En relacion al patrimonio inmaterial, las creencias, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de sistemas de creencias,
practicas espirituales, mitos, rituales y tradiciones religiosas que
3 | son transmitidos y compartidos por una determinada comunidad o
grupo cultural. Estas creencias abarcan aspectos relacionados
con la espiritualidad, la religion, la cosmologia, la moral y la vision
del mundo de una comunidad.

Saberes

En relacion al patrimonio inmaterial, los saberes, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de conocimientos, técnicas,
practicas tradicionales, habilidades y sabiduria transmitidos de
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generacion en generacion en una determinada comunidad o
sociedad. Estos saberes pueden abarcar una amplia gama de
areas, como la artesania, la medicina tradicional, la cocina, la

agricultura, la muasica, la danza, la narracion oral y otros campos
en los que se han desarrollado conocimientos especializados a lo
largo del tiempo.

Tradiciones

En relacién al patrimonio inmaterial, las tradiciones, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de practicas, rituales,
festividades y expresiones culturales transmitidas de generacion
en generacion en una determinada comunidad o sociedad. Estas
tradiciones pueden incluir celebraciones religiosas, festivales,
bailes, musicas, artes escénicas, artesanias y otras
manifestaciones que forman parte del acervo cultural y la
identidad de una comunidad.
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ANEXO 5. Validez del instrumento de recoleccion de datos

EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS 02

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento

“Representaciéon Cultural del Peru a través del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la
senal que te acompana” 2022 “

La evaluacion del instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que
los resultados obtenidos a partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al
quehacer psicoldgico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez: Enrique Antonio Oliveros Margall
Grado profesional: Maestria (x) Doctor ()

) Clinica () Social ()

Area de formacion académica: Educativa (x) Organizacional ()
Areas de experiencia profesional: Comunicacion Audiovisual
Institucion donde labora: Universidad César Vallejo
Tiempo de experiencia profesional en | 2 a4 afos ()

el area: Mas de 5 afios (x)

2. Propésito de la evaluacién:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Ficha de Observacion sobre la “Representacion Cultural del
Nombre de la , X . oo B
, Peru a través del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la
Prueba: . g ”
sefal que te acompafia” 2022
) Torres Perez, Luis Fernando // Ricalde Pazos, Miguel
Autor(es): Enri
nrique
Procedencia: Universidad César Vallejo
Administracion: Virtual
Tiempo de 7 dias
aplicacién:
Ambito de
. L Interno
aplicacion:
La guia de observacion tiene como finalidad la obtencion de
Sianificacion: informacion de la “Representacion Cultural del Peru a través
9 ' del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la sefal que te
acompana” 2022”
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4. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacion, a usted le presento la ficha de observacion sobre la “Representaciéon
Cultural del Peru a través del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la sefial que te
acompana” 2022” elaborado por Ricalde Pazos, Miguel Enrique y Torres Perez, Luis

Fernando en el afio 2023.

De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno de los items segun

corresponda.
Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
El item requiere bastantes
modificaciones o una
modificacion muy grande
2. Bajo Nivel en el uso de las palabras
CLARIDAD J P

El item se comprende

facilmente, es decir, su

sintactica y semantica
son adecuadas.

de acuerdo con su
significado o por la
ordenacion de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una
modificacion muy
especifica de algunos de
los términos del item.

4. Alto nivel

El item es claro, tiene
semantica y sintaxis
adecuada.

COHERENCIA
El item tiene relacion
I6gica con la dimension
o indicador que esta
midiendo.

1. Totalmente en desacuerdo
(no cumple con el criterio)

El item no tiene relacion
I6gica con la dimension.

2. Desacuerdo (bajo nivel de
acuerdo)

El item tiene una relacion
tangencial /lejana con la
dimension.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacion
moderada con la
dimensidn que se esta
midiendo.

4. Totalmente de Acuerdo
(alto nivel)

El item se encuentra esta
relacionado con la
dimensidn que esta
midiendo.

RELEVANCIA
El item es esencial o
importante, es decir
debe ser incluido.

1. No cumple con el criterio

El item puede ser
eliminado sin que se vea
afectada la medicion de la
dimensioén.

2. Bajo Nivel

El item tiene alguna
relevancia, pero otro item
puede estar incluyendo lo
gue mide éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente
importante.
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4. Alto nivel

El item es muy relevante y
debe ser incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi
como solicitamos brinde sus observaciones que considere pertinente.

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel
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Subcategorias del instrumento:
. Primera subcategoria: Elementos Morfoldgicos Visuales

. Objetivo de la subcategoria: El objetivo de los elementos morfoldgicos visuales en un spot, es crear una
experiencia visual impactante y efectiva que transmita el mensaje de manera clara, atractiva y memorable.

N.° CODIGOS/ items CLARIDAD | COHERENCIA | RELEVANCIA

Elementos Visuales Abstractos

En relacién a los elementos visuales abstractos se utilizan en el arte
y el disefio para representar ideas, emociones o conceptos sin hacer
1 | referencia directa a objetos o formas reconocibles en el mundo 4 4 4
fisico. Estos elementos se utilizan para crear composiciones
visualmente interesantes y comunicar de manera no literal.

Elementos Visuales Simbodlicos

Los elementos visuales simbdlicos se refieren a imagenes, formas o
simbolos que se utilizan en el arte, el disefio y la comunicacion visual
para representar ideas, conceptos o significados abstractos de

2 . : . - . 4 4 4
manera iconica. Estos elementos visuales se eligen y utilizan debido
a su asociacion cultural o convencional con ciertos significados o
representaciones simbdlicas.
. Segunda subcategoria: Elementos Morfolégicos Sonoros
. Obijetivo de la subcategoria: El objetivo de los elementos morfolégicos sonoros en un spot, es crear una

experiencia auditiva impactante y memorable que refuerce el mensaje y la imagen de la marca o producto
promocionado.
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N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Voz

En relacién a los elementos sonoros, la voz es una herramienta
poderosa para comunicar informacion, transmitir emociones y
guiar la experiencia del espectador.

Musica

En relaciéon a los elementos sonoros, la musica se refiere a la
utilizacion de sonidos y composiciones musicales para
complementar, realzar o transmitir emociones en una produccién
audiovisual, como peliculas, programas de televisién, videos o
anuncios.

Efectos de Sonido

En relacion a los elementos sonoros, los efectos de sonido se
refieren a los sonidos especificos que se afladen o crean para
complementar y enriquecer una produccién audiovisual, como
peliculas, programas de television, videos o anuncios. Estos
efectos de sonido pueden ser tanto sonidos naturales como
sonidos creados o manipulados artificialmente.

Silencio

En relaciéon a los elementos sonoros, el silencio se refiere a la
ausencia de sonido o la falta de elementos sonoros en una
escena o secuencia. Aunque el lenguaje "audiovisual" se asocia
principalmente con el uso del sonido, el silencio también
desempenfia un papel importante y puede ser utilizado de manera
intencional y efectiva en la narracién audiovisual.
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. Tercera subcategoria: Elementos Sintacticos // Planos

. Objetivo de la subcategoria: El objetivo del uso de planos en el spot es utilizar diferentes enfoques visuales
para transmitir el mensaje de manera efectiva y generar impacto en el puablico objetivo.

N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Plano General

En relacién a los elementos sintacticos, el plano general muestra
un amplio panorama de una escena, capturando una vista mas
amplia del entorno y los personajes. En el plano general, el sujeto
principal o la accién se representan en relaciéon con su entorno y
contexto mas amplio.

Plano Americano

En relacién a los elementos sintacticos, el plano americano se
refiere a un tipo de encuadre o composicion visual que muestra a
los personajes desde aproximadamente las rodillas o la mitad del
muslo hacia arriba. En este encuadre, los personajes suelen estar

de pie y se enfatiza su presencia fisica en la escena.

Plano Medio

En relacion a los elementos sintacticos, el plano americano medio
se refiere a un tipo de encuadre o composicion visual que
muestra a los personajes desde aproximadamente la cintura o el
pecho hacia arriba. En este encuadre, se enfatiza la presencia
fisica de los personajes y se permite una vision méas detallada de
su expresion facial y lenguaje corporal.




R ——
~\I UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Primer Plano

En relacion a los elementos sintacticos, el primer plano se refiere
a un tipo de encuadre o composicion visual que muestra a un
objeto, detalle o, mas comunmente, al rostro de un personaje en
un plano cercano y enfocado. Es un encuadre intimo que permite
al espectador captar los detalles mas sutiles de la expresion facial

y los gestos del sujeto.

Plano Detalle

En relacién a los elementos sintacticos, el plano detalle se refiere
a un tipo de encuadre o composicién visual que se enfoca en un
objeto, detalle o parte especifica de un sujeto. El objetivo principal

del plano detalle es resaltar y mostrar en detalle un elemento

particular, revelando su importancia o relevancia en la narrativa.

Cuarta subcategoria: Elementos Sintacticos // Angulos

Obijetivo de la subcategoria: El objetivo de uso de angulos en el spot, es utilizar diferentes perspectivas

o
visuales para transmitir el mensaje de manera impactante y creativa.
CODIGOS/ items CLARIDAD | COHERENCIA | RELEVANCIA
Angulo Normal
En relacion a los elementos sintacticos, el &ngulo normal se
refiere a un angulo de camara o punto de vista que se considera
4 4

neutral o estandar. Es el angulo mas comunmente utilizado en la
mayoria de las tomas y se caracteriza por presentar una
perspectiva natural y equilibrada de la escena.
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Angulo Picado

En relacion a los elementos sintacticos, el angulo picado se
refiere a una técnica de encuadre en la que la camara se
posiciona por encima del sujeto o la escena, apuntando hacia
abajo. Este angulo crea una sensacion de dominio, vulnerabilidad
o inferioridad del sujeto, ya que la camara parece mirar desde
una posicién de superioridad.

Angulo Contrapicado

En relacién a los elementos sintacticos, el angulo contrapicado se
refiere a una técnica de encuadre en la que la camara se
posiciona por debajo del sujeto o la escena, apuntando hacia
arriba. Este angulo crea una sensacion de poder, grandeza o
superioridad del sujeto, ya que la caAmara parece mirar desde una
posicion inferior.

Angulo Nadir

En relacion a los elementos sintacticos, el angulo nadir se refiere
a una técnica de encuadre en la que la cAmara se posiciona
directamente hacia arriba, apuntando hacia el sujeto o la escena
desde un angulo casi vertical. Este angulo crea una perspectiva
desde abajo, generando una sensacién de elevacién, asombro o
desorientacion en el espectador.

Angulo Cenital

En relacion a los elementos sintacticos, el angulo cenital hace

5 referencia a una técnica de encuadre en la que la camara se

posiciona directamente hacia abajo, apuntando hacia el sujeto o
la escena desde un angulo casi vertical. Este angulo crea una
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perspectiva aérea o de vista superior, generando una sensacion
de distancia, objetividad o dominio.

. Quinta subcategoria: Elementos Sintacticos // Movimientos de Camara
. Objetivo de la subcategoria: El objetivo del uso de movimientos de camara en el spot, es agregar

dinamismo, realismo y narrativa visual a la produccion.

N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Travelling

En relaciéon a los elementos sintacticos, el movimiento travelling
se refiere a la accion de desplazar fisicamente la camara a lo
largo de una escena, siguiendo el movimiento de los sujetos o
explorando el entorno. Este movimiento crea una sensacion de
movimiento y fluidez en la imagen, permitiendo al espectador

experimentar una perspectiva en movimiento.

Till

En relacién a los elementos sintacticos, el movimiento till se

refiere al giro vertical de la camara alrededor de su eje horizontal.

En otras palabras, implica mover la cAmara hacia arriba o hacia
abajo, manteniendo su posicion horizontal.

Paneo
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En relacion a los elementos sintacticos, el movimiento paneo se
refiere al desplazamiento horizontal de la camara sobre su eje
vertical. En otras palabras, implica mover la camara de izquierda
a derecha o viceversa, manteniendo su posicion vertical.

Zoom

En relacion a los elementos sintacticos, el movimiento zoom se
refiere a la accion de ajustar el enfoque 6ptico de la camara para
acercar o alejar la imagen. A diferencia de otros movimientos de

camara que implican desplazamiento fisico, el zoom altera la
perspectiva visual mediante el ajuste de la lente de la camara.

. Sexta subcategoria: Patrimonio Material

Objetivo de la subcategoria: El objetivo del uso del patrimonio material en el spot, es promover destinos

turisticos, valorizar la preservacion y conservacion, fortalecer la identidad cultural, asociar la marca con
valores historicos, asimismo, crear una experiencia estética y emocionalmente impactante.

N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Patrimonio Material Arquitectonico

En relacion al patrimonio cultural arquitecténico, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de edificios, estructuras y
espacios que son considerados valiosos desde el punto de vista
cultural, histérico o artistico. Estos elementos arquitecténicos son
considerados parte del legado cultural de una sociedad y su
preservacion es fundamental para mantener y transmitir la
identidad y la memoria colectiva.

Patrimonio Material Arqueolégico
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En relacion al patrimonio cultural arqueoldgico, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de los sitios, artefactos y
restos arqueoldgicos que son considerados valiosos desde el
2 punto de vista historico, cultural y cientifico. Estos elementos
arqueologicos son testimonios de las civilizaciones y culturas
pasadas, y su preservacion es fundamental para comprender y
estudiar la historia de la humanidad.

Patrimonio Material Artistico o Histdrico

En relacion al patrimonio cultural artistico o historico, e refiere a la
representacion visual y audiovisual de obras de arte,
monumentos, objetos histdricos y manifestaciones culturales que

3 poseen un valor significativo desde el punto de vista artistico,
histérico o cultural. Estos elementos constituyen un legado
invaluable que refleja la creatividad, la historia y la identidad de
una sociedad o una civilizacion.

Patrimonio Material Industrial

En relacion al patrimonio cultural industrial, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de los elementos relacionados
con la actividad industrial que poseen un valor histérico, cultural y

social significativo. Estos elementos incluyen fabricas, edificios
industriales, maquinaria, herramientas, productos y documentos
relacionados con la produccién industrial.
Patrimonio Material Natural
. En relacion al patrimonio cultural natural, se refiere a la

representacion visual y audiovisual de los elementos y paisajes
naturales que poseen un valor significativo desde el punto de
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vista ambiental, cientifico, estético o cultural. Estos elementos
incluyen ecosistemas, areas protegidas, paisajes, formaciones
geoldgicas, especies animales y vegetales, asi como otros
componentes naturales que son considerados patrimonio por su
importancia y singularidad.

. Séptima subcategoria: Patrimonio Inmaterial

. Objetivo de la subcategoria: El objetivo del uso del patrimonio inmaterial en el spot, es promover la
diversidad cultural, fortalecer la identidad y arraigo, crear experiencias emocionales, valorizar productos

0 servicios, y transmitir mensajes culturales o sociales.

N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Simbolos

En relacién al patrimonio inmaterial, los simbolos, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de expresiones culturales,
significados y simbolos intangibles que tienen un valor cultural,
social o simbdlico en una determinada comunidad o sociedad.

Estos simbolos pueden incluir tradiciones, rituales, ceremonias,

festivales, danzas, musica, vestimenta, iconografia y otros
elementos gue transmiten identidad, creencias y valores
compartidos.

Valores

En relacion al patrimonio inmaterial, los valores, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de creencias, principios
éticos, normas sociales y virtudes que son transmitidas de

generacion en generacion y que tienen un significado profundo en
una determinada comunidad o sociedad. Estos valores pueden
incluir la justicia, la solidaridad, la honestidad, el respeto, la
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tolerancia, la igualdad, la responsabilidad y otros aspectos
fundamentales de la conducta humana y la convivencia.

Creencias

En relacion al patrimonio inmaterial, las creencias, se refiere a la

representacion visual y audiovisual de sistemas de creencias,
practicas espirituales, mitos, rituales y tradiciones religiosas que
son transmitidos y compartidos por una determinada comunidad o
grupo cultural. Estas creencias abarcan aspectos relacionados
con la espiritualidad, la religion, la cosmologia, la moral y la vision
del mundo de una comunidad.

Saberes

En relacion al patrimonio inmaterial, los saberes, se refiere a la

representacion visual y audiovisual de conocimientos, técnicas,

practicas tradicionales, habilidades y sabiduria transmitidos de

generacién en generacion en una determinada comunidad o

sociedad. Estos saberes pueden abarcar una amplia gama de

areas, como la artesania, la medicina tradicional, la cocina, la
agricultura, la musica, la danza, la narracioén oral y otros campos
en los que se han desarrollado conocimientos especializados a lo
largo del tiempo.

Tradiciones

En relacion al patrimonio inmaterial, las tradiciones, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de practicas, rituales,
S festividades y expresiones culturales transmitidas de generacion
en generacion en una determinada comunidad o sociedad. Estas
tradiciones pueden incluir celebraciones religiosas, festivales,
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bailes, musicas, artes escénicas, artesanias y otras
manifestaciones que forman parte del acervo cultural y la
identidad de una comunidad.

Enrique Antonio Oliveros Margall
DNI: 10314215
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ANEXO 6. Validez del instrumento de recoleccion de datos

EVALUACION POR JUICIO DE EXPERTOS 03

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento

“Representaciéon Cultural del Peru a través del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la
sefal que te acompana” 2022 “

La evaluacion del instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que
los resultados obtenidos a partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al
guehacer psicolégico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez: César André Orihuela Mongrut
Grado profesional: Maestria (x) Doctor ()

) Clinica () Social ()

Area de formacion académica: Educativa (xX) Organizacional ()
Areas de experiencia profesional: Comunicacion Audiovisual
Institucion donde labora: Universidad César Vallejo
Tiempo de experiencia profesional en | 2 a4 afos ()

el area: Més de 5 afios (x)

2. Propdsito de la evaluacion:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala (Colocar nombre de la escala, cuestionario o inventario)

Ficha de Observacion sobre la “Representacion Cultural del
Nombre de la . ) . Ch P
) Peru a través del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la
Prueba: . g ”
sefial que te acompafia” 2022
Autor(es): Torres Perez, Luis Fernando // Ricalde Pazos, Miguel
Enrique
Procedencia: Universidad César Vallejo
Administracién: Virtual
Tiempo de 7 dias
aplicacion:
Ambito de
. L Interno
aplicacién:
La guia de observacion tiene como finalidad la obtencion de
Significacion: informacion de la “Representacion Cultural del Peru a través
9 ' del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la sefal que te
acompana” 2022”
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4. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacion, a usted le presento la ficha de observacion sobre la “Representacion
Cultural del Peru a través del Lenguaje Audiovisual del Spot “Entel, la sefial que te
acompana” 2022” elaborado por Ricalde Pazos, Miguel Enrique y Torres Perez, Luis

Fernando en el afio 2023.

De acuerdo con los siguientes indicadores califique cada uno de los items segun

corresponda.
Categoria Calificacién Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
El item requiere bastantes
modificaciones o una
modificacion muy grande
2. Bajo Nivel en el uso de las palabras
CLARIDAD J P

El item se comprende

facilmente, es decir, su

sintactica y semantica
son adecuadas.

de acuerdo con su
significado o por la
ordenacioén de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una
modificacion muy
especifica de algunos de
los términos del item.

4. Alto nivel

El item es claro, tiene
semantica y sintaxis
adecuada.

COHERENCIA
El item tiene relacion
I6gica con la dimension
o indicador que esta
midiendo.

1. Totalmente en desacuerdo
(no cumple con el criterio)

El item no tiene relacién
I6gica con la dimension.

2. Desacuerdo (bajo nivel de
acuerdo)

El item tiene una relacién
tangencial /lejana con la
dimension.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacion
moderada con la
dimensién que se esta
midiendo.

4. Totalmente de Acuerdo
(alto nivel)

El item se encuentra esta
relacionado con la
dimensién que esta
midiendo.

RELEVANCIA
El item es esencial o
importante, es decir
debe ser incluido.

1. No cumple con el criterio

El item puede ser
eliminado sin que se vea
afectada la medicion de la
dimension.

2. Bajo Nivel

El item tiene alguna
relevancia, pero otro item
puede estar incluyendo lo
gue mide éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente
importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y
debe ser incluido.
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Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi
como solicitamos brinde sus observaciones que considere pertinente.

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel
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Subcategorias del instrumento:
. Primera subcategoria: Elementos Morfoldgicos Visuales

. Objetivo de la subcategoria: El objetivo de los elementos morfoldgicos visuales en un spot, es crear una
experiencia visual impactante y efectiva que transmita el mensaje de manera clara, atractiva y memorable.

N.° CODIGOS/ items CLARIDAD | COHERENCIA | RELEVANCIA

Elementos Visuales Abstractos

En relacién a los elementos visuales abstractos se utilizan en el arte
y el disefio para representar ideas, emociones o conceptos sin hacer
1 | referencia directa a objetos o formas reconocibles en el mundo 4 4 4
fisico. Estos elementos se utilizan para crear composiciones
visualmente interesantes y comunicar de manera no literal.

Elementos Visuales Simbodlicos

Los elementos visuales simbdlicos se refieren a imagenes, formas o
simbolos que se utilizan en el arte, el disefio y la comunicacion visual
para representar ideas, conceptos o significados abstractos de

2 . : . - . 4 4 4
manera iconica. Estos elementos visuales se eligen y utilizan debido
a su asociacion cultural o convencional con ciertos significados o
representaciones simbdlicas.
. Segunda subcategoria: Elementos Morfolégicos Sonoros
. Obijetivo de la subcategoria: El objetivo de los elementos morfolégicos sonoros en un spot, es crear una

experiencia auditiva impactante y memorable que refuerce el mensaje y la imagen de la marca o producto
promocionado.
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N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Voz

En relacién a los elementos sonoros, la voz es una herramienta
poderosa para comunicar informacion, transmitir emociones y
guiar la experiencia del espectador.

Musica

En relaciéon a los elementos sonoros, la musica se refiere a la
utilizacion de sonidos y composiciones musicales para
complementar, realzar o transmitir emociones en una produccién
audiovisual, como peliculas, programas de televisién, videos o
anuncios.

Efectos de Sonido

En relacion a los elementos sonoros, los efectos de sonido se
refieren a los sonidos especificos que se afladen o crean para
complementar y enriquecer una produccién audiovisual, como
peliculas, programas de television, videos o0 anuncios. Estos
efectos de sonido pueden ser tanto sonidos naturales como
sonidos creados o manipulados artificialmente.

Silencio

En relaciéon a los elementos sonoros, el silencio se refiere a la
ausencia de sonido o la falta de elementos sonoros en una
escena o secuencia. Aunque el lenguaje "audiovisual" se asocia
principalmente con el uso del sonido, el silencio también
desempenfia un papel importante y puede ser utilizado de manera
intencional y efectiva en la narracién audiovisual.
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. Tercera subcategoria: Elementos Sintacticos // Planos

. Objetivo de la subcategoria: El objetivo del uso de planos en el spot es utilizar diferentes enfoques visuales
para transmitir el mensaje de manera efectiva y generar impacto en el puablico objetivo.

N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Plano General

En relacién a los elementos sintacticos, el plano general muestra
un amplio panorama de una escena, capturando una vista mas
amplia del entorno y los personajes. En el plano general, el sujeto
principal o la accién se representan en relaciéon con su entorno y
contexto mas amplio.

Plano Americano

En relacién a los elementos sintacticos, el plano americano se
refiere a un tipo de encuadre o composicion visual que muestra a
los personajes desde aproximadamente las rodillas o la mitad del
muslo hacia arriba. En este encuadre, los personajes suelen estar

de pie y se enfatiza su presencia fisica en la escena.

Plano Medio

En relacion a los elementos sintacticos, el plano americano medio
se refiere a un tipo de encuadre o composicion visual que
muestra a los personajes desde aproximadamente la cintura o el
pecho hacia arriba. En este encuadre, se enfatiza la presencia
fisica de los personajes y se permite una vision méas detallada de
su expresion facial y lenguaje corporal.
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Primer Plano

En relacion a los elementos sintacticos, el primer plano se refiere
a un tipo de encuadre o composicion visual que muestra a un
objeto, detalle o, mas comunmente, al rostro de un personaje en
un plano cercano y enfocado. Es un encuadre intimo que permite
al espectador captar los detalles mas sutiles de la expresion facial

y los gestos del sujeto.

Plano Detalle

En relacién a los elementos sintacticos, el plano detalle se refiere
a un tipo de encuadre o composicién visual que se enfoca en un
objeto, detalle o parte especifica de un sujeto. El objetivo principal

del plano detalle es resaltar y mostrar en detalle un elemento

particular, revelando su importancia o relevancia en la narrativa.

Cuarta subcategoria: Elementos Sintacticos // Angulos

Objetivo de la subcategoria: El objetivo de uso de angulos en el spot, es utilizar diferentes perspectivas

o
visuales para transmitir el mensaje de manera impactante y creativa.
CODIGOS/ items CLARIDAD | COHERENCIA | RELEVANCIA
Angulo Normal
En relacion a los elementos sintacticos, el &ngulo normal se
refiere a un angulo de camara o punto de vista que se considera
4 4

neutral o estandar. Es el angulo mas comunmente utilizado en la
mayoria de las tomas y se caracteriza por presentar una
perspectiva natural y equilibrada de la escena.
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Angulo Picado

En relacion a los elementos sintacticos, el angulo picado se
refiere a una técnica de encuadre en la que la camara se
posiciona por encima del sujeto o la escena, apuntando hacia
abajo. Este angulo crea una sensacion de dominio, vulnerabilidad
o inferioridad del sujeto, ya que la camara parece mirar desde
una posicién de superioridad.

Angulo Contrapicado

En relacién a los elementos sintacticos, el angulo contrapicado se
refiere a una técnica de encuadre en la que la camara se
posiciona por debajo del sujeto o la escena, apuntando hacia
arriba. Este angulo crea una sensacion de poder, grandeza o
superioridad del sujeto, ya que la cAmara parece mirar desde una
posicion inferior.

Angulo Nadir

En relacion a los elementos sintacticos, el angulo nadir se refiere
a una técnica de encuadre en la que la cAmara se posiciona
directamente hacia arriba, apuntando hacia el sujeto o la escena
desde un angulo casi vertical. Este angulo crea una perspectiva
desde abajo, generando una sensacién de elevacién, asombro o
desorientacion en el espectador.

Angulo Cenital

En relacion a los elementos sintacticos, el angulo cenital hace

5 referencia a una técnica de encuadre en la que la camara se

posiciona directamente hacia abajo, apuntando hacia el sujeto o
la escena desde un angulo casi vertical. Este angulo crea una
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perspectiva aérea o de vista superior, generando una sensacion
de distancia, objetividad o dominio.

. Quinta subcategoria: Elementos Sintacticos // Movimientos de Camara
. Objetivo de la subcategoria: El objetivo del uso de movimientos de camara en el spot, es agregar

dinamismo, realismo y narrativa visual a la produccion.

N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Travelling

En relaciéon a los elementos sintacticos, el movimiento travelling
se refiere a la accion de desplazar fisicamente la camara a lo
largo de una escena, siguiendo el movimiento de los sujetos o
explorando el entorno. Este movimiento crea una sensacion de
movimiento y fluidez en la imagen, permitiendo al espectador

experimentar una perspectiva en movimiento.

Till

En relacién a los elementos sintacticos, el movimiento till se

refiere al giro vertical de la camara alrededor de su eje horizontal.

En otras palabras, implica mover la cAmara hacia arriba o hacia
abajo, manteniendo su posicion horizontal.

Paneo




R ——
~\I UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

En relacion a los elementos sintacticos, el movimiento paneo se
refiere al desplazamiento horizontal de la camara sobre su eje
vertical. En otras palabras, implica mover la camara de izquierda
a derecha o viceversa, manteniendo su posicion vertical.

Zoom

En relacion a los elementos sintacticos, el movimiento zoom se
refiere a la accion de ajustar el enfoque 6ptico de la camara para
acercar o alejar la imagen. A diferencia de otros movimientos de

camara que implican desplazamiento fisico, el zoom altera la
perspectiva visual mediante el ajuste de la lente de la camara.

. Sexta subcategoria: Patrimonio Material

Objetivo de la subcategoria: El objetivo del uso del patrimonio material en el spot, es promover destinos

turisticos, valorizar la preservacion y conservacion, fortalecer la identidad cultural, asociar la marca con
valores historicos, asimismo, crear una experiencia estética y emocionalmente impactante.

N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Patrimonio Material Arquitectonico

En relacion al patrimonio cultural arquitecténico, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de edificios, estructuras y
espacios que son considerados valiosos desde el punto de vista
cultural, histérico o artistico. Estos elementos arquitecténicos son
considerados parte del legado cultural de una sociedad y su
preservacion es fundamental para mantener y transmitir la
identidad y la memoria colectiva.

Patrimonio Material Arqueolégico
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En relacion al patrimonio cultural arqueoldgico, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de los sitios, artefactos y
restos arqueoldgicos que son considerados valiosos desde el
2 punto de vista historico, cultural y cientifico. Estos elementos
arqueologicos son testimonios de las civilizaciones y culturas
pasadas, y su preservacion es fundamental para comprender y
estudiar la historia de la humanidad.

Patrimonio Material Artistico o Histdrico

En relacion al patrimonio cultural artistico o historico, e refiere a la
representacion visual y audiovisual de obras de arte,
monumentos, objetos histdricos y manifestaciones culturales que

3 poseen un valor significativo desde el punto de vista artistico,
histérico o cultural. Estos elementos constituyen un legado
invaluable que refleja la creatividad, la historia y la identidad de
una sociedad o una civilizacion.

Patrimonio Material Industrial

En relacion al patrimonio cultural industrial, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de los elementos relacionados
con la actividad industrial que poseen un valor histérico, cultural y

social significativo. Estos elementos incluyen fabricas, edificios
industriales, maquinaria, herramientas, productos y documentos
relacionados con la produccién industrial.
Patrimonio Material Natural
. En relacion al patrimonio cultural natural, se refiere a la

representacion visual y audiovisual de los elementos y paisajes
naturales que poseen un valor significativo desde el punto de
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vista ambiental, cientifico, estético o cultural. Estos elementos
incluyen ecosistemas, areas protegidas, paisajes, formaciones
geoldgicas, especies animales y vegetales, asi como otros
componentes naturales que son considerados patrimonio por su
importancia y singularidad.

. Séptima subcategoria: Patrimonio Inmaterial

. Objetivo de la subcategoria: El objetivo del uso del patrimonio inmaterial en el spot, es promover la
diversidad cultural, fortalecer la identidad y arraigo, crear experiencias emocionales, valorizar productos

0 servicios, y transmitir mensajes culturales o sociales.

N.°

CcODIGOS/ items

CLARIDAD

COHERENCIA

RELEVANCIA

Simbolos

En relacién al patrimonio inmaterial, los simbolos, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de expresiones culturales,
significados y simbolos intangibles que tienen un valor cultural,
social o simbdlico en una determinada comunidad o sociedad.

Estos simbolos pueden incluir tradiciones, rituales, ceremonias,

festivales, danzas, musica, vestimenta, iconografia y otros
elementos gue transmiten identidad, creencias y valores
compartidos.

Valores

En relacion al patrimonio inmaterial, los valores, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de creencias, principios
éticos, normas sociales y virtudes que son transmitidas de

generacion en generacion y que tienen un significado profundo en
una determinada comunidad o sociedad. Estos valores pueden
incluir la justicia, la solidaridad, la honestidad, el respeto, la
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tolerancia, la igualdad, la responsabilidad y otros aspectos
fundamentales de la conducta humana y la convivencia.

Creencias

En relacion al patrimonio inmaterial, las creencias, se refiere a la

representacion visual y audiovisual de sistemas de creencias,
practicas espirituales, mitos, rituales y tradiciones religiosas que
son transmitidos y compartidos por una determinada comunidad o
grupo cultural. Estas creencias abarcan aspectos relacionados
con la espiritualidad, la religion, la cosmologia, la moral y la vision
del mundo de una comunidad.

Saberes

En relacion al patrimonio inmaterial, los saberes, se refiere a la

representacion visual y audiovisual de conocimientos, técnicas,

practicas tradicionales, habilidades y sabiduria transmitidos de

generacién en generacion en una determinada comunidad o

sociedad. Estos saberes pueden abarcar una amplia gama de

areas, como la artesania, la medicina tradicional, la cocina, la
agricultura, la musica, la danza, la narracion oral y otros campos
en los que se han desarrollado conocimientos especializados a lo
largo del tiempo.

Tradiciones

En relacion al patrimonio inmaterial, las tradiciones, se refiere a la
representacion visual y audiovisual de practicas, rituales,
S festividades y expresiones culturales transmitidas de generacion
en generacion en una determinada comunidad o sociedad. Estas
tradiciones pueden incluir celebraciones religiosas, festivales,
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bailes, musicas, artes escénicas, artesanias y otras
manifestaciones que forman parte del acervo cultural y la
identidad de una comunidad.

WA
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César André Orihuela Mongrut
DNI: 42110670
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ANEXO 7. Guias de observacion por escena

GUIA DE OBSERVACION N. 01

N° de escena

01/15

Duracién de la escena

00:00:00 — 00:01:19

Direcciéon de
enlace del spot

https://youtu.be/o4C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

Estos
fotogramas
también
exponen

U”"?"".‘d Categoria Subcategoria Cédigos ftems =E OB Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena da Se infiere que
apertura al spot existe un
presentando en énfasis en la
una disposicién de
composicion de elementos
toma ampliay visuales en
suave pantalla, se da
Lenguaje Elementos Elementos La escena del spot movimiento de enfasis al
diovisual morfolégicos visuales Abstractos p_resenta elementos X camara, una escenario,
Au 9 visuales abstractos. playa peruana embarcaciones
durante un y otros
horario propio elementos, a
del atardecer. través de la

modificacion de
la temperatura
de color,
orientado la
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embarcaciones
propias de la
pesa tradicional
practicada en la
zona. Se
observa la
aplicacion de
correcciones de
colorenla
toma.

toma a tonos
céalidos. La
composicion
visual y el ligero
movimiento de
camara
contribuye a la
estética del clip.
. Asi como el
uso del
movimiento y
velocidad de la
camara para
transmitir la
sensacion de
aventura o
estados de
animo
orientados a la
relajacion o
positivismo.

Simbdlicos

La escena del spot
presenta elementos
visuales simbdlicos.

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbdlicos a
partir de la
inclusion de
simbolos
naturales y
aspectos de la
cultura local

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicién de
elementos
visuales en
pantalla que
representan la
belleza natural
del pais, en este
caso en
especifico: la
playa de
Salaverry, en La
Libertad.
Ademas, de la
presencia de
elementos de la
cultura local en
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relacion a una

Elementos
sonoros

de sus
principales
actividades
econdmicas,
refleja un
entorno
auténtico
Voz La escena del spot i i
presenta alguna voz.
La escena del spot
Musica presenta alguna - -
musicalizacion.
Se infiere que la
insercién de
tales efectos de
La escena es audio en post
complementada produccién,
con sonido busca amplificar
ambiental la inmersion en
La escena del spot caracteristico una,ex_periencia
Efectqs de presenta algan efecto deunaplaya, | auténtica. Tales
sonido . con el sonido sonidos pueden
de sonido. de las olas evocar un
golpeando la sentimiento de
orillay la cotidianeidad en
caracteristica aguellos
fauna del litoral. espectadores
que viven
experiencias
similares.
. . La escena del spot
Silencio - .

presenta silencio.
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Elementos
sintacticos

La escena del spot

La escena del
spot hace uso
del plano
general para

Se deduce que
el uso de tal
encuadre
pretende hacer
énfasis en las
caracteristicas
estéticas de tal

General presenta el plano presentar el zona geografica
general. puerto y las del Perq,
embarcaciones mostrando un
cercanas en la panorama
playa amplio del
escenario y los
elementos
caracteristicos.
Planos La escena del spot
Americano presenta el plano - -
americano.
La escena del spot
Medio presenta el plano - -
medio.
La escena del spot
Primer presenta el primer - -
plano.
La escena del spot
Detalle presenta el plano - -
detalle.
La escena del spot
Normal presenta el angulo - -
normal.
Angulos
La escena del spot Laescenadel | Se deduce que
Picado presenta el angulo spot hace uso utilizar esta
picado. del angulo perspectiva,
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picado para
presentar el
puerto y las
embarcaciones
desde un
angulo superior

desde un punto
elevado, permite
al espectador
observar en su
plenitud todos
los elementos
de tal zona
costera,
otorgando
protagonismo al
escenario. Tal
perspectiva
transmite la
importancia
econOmica del
puerto y la
conexion de tal
region con el
comercio
maritimo

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

La escena del spot

Nadir presenta el angulo - -
nadir.
La escena del spot
Cenital presenta el angulo - -
cenital.
La escena del Se deduce que
La escena del spot spot hace uso el uso del
Movimientos de _ presenta el del moylmlento travelling hacia
. Travelling imiento de o4 de camara adelante,
camara movimiento de camara travelling en pretende
travelling. direccién de la generar una

orilla hacia el

sensacion de
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mar de La
Libertad

inmersién en el
espectador
hacia las
bondades del
litoral peruano.
El movimiento
de cadmara en la
toma destaca la
importancia, la
amplitud y la
conexion del
puerto con la
actividad
economicay
comercial del
pais, mejorando
la narrativa
visual

Till

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
till.

Paneo

La escena del spot
presenta el
movimiento de cdmara
paneo.

Zoom

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
zoom.

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitecténico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.
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Arqueoldgico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arqueoldgico.

Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e historico.

Industrial

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
industrial.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural material
industrial en
relacion a las
embarcaciones
caracteristicas
de la zona

Se infiere que la
presentacion de
este método de
transporte
maritimo,
representa un
aspecto de
habitualidad,
vida local y
autenticidad en
relacion a la
cultural local de
los peruanos
que se han
dedicado por
muchos afios a
la pesca
tradicional en el
puerto maritimo
de Salaverry.
Estos aspectos
culturales
insertos en el
spot destacan la
autenticidad, la
relevancia
econdmicay la
conexion con
las tradiciones
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pesqueras
locales

Natural

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
natural.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural material
natural,
presentando la
playa Salaverry
en Trujillo - La
Libertad

Se infiere que
existe
autenticidad
cultural, pues se
refleja tal cual
un escenario
natural propio
del Peru. La
exposicion de
este patrimonio
en el spot
comunica la
belleza,
diversidad y
singularidad de
la naturaleza del
pais

Patrimonio
Cultural
Inmaterial

Simbolos

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como simbolos.

Valores

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como valores.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
inmaterial de
tipo valores, a
través de los
elementos
relacionados a
la pesca
tradicional

Se infiere que
existe
representacion
de valores en
relacion al
respeto por la
naturaleza de
parte de los
locales. La
pesca
tradicional en
Salaverry es
una actividad
sostenible. La
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exposicion de
estos aspectos
transmite un
mensaje
positivo sobre la
armonia entre
las
comunidades
locales y su
entorno natural

La escena del spot
presenta patrimonio

Creencias : - -
cultural no material
como creencias.
Se infiere que la
presentacion de
pescadores
artesanales de
la zona,
pretende
expresar
La escena del cotidianeidad,
spot presenta autenticidad y
La escena del spot patrimonio valoracion sobre
presenta patrimonio _cultural saberes
Saberes . inmaterial de especificos
cultural no material tipo saberes en transmitidos y
como saberes. relacion a la aplicados en la
pesca practica diaria
tradicional de la pesca
tradicional, asi
como la

preservacion de
las tradiciones
culturales
relacionadas
con la pesca
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Tradiciones

La escena del spot

presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 02

N° de escena

02/15

Duracién de la escena

00:01:19 - 00:07:10

Direccion de
enlace del spot

https://lyoutu.be/04C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

@ entel

Um(,ja.‘d Categoria Subcategoria Cédigos ftems =0 No se Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena inicia | Se infiere que
mostrando a un existe un
personaje énfasis en la
reproduciendo disposicién de
una cancion elementos
desde su visuales en
teléfono movil, pantalla. El
en la misma seguimiento al
Lenguaje Elementos Elementos La escena del spot playa de la personaje
LI . - Abstractos presenta elementos X escena anterior, principal y la
Audiovisual morfolégicos visuales

visuales abstractos.

con un ritmo de
edicién
relajante, y la
presencia de
otros
personajes
relacionados a
la misma
actividad

apertura de la
toma, otorga
protagonismo
tanto a los
pescadores
como al puerto
maritimo de
Salaverry. Se da
énfasis al
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econdmica de
la zona en un
ambiente de
confraternidad.
Se observa la
aplicacién de
correcciones de
colorenla
toma. El texto
en pantalla
confirma la
ubicacion del
escenario

escenario,
personajes y
otros elementos,
através de la
modificacion de
la temperatura
de color,
orientado la
toma a tonos
calidos. El
hecho de
colocar un texto
en pantalla con
la ubicacion del
escenario
transmite
autenticidad,
orienta a la
audiencia y
refuerza el
mensaje

Simbélicos

La escena del spot
presenta elementos
visuales simbdlicos.

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbdlicos a
partir de la
inclusion de
simbolos
naturales y
aspectos de la
cultura local

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicién de
elementos
visuales en
pantalla que
representan la
belleza natural
del pais, en este
caso en
especifico: el
puerto maritimo
de Salaverry, en
La Libertad.
Ademas, de la
presencia de
elementos de la
cultura local en
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relacion a una

de sus

principales
actividades
econdmicas,
refleja un
entorno
auténtico. La
reunién de
pescadores
artesanales se
sustenta en la
cotidianeidad

Elementos
sonoros

La escena del spot

Voz
presenta alguna voz.
Se infiere que el
uso de tal
musicalizacion
pretende
En esta escena | generar mayor
inicia una pista | implicacion en la
musical audiencia, a
denominada “La través de la
Danza de la identificacion
Cobertura”, tal | con una cancién
La escena del spot pieza musical muy popular
Musica presenta alguna se puede dentro del
musicalizacion. identificar como | género tropical
un arreglo o peruano. Este
cover de la audio
cancion “La complementa
Danza de los las imagenes
Mirlos” del del spoty

género cumbia

contribuye en
fortalecer el
mensaje de
pertenencia 'y
orgullo nacional,
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pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
propios de la
musica peruana
como la quena,
la zampofia y el
charango

Efectos de
sonido

La escena del spot
presenta algun efecto
de sonido.

La escena del
spot presenta
efectos de
audio en
relacion a
sonidos
costeros y
aplausos de
parte del resto
de personajes
sobre aquel que
baila al compéas
de la musica de
la escena

Se infiere que la
insercion de
tales efectos de
audio en post
produccién,
busca amplificar
la inmersion en
una experiencia
auténtica. Tales
sonidos pueden
evocar un
sentimiento de
cotidianeidad y
los aplausos
reflejan la
confraternidad
entre los
pescadores que
alientan a su
compariero
durante el baile
gue ejecuta, lo
que demuestra
su sentimiento
de identificacion
y orgullo por la
musica peruana
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La escena del spot

Silencio : '
presenta silencio.
La escena del spot
General presenta el plano - -
general.
La escena del spot
Americano presenta el plano - -
americano.
Se deduce que
La escena del egﬁi%gsréal
dseﬁ)oﬁ:r?gaﬁj?o pretende hacer
P énfasis en las
para presentar o
al personaje caracteristicas
rincioal v al estéticas de tal
Fr)esto%e Zus zona geogréfica
La escena del spot ~ del Peru,
Elementos Medio presenta el plano companeros en mostrando un
S Planos - la segunda
sintacticos medio panorama
) parte de la )
escena amplio del
ademés de puerto, los
ampliar el rango elemgnt_os
de vision del caracteristicos y
lugar donde se alos
Ubican pescadores
artesanales en
conjunto
La escena del spot
Primer presenta el primer - -
plano.
La escena delspot Lo sscena e | e dedce aue
Detalle presednta ﬁl plano en primera encuadre
etalle. instancia del pretende hacer
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plano detalle
para presentar
el teléfono movil
al reproducir la
cancion de la
escena

énfasis en los
datos de la pista
musical, para
que el
espectador
tenga mas clara
la referencia de
la cancién
original que se
ha modificado
para el spot.
Este plano
cerrado del
teléfono
mostrando el
nombre de la
cancion tiene el
propésito de
crear una
conexién
personal,
destacar la
identidad
musical del pais
y transmitir un
mensaje de
autenticidad
cultural

Angulos

Normal

La escena del spot
presenta el angulo
normal.

La escena del
spot hace uso
del angulo
normal al
enfocar
directamente el
teléfono y a los
personajes de
la escena

Se deduce que
utilizar esta
perspectiva,

desde un punto

neutral, permite
al espectador
observar en su
plenitud todos
los elementos
dela
composicion,
que se ubican a
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una misma
altura, es decir,
poseen igual
jerarquia.
Presentar la
toma en angulo
normal, se
puede
interpretar como
el punto de vista
frecuente.

La escena del spot
Picado presenta el angulo X - -
picado.

La escena del spot
Contrapicado presenta el angulo X - -
contrapicado.

La escena del spot
Nadir presenta el angulo X - -
nadir.

La escena del spot
Cenital presenta el angulo X - -
cenital.

La escena del spot

. presenta el
Travelling o . X - -
movimiento de camara
. travelling.
Movimientos de 9
camara
La escena del spot
. resenta el
Till P X - -

movimiento de camara
till.
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Paneo

La escena del spot
presenta el
movimiento de cdmara
paneo.

La escena del
spot hace uso
del movimiento
de camara
paneo al
desplazar la
toma de
izquierda a
derecha

Se deduce que
el uso de tal
movimiento de
camara esta
orientado a
poder presentar
al resto
pescadores,
otorgando el
mismo nivel de
importancia que
al teléfono 'y
permitiendo
mostrar un
mayor
panorama del
puerto de
Salaverry. Este
movimiento
enfatiza ademas
el
desplazamiento
del personaje
principal al
disfrutar de la
musica y bailar
al ritmo de la
misma. Este
movimiento
permite apreciar
cémo la escena
destaca la
alegria, la
vitalidad y la
identidad
cultural del
lugar,
sumergiendo a
los
espectadores en
la riqueza de las
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expresiones
culturales
locales

Zoom

La escena del spot
presenta el
movimiento de cdmara
zoom.

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitecténico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

Argueoldgico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arqueolégico.

Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e histarico.

Industrial

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
industrial.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural material
industrial en
relacion a las
embarcaciones
y maquinarias
caracteristicas
de la zona
portuaria

Se infiere que la
presentacion de
estos elementos
caracteristicos
del puerto
representa un
aspecto de
habitualidad,
vida local y
autenticidad en
relacion a la
cultural local de
los peruanos
que se han
dedicado por
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muchos afios a
la pesca
tradicional en el
puerto maritimo
de Salaverry.
Estos aspectos
culturales
insertos en el
spot destacan la
autenticidad, la
relevancia
econdémicay la
conexiéon con
las tradiciones
pesqueras
locales

La escena del
spot presenta

Se infiere que
existe
autenticidad
cultural, pues se
refleja tal cual
un escenario

como simbolos.

La escena del spot patrimonio natural propio
presenta patrimonio cultural material del Pgr_q. La
Natural . natural, exposicion de
cultural material presentando la | este patrimonio
natural. playa Salaverry en el spot
en Trujillo - La comunica la
Libertad belleza,
diversidad y
singularidad de
la naturaleza del
pais
Patrimonio La escena de_l spot
Cultural Simbolos presenta patrimonio - -
Inmaterial cultural no material
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Valores

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como valores.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
inmaterial de
tipo valores, a
través de los
elementos
relacionados a
la pesca
tradicional

Se infiere que
existe
representacion
de valores en
relacion al
respeto por la
naturaleza de
parte de los
locales. La
pesca
tradicional en
Salaverry es
una actividad
sostenible. La
exposicion de
estos aspectos
transmite un
mensaje
positivo sobre la
armonia entre
las
comunidades
locales y su
entorno natural

Creencias

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como creencias.

Saberes

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como saberes.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
inmaterial de
tipo saberes en
relacion a la
pesca
tradicional

Se infiere que la
presentacion de
pescadores
artesanales de
la zona,
pretende
expresar
cotidianeidad,
autenticidad y
valoracion sobre
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saberes
especificos
transmitidos y
aplicados en la
practica diaria
de la pesca
tradicional, asi
como la
preservacioén de
las tradiciones
culturales
relacionadas
con la pesca

Tradiciones

La escena del spot

presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 03

N° de escena

03/15

Duracién de la escena

00:07:10 — 00:09:02

Direccion de
enlace del spot

https://lyoutu.be/04C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

CHIVAY
AREQUIPA

UnI(?gd Categoria Subcategoria Cédigos ftems =0 No se Descripcion Interpretacion
Temética observa | observa
La escena Se infiere que
muestra a un existe una
personaje intencién de dar
femenino con énfasis al
vestimenta escenario
tradicional local natural que
desplazandose acompafia al
por un personaje, a
Lenguaje Elementos Elementos Ab La escenaI del spot escenlarlo trjyes o!g lad
Audiovisual morfolégicos visuales stractos p_resenta elementos X natural con modificacion de
visuales abstractos. algunos pasos la temperatura

de danza por la

mausica del spot.

Se observa la
aplicacién de
correcciones de
colorenla
toma. El texto
en pantalla

de color,
orientado la
toma a tonos
céalidos. La
composicién
visual y el ligero
movimiento de
camara
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confirma la
ubicacion del
escenario

contribuye a la
estética del clip.
El hecho de
colocar un texto
en pantalla con
la ubicacion del
escenario
transmite
autenticidad,
orienta a la
audiencia y
refuerza el
mensaje

La escena del
spot presenta

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicién de
elementos
visuales en
pantalla que

presenta alguna voz.

elementos representan la
visuales belleza natural
La escena del spot simbdlicos a del pais, en este
Simbdlicos presenta elementos partir de la caso en
visuales simbdlicos. inclusion de especifico: la
simbolos localidad de
naturales 'y Chivay, en
aspectos de la Arequipa.
cultura local Ademas de la
inclusion del
personaje
portando un
traje distintivo
de la zona
Elementos Voz La escena del spot
sonoros
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Durante esta
escena todavia
se reproduce la

Se infiere que el
uso de tal
musicalizacion
pretende
generar mayor
implicacion en la
audiencia, a
través de la
identificacion
con una canciéon
muy popular
dentro del
género tropical

pista musical peruano. Este
denominada “La audio
La escena del spot %art')z"’;tde la f""?p'?me“‘a
. obertura”, as imagenes
Musica pres?”t"’_‘ alg_l{na identificada del sr?ot y
musicalizacion. como un arreglo | contribuye en
o cover de la fortalecer el
cancion “La mensaje de
Danza de los pertenencia y
Mirlos” del orgullo nacional,
género cumbia pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
propios de la
masica peruana
como la quena,
la zamponfia y el
charango
Efectos de La escena Qel spot
X presenta algun efecto - -
sonido

de sonido.
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Silencio

La escena del spot
presenta silencio.

Elementos
sintacticos

Planos

General

La escena del spot
presenta el plano
general.

Americano

La escena del spot
presenta el plano
americano.

La escena del
spot hace uso
del plano
americano para
presentar al
personaje
principal y
ampliar el rango
de vision del
lugar donde se
ubica

Se deduce que
el uso de tal
encuadre
pretende hacer
énfasis en las
caracteristicas
estéticas de tal
zona geogréfica
del Perd, asf
como dar
protagonismo
también al traje
que luce el
personaje
principal de la
escena. Este
encuadre
permite
observar
elementos que
denotan la
representacion
de la identidad
cultural, el
respeto por la
diversidad y el
estimulo a la
identificacion
por parte del
espectador
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Medio

La escena del spot
presenta el plano
medio.

Primer

La escena del spot
presenta el primer
plano.

Detalle

La escena del spot
presenta el plano
detalle.

Angulos

Normal

La escena del spot
presenta el angulo
normal.

Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

La escena del
spot hace uso
del &ngulo
contrapicado al
enfocar desde
un punto inferior
al personaje
desplazandose
hacia la parte
alta del terreno
de la escena

Se deduce que
utilizar esta
perspectiva,

desde un punto

bajo, permite al
espectador
observar con
mayor atencion
todos los
elementos de la
composicion, en
especial, porque
tal angulo
permite apreciar
mejor la belleza
del paisaje que
comprende un
camino por el
cual sube el
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personaje y va
haciendo gala
de su traje. Esta
perspectiva
afiade un
contraste visual
mas impactante
y estético

La escena del spot

Nadir presenta el angulo - -
nadir.
La escena del spot
Cenital presenta el angulo - -
cenital.
La escena del spot
. resenta el
Travelling P ; - -
movimiento de camara
travelling.
La escena del spot
Till presenta el i i
movimiento de camara
till.
Movimientos de
camara Se deduce que
La escena del el uso de tal
spot hace uso movimiento de
del movimiento camara esta
La escena del spot de cAmara orientado a
Paneo _ presenta el paneo al poder presentar
movimiento de camara desol un mayor
plazar la ’
paneo. toma de porce_nta_Je del
izquierda a paisaje,
derecha otorgando de

importancia al
escenario. Este
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movimiento

enfatiza ademas
el

desplazamiento

del personaje
principal al ritmo

de la musica.
Este movimiento

enriquece la
narrativa visual,
proporciona una
experiencia
inmersiva y
transmite
simbolismos de
ascenso,
conexion con la
naturaleza 'y
exploracién
La escena del spot
resenta el
Zoom P ., - -
movimiento de camara
zoom.
La escena del spot
o resenta patrimonio
Arquitecténico P . - -
q cultural material
arquitectonico.
. . La escena del spot
. : . Patrimonio ; .
Representacion Patrimonio L presenta patrimonio
Cultural Argueoldgico . - -
Cultural cultural : cultural material
Material L
arqueoldgico.
La escena del spot La escena del Un traje

Artistico e
Historico

presenta patrimonio
cultural material
artistico e histoérico.

spot presenta
patrimonio
cultural material

tradicional es un
elemento fisico
que tiene un




R ——
\I' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

artistico e
histérico,
mostrando un
traje tipico de
las zonas
aledafias al
Colca

valor cultural,
histérico y
artistico
significativo. Por
lo tanto, se
deduce que su
incorporacion en
la escena
representa la
identidad,
autenticidad y la
herencia cultural
de la region
arequipefia

La escena del spot
presenta patrimonio

Industrial ) - -
cultural material
industrial.
Se infiere que la
La escena del inclusion de
spot incluve este escenario
patrimoni)g natural tiene el
La escena del spot I? o rial objetivo de
presenta patrimonio cuttural material - yansmitir la
Natural cultural material nawral, identidad
presentando a nacional
natural. la localidad de y
Chivay en . o_frecer una
Arequina visién auténtica
quip y atractiva del
pais
La escena del La presentacion
Patfimonio La escena del spot spott incluye de sltlmblolos
. presenta patrimonio patrimonio culturales
Cultural Simbolos cultural no material cultural especificos
Inmaterial P inmaterial, a como el patrén
como simbolos. través de la textil tradicional

presentacion de

enla
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simbolos
culturales
especificos

vestimenta, esta
orientado a
destacar la
diversidad y
riqueza cultural
dentro de la
identidad de las
comunidades
del interior del
pais. La
inclusion de
estos elementos
refleja la
intencion de
promover la
diversidad
cultural, el
orgullo por la
identidad
nacional y
representar una
experiencia
cultural
auténtica. La
estética del traje
vuelve mas
llamativa la
tomay capta la
atencion del
espectador

Valores

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como valores.

La escena del
spot incluye
patrimonio
cultural
inmaterial de
tipo valores, a
través de la
presentacion de
un personaje
luciendo un

Se infiere que el
lucir un traje
tipico simboliza
la conexién con
las raices
culturales y la
autenticidad de
una comunidad.
El respetoy
valoracion
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traje tipico de
Su region

refuerza la
identidad
cultural de una
region o de todo
el pais.

La escena del spot
presenta patrimonio

Creencias : - -
cultural no material
como creencias.
La escena del spot
Saberes presenta patrimonio i i
cultural no material
como saberes.
Se infiera que la
insercién de
este elemento
La escena del tiene la
spot incluye intencion de
La escena del spot patrimonio _ transmiti_r la
o presenta patrimonio _ cultu_ral importancia de
Tradiciones | | ial inmaterial de preservary
cultural no .mate”a tipo tradiciones, celebrar las
como tradiciones. pues presenta tradiciones
textileria culturales,
tradicional mostrando que
la poblacion

local valora su
herencia
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GUIA DE OBSERVACION N. 04

N° de escena

04/15

Duracién de la escena

00:09:02 - 00:11:23

Direccion de
enlace del spot

https://youtu.be/o4C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

-

i S - g
CHIVAY— — —
g AREQUIPA

Unidad . . s : Se No se L L,
Lo Categoria Subcategoria Cdédigos Iltems Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena Se infiere que
muestra un existe una
panprama intencién de dar
amplio de la énfasis al
localidad de escenario
Chivay en natural que
, La escena del spot Arequipa. Se acompafia al
Lenguaje Elementos Elementos observa la i
2 - . Abstractos presenta elementos X o personaje, a
Audiovisual morfolégicos visuales . aplicacion de través de la
visuales abstractos. correcciones de Ves d
| | modificacién de
colorenia la temperatura
toma. El texto de color
en p_antalla orientado la
confirma la toma a tonos
ubicacion del calidos. La
escenario composicion
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visual amplia y
el ligero
movimiento de
camara
contribuye a la
estética del clip.
El hecho de
colocar un texto
en pantalla con
la ubicacion del
escenario
transmite
autenticidad,
orienta a la
audiencia y
refuerza el
mensaje

Simbdlicos

La escena del spot
presenta elementos
visuales simbdlicos.

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbolicos a
partir de la
inclusion de
simbolos
naturales 'y
aspectos de la
cultura local

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicién de
elementos
visuales en
pantalla que
representan la
belleza natural y
arquitectonica
del pais, en este
caso en
especifico: la
localidad de
Chivay, en
Arequipa
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Elementos
sSonoros

La escena del spot

Voz
presenta alguna voz.
Se infiere que el
uso de tal
musicalizacion
pretende
generar mayor
implicacion en la
audiencia, a
través de la
identificacion
Durante esta} con una cancién
escena todavia muy popular
se.reprodut.:e la dentro del
pista _musmill género tropical
denominada “La peruano. Este
La escena del spot Danza de la audio
MUsica presenta alguna Cobertura’, complementa
. ., identificada las imagenes
musicalizacion. como un arreglo g
del spoty
o covg’r df la contribuye en
cancion “La fortalecer el
Dar.12a de los mensaje de
Mirlos” del

género cumbia

pertenenciay
orgullo nacional,
pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
propios de la
masica peruana
como la quena,
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la zampofia y el

charango

Efectos de
sonido

La escena del spot
presenta algun efecto
de sonido.

Silencio

La escena del spot
presenta silencio.

Elementos
sintacticos

Planos

General

La escena del spot
presenta el plano
general.

La escena del
spot hace uso
del plano
general para
presentar en un
amplio rango de
vision el
escenario

Se deduce que
el uso de tal
encuadre
pretende hacer
énfasis en las
caracteristicas
estéticas de tal
zona geogréfica
del Peru. Esta
toma amplia es
una estrategia
para
contextualizar,
celebrar la
geografia,
destacar la vida
rural, enfatizar
la identidad
cultural y
transmitir
aprecio por la
arquitectura
local
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Americano

La escena del spot
presenta el plano
americano.

Medio

La escena del spot
presenta el plano
medio.

Primer

La escena del spot
presenta el primer
plano.

Detalle

La escena del spot
presenta el plano
detalle.

Angulos

Normal

La escena del spot
presenta el angulo
normal.

Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.

La escena del
spot hace uso
del &ngulo
picado para
presentar a la
localidad de
Chivay

Se deduce que
utilizar esta
perspectiva,

desde un punto

elevado, permite
al espectador
observar en su
plenitud todos
los elementos

de tal zona,
otorga

protagonismo al
escenario. Esta
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perspectiva
resalta la
integracién con
la naturaleza y
la riqgueza
geografica

La escena del spot
Contrapicado presenta el angulo X - -
contrapicado.

La escena del spot
Nadir presenta el angulo X - -
nadir.

La escena del spot

Cenital presenta el angulo X - -
cenital.
Se deduce que
el uso de tal
La escena del L
movimiento de
spot hace uso p .
del movimiento camara esta
La escena del spot de camara orientado a
Movimientos de . presenta el . poder mostrar
camara Traveliing movimiento de camara X travelling al un mayor
; desplazar la anoran);a
travelling. toma de p y
o otorgar
izquierda a .
derecha relevancia a la
localidad de

Chivay.
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Till

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
till.

Paneo

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
paneo.

Zoom

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
zoom.

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitecténico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

La escena del
spot incluye
patrimonio
cultural material
arquitecténico,
presentando la
zona urbana de
Chivay en
Arequipa

Se infiere que la
inclusion de
este escenario
con algunos
elementos de
arquitectura
colonial tiene el
objetivo de
transmitir la
identidad
nacional,
autenticidad y
legado. La
presentacion de
estos elementos
refleja el
contraste
histérico
arquitectdnico y
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el atractivo
cultural

Arqueoldgico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arqueoldgico.

Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e historico.

Industrial

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
industrial.

Natural

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
natural.

La escena del
spot incluye
patrimonio
cultural material
natural,
presentando a
la localidad de
Chivay en
Arequipa

Se infiere que la
inclusion de
este escenario
natural tiene el
objetivo de
transmitir la
identidad
nacional y
ofrecer una
vision auténtica
y atractiva del
pais

Simbolos

La escena del spot
presenta patrimonio
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Patrimonio
Cultural
Inmaterial

cultural no material
como simbolos.

La escena del

Se infiere que la
presentacién de
tales fotogramas
refleja el respeto

spot incluye
. : por el entorno
patrimonio atural de los
La escena del spot cultural nhatu
. . . . habitantes de
Valores presenta patrimonio inmaterial de Chivay y la
i tipo valores, a L
cultural no material E)rave's res, construccion
como valores. - sostenible de su
presentacién de .
. localidad en
la localidad de .
. medio de un
Chivay .
paisaje
destacado del
Peru
La escena del spot
Creencias presenta patrimonio
cultural no material
Como creencias.
Se deduce que
La escena del lainserciéon de
spot incluye estos elementos
La escena del spot patrimonio destaca el
Saberes presenta patrimonio cultural conocimiento
cultural no material inmaterial de local y
como saberes tipo saberes, a tradicional
través de la transmitidas de
presentacion de | generacion en
técnicas de generacion,

reflejando una
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agricultura
sostenible

conexion
profunda entre
la poblacién
local y la tierra.
Esto refuerza el
mensaje de
autenticidad y
experiencias
genuinas

Tradiciones

La escena del spot

presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 05

N° de escena

05/15

Duracién de la escena

00:11:23 - 00:16:18

Direccion de
enlace del spot

https://youtu.be/o4C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

PISAQ
cusco

Un|q§d Categoria Subcategoria Cédigos items Se No se Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena Se infiere que
muestra a un existe una
grupo de intencion de dar
personajes con énfasis al
vestimenta escenario,
tradicional local personajes y
L ' El t El t La escena del spot y comdn otros elementos,
Au?j?g\:zteal moi‘gzgigis V?gg?egs Abstractos presenta elementos X ejecutando atraves de la
visuales abstractos. algunos pasos | modificacion de
de danza al la temperatura
ritmo de la de color,
musica del spot orientado la
en una zona de toma a tonos
la plaza de cdlidos. La
Armas de composicion

Pisaq,

visual y el ligero
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denominada
mercado de
Pisaq, asi como
los productos
artesanales. Se
observa la
aplicacién de
correcciones de
coloren la
toma. El texto
en pantalla
confirma la
ubicacién del
escenario

movimiento de
camara
contribuye a la
estética del clip.
El hecho de
colocar un texto
en pantalla con
la ubicacion del
escenario
transmite
autenticidad,
orienta a la
audiencia y
refuerza el
mensaje

Simbdlicos

La escena del spot
presenta elementos
visuales simbdlicos.

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbdlicos a
partir de la
inclusion de
aspectos de la
cultura local

Se infiere que la
presencia de
elementos de la
cultura local
como trajes
tradicionales,
pasos de danza
y artesanias
afiaden un
componente
estético y
contribuyen a la
narrativa del
anuncio,
transmitiendo
mensajes sobre
autenticidad,
identidad
cultural y la
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riqueza de tal
experiencia de

Elementos
sonoros

hospitalidad
La escena del spot
Voz } i
presenta alguna voz.
Se infiere que el
uso de tal
musicalizacion
pretende
generar mayor
implicacion en la
audiencia, a
Durante esta través de la
escena todavia identificacion
se reproduce la | con una cancion
pista musical muy popular
denominada “La dentro del
Danza de la género tropical
o La escena del spot Cobortura eruano, Este
Musica presenta alguna entificada audio

musicalizacion.

como un arreglo
o cover de la
cancion “La
Danza de los
Mirlos” del
género cumbia

complementa
las imagenes
del spoty
contribuye en
fortalecer el
mensaje de
pertenencia y
orgullo nacional,
pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
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propios de la
musica peruana
como la quena,
la zampofia y el
charango

La escena del

Se puede
deducir que la
inclusion de
estos efectos de
sonido buscan

general.

amplificar la
spot es S
experiencia y
complementada transmitir
La escena del spot con efectos de .
Efectos de , ) emociones
sonido presenta algun efecto sonido de positivas
de sonido. silbidos y gr'ltos asociadas con
de alegoria .
la celebracion
durante la
cultural, reforzar
danza :
el mensaje de
hospitalidad y la
inmersion en
una experiencia
auténtica
. . La escena del spot
Silencio . : - -
presenta silencio.
La escena del spot
Elementos
L Planos General presenta el plano
sintacticos
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Americano

La escena del spot
presenta el plano
americano.

La escena del
spot inicia con
un plano
americano para
presentar a los
personajes
danzando y el
lugar
representativo
de tal localidad

Se deduce que
el uso de tal
encuadre
pretende hacer
énfasis en las
caracteristicas
estéticas de tal
zona, asi como
dar
protagonismo
también a los
trajes que lucen
los personajes
de la escenay
la ejecucion de
su danza

Medio

La escena del spot
presenta el plano
medio.

Primer

La escena del spot
presenta el primer
plano.

Detalle

La escena del spot
presenta el plano
detalle.

La escena del
spot finaliza con
un plano detalle

para presentar

las artesanias
locales y el
teléfono movil
que reproduce
la cancién
hecha

Se deduce que
la incorporacion
de un plano
detalle para
presentar
artesanias
locales es una
estrategia
efectiva para
destacar la
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especialmente
para el spot

artesania Unica
y auténtica de la
comunidad,
fomentar la
conexién
cultural, y
promover la
apreciacion de
la misma

Angulos

Normal

La escena del spot
presenta el angulo
normal.

La escena del
spot hace uso
del &ngulo
normal al
enfocar
directamente
las artesanias y
alos
personajes de
la escena

Se deduce que
utilizar esta
perspectiva,

desde un punto

neutral, permite
al espectador
observar en su
plenitud todos
los elementos
de la
composicion,

gue se ubican a
una misma

altura, es decir,
poseen igual

jerarquia.
Presentar la
toma en angulo
normal, se
puede
interpretar como
el punto de vista
frecuente.
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Picado

La escena del spot
presenta el &ngulo
picado.

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

La escena del spot

Nadir presenta el angulo . )
nadir.
La escena del spot
Cenital presenta el angulo . .
cenital.
Se deduce que
el uso de tal
movimiento de
camara esta
La escena del orientado a
spot hace uso poder mostrar
La escena del spot de(ljmoyimiento :fi‘Zz(gztgﬁZ
imi e camara
Movm,uentos de Travelling _ presenta eI, ravelling &l artesanta local y
camara movimiento de camara desplazar la otfos elementos
travelling. toma de visualmente
izquierda a atractivos que
derecha se comercian en

el mercado de
Pisag en Cusco,
asi como al
elenco de
danzantes y
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locales que
comparten la
escena. Este
travelling
destaca la
variedad de
artesanias
locales,
presenta los
elementos
culturales de
manera
inmersiva y crea
una narrativa
visualmente
dinamicay
auténtica

Till

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
till.

Paneo

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
paneo.

Zoom

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
zoom.
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Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitecténico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

La escena del
spot incluye
patrimonio
cultural material
arquitecténico,
presentando la
zona urbana de
Pisaq en Cusco

Se infiere que la
inclusion de
este escenario
con algunos
elementos de
arquitectura
colonial tiene el
objetivo de
transmitir la
identidad
nacional,
autenticidad y el
legado.
Presentar este
escenario
enfatiza la
riqueza cultural,
historica y
comercial de la
region, asi como

promover el
patrimonio
arquitecténico
local
La escena del spot
- resenta patrimonio
Argueoldgico P P . - -
cultural material
arqueoldgico.
La escena del Un traje

Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e histarico.

spot presenta
patrimonio
cultural material
artistico e
histérico,

tradicional y una
artesania son
elementos
tangibles que
tienen un valor
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mostrando
trajes tipicos de

las zonay

piezas de
artesania local

cultural,
historico y
artistico
significativo. Por
lo tanto, se
deduce que su
incorporacién en
la escena
representa la
identidad,
autenticidad y la
herencia cultural
de la region
cusquefia

La escena del spot
presenta patrimonio

Industrial ) - -
cultural material
industrial.
La escena del spot
resenta patrimonio
Natural P . - -
cultural material
natural.
La presentacion
La escena del de simbolos
spot incluye culturales
Patrimonio La escena del spot g)atrimoni{) especificos
Cultural Simbolos presenta patnmomo cultural como el patrén
Inmaterial cultural no material inmaterial, a textil tradicional
como simbolos. través de la enla
presentacion de | vestimenta, los
simbolos pasos de danza

y los modelos y
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culturales
especificos

técnicas de
piezas
artesanales,
esta orientado a
destacar la
diversidad y
riqueza cultural
dentro de la
identidad de las
comunidades
del interior del
pais. La
inclusion de
estos elementos
refleja la
intencion de
promover la
diversidad
cultural, el
orgullo por la
identidad
nacional y
representar una
experiencia
cultural
auténtica. La
estética del traje
y las artesanias
vuelve mas
llamativa la
tomay capta la
atencion del
espectador

Valores

La escena del spot
presenta patrimonio

La escena del
spot incluye
patrimonio

Se infiere que el
lucir estos trajes
tipicos
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cultural no material
como valores.

cultural
inmaterial de
tipo valores, a
través de la
presentacién de
personajes
luciendo un
traje y
ejecutando
pasos de danza
tipicos de la
region. La
escena muestra
ademas la
inclusion de
personajes,
aparentemente
no locales,
gozar del
ambiente

simbolizan la
conexion con
las raices
culturales y la
autenticidad de
una comunidad.
El respetoy
valoracion
refuerza la
identidad
cultural de una
region o de todo
el pais.

Creencias

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
Como creencias.

Saberes

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como saberes.

Tradiciones

La escena del spot
presenta patrimonio

La escena del
spot incluye
patrimonio
cultural

Se infiera que la
insercion de
este elemento
tiene la
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cultural no material
como tradiciones.

inmaterial de
tipo tradiciones,
pues presenta
textileria
tradicional,
artesania 'y
danzas

intencion de
transmitir la
importancia de
preservary
celebrar las
tradiciones
culturales,
mostrando que
la poblacion
local valora su
herencia y como
la comparte con
personas ajenas
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GUIA DE OBSERVACION N. 06

N° de escena

06/15

Duracién de la escena

00:16:18 — 00:20:17

Direccion de
enlace del spot

https://youtu.be/o4C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

@ entel

visuales abstractos.

reproducido en
su teléfono la
musica del spot.
Se observa la
aplicacién de
correcciones de
colorenla

Un|q§d Categoria Subcategoria Cédigos items Se No se Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena Se infiere que
muestra a un existe una
personaje intencion de dar
desplazandose énfasis al
en bicicleta por escenario
una trocha en natural que
L . El t El t La escena del spot medio de un acompafia al
Au?j?g\:zteal moi‘gzgigis V?gg?egs Abstractos presenta elementos X paisaje forestal, personaje, a
tras haber través de la

modificaciéon de
la temperatura
de color,
orientado la
toma a tonos
céalidos. La
composicién
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toma. El texto
en pantalla
confirma la

ubicacion del
escenario

visual y el ligero
movimiento de
camara
contribuye a la
estética del clip.

El hecho de
colocar un texto
en pantalla con
la ubicacion del

escenario

transmite
autenticidad,
orienta a la

audiencia y

refuerza el

mensaje

La escena del
spot presenta

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicién de

presenta alguna voz.

elementos elementos
La escena del spot .ViSl,"?”es visuales en
S simbdlicos a pantalla que
Simbdlicos presenta elementos )
. S partir de la representan la
visuales simbdlicos. inclusion de belleza natural
elementos de del pais, en este
simbolos caso en
naturales especifico: la
localidad de San
Lucas
Elementos Voz La escena del spot ) )
sonoros
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Mdusica

La escena del spot
presenta alguna
musicalizacion.

Durante esta
escena todavia
se reproduce la

pista musical
denominada “La

Danza de la

Cobertura”,
identificada
como un arreglo

o cover de la

cancion “La

Danza de los

Mirlos” del
género cumbia

Se infiere que el
uso de tal
musicalizacion
pretende
generar mayor
implicacion en la
audiencia, a
través de la
identificacion
con una cancion
muy popular
dentro del
género tropical
peruano. Este
audio
complementa
las imagenes
del spoty
contribuye en
fortalecer el
mensaje de
pertenencia 'y
orgullo nacional,
pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
propios de la
musica peruana
como la quena,
la zamponfa y el
charango
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La escena del spot

La escena del
spot es
complementada

Se puede
deducir que la
inclusion de
estos efectos de

de tal localidad

Efectos de . :

id presenta algun efecto con efectos de sonido busca

sonido de sonido. sonido de la amplificar la

cadena de la inmersion en
bicicleta una experiencia

auténtica
. . La escena del spot
Silencio . : - -
presenta silencio.

Se deduce que

el uso de tal

encuadre

pretende hacer

énfasis en las

caracteristicas
La ef_scel_na del | estéticas de tal
spot finaliza.con | ;55 asi como

un plano dar

Elementos La escena del spot g?g:;i'tgf‘;? protagonismo

. Planos General presenta el plano P . también a la

sintacticos personaje riqgueza de la

general. desplazandose d
flora local y al
por el lugar método de
representativo

transporte del
personaje. Esta
toma amplia es
una estrategia
para
contextualizar,
celebrar la
geografiay
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destacar la vida
rural

Americano

La escena del spot
presenta el plano
americano.

Medio

La escena del spot
presenta el plano
medio.

Primer

La escena del spot
presenta el primer
plano.

La escena del
spot inicia con
un primer plano
para presentar
el teléfono movil
que reproduce
la cancion
hecha
especialmente
para el spoty la
expresion del
personaje al
colocar sus
audifonos para
seguir
escuchando la
pista musical

Se deduce que
la incorporacion
de un primer
plano para
presentar al
personaje
disfrutando de
reproducir la
cancion del spot
y el teléfono con
el nombre de la
pista musical es
una estrategia
efectiva para
fomentar la
conexion
cultural, y
reforzar el
mensaje del
anuncio
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La escena del spot

picado.

Detalle presenta el plano - -
detalle.

Se deduce que
utilizar esta
perspectiva,

desde un punto

neutral, permite
al espectador
La escena del observar en su
spot hace uso plenitud todos
del &ngulo los elementos
normal al de la
La escena del spot enfocar composicion,
Normal presenta el angulo directamente al | que se ubican a
normal. personaje, el una misma
p teléfono y el altura, es decir,
Angulos . .
escenario por poseen igual
donde se jerarquia.
desplaza Presentar la
toma en angulo
normal, se
puede
interpretar como
el punto de vista
frecuente.
La escena del spot
Picado presenta el angulo - -
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Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

La escena del spot

Nadir presenta el angulo - -
nadir.
La escena del spot
Cenital presenta el angulo - -
cenital.
Se deduce que
el uso de tal
movimiento de
camara esta
orientado a
| destacar
La esceng de visualmente la
spoten primera | .,nevign entre
instancia hace | g personaje, el
La escena del spot uso d‘:' d paisaje y el
Movimientos de . presenta el moviiento de mensaje
. Travelling . . camara fincinal del
camara movimiento de camara . p p
. travelling al anuncio al
travelling. desol |
esplazar ia mostrar el
) toma de teléfono con la
izquierda a cancion de la
derecha

campafia. Este
travelling integra
de manera
efectiva la
musica, la
tecnologiay el
entorno natural
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para transmitir
una experiencia
completa 'y
envolvente

La escena del spot
presenta el

Till L , - -
movimiento de camara
till.
Se deduce que
el uso de tal
movimiento de
camara esta
La escena del orientado a
spot hace destacar
finaliza visualmente la
La escena del spot hacienc_io_uso conexion gntre
presenta el del moylmlento el personaje, la
Paneo L . de camara naturalezay la
movimiento de camara paneo al provincia
paneo. desplazar la especifica del
toma de Perl. Este
izquierda a paneo transmite
derecha la belleza,
autenticidad y
experiencias
Unicas que
ofrece el destino
La escena del spot
Z00m presenta el ) )

movimiento de cAmara
zoom.
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La escena del spot

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitectonico

presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

Arqueoldgico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arqueoldgico.

Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e histarico.

Industrial

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural material
industrial.

Se infiere que la
inclusion de

Natural

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
natural.

La escena del
spot incluye
patrimonio
cultural material
natural,
presentando a
la localidad de
San Lucas en
Coléan, Piura

este escenario
natural tiene el
objetivo de
transmitir la
identidad
nacional y

ofrecer una
vision auténtica
y atractiva del
pais
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Patrimonio
Cultural
Inmaterial

La escena del spot
presenta patrimonio

Simbolos ) - -
cultural no material
como simbolos.
Se infiere que
existe
representacion
de valores en
relacion al
respeto por la
La escena del petop
naturaleza al
spot presenta
. . emplear un
patrimonio .
método de
cultural
. . transporte
inmaterial de sostenible
La escena del spot tipo valores, a Adommas él
presenta patrimonio través de la '
Valores cultural no material actitud del hecho de que el
ersonaie personaje goce
como valores. p J de la musica del
respecto a la ;
o spot comunica
musicalizacién el orqullo v la
y el método de guioy
conexion del
transporte .
personaje con
empleado .
su herencia
cultural y el
disfrute de
experiencias
simples y
auténticas
La escena del spot
. resenta patrimonio
Creencias P P - -

cultural no material
COMo creencias.
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Saberes

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como saberes.

Tradiciones

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 07

N° de escena

07/15

Duracién de la escena

00:20:17 - 00:21:11

Direccion de
enlace del spot

https://youtu.be/o4C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

@) entel

Un|q§d Categoria Subcategoria Cédigos items Se No se Descripcion Interpretacion
Temaética observa | observa
La escena Se infiere que
muestra un existe una
camion intencion de dar
destinado al énfasis al
transporte de escenario, a
frutas por una través de la
L . El t El t La escena del spot trocha en medio | modificacion de
Au?j?g\:zteal moi‘gznigis V?gg?egs Abstractos presenta elementos X de un paisaje la temperatura
g visuales abstractos. forestal. Se de color,
observa la orientado la
aplicacién de toma a tonos
correcciones de cdlidos. La
coloren la composicién
toma. El texto | visualy el ligero
en pantalla movimiento de

confirma la

camara
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ubicacion del
escenario

contribuye a la
estética del clip.

El hecho de
colocar un texto
en pantalla con
la ubicacion del

escenario

transmite
autenticidad,
orienta a la

audiencia y

refuerza el

mensaje

Simbdlicos

La escena del spot
presenta elementos
visuales simbdlicos.

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbolicos a
partir de la
inclusion de
simbolos
naturales y
aspectos de la
cultura local

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicion de
elementos
visuales en
pantalla que
representan la
belleza natural
del pais, en este
caso en
especifico: la
comunidad de
Pampa Michi.
Ademas, la
presencia de un
transporte
caracteristico de
los negocios
locales refleja
aspectos de la
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cultura de la
zona

Elementos
sSonoros

La escena del spot

Voz
presenta alguna voz.
Se infiere que el
uso de tal
musicalizacion
pretende
generar mayor
implicacion en la
audiencia, a
través de la
Durante esta identificacion
escena todavia | o4 yna cancion
se reproduce la muy popular
pista musical dentro del
denominada "La | gsnero tropical
La escena del spot I?:irtl)ze?-tdfa!’a peruano. Este
;o u ’ i
Musica presenta alguna ) . audio
L ., identificada complementa
musicalizacion. como un arred| p
90 | |as imagenes
o cover de la del spoty
canmo(r; Il_a contribuye en
Daqza ”e 0s fortalecer el
Mirlos” del

género cumbia

mensaje de
pertenencia 'y
orgullo nacional,
pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
propios de la
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masica peruana
como la quena,
la zampofia y el

Efectos de
sonido

La escena del spot
presenta algun efecto
de sonido.

charango
Se puede
La escena del deducir que la
spot es inclusion de

complementada
con efectos de
sonido del
motor del
camion

estos efectos de
sonido busca
amplificar la
inmersién en
una experiencia
auténtica

Silencio

La escena del spot
presenta silencio.

Elementos
sintacticos

Planos

General

La escena del spot
presenta el plano
general.

La escena del
spot hace uso
de un plano
general para
presentar al
movil
desplazandose
por el lugar
representativo
de tal localidad

Se deduce que
el uso de tal
encuadre
pretende hacer
énfasis en las
caracteristicas
estéticas de tal
zona geogréfica,
asi como dar
protagonismo
también a la
unidad movil
representativa
de la region.
Esta toma
amplia es una
estrategia para
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contextualizar,
celebrar la
geografia,
destacar la vida
rural y enfatizar
la identidad
comercial local

La escena del spot

desplazandose
por el paisaje

Americano presenta el plano - -
americano.
La escena del spot
Medio presenta el plano - -
medio.
La escena del spot
Primer presenta el primer - -
plano.
La escena del spot
Detalle presenta el plano - -
detalle.
La escena del Se deduce que
spot hace uso utilizar esta
del angulo perspectiva,
. La escena d,el spot normal al desde un punto
Angulos Normal presenta el angulo enfocar neutral, permite
normal. directamente al | al espectador
camion observar en su

plenitud todos
los elementos
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seleccionado en
la toma

de la
composicion,
que se ubican a
una misma
altura, es decir,
poseen igual
jerarquia.
Presentar la
toma en angulo
normal, se
puede
interpretar como
el punto de vista
frecuente.

Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

La escena del spot

Nadir presenta el angulo - -
nadir.
La escena del spot
Cenital presenta el angulo - -
cenital.
Travelling La escena del spot - -

presenta el
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Movimientos de
camara

movimiento de camara
travelling.

La escena del spot
presenta el

Till L , - -
movimiento de camara
till.
Se deduce que
el uso de tal
movimiento de
camara esta
orientado a
destacar
visualmente la
conexion entre
La escena del el elemento
spot hace uso representativo
La escena del spot del moyimiento de la cultu_r,a
presenta el de cAmara local (camlorl
Paneo - . paneo al para comercio
movimiento de camara desplazar la de alimentos), la
paneo. toma de naturalezay la
izquierda a provincia
derecha especifica del
Perl. Este
paneo en la
toma transmite
la belleza,

autenticidad y
experiencias
Unicas que
ofrece el destino
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Zoom

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
zoom.

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitecténico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

Arqueoldgico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arqueoldgico.

La escena del spot

Artistico e presenta patrimonio
Historico cultural material
artistico e historico.
La escena del | Se infiere que la
spot presenta | presentacion de
patrimonio este método de
cultural material transporte,
La escena del spot industrial en contribuye a la
. presenta patrimonio relacion a la narrativa de
Industrial ) : ontioniag
cultural material camioneta autenticidad,
industrial. empleada para | destacando la
actividades vida local y las
comerciales actividades
caracteristicas | cotidianas en la
de la zona comunidad de

Pampa Michi,
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refleja una
conexién
tangible con las
tradiciones
comerciales de
la region

La escena del

Se infiere que la
inclusion de

presenta patrimonio

spot incluye .
. ’ este escenario
patrimonio :
cultural material natural tiene el
La escena del spot natural objetivo de
presenta patrimonio ' transmitir la
Natural . presentando . .
cultural material identidad
parte del nacional
natural. territorio de la Y
. ofrecer una
comunidad de o -
Pampa Michi en | VISioN auténtica
P . y atractiva del
Junin .
pais
La escena del spot
. resenta patrimonio
Simbolos P P . - -
cultural no material
como simbolos.
Patrimonio
Cultural La escena del spot
i resenta patrimonio
Inmaterial valores p p _ i i
cultural no material
como valores.
Creencias La escena del spot
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cultural no material
Como creencias.

Saberes

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como saberes.

Tradiciones

La escena del spot

presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 08

N° de escena

08/15

Duracién de la escena

00:21:11 - 00:25:10

Direccion de
enlace del spot

https://youtu.be/o4C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

PAMPA MICHI _
JUNIN 1

UnI(,16-1d Categoria Subcategoria Cédigos ftems Se No se Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena Se infiere que
muestra a un existe una
individuo local | intencién de dar
COmo personaje énfasis al
principal de la escenario, a
toma, quien través de la
L . El t El t La escena del spot habria recogido | modificacion de
Au?jri]g\z:teal moi‘gznigis V?g]g?egs Abstractos presenta elementos X una jaba de la temperatura
g visuales abstractos. frutas del de color,
camion de la orientado la
escena previa, toma a tonos
el cual contintia cdlidos. La
su ruta. Se composicion
observa la visual y el ligero
aplicacién de movimiento de

correcciones de

camara
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colorenla
toma. El texto
en pantalla
confirma la
ubicacion del
escenario

contribuye a la
estética del clip.

El hecho de
colocar un texto
en pantalla con
la ubicacion del

escenario

transmite
autenticidad,
orienta a la

audiencia y

refuerza el

mensaje

Simbdlicos

La escena del spot
presenta elementos
visuales simbdlicos.

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbdlicos a
partir de la
inclusion de
simbolos
naturales 'y
aspectos de la
cultura local

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicion de
elementos
visuales en
pantalla que
representan la
belleza natural
del pais, en este
caso en
especifico: la
comunidad de
Pampa Michi.
Ademas, la
presencia de un
transporte
caracteristico de
los negocios
locales, y el
contenedor para
las frutas refleja
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aspectos de la
cultura de la
zona

Elementos
sonoros

La escena del spot

Voz
presenta alguna voz.
Se infiere que el
uso de tal
musicalizacién
pretende
generar mayor
implicacion en la
audiencia, a
Durante esta través de la
escena todavia identificacion
se reproduce la | con una cancion
pista musical muy popular
denominada “La dentro del
Danza de la género tropical
o La escena del spot Cobortura eruano, Este
Mdusica presenta alg_qna identificada audio
musicalizacion. como un arreglo |  complementa
o cover de la las imagenes
cancion “La del spoty
Danza de los contribuye en
Mirlos” del fortalecer el

género cumbia

mensaje de
pertenencia y
orgullo nacional,
pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
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propios de la
musica peruana
como la quena,
la zampofia y el
charango

La escena del spot

Efectos de .
. presenta algun efecto - -
sonido )
de sonido.
. . La escena del spot
Silencio : : - -
presenta silencio.
La escena del spot
General presenta el plano - -
general.
La escena del spot
Americano presenta el plano - -
americano.
E.Ierpeptos Planos La escena del Se deduce que
sintacticos spot hace uso el uso de tal
de un plano encuadre
medio para pretende hacer
La escena del spot presentar al énfasis en las
Medio presenta el plano movil caracteristicas
medio. desplazandose | estéticas de tal
por el lugar zona geogréfica,
representativo asi como dar
de tal localidad, protagonismo
al personaje también a la
principal unidad movily a
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sosteniendo la
jaba de frutas y

las actividades

desplazandose
por el paisaje

comerciales
al paisaje representativas
natural de la region. Tal
encuadre
contextualiza,
destaca la
geografia,
otorga
protagonismo a
la vida rural,
paisaje y
enfatiza la
identidad
comercial local
La escena del spot
Primer presenta el primer - -
plano.
La escena del spot
Detalle presenta el plano - -
detalle.
Se deduce que
La escena del utilizar esta
spot hace uso perspectiva,
del angulo desde un punto
. La escena d?l spot normal al neutral, permite
Angulos Normal presenta el angulo enfocar al espectador
normal. directamente al | observar en su
camién

plenitud todos
los elementos
dela

composicion,
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seleccionado en
la toma

que se ubican a
una misma
altura, es decir,
poseen igual
jerarquia.
Presentar la
toma en angulo
normal, se
puede
interpretar como
el punto de vista
frecuente.

Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

La escena del spot

Nadir presenta el angulo - -
nadir.
La escena del spot
Cenital presenta el angulo - -
cenital.
Travelling La escena del spot - -

presenta el
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Movimientos de
camara

movimiento de camara
travelling.

Till

La escena del spot
presenta el
movimiento de cdmara
till.

Paneo

La escena del spot
presenta el
movimiento de cdmara
paneo.

La escena del
spot hace uso
del movimiento
de camara
paneo al
desplazar la
toma de
izquierda a
derecha

Se deduce que
el uso de tal
movimiento de
camara esta
orientado a
destacar
visualmente la
conexién entre
el elemento
representativo
de la cultura
local (camion
para comercio
de alimentos), la
naturaleza, y al
individuo local.
Este paneo
transmite la
belleza,
autenticidad y
experiencias
Unicas que
suceden en tal
region

Zoom

La escena del spot
presenta el
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Zoom.

movimiento de camara

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitecténico

La escena del spot

cultural material
arquitectonico.

presenta patrimonio

La escena del spot

cultural material
industrial.

- presenta patrimonio
Arqueologico . - -
cultural material
arqueolégico.
La escena del spot
Artistico e presenta patrimonio
Histérico cultural material
artistico e histarico.
Se infiere que la
La escena del presentacion de
spotpresenta | ggie método de
patrimonio transporte y el
cultural material contenedor de
La escena del spot industrial en frutas,
. resenta patrimonio
Industrial P P

relacion a la
camionetay la
jaba empleada

_pgra destacando la
actmdgdes vida local y las
comerciales actividades

caracteristicas | .oidianas en la
de la zona comunidad de
Pampa Michi,

contribuye a la
narrativa de
autenticidad,
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refleja una
conexién
tangible con las
tradiciones
comerciales de
la region

Se infiere que la
La escena del 4

como valores.

inmaterial de
tipo valores, a

. elorgulloy la
traves de la congxic')n )élel
actitud del .

. personaje con
personaje

spot incluye inclusion de_
patrimonio este escenario
La escena del spot cultural material nac:l;jrgtli\t/lsr;eeel
. . natural, .
Natural presenta patrlmpnlo presentando transmiti la
cultural material parte del |dept|dad
natural. territorio de la nacional y
comunidad de .gf’recer l,ma.l
Pampa Michi en vision auténtica
Junin y atract[va del
pais
La escena del spot
Simbolos presenta patrimonio ) )
cultural no material
como simbolos.
Patrimonio
La escena del -
Cultural Se infiere que el
i spot presenta
Inmaterial La escena del spot patrimonio hicrzgn?equfci'
Valores presenta patrimonio cultural P €9
cultural no material

de la musica del
spot comunica




R ——
\I' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

respecto a la
musicalizacién

su herencia
cultural

Creencias

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como creencias.

Saberes

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como saberes.

La escena del
spot incluye
patrimonio
cultural no
material de tipo
saberes al
presentar parte
de los
conocimientos
aplicados en la
comercializacio
n de recursos
naturales de la
zona

Se deduce que
la inclusion de
estos elementos
contribuye a la
narrativa del
spot, destaca la
autenticidad de
la experiencia
local y
promueve la
apreciacion de
las tradiciones y
habilidades
transmitidas de
generacion en
generacion

Tradiciones

La escena del spot

presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 09

N° de escena

09/15

Duracién de la escena

00:25:10 — 00:28:18

Direccion de
enlace del spot

https://youtu.be/o4C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

@ entel

Un|q§d Categoria Subcategoria Cédigos ftems Se No se Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena Se infiere que
presenta una existe una
composicion de | intencién de dar
toma amplia énfasis al
conun escenario,
movimiento de personajes y
L . El t El t La escena del spot camara otros elementos,
Au?jri]g\::teal moi‘gggigis V?gg?egs Abstractos presenta elementos X panoramico, atraves de la
visuales abstractos. con dos modificacion de
personajes la temperatura
encontrandose de color,
y orientado la
posteriormente toma a tonos
cerrando la cdlidos. La
toma haciendo composicion

énfasis a los

visual y el ligero
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personajes
utilizando
objetos como el
celulary
auriculares. Se
observa la
aplicacién de
correcciones de
coloren la
toma. El texto
en pantalla
confirma la
ubicacién del
escenario

movimiento de
camara
contribuye a la
estética del clip.
El hecho de
colocar un texto
en pantalla con
la ubicacion del
escenario
transmite
autenticidad,
orienta a la
audiencia y
refuerza el
mensaje

Simbdlicos

La escena del spot
presenta elementos
visuales simbdlicos.

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbdlicos a
partir de la
inclusion de
aspectos de la
cultura local,
especificament
e, un
monumento
religioso
representativo
en el
departamento
de Puno

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicién de
elementos
visuales en
pantalla que
representan la
belleza natural y
arquitectonica
del pais, en este
caso en
especifico, la
iglesia catdlica
Santiago
Apostol ubicada
en el
departamento
de Puno,
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generando
mayor impacto
en los
espectadores

Elementos
sonoros

La escena del spot

Voz - -
presenta alguna voz.
Se infiere que el
uso de tal
musicalizacion
pretende
generar mayor
implicacion en la
audiencia, a
Durante este} través de la
escenatodavia | jgentificacion
se reproduce la | ¢4 yna cancién
pista 'mu3|c?I muy popular
denominada “La dentro del
La escena del spot Danza de la género tropical
Musica presenta alguna Cobertura’, peruano. Este
identificada

musicalizacion.

como un arreglo
o cover de la
cancion “La
Danza de los
Mirlos” del
género cumbia

audio
complementa
las imagenes
del spoty
contribuye en
fortalecer el
mensaje de
pertenencia 'y
orgullo nacional,
pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
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instrumentos
propios de la
masica peruana
como la quena,
la zampofia y el
charango

Efectos de
sonido

La escena del spot
presenta algun efecto
de sonido.

La escena del
spot presenta
efectos de
audio en
relacion a un
sonido de
ciudad al aire
libre, asimismo,
se logra
escuchar larisa
del personaje
femenino al
momento de
sacarse un
auricular y
pasarlo.

Se puede
deducir que la
inclusion de
estos efectos de
sonido busca
amplificar la
experiencia 'y
transmitir
emociones
positivas
asociadas con
la celebracién
cultural, reforzar
el mensaje de
hospitalidad y la
inmersién en
una experiencia
auténtica. Se
pretende
familiarizar al
espectador con
dicha ciudad
con el sonido
del viento en la
ciudad frente a
la iglesia de
Lampa,
asimismo el uso
del sonido de
risa hace




R ——
\I' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

énfasis en que
se encuentra
disfrutando una
de las
canciones
tipicas de
nuestro pais

Silencio

La escena del spot
presenta silencio.

Elementos
sintacticos

Planos

General

La escena del spot
presenta el plano
general.

La escena del
spot hace uso
en primera
instancia del
plano general
para mostrar el
encuentro de
dos personajes
en laiglesia
Santiago
Apostol de
Lampa en el
departamento
de Puno

Se puede inferir
que el encuadre
utilizado es para
hacer énfasis a
la iglesia
Santiago
Apéstol,
edificacion que
representa un
centro histérico
en nuestro pais,
despertando el
interés en el
espectador.
Este encuadre
hace énfasis en
las
caracteristicas
estéticas de tal
zona
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La escena del spot

Americano presenta el plano
americano.
La escena del spot
Medio presenta el plano - -
medio.
Se deduce el
uso de dicho
encuadre en la
escena para
La escena del dotar de un
spot finaliza mayor énfasis
utilizando el en la reaccion y
primer plano gestos en los
para visualizar personajes a la
a uno de los hora de
personajes escuchar la
La escena del spot ?;;“rcnhuasriézl pista musical
Primer presenta el primer pdel ot en representativa
[ P de su pais. Este
plano. teléfono
D encuadre y los
asimismo, gestos que
compartiendo captura
un auricular demuestran la
para hacer conexién
escuchar la emocional de
cancioén al otro los personajes
personaje con herencia

cultural a través
de la musicay

el disfrute de
una experiencia
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simple y
auténtica

Detalle

La escena del spot
presenta el plano
detalle.

Angulos

Normal

La escena del spot
presenta el angulo
normal.

Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

La escena hace
uso del angulo
contrapicado
para visualizar
la ciudad y el
encuentro de
los dos
personajes,
asimismo para
enfocar a los
dos personajes
con un celulary
pasando un
auricular.

Se deduce el
uso del &ngulo
contrapicado, en
primer lugar,
para que el
espectador
visualice la
iglesia de
Santiago
Apostol en su
totalidad,
teniendo un
mayor impacto y
grandeza con
dicho angulo,
asimismo, con
los personajes
sentados con un
celulary
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pasando el
auricular para
tener una mejor
visién de dichos
objetos de abajo
hacia arriba 'y
observar los
gestos a mayor

detalle
La escena del spot
Nadir presenta el angulo - -
nadir.
La escena del spot
Cenital presenta el angulo - -
cenital.
Se deduce el
uso de dicho
movimiento de
camara para
Laescenadel | toner yna vision
spot hape_uso claray lineal por
La escena del spot de('jmo‘,"m'emo parte del
Movimientos de . presenta el € camara espectador,
. Travelling L , travelling al imism
camara movimiento de camara asimismo,
. desplazar la f
travelling. reforzar su
toma de iy
auierd atencion con los
lzquierda a personajes
derecha

presentados en

el spot haciendo
uso de los

objetos como el
celular y los




R ——
~\I UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

auriculares.
Este travelling
genera una
sensacion
inmersiva y crea
una narrativa

visualmente
dinamica y
auténtica
La escena del spot
: presenta el
Till . , - -
movimiento de camara
till.
Se deduce el
uso del
movimiento de
camara paneo
para que el
La escena del espectador
spot hace uso | pueda tener una
del movimiento | Vision general
La escena del spot de camara del lugar que es
Paneo presenta el paneo al en las afueras
movimiento de camara momento de de laiglesia
paneo. desplazar la Santiago
toma de Apéstol en
izquierda a Lampa, ademas
derecha de visualizar
donde se

encuentran los
personajes en
dicha escena
del spot. Este
paneo
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contextualiza,
destaca la
belleza
arquitecténica
local y crea una
narrativa
visualmente
dinamica y
auténtica

Zoom

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
zoom.

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitecténico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

Arqueoldgico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arqueoldégico.

Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e histérico.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural material
historico
reflejado en la
iglesia catdlica
Santiago
Apostol ubicada

Se infiere que la
inclusion de
este escenario
con algunos
elementos de
arquitectura
colonial tiene el
objetivo de
transmitir la
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en la ciudad de
Lampa en Puno

identidad
nacional,
autenticidad y el
legado.
Presentar este
escenario
enfatiza la
riqueza cultural,
historica y
religiosa de la
region, asi como
promover el
patrimonio
arquitectonico
local. La
presentacion de
incrementa la
identificacion
con los
peruanos que
forman parte de
la iglesia
catélica

La escena del spot
presenta patrimonio

Industrial ( _ _
cultural material
industrial.
La escena del spot
Natural presenta patrimonio _ -

cultural material
natural.
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Patrimonio
Cultural
Inmaterial

La escena del spot
presenta patrimonio

Simbolos ) - -
cultural no material
como simbolos.
La escena del spot
resenta patrimonio
Valores P . - -
cultural no material
como valores.
La escena del
spot presenta
patrimonio Se infiere la
cultural presentacién de
inmaterial de creencia a
La escena del spot creencias, través de la
Creencias presenta patrimonio puesto que en | iglesia catdlica,
cultural no material la escena se puesto que gran
como Creencias_ visualiza la parte de
iglesia Santiago | peruanos forma
Apostol parte de la
perteneciente a | religion catdlica
la religion
catolica.
La escena del spot
resenta patrimonio
Saberes P P . - -
cultural no material
como saberes.
Tradiciones La escena del spot

presenta patrimonio
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cultural no material
como tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 10

N° de escena

10/15

Duracién de la escena

00:28:18 — 00:32:15

M

Direccién de
https://youtu.be/0o4C8h7QbcHI Fotograma de la escena
enlace del spot
SANIGNACIO
CAJAMARCA
Um(,ja.‘d Categoria Subcategoria Cédigos ftems =0 No se Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena da Se infiere que
inicio con la existe una
presencia de intencion de dar
los personajes énfasis al
conun escenario,
movimiento de personajes y
camara suave | otros elementos,
mientras através de la
. La escena del spot i ificacio
Lenguaje Elementos Elementos P disfrutan 'd,e la modificaciéon de
Audiovisual morfolégicos visuales Abstractos p_resenta elementos X reproduccion de | la temperatura
visuales abstractos. una pista de color,
musical, para orientado la
luego aperturar toma a tonos
el enfoque del frios. La

plano dando un
mayor énfasis
en el paisaje,
ademas de
utilizar colores

composicién
visual y el ligero
movimiento de
camara
contribuye a la
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frios propios del
lugar mientras
se usa el
transporte de
viaje para los
visitantes. Se
observa la
aplicacion de
correcciones de
coloren la
toma. El texto
en pantalla
confirma la
ubicacién del
escenario

estética del clip,
denotando
tranquilidad,
relajacion y
alegria por parte
de los
personajes al
trasladarse
mientras
escuchan una
cancion
representativa
de nuestro pais
y generando un
sentido de
aventura. El
hecho de
colocar un texto
en pantalla con
la ubicacion del
escenario
transmite
autenticidad,
orienta a la
audiencia y
refuerza el
mensaje.

Simbélicos

La escena del spot
presenta elementos
visuales simbdlicos.

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbdlicos a
partir de la
inclusion de
simbolos
naturales 'y
aspectos de la
cultura local

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicién de
elementos
visuales en
pantalla que
representan la
belleza natural
del pais, en este
caso en
especifico: la
provincia de




R ——
\I' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

San Ignacio en
Cajamarca.
Ademas, la

presencia de un
transporte

caracteristico de
los negocios
locales que
refleja aspectos
de la cultura de
la zona

Elementos
sonoros

La escena del spot

Voz -
presenta alguna voz.
Se infiere que el
uso de tal
musicalizacion
pretende
generar mayor
Durante esta 'mp"c?‘C'OF‘ enla
p audiencia, a
escena todavia .
través de la
se reproduce la . L
. . identificacion
pista musical .
. “ con una canciéon
denominada “La muy popular
La escena del spot %igzezitgfa!? dentro del
Musica presenta alguna identificada género tropical

musicalizacion.

como un arreglo
o cover de la
cancion “La
Danza de los
Mirlos” del
género cumbia

peruano. Este
audio
complementa
las imagenes
del spoty
contribuye en
fortalecer el
mensaje de
pertenencia 'y
orgullo nacional,
pues esta
version, a
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diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
propios de la
musica peruana
como la quena,
la zampofia y el
charango

La escena del
spot presenta

Se puede
deducir que la
inclusion de
estos efectos de
sonido busca

sintacticos

general.

general para
mostrar una de
zona
representativa

efectos de amplificar la
audio en inmersion en
Efectos de La escena del spot relacién a un ;'St%ﬁgg;rf:ﬁ;
X presenta algun efecto sonido de -
sonido de sonido ciudad y el objetivo que el
: sonido del espectador
motor de una reconozca el
motocarga en sonido de la
- motocarga en
movimiento o
movimiento,
ademés del
sonido de viento
en dicho lugar
. . La escena del spot
Silencio X ' - .
presenta silencio.
La escena del Se puede inferir
spot finaliza el uso del plano
La escena del spot haciendo uso general en la
Elementos del plano escena para
Planos General presenta el plano

presenciar una

de las calles de

San Ignacio con
un extenso
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de la provincia
de San Ignacio

en Cajamarcay
por completo a
la motocarga
empleada para

transportar a los
personajes de

la toma

paisaje de areas
verdes,
captando la
atencion del
espectador por
dicho paisaje y
generando la
curiosidad. Esta
toma amplia es
una estrategia
para
contextualizar,
celebrar la
geografiay
destacar la vida
rural y enfatizar
la identidad
comercial local

La escena del spot

Americano presenta el plano - -
americano.
La escena del spot
Medio presenta el plano - -
medio.
La escena del Se deduce que
spot utiliza el uso de este
inicialmente el plano brinda
primer plano énfasis a los
para visualizar personajes
La escena del spot alos disfrutando de la
Primer presenta el primer personajes cancién
plano. escuchando la representativa
musica de nuestro pais.

especifica del

spot mientras

se desplazan
en la motocarga

La incorporacion
de este
encuadre es
una estrategia
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por una
carretera del
escenario

efectiva para
fomentar la
conexién
cultural a través
de la musica, y
reforzar el
mensaje del
anuncio

Detalle

La escena del spot
presenta el plano
detalle.

Angulos

Normal

La escena del spot
presenta el angulo
normal.

La escena del
spot hace uso
del angulo
normal al
enfocar
directamente a
los personajes
haciendo uso
de un celulary
auriculares

Se deduce el
uso de este
angulo en la
escena para
brindarle mayor
protagonismo a
las sensaciones
de los
personajes
mientras
disfrutan de la
cancién. Utilizar
esta
perspectiva,
desde un punto
neutral, permite
al espectador
observar en su
plenitud todos
los elementos
de la
composicion,
que se ubican a
una misma
altura, es decir,
poseen igual
jerarquia.
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Presentar la
toma en angulo
normal, se
puede
interpretar como
el punto de vista
frecuente

Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

La escena del
spot presenta
angulo
contrapicado
para visualizar
de manera
amplia una
zona especifica
de San Ignacio
en Cajamarca,
integrando en la
toma parte de la
carretera, el
vehiculo y el
paisaje natural

Se deduce que
utilizar esta
perspectiva,

desde un punto

bajo, permite al
espectador
observar con
mayor atencion
todos los
elementos de la
composicion, en
especial, porque
tal angulo
permite apreciar
mejor la belleza
del paisaje que
comprende una
carretera por
donde se
desplazan los
personajes a
través de un
método de
transporte
caracteristico de
la zona. Esta
perspectiva
afade un
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contraste visual
mas impactante
y estético

La escena del spot
Nadir presenta el angulo X - -
nadir.

La escena del spot
Cenital presenta el angulo X - -
cenital.

Se deduce que
el uso de dicho
movimiento de
camara refuerza
enla
representacion
de la actitud de
los personajes

La escena del principales de la

spothace uso | o COPIY
La escena del spot del movimiento
p del celular y

de camara

Movmjlentos de Travelling _ presenta eI, X travelling lateral auriculares, de
camara movimiento de camara tal manera que
. al desplazar la el espectador
travelling. toma de p
o obtenga una
izquierda a imagen clara
derecha 9 y

lineal de los
mismos. Este
travelling genera
una sensacion
inmersiva y crea
una narrativa
visualmente
dinamicay
auténtica
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La escena del spot

Till

presenta el
movimiento de camara
till.

Paneo

La escena del spot

presenta el
movimiento de cdmara
paneo.

La escena del
spot hace uso
del movimiento
de camara
paneo al
desplazar la
toma de
izquierda a
derecha

Se deduce el
uso del
movimiento de
cédmara de
paneo para
seguir el
recorrido de la
motocarga que
traslada a los
personajes
obteniendo una
visién general
en el espectador
de la provincia
de San Ignacio.
Se deduce el
uso del
movimiento de
camara paneo
para que el
espectador
pueda tener una
visién general
del lugar que es
en las afueras
de laiglesia
Santiago
Apéstol en
Lampa, ademas
de visualizar
dénde se
encuentran los
personajes en
dicha escena

del spot. Este
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paneo
contextualiza,
destaca la
belleza natural y

crea una

narrativa
visualmente
dinamica y

auténtica

La escena del spot
Z00m _ presenta el, i i
movimiento de camara
zoom.
La escena del spot

Representacion

Arguitecténico

presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

Arqueoldgico

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural material
arqueolégico.

. . Patrimonio La escena del spot
Patrimonio Artistico e resenta patrimonio
Cultural cultural Cultur_al i . P P ) - -
Material Historico cultural material
artistico e histérico.
La escena del | Se infiere que la
spot presenta presentacion de
La escena del spot patrimonio_ este método de
| ) presenta patrimonio cu_ltural materlal transporte,
ndustrial I | ial industrial en contribuye a la
cu t.ura m‘.’ﬂe“a relacién a la narrativa de
industrial. motocarga autenticidad,
empleada para destacando la
actividades vida local y las
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comerciales y
de transporte
urbano
caracteristico
de la zona

actividades
cotidianas en la
provincia de
San Ignacio,
refleja una
conexién
tangible con las
tradiciones
comerciales de
la region

La escena del
spot presenta

Se infiere que la
inclusion de
este escenario
natural tiene el

comunitariay a

La escena del spot I[i)atnlmonlo. I objetivo de
presenta patrimonio culral material | -2 nsmitir la
Natural ltural material natural identidad
cu natural presentando la nacional y
Samignacio - | . Olrecer una
. vision auténtica
Cajamarca !
y atractiva del
pais
La escena del spot
. presenta patrimonio
Simbolos cultural no material
como simbolos.
La escena del Se infiere que
Patrimonio spot presenta existe
Cultural patrimonio representacion
Inmaterial La escena del spot __cultural de valores en
presenta patrimonio |n_mater|al, de rela_uon ala
Valores . tipo valores, solidaridad
cultural no material todo ello comunitaria.
como valores. representado Ademas, el
mediante la hecho de que
solidaridad los personajes

gocen de la
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través de la
actitud de los

personajes
respecto a la
musicalizacion

musica del spot
comunica el
orgulloy la
conexion con su
herencia cultural
y el disfrute de
experiencias
simples y
auténticas

Creencias

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como creencias.

Saberes

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como saberes.

Tradiciones

La escena del spot

presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 11

N° de escena

11/15

Duracién de la escena

00:32:15 - 00:37:19

Direccion de
enlace del spot

https://youtu.be/o4C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

IQUITOS
LORETO

€ entel

reproduccion de
la cancién del
spot y tomar su
teléfono que se
encontraba en
su vehiculo
para

Un|q§d Categoria Subcategoria Cédigos items Se No se Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena Se infiere que
muestra la existe una
llegada del intencion de dar
personaje énfasis al
principal en escenario,
mototaxi en una personajes y
L . El t El t La escena del spot de las calles de | otros elementos,
Au?j?g\:zteal moi‘gggigis v?g]g?egs Abstractos presenta elementos X lquitos, para atraves de la
visuales abstractos. luego detener la [ modificacion de

la temperatura
de color,
orientado la
toma a tonos
céalidos. La
composicion
visual con
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posteriormente
levantar la
mano y saludar
a otros
personajes. Se
observa la
aplicacién de
correcciones de
coloren la
toma. El texto
en pantalla
confirma la
ubicacién del
escenario

cambio de
encuadres y el
ligero
movimiento de
camara
contribuye a la
estética del clip.
El hecho de
colocar un texto
en pantalla con
la ubicacion del
escenario
transmite
autenticidad,
orienta a la
audiencia y
refuerza el
mensaje

Simbdlicos

La escena del spot
presenta elementos
visuales simbdlicos.

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbolicos a
partir de la
inclusion
aspectos de la
cultura local

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicién de
elementos
visuales en
pantalla que
representan
elementos de la
cultura local, en
este caso en
especifico, la
presencia de un
método de
transporte
caracteristico

urbanoy
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comercial de tal
zona

Elementos
sonoros

La escena del spot

Durante esta
escena se
reproduce una
voz en off que
locuta el
siguiente

Se deduce que
la locucién en
off utilizada en
esta escena es
para hacer
énfasis a la alta
cobertura con la
que cuenta la
empresa Entel,

Voz mensaje “En tu ademas,
presenta alguna voz. ciudad y en las promueve la
afueras, la conectividad en
cobertura de diversas
Entel, nos ubicaciones y
mantiene resalta la
unidos” importancia de
la comunicacién
constante en la
vida cotidiana
En esta escena | Se infiere que el
todavia se uso de tal
reproduce la musicalizacién
pista musical pretende
denominada “La | generar mayor
L. La escena del spot Danza de la implicacion en la
Musica presgnta_l alg_l,,lna Cobertura”, tal audiencia, a
musicalizacion. pieza musical través de la

se puede
identificar como
un arreglo o
cover de la
cancion “La

identificacion
con una cancion
muy popular
dentro del
género tropical




R ——
~\I UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Danza de los
Mirlos” del

género cumbia.

Se identifica
una pequefa
pausa en su
reproduccion
por cuestiones
de narrativa

peruano. Este
audio
complementa
las imagenes
del spoty
contribuye en
fortalecer el
mensaje de
pertenencia 'y
orgullo nacional,
pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
propios de la
musica peruana
como la quena,
la zamponfia y el
charango

Efectos de
sonido

La escena del spot
presenta algun efecto
de sonido.

La escena del
spot presenta
efectos de
audio en
relacion al
sonido del
motor de los
mototaxis en
movimiento y
un silbido

Se puede
deducir que la
inclusion de
estos efectos de
sonido busca
amplificar la
inmersiéon en
una experiencia
auténtica, con el
objetivo que el
espectador
reconozca el
sonido del
mototaxi en

movimiento,
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ademas del
silbido que
representa una
forma habitual
de llamar la
atencion de un
individuo,
reflejando
autenticidad y
cotidianeidad

La escena del spot

asimismo para
visualizar al
personaje
bajando de su
vehiculo y
saludando

Silencio . : - -
presenta silencio.
Se puede inferir
que el encuadre
del utilizado es una
La eshcena €l | estrategia para
spot hace uso para
del plano contextualizar,
general para celebrar la
rr:ostrar”una de belleza de
as calles de arquitectura
L Iquitos y
a escena del spot . local, destacar
Elementos diferentes la vid |
e Planos General presenta el plano . avidarural y
sintacticos vehiculos enfatizar la
eneral. i
g (mototaxis) -
' identidad

comercial local,
através de la
presencia de
mototaxis que
representan al
vehiculo de
transporte
utilizado con
mayor
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Americano

La escena del spot

frecuencia en
dicho lugar

Medio

presenta el plano
americano.

La escena del spot

Primer

presenta el plano
medio.

La escena del spot

presenta el primer
plano.

Detalle

La escena del spot
presenta el plano
detalle.

La escena del
spot hace uso
ademas del
plano detalle
para presentar
el teléfono movil
al detener la
cancién de la
escena

Se deduce que
el uso de tal
encuadre
pretende hacer
énfasis en los
datos de la pista
musical, para
que el
espectador
tenga mas clara
la referencia de
la cancion
original que se
ha modificado
para el spot,
ademas para
mostrar que se
esta pausando

por un momento
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por el personaje
principal de la
escena

Angulos

Normal

La escena del spot
presenta el angulo
normal.

La escena del
spot presenta el
angulo normal
para enfocar
directamente al
teléfono y al
personaje al
bajar de su
vehiculo

Se deduce el
uso de este
angulo en la
escena para
brindarle
protagonismo al
teléfono que
estaba
reproduciendo
la cancion del
spoty
posteriormente
al personaje que
conduce el
mototaxi. Utilizar
esta
perspectiva,
desde un punto
neutral, permite
al espectador
observar en su
plenitud todos
los elementos
de la
composicion,
que se ubican a
una misma
altura, es decir,
poseen igual
jerarquia.
Presentar la
toma en angulo
normal, se
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puede
interpretar como
el punto de vista
frecuente

Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

La escena del
spot presenta
angulo
contrapicado
para visualizar
de manera
amplia una de
las calles de
Iquitos — Loreto,
integrando en la
toma parte de la
calle, el
vehiculo y al
personaje
principal

Se deduce que
utilizar esta
perspectiva,

desde un punto

bajo, permite al
espectador
observar con
mayor atencion
todos los
elementos de la
composicion,
brinda un
angulo mas
amplio para el
espectador
hacia las
edificaciones en
las calles de
Iquitos. Esta
perspectiva
afiade un
contraste visual
mas impactante
y estético
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La escena del spot

Nadir presenta el angulo - -
nadir.
La escena del spot
Cenital presenta el angulo - -
cenital.
La escena del spot
. resenta el
Travelling . p , - -
movimiento de cdmara
travelling.
La escena del spot
. presenta el
Till L ], - -
movimiento de cdmara
till.
Movimientos de Se deduce el
camara uso del
movimiento de
La escena del camara de
('isplot ha_ce_uso paneo para
La escena del spot edmoynmlento seguir el
P presenta el N Camarla recorrido del
aneo L . aneo al ;
movimiento de camara d P mototaxi que
esplazar la traslada a |
aneo.
p toma de ;
o personaje
izquierda a obteniendo una
derecha

visién general
en el espectador
de las calles de
Iquitos. Se
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deduce el uso

del movimiento
de camara
paneo para que
el espectador
pueda tener una
vision general
del lugar. Este
paneo
contextualiza,
destaca la
belleza natural y
crea una
narrativa
visualmente
dinamicay
auténtica

La escena del spot

resenta el
Zoom . p , X -
movimiento de camara

Zzoom.

La escena del spot

. - resenta patrimonio
Arquitectonico P P . X -
cultural material
_ o Patrimonio arquitectonico.
Representacion Patrimonio
Cultural
Cultural cultural ial
Materia La escena del spot
.- resenta patrimonio
Arqueoldgico P P . X - -
cultural material

arqueoldgico.
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Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e histarico.

Industrial

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
industrial.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural material
industrial en
relacion al
mototaxi
empleado para
actividades
comerciales y
de transporte
urbano
caracteristico
de la zona

Se infiere que la
presentacion de
este método de
transporte,
contribuye a la
narrativa de
autenticidad,
destacando la
vida local y las
actividades
cotidianas en
lquitos, refleja
una conexion
tangible con las
tradiciones
comerciales de
la region

Natural

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
natural.

Patrimonio
Cultural
Inmaterial

Simbolos

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como simbolos.
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La escena del
spot presenta

Se deduce que
araiz del valor

patrimonio de la solidaridad
cultural no y respeto
material transmite
La escena del spot teniendo en armo”'f,‘ en el,
> SPO cuenta alos | €spectadorye
Valores presenta patrimonio habitantes sentir de visitar
cultural no material migabl N dicha ciudad
como valores. "’I‘ Qad edsde para tener
aciu _a e mayor
Iquitos conocimiento
denotando referente a una
solidaridad y | de las ciudades
respeto hacia | delaselvade
los demas nuestro pais.
La escena del
spot no
La escena del spot P
) . presenta
Creencias presenta patrimonio atrimonio
cultural no material Eultural o
COMmo creencias. )
material como
creencias.
La escena del
spot no
La escena del spot b
. . presenta
Saberes presenta patrimonio Arimonio
cultural no material P
cultural no

como saberes.

material como
saberes.
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Tradiciones

La escena del spot

presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.

La escena del
spot no
presenta
patrimonio
cultural no
material como
tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 12

N° de escena

12/15

Duracién de la escena

00:37:19 — 00:38:08

Direccion de
enlace del spot

https://youtu.be/o4C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

Unidad

aplicacién de

L Categoria Subcategoria Cédigos items Se No se Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena Se infiere que
muestra a los existe un
personajes de énfasis en la
la escena 02, el | disposicion de
principal elementos
bailando con su visuales en
L . El t El t La escena del spot teléfono pantalla. El
Au?j?g\:zteal moi‘gggiggs V?:eregs Abstractos presenta elementos X mientras sus seguimiento al
visuales abstractos. compaiieros lo personaje
aplaudeny principal y la
alientan con el apertura de la
baile, en el toma, otorga
puerto maritimo protagonismo
de Salaverry. tanto a los
Se observa la personajes

como al puerto
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correcciones de
colorenla
toma.

maritimo de
Salaverry. Se da
énfasis al
escenario,
personajes y
otros elementos,
através de la
modificacion de
la temperatura
de color,
orientado la
toma a tonos
céalidos

Simbdlicos

La escena del spot
presenta elementos
visuales simbdlicos.

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbdlicos a
partir de la
inclusion de
elementos de
la cultura local

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicién de
elementos
visuales en
pantalla que
representan la
belleza natural
del pais, en este
caso en
especifico: el
puerto maritimo
de Salaverry, en
La Libertad.
Ademas, de la
presencia de
elementos de la
cultura local en
relacion a una
de sus
principales
actividades
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econdémicas,
refleja un
entorno
auténtico. La
ediciéon en
aspectos de
color de la toma,
inclina la gama
a tonos calidos,
potenciando el
impacto visual
del escenario.
La reunién de
pescadores
artesanales se
sustenta en la
cotidianeidad

Elementos
sSonoros

Voz

La escena del spot
presenta alguna voz.

Durante esta
escena se
reproduce una
voz en off que
locuta el
siguiente
mensaje “En tu
ciudad y en las
afueras, la
cobertura de
Entel, nos
mantiene
unidos”

Se deduce que
la locucion en
off utilizada en
esta escena es
para hacer
énfasis a la alta
cobertura con la
que cuenta la
empresa Entel,
ademas,
promueve la
conectividad en
diversas
ubicaciones y
resalta la
importancia de
la comunicacion
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constante en la

\"

ida cotidiana

Mdusica

La escena del spot
presenta alguna
musicalizacion.

Durante esta c
escena todavia
se reproduce la
pista musical
denominada “La
Danza de la
Cobertura”,
identificada
como un arreglo
o cover de la
cancion “La
Danza de los
Mirlos” del
género cumbia

Se infiere que el
musicalizacién

generar mayor
implicacion en la

uso de tal

pretende

audiencia, a
través de la
identificacion
on una cancion
muy popular
dentro del
género tropical
peruano. Este
audio
complementa
las imagenes
del spoty
contribuye en
fortalecer el
mensaje de
pertenencia y
orgullo nacional,
pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
propios de la
musica peruana
como la quena,
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la zampofia y el
charango

La escena del spot

playa con un
fondo de
embarcaciones
en el mar

Efectos de ,
. presenta algun efecto - -
sonido .
de sonido.
. . La escena del spot
Silencio . . - -
presenta silencio.
Se deduce que
el uso de tal
encuadre
pretende hacer
énfasis en las
caracteristicas
estéticas de tal
La escena del .
zona geografica
spot hace uso .
del Perq,
del plano
mostrando un
general para anorama
Elementos La escena del spot presentar a los gm lio del
N Planos General presenta el plano personajes en PIiC
sintacticos | las orillas de la escenario y los
general. elementos

caracteristicos,
ademas de la
presencia de los
personajes
realizando una
accion que
demuestra su
algarabia al
ritmo de la
musica




R ——
~\I' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Americano

La escena del spot
presenta el plano
americano.

Medio

La escena del spot
presenta el plano
medio.

Primer

La escena del spot
presenta el primer
plano.

Detalle

La escena del spot
presenta el plano
detalle.

Angulos

Normal

La escena del spot
presenta el angulo
normal.

La escena del
spot hace uso
del angulo
normal al
enfocar
directamente a
los personajes
realizando una
accion teniendo
como fondo a la
playa'y
embarcaciones
de Salaverry

Se deduce que
utilizar esta
perspectiva,

desde un punto

neutral, permite
al espectador
observar en su
plenitud todos
los elementos
de la
composicion,

gue se ubican a
una misma

altura, es decir,
poseen igual

jerarquia.
Presentar la
toma en angulo
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normal, se
puede
interpretar como
el punto de vista
frecuente.

Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

Nadir

La escena del spot
presenta el angulo
nadir.

Cenital

La escena del spot
presenta el angulo
cenital.

Movimientos de
camara

Travelling

La escena del spot
presenta el

movimiento de camara

travelling.

Till

La escena del spot
presenta el

movimiento de camara

till.
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Paneo

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
paneo.

Zoom

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
zoom.

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitecténico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

Arqueoldgico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arqueoldgico.

Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e histarico.

Industrial

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
industrial.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural material
industrial en
relacion a las
embarcaciones

Se infiere que la
presentacién de
estos elementos
caracteristicos
del puerto
representa un
aspecto de
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y maquinarias
caracteristicas
de la zona
portuaria

habitualidad,
vida local y
autenticidad en
relacion a la
cultural local de
los peruanos
que se han
dedicado por
muchos afios a
la pesca
tradicional en el
puerto maritimo
de Salaverry.
Estos aspectos
culturales
insertos en el
spot destacan la
autenticidad, la
relevancia
econdmicay la
conexiéon con
las tradiciones
pesqueras
locales

Natural

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
natural.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural material
natural,
presentando la
playa Salaverry
en Trujillo - La
Libertad

Se infiere que
existe
autenticidad
cultural, pues se
refleja tal cual
un escenario
natural propio
del Peru. La
exposicion de
este patrimonio
en el spot
comunica la
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belleza,
diversidad y
singularidad de
la naturaleza del
pais

Patrimonio
Cultural
Inmaterial

Simbolos

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como simbolos.

Valores

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como valores.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
inmaterial de
tipo valores, a
través de los
elementos
relacionados a
la pesca
tradicional

Se infiere que
existe
representacion
de valores en
relacion al
respeto por la
naturaleza, la
exposicion de
estos aspectos
transmite un
mensaje
positivo sobre la
armonia entre
las
comunidades
locales y su
entorno natural

Creencias

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como creencias.
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Saberes

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como saberes.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
inmaterial de
tipo saberes en
relacion a la
pesca
tradicional y la
actitud de los
personajes
respecto a la
musicalizacién

Se infiere que la
presentacion de
pescadores
artesanales de
la zona,
pretende
expresar
cotidianeidad,
autenticidad y
valoracién sobre
saberes
especificos
transmitidos y
aplicados en la
practica diaria
de la pesca
tradicional, asi
como la
preservacion de
las tradiciones
culturales
relacionadas
con la pesca.
Ademas, el
hecho de que
los personajes
gocen de la
musica del spot
comunica el
orgulloy la
conexion del
personaje con
su herencia
cultural y el
disfrute de
experiencias




R ——
h UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

simples y
auténticas

Tradiciones

La escena del spot

presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.




ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

GUIA DE OBSERVACION N. 13

N° de escena

13/15

Duracién de la escena

00:38:08 — 00:39:00

Direccion de
enlace del spot

https://lyoutu.be/04C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

UnI(?gd Categoria Subcategoria Cédigos ftems =0 No se Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
La escena La escena
muestra al otorga
personaje de la | protagonismo al
escena 03 personaje que
bailando con su usa una
teléfono en vestimenta
mano, tradicional que
manteniendo un | identifica a los
Lenguaje Elementos Elementos Ab La escenaI del spot | gesto O(Ije ) rll'gbnantgs dg
Audiovisual morfologicos visuales stractos p_resenta elementos X alegria, ademas Chivay, ademas
visuales abstractos. utiliza una de tener uno de
vestimenta los paisajes de
tradicional la ciudad como
propia de la fondo. Existe
ciudad en la una intencion de
que se dar énfasis al
encuentra. Se escenario
observa la natural que
aplicacién de acompafa al




R ——
\I' UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

correcciones de
colorenla
toma.

personaje, a
través de la
modificacién de
la temperatura
de color,
orientado la
toma a tonos
célidos. La
composicion
visual
contribuye a la
estética del clip.

La escena del
spot presenta

Se infiere que
existe un
énfasis en la
disposicién de
elementos
visuales en
pantalla que

locuta el
siguiente

elementos representan la
visuales belleza natural
La escena del spot simbdlicos a del pais, en este
Simbdlicos presenta elementos partir de la caso en
visuales simbdlicos. inclusion de especifico: la
simbolos localidad de
naturales y Chivay, en
aspectos de la Arequipa.
cultura local Ademas de la
inclusion del
personaje
portando un
traje distintivo
de la zona
Durante esta Se deduce que
escena se la locucion en
Elementos Voz La escena del spot reproduce una | off utilizada en
sonoros presenta alguna voz. voz en off que esta escena es

para hacer
énfasis a la alta
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mensaje “En tu
ciudad y en las
afueras, la
cobertura de
Entel, nos
mantiene
unidos”

cobertura con la
que cuenta la
empresa Entel,
ademas,
promueve la
conectividad en
diversas
ubicaciones y
resalta la
importancia de
la comunicacion
constante en la
vida cotidiana

Mdusica

La escena del spot
presenta alguna
musicalizacion.

Durante esta
escena todavia
se reproduce la

pista musical
denominada “La

Danza de la

Cobertura”,
identificada
como un arreglo

o cover de la

cancion “La

Danza de los

Mirlos” del
género cumbia

Se infiere que el
uso de tal
musicalizacién
pretende
generar mayor
implicacion en la
audiencia, a
través de la
identificacion
con una cancion
muy popular
dentro del
género tropical
peruano. Este
audio
complementa
las imagenes
del spoty
contribuye en
fortalecer el
mensaje de
pertenencia 'y
orgullo nacional,
pues esta
version, a
diferencia de la
original,
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incorpora
instrumentos
propios de la
masica peruana
como la quena,
la zampofia y el
charango

Efectos de
sonido

La escena del spot
presenta algun efecto
de sonido.

Silencio

La escena del spot
presenta silencio.

Elementos
sintacticos

Planos

General

La escena del spot
presenta el plano
general.

La escena del
spot hace uso
del plano
americano para
presentar al
personaje
principal y
ampliar el rango
de vision del
lugar donde se
ubica

Se deduce que
el uso de tal
encuadre
pretende hacer
énfasis en las
caracteristicas
estéticas de tal
zona geogréfica
del Perd, asf
como dar
protagonismo
también al traje
que luce el
personaje
principal de la
escena. Este
encuadre
permite
observar
elementos que
denotan la
representacion
de la identidad
cultural, el
respeto por la
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diversidad y el
estimulo a la
identificacion
por parte del
espectador

La escena del spot

Americano presenta el plano - -
americano.
La escena del spot
Medio presenta el plano - -
medio.
La escena del spot
Primer presenta el primer - -
plano.
La escena del spot
Detalle presenta el plano - -
detalle.
Se deduce que
utilizar esta
La escena del perspectiva,
spot hace uso desde un punto
del angulo neutral, permite
normal al al espectador
enfocar obse_rvar ensu
) La escena del spot directamente al plenitud todos
Angulos Normal presenta el angulo personaje los elementos
normal. danzando al de l‘."‘ o
ritmo de la composicion,
cancion del spot quﬁﬁ:;gﬁ?g a
con su localidad .
detras altura, es_decw,
poseen igual
jerarquia.

Presentar la
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toma en angulo
normal, se
puede
interpretar como
el punto de vista
frecuente.

Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.

La escena del
spot no
presenta el
angulo picado.

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

La escena del
spot no
presenta el
angulo
contrapicado.

La escena del spot

La escena del

. . spot no
Nadir presenta el angulo P -
i presenta el
nadir. . .
angulo nadir.
La escena del
La escena del spot
. ) spot no
Cenital presenta el angulo -
. presenta el
cenital. 3 ;
angulo cenital.
La escena del
La escena del spot spot no
. presenta el presenta el
Travelling o . - -
movimiento de camara movimiento de
Movimientos de travelling. camara
camara travelling.
La escena del
. La escena del spot
Till spot no -

presenta el

presenta el
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movimiento de camara
till.

movimiento de
camara till.

La escena del

La escena del spot spot no
presenta el presenta el
Paneo Lo ’ O -
movimiento de cdmara movimiento de
paneo. camara
paneo.
La escena del
La escena del spot
spot no
presenta el
Zoom . . presenta el -
movimiento de camara I
movimiento de
zoom.

camara zoom.

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arguitecténico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

La escena del
spot no
presenta
patrimonio
cultural
material
arquitectonico.

Argueoldgico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arqueoldgico.

La escena del
spot no
presenta
patrimonio
cultural
material
arqueoldgico.

Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e histarico.

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural material
artistico e

Un traje
tradicional es un
elemento fisico
que tiene un
valor cultural,
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histérico, histérico y
mostrando un artistico
traje tipico de | significativo. Por

las zonas lo tanto, se

aledanas al deduce que su
Colca incorporacion en

la escena
representa la
identidad,
autenticidad y la
herencia cultural
de la region
arequipefia

La escena del spot
presenta patrimonio

como simbolos.

Industrial ) -
cultural material
industrial.
Se infiere que la
inclusion de
La escena del .
- este escenario
spot incluye natural tiene el
Natural presenta patrimonio natural transmitir la
cultural material presentando a rll(:\i?c?r?;d
natural. la localidad de y
. ofrecer una
Chivay en g P
Arequipa vision auténtica
y atractiva del
pais
La escena del La presentacion
spot incluye de simbolos
Patrimonio La escena del spot patrimonio culturales
. presenta patrimonio cultural especificos
Ir?r:ljlt:lrrai.l | Simbolos cultural no material inmaterial, a como el patron
ateria través de la textil tradicional

presentacion de
simbolos

enla
vestimenta, esta
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culturales
especificos

orientado a
destacar la
diversidad y
riqueza cultural
dentro de la
identidad de las
comunidades
del interior del
pais. La
inclusion de
estos elementos
refleja la
intencion de
promover la
diversidad
cultural, el
orgullo por la
identidad
nacional y
representar una
experiencia
cultural
auténtica. La
estética del traje
vuelve mas
llamativa la
tomay capta la
atencion del
espectador

Valores

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como valores.

La escena del
spot incluye
patrimonio
cultural
inmaterial de
tipo valores, a
través de la
presentacion de
un personaje
luciendo un
traje tipico de

Se infiere que el
lucir un traje
tipico simboliza
la conexién con
las raices
culturales y la
autenticidad de
una comunidad.
El respeto y
valoracion
refuerza la
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su regiony la
actitud del
personaje

respecto a la

musicalizacién

identidad
cultural de una
region o de todo
el pais.
Ademas, el
hecho de que el
personaje
disfrute de la
musica del spot
comunica el
orgulloy la
conexion del
personaje con
su herencia
cultural y el
disfrute de
experiencias
simples y
auténticas

Creencias

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como creencias.

Saberes

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como saberes.

Tradiciones

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 14

N° de escena

14/15

Duracién de la escena

00:39:00 - 00:43:02

Direccion de Entel,
https://lyoutu.be/04C8h7QbcHI Fotograma de la escena la seial que
enlace del spot te acompaiia
Um(,ja.‘d Categoria Subcategoria Cédigos ftems =0 No se Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
Se puede inferir
el uso del fondo
- de la ciudad de
En la penultima Chiva
escena se utilizanzj/o
visualiza de o
- colores calidos y
fondo la region
de Chivay- r!at_urales,
Arequipa asimismo, en
. La escena del spot e '

Lenguaje Elementos Elementos P asimismo, el | cuanto al mapa
L2 - - Abstractos presenta elementos X de los
Audiovisual morfolégicos visuales isual bstract mapa de los departamentos

visuales abstractos. departamentos e
del Pera de P !
tenemos la
color azuly sus | .
; ) imagen con un
tipografias
dentro del color azu!
encuadre representativo
' de la marca,
asimismo,

tipografias que
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dan nombre al
anuncio
publicitario y en
la esquina
superior del logo
de la marca
como tal
manteniendo
sus formas
geomeétricas.

En primer lugar,

voz en off que

tenemos al
mapa de color
azul que se
identifica como
los
departamentos
La escena del de nuestro pais,
spot presenta asimismo, el
elementos eslogan que
visuales viene a ser el
La escena del spot simbélicos a nombre que
Simbdlicos presenta elementos partir del identifica a la
visuales simbdlicos. eslogan de la marca como tal
marcay el através de su
mapa de los anuncio
departamentos publicitario
del Pert teniendo en
cuenta su gran
cobertura que
acompafa a
todos los
peruanos en
cualquier parte
del pais.
Durante esta Se deduce que
Elementos Voz La escena del spot escena se la locucién en
sonoros presenta alguna voz. reproduce una off utilizada en

el spot es para
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locuta el hacer énfasis al
eslogan del eslogan del
spot publicitario anuncio
es cual es publicitario y el
“Entel, la sefial final de la
que te misma
acompana” visualizado por

el espectador

Mdusica

La escena del spot
presenta alguna
musicalizacion.

En esta escena
se mantiene la
pista musical
denominada “La
Danza de la
Cobertura”, tal
pieza musical
se puede
identificar como
un arreglo o
cover de la
cancion “La
Danza de los
Mirlos” del
género cumbia

Se infiere que el
uso de tal
musicalizacion
pretende
generar mayor
implicacion en la
audiencia, a
través de la
identificacion
con una cancion
muy popular
dentro del
género tropical
peruano. Este
audio
complementa
las imagenes
del spoty
contribuye en
fortalecer el
mensaje de
pertenencia 'y
orgullo nacional,
pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
propios de la
masica peruana
como la quena,
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la zampofia y el
charango

La escena del spot

plano.

Efectos de .
X presenta algun efecto - -
sonido .
de sonido.
. . La escena del spot
Silencio X ' - ;
presenta silencio.
Se infiere el uso
del plano
general sobre la
ciudad de
La escena del Chlgﬁg,gara
spot hace uso
La escena del spot del plano ?;gﬁg}f%?g
General presenta el Iplano ger::;ilnﬁ):rra visualice como
general. pChiva i detalle el
Are uiya paisaje de esta
quip hermosa ciudad
y despierte el
interés por
E_Ierpentos Planos profundizar su
sintacticos visualizacion
La escena del spot
Americano presenta el plano - -
americano.
La escena del spot
Medio presenta el plano - -
medio.
La escena del spot
Primer presenta el primer - -
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Detalle

La escena del spot
presenta el plano
detalle.

Angulos

Normal

La escena del spot
presenta el angulo
normal.

La escena del
spot hace uso
del plano
general para
presentar el
fondo del
paisaje de la
ciudad de
Chivay

Se infiere el uso
del angulo
normal ya que
se crea una
sensacion de
familiaridad y
realismo en la
imagen o en la
escena. Esto
permite que el
espectador se
relacione
facilmente con
la vista y
perciba el
paisaje de una
manera natural
y auténtica.
Ademas, el
angulo normal
evita
distorsiones
visuales
significativas
que podrian
ocurrir al utilizar
angulos
extremos, como
angulos bajos o
altos.

Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.
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Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

Nadir

La escena del spot
presenta el angulo
nadir.

Cenital

La escena del spot
presenta el angulo
cenital.

Movimientos de
camara

Travelling

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
travelling.

Till

La escena del spot
presenta el
movimiento de cdmara
till.

Paneo

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
paneo.

Zoom

La escena del spot
presenta el
movimiento de cdmara
zoom.

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitecténico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

La escena del
spot incluye
patrimonio
cultural material
arquitecténico,
presentando la

Se infiere que la
inclusion de
este escenario
con algunos
elementos de
arquitectura
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zona urbana de
Chivay en
Arequipa como
fondo

colonial tiene el
objetivo de
transmitir la
identidad
nacional,
autenticidad y
legado. La
presentacion de
estos elementos
refleja el
contraste
histérico
arquitectonico y
el atractivo
cultural

Arqueoldgico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arqueoldgico.

Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e historico.

Industrial

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
industrial.

Natural

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
natural.

La escena del
spot incluye
patrimonio
cultural material
natural,
presentando a
la localidad de

Se infiere que la
inclusion de
este escenario
natural tiene el
objetivo de
transmitir la
identidad
nacional y
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Chivay en
Arequipa

ofrecer una
visién auténtica
y atractiva del
pais

Patrimonio
Cultural
Inmaterial

Simbolos

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como simbolos.

Valores

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como valores.

Creencias

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como creencias.

Saberes

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como saberes.

Tradiciones

La escena del spot

presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.
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GUIA DE OBSERVACION N. 15

N° de escena

15/15

Duracién de la escena

00:43:02 — 00:44:28

Direccion de
enlace del spot

https://youtu.be/o4C8h7QbcHI

Fotograma de la escena

Unidad . y s " Se No se o L,
Lo Categoria Subcategoria Cdédigos Iltems Descripcion Interpretacion
Tematica observa | observa
) Se infiere que la
La escena final marca Entel en
del spot h"?‘f:e su logo utiliza
presentacion formas
del logotipo de geométricas,
la marca Entel, como lineas
Lenguaje Elementos Elementos La escena del spot ISS;EZL?: curvas y rectas,
'guaj - . Abstractos presenta elementos X para crear una
Audiovisual morfolégicos visuales . colores que lo composicién
visuales abstractos. identifican como P
| teniend equilibrada y
tal tenlerl1fo €N | estilizada. Estas
cuenta el fondo formas
delclolor azlul y abstractas
el lazo color pueden sugerir
naranja. la idea de

modernidad,
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innovacién y
precision
tecnoldgica, asi
como también
los colores azul
y blanco. El azul
puede evocar
confianza,
tecnologia 'y
comunicacion,
mientras que el
blanco puede
simbolizar
purezay
claridad.

La escena del
spot presenta

El logotipo de
Entel comienza
con una letra
"E" estilizada.

La escena del spot ele_zmentos Esta letra puede
S visuales representar el
Simbdlicos presenta elementos e
. A simbdlicos a nombre de la
visuales simbolicos. partir del logo | empresay servir
de la marca como un
Entel simbolo
reconocible de
su identidad.
Elementos Voz La escena del spot ) )
sonoros presenta alguna voz.
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Sei

uso de tal

nfiere que el

Mdusica

La escena del spot
presenta alguna
musicalizacion.

ge

En esta escena

Mirlos” del
género cumbia

musicalizacion

implicacion en la
audiencia, a
través de la
identificacién
con una cancién

se escucha el muy popular
final de la pista dentro del
musical género tropical
denominada “La | peruano. Este
Danza de la audio
Cobertura”, tal complementa
pieza musical las imagenes
se puede del spoty
identificar como contribuye en
un arreglo o fortalecer el
cover de la mensaje de
cancion “La pertenencia 'y

Danza de los orgullo nacional,

pretende
nerar mayor

pues esta
version, a
diferencia de la
original,
incorpora
instrumentos
propios de la
musica peruana
como la quena,
la zamponfa y el
charango
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Efectos de
sonido

La escena del spot
presenta algin efecto
de sonido.

Silencio

La escena del spot
presenta silencio.

Elementos
sintacticos

Planos

General

La escena del spot
presenta el plano
general.

Americano

La escena del spot
presenta el plano
americano.

Medio

La escena del spot
presenta el plano
medio.

Primer

La escena del spot
presenta el primer
plano.

Detalle

La escena del spot
presenta el plano
detalle.

Angulos

Normal

La escena del spot
presenta el angulo
normal.
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Picado

La escena del spot
presenta el angulo
picado.

Contrapicado

La escena del spot
presenta el angulo
contrapicado.

Nadir

La escena del spot
presenta el angulo
nadir.

Cenital

La escena del spot
presenta el angulo
cenital.

Movimientos de
camara

Travelling

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
travelling.

Till

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
till.

Paneo

La escena del spot
presenta el
movimiento de cdmara
paneo.
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Zoom

La escena del spot
presenta el
movimiento de camara
zoom.

Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitecténico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arquitectonico.

Arqueoldgico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
arqueoldgico.

Artistico e
Historico

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
artistico e histarico.

Industrial

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
industrial.

Natural

La escena del spot
presenta patrimonio
cultural material
natural.
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Patrimonio
Cultural
Inmaterial

Simbolos

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como simbolos.

Valores

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como valores.

Creencias

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como creencias.

Saberes

La escena del spot

presenta patrimonio

cultural no material
como saberes.

Tradiciones

La escena del spot

presenta patrimonio
cultural no material
como tradiciones.
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ANEXO 8. Guias de observacion de resumen

N° de escenas

GUIA DE RESUMEN - IDENTIFICACION Y DESCRIPCION

15
Direccién de
enlace del https://lyoutu.be/04C8h7QbcHI
spot
Unidad ’ . o : Se No se Resumen de o
Tematica Categoria Subcategoria Caodigos Iltems observa | observa descripciones Términos Clave
Se emplea o
) Elementos Morfoldgicos
consistentemente los )
] Visuales Abstractos
Elementos Visuales
(15)
Abstractos para L
) Composicion de toma
representar diversas _
amplia (7)
escenas que destacan o i
del L Movimiento de camara
La escena de por su composicion de o
Lenauaie Elementos Elementos spot presenta ] suave o panoramico (6)
guay - : Abstractos elementos 15 0 toma amplia, N
Audiovisual morfolégicos visuales sual o Aplicacién de
visuales movimientos suaves de
abstractos.

presencia de personajes

locales y la confirmacién

camara, aplicacién de

correcciones de color,

de la ubicacion

mediante texto en

correcciones de color
en la toma (15)
Presencia de
personajes locales (8)

Uso de transporte local

)
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pantalla. Ademas, se
enfatiza la utilizacion de
transporte local, la
representacion de
gestos de alegria 'y
confraternidad, asi como
la inclusion de
elementos tradicionales
y vestimenta autdctona.
El uso estratégico de
colores frios y la
presencia recurrente del
logotipo de la marca
Entel contribuyen a la

cohesion visual del spot.

Utilizacién de objetos
como el celulary
auriculares (3)
Enfasis en la
reproduccion de la
musica por parte de los
personajes (5)
Confirmacion de
ubicacion mediante
texto en pantalla (10)
Utilizacién de colores
frios propios del lugar
(3)

Gestos de alegria'y
confraternidad (4)
Utilizacion de
vestimenta tradicional
3)
Representacion de
paisajes naturales y
urbanos (7)
Enfoque en la marca

Entel y su logotipo (3)
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Simbélicos

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbélicos.

15

En el spot se emplea de
manera consistente los
Elementos Morfolégicos
Visuales Simbolicos
para representar
escenas que destacan
por la inclusién de
simbolos naturales y
aspectos de la cultura
local. La presencia
recurrente de elementos
simbélicos como
monumentos religiosos,
el mapa de
departamentos y el logo
de la marca Entel
contribuyen a la
narrativa visual del
anuncio, transmitiendo
una representacion
simbolica rica y variada
del Perd. La conexion
entre los simbolos

naturales y la cultura

Elementos Morfoldgicos
Visuales Simbolicos
(15)

Inclusién de simbolos
naturales (11)
Aspectos de la cultura
local (12)
Monumento religioso
representativo (1)
Eslogan de la marca (1)
Mapa de los
departamentos del Peru
@

Logo de la marca Entel
(15)
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local refuerza el
mensaje de identidad y
diversidad cultural

promovido por el spot.

Elementos
sSonoros

Voz

La escena del
spot presenta
alguna voz.

11

En la mayoria de las
escenas del spot no se
observa el uso de
elementos morfolégicos
sonoros de tipo voz. Sin
embargo, en las
escenas 11, 12, 13,y
14, se destaca la
presencia de este
elemento, ya que se
reproduce una voz en
off que transmite
mensajes relacionados
con la cobertura de
Entel y su impacto en la
union de las personas.
El eslogan del spot,
también se presenta
mediante una locucién

durante una de las

Elementos Morfoldgicos
Sonoros de Tipo Voz
(4)

Mensaje "En tu ciudad y
en las afueras, la
cobertura de Entel, nos
mantiene unidos" (3)
Mensaje "Entel, la sefial

gue te acompafia” (1)
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escenas. Estos

elementos sonoros de

narrativa del anuncio,
proporcionando
informacion clave sobre
los servicios de Entel y
reforzando el mensaje

central de la campania.

tipo voz contribuyen a la

Mdusica

La escena del
spot presenta
alguna

musicalizacion.

14

El uso constante de
elementos morfolégicos
sonoros de tipo musica

es evidente en casi la
totalidad de las escenas
del spot. La pista
musical "La Danza de la
Cobertura", identificada
como un arreglo o cover
de la conocida cancién
"La Danza de los Mirlos"
del género cumbia, se
reproduce de manera
continua en la mayoria

de las escenas,

Elementos Morfoldgicos
Sonoros de Tipo Musica
(14)

Pista musical "La Danza
de la Cobertura™ (14)
Arreglo o cover de la
cancién "La Danza de
los Mirlos" del género
cumbia (14)
Identificacion de la
musica como "La Danza

de la Cobertura" (14)
Identificacion de la

musica como un arreglo

o cover de la cancién
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contribuyendo a la
coherencia sonora del
anuncio. Esta eleccién
musical establece una
conexion auditiva
consistente a lo largo
del spot, generando un
ambiente distintivo y
reforzando la identidad
de la marca. La musica
no solo sirve como un
elemento de fondo, sino
gue también se destaca
€COmo un componente
narrativo al
experimentar una breve
pausa en su
reproduccién en la
escena 11 por

cuestiones de narrativa.

“La Danza de los
Mirlos" del género
cumbia (14)

Efectos de
sonido

La escena del
spot presenta
algun efecto de
sonido.

El uso de elementos
morfolégicos sonoros de
tipo efectos de sonido

se destaca en varias

Elementos Morfolégicos
Sonoros de Tipo
Efectos de Sonido (8)
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escenas del spot

publicitario. Estos

ambientacion y la

narrativa visual de

ejemplo, se emplean
sonidos caracteristicos
de una playa, como el
sonido de las olas y la
fauna litoral, en la
escena 01, mientras
que, en otras escenas,
como la 02, se
incorporan aplausos y
sonidos costeros

durante una danza.
Ademas, la inclusién de
efectos de sonido
especificos, como el de
la cadena de la bicicleta
en la escena 06 o el

motor del camién en la

escena 07, agrega

efectos contribuyen a la

manera significativa. Por

sonido del motor de una

Sonido ambiental
caracteristico de una
playa (2)
Sonido de las olas
golpeando la orilla 'y la
caracteristica fauna del
litoral (1)
Efectos de audio en
relacion a sonidos
costeros y aplausos (1)
Silbidos y gritos de
alegria durante la danza
(1)
Efectos de sonido de la
cadena de la bicicleta
(1)
Efectos de sonido del
motor del camion (1)
Sonido de ciudad al aire
libre y risa del
personaje femenino (1)

Sonido de ciudad y
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capas de realismoy
detalle a la experiencia
auditiva del espectador.
La variedad de efectos
de sonido utilizados
resalta la atencion al
detalle y la intencion de
crear una experiencia

audiovisual inmersiva.

motocarga en
movimiento (1)
Sonido del motor de los
mototaxis en

movimiento y un silbido

@

La escena del

panoramica y detallada
de distintos escenarios,
desde el puerto con
embarcaciones

cercanas en la playa

Silencio spot presenta 0 15 - -
silencio.
En el spot se hace un Elementos Sintacticos
uso destacado de de Tipo Plano General
elementos sintacticos de (20)
tipo plano general en | Amplio rango de visién
diversas escenas. Este (2)
La escena del . :
plano se utiliza para Personajes
Elementos spot presenta
P Planos General 10 5 . .
sintacticos el plano ofrecer una vision desplazédndose por un
general, lugar representativo (2)

Encuentro de
personajes (1)
Zona representativa de

la provincia (1)
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Calle de Iquitos y

hasta las calles de
Iquitos con mototaxis.
Se emplea el plano
general para resaltar
encuentros entre
personajes, mostrar
lugares representativos
como la iglesia Santiago
Apéstol de Lampa,
presentar amplias zonas
geograficas como San
Ignacio en Cajamarca, e
incluso destacar la
belleza de Chivay -
Arequipa. Este uso
coherente y variado del
plano general contribuye
a la narrativa visual del
anuncio, proporcionando
una perspectiva
completa y envolvente
de los diferentes
entornos y momentos

presentados.

diferentes vehiculos (1)
Orillas de la playa con
un fondo de
embarcaciones en el

mar (1)
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Americano

La escena del
spot presenta
el plano
americano.

13

El uso de elementos
sintacticos de tipo plano
americano es limitado
en el spot. Se observa
este recurso en dos
escenas especificas,
donde se utiliza el plano
americano para
presentar al personaje
principal, ampliando el
rango de vision del lugar
donde se ubicay
destacando la danza de
los personajes en un
lugar representativo de
la localidad. En las
demas escenas, no se
aprecia la utilizacion de
este tipo de plano, lo
que sugiere una
diversidad en la
composicion visual del
anuncio, utilizando otros

recursos para transmitir

Elementos Sintacticos
de Tipo Plano
Americano (2)

Ampliar el rango de
visién del lugar (1)
Caracteristicas del

personaje principal (1)

Ubicacién del personaje
principal (1)
Danza de los
personajes (1)
Lugar representativo de
la localidad (1)
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la narrativa de manera

efectiva.

Medio

La escena del
spot presenta
el plano medio.

13

La utilizacion de
elementos sintacticos de
tipo plano medio es
evidente Unicamente en
las escenas 02 y 08 del
spot. En estas escenas,
se emplea el plano
medio para presentar al
personaje principal, a
sus comparieros y al
paisaje natural,
ampliando asi el rango
de vision del lugar
representativo de la
zona. En las restantes
trece escenas, no se
observa el uso de este
tipo de plano, lo que
sugiere una variedad en

las elecciones de

composicién visual para

Elementos Sintacticos
de Tipo Plano Medio (2)
Personaje principal (2)
Rango de vision del
lugar (2)

Lugar representativo de
la localidad (2)
Mévil desplazandose
por el lugar (1)
Compafieros del
personaje principal (1)
Paisaje natural (1)
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transmitir la narrativa de

manera efectiva.

Primer

La escena del
spot presenta
el primer plano.

12

La utilizacion de
elementos sintacticos de
tipo primer plano se
evidencia en tres
momentos especificos
del spot. En la escena
06, se inicia con un
primer plano que
presenta el teléfono
moévil reproduciendo la
cancion del spot y la
expresioén del personaje
al colocar sus audifonos
para seguir escuchando
la pista musical.
Ademaés, la escena 09
utiliza el primer plano
para mostrar a uno de
los personajes
escuchando la pista
musical en su teléfono y

compartiendo un

Elementos Sintacticos
de Tipo Primer Plano
3)

Teléfono mavil (2)
Reproduccién de
cancion (2)
Escucha de la pista
musical (2)
Audifonos (2)
Personajes escuchando
musica (2)

Compartir auricular (1)
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auricular para hacer
escuchar la cancién al
otro personaje. En la
escena 10, se emplea el
primer plano para
visualizar a los
personajes escuchando
la musica especifica del
spot mientras se
desplazan en la
motocarga por una
carretera del escenario.
En las demés doce
escenas, no se observa
el uso de elementos
sintacticos de tipo
primer plano, lo que
sugiere una eleccion
selectiva para resaltar
momentos especificos y
transmitir efectivamente

el mensaje del anuncio.
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El uso de elementos
sintacticos de tipo plano
detalle se evidencia en

tres momentos
especificos del spot. La

escena 02 comienza
utilizando el plano

detalle para presentar el

teléfono movil
Elementos Sintacticos
reproduciendo la

. de Tipo Plano Detalle
cancion. En la escena

La escena del 05, el spot finaliza con 3
Detalle Spot presenta 3 12 7 Teléfono movil (3)
el plano un plano detalle que y
detalle. Reproduccién de

destaca las artesanias y
i cancion (2)
locales y el teléfono .
. ) Artesanias locales (1)
movil reproduciendo la
cancion del anuncio.
Ademas, en la escena
11, se emplea el plano
detalle para presentar el
teléfono movil al detener
la cancion de la escena.
En las otras doce

escenas, no se observa
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el uso del plano detalle,
lo que sugiere una
eleccion selectiva para
resaltar momentos
especificos y transmitir
efectivamente el

mensaje del anuncio.

Angulos

Normal

La escena del
spot presenta
el angulo
normal.

10

El &ngulo normal se
emplea de manera
destacada en la mayoria
de las escenas del spot.
Este angulo se utiliza
para enfocar
directamente tanto a los
personajes como a
diversos elementos,
como el teléfono y el
escenario. La atencion
se centra en las
acciones de los
personajes y en la
presentacion de los
productos, como el

teléfono y las artesanias

Angulo Normal (10)
Enfocar directamente
(10)
Teléfono (4)
Personajes (9)

Escenario o paisaje (6)
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03, 06, 07, 08, 10, 11,
12, 13y 14 utilizan
consistentemente el
angulo normal para
resaltar elementos
especificos y transmitir
de manera efectiva el
mensaje del anuncio,
creando una coherencia
visual en el desarrollo

del spot.

locales. Las escenas 02,

Picado

La escena del

spot presenta

el angulo
picado.

13

El angulo picado se
utiliza en dos escenas
especificas del spot. En
la escena 01, este
angulo se emplea para
presentar de manera
impactante el puerto y
las embarcaciones
desde un angulo

superior, creando una
perspectiva visual Unica.

Ademas, en la escena

Angulo Picado (2)
Presentar desde un
angulo elevado (2)
Escenario o paisaje (2)
Localidad de Chivay (1)

Puerto y embarcaciones

@)
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04, se utiliza el angulo
picado para destacar la
localidad de Chivay,
aportando variedad a la
composicion visual del
anuncio. Estas
elecciones de angulo
contribuyen a la
narrativa visual del spot
y enfatizan elementos
clave del mensaje

publicitario.

Contrapicado

La escena del
spot presenta
el angulo
contrapicado.

11

El angulo contrapicado
se aplica en cuatro
escenas especificas del
spot. En la escena 03,
se utiliza para enfocar
desde un punto inferior
al personaje, creando un
efecto visual distintivo al
desplazarse hacia la

parte alta del terreno.
Asimismo, en la escena

09, se aplica para

Angulo Contrapicado
(4)
Visualizar de manera
amplia (2)
Personajes y celular (2)
Enfocar desde un punto
inferior (4)
Desplazarse hacia la
parte alta del terreno (1)
Encuentro de

personajes (1)
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visualizar la ciudad y el
encuentro de los
personajes, asi como
para enfocar a los dos
personajes con un
celular y compartiendo
un auricular. Ademas,
enlaescenal0y 11, se
emplea este angulo para
visualizar de manera
amplia una zona
especifica de San
Ignacio en Cajamarca y
una de las calles de
Iquitos — Loreto,
respectivamente,
integrando en la toma
parte de la carretera, el
vehiculo y el paisaje
natural. Estas
elecciones de angulo
contrapicado
contribuyen a la

composicion visual y a

Ciudad y encuentro de
personajes (1)
Zona especifica de San
Ignacio en Cajamarca
1)
Integrando en la toma
parte de la carretera,
vehiculo y paisaje
natural (2)
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la narrativa del anuncio,
resaltando elementos

clave de las locaciones

y las interacciones entre

los personajes.

La escena del

hacia el mar de La
Libertad. Asimismo, en
las escenas 04, 05, 06,
09y 10, se aplica para

desplazar la toma de

Nadir spot presenta 15 - -
el angulo nadir.
La escena del
. spot presenta
Cenital potp 15 - -
el angulo
cenital.
El movimiento de
camara travelling se
implementa en seis
escenas del anuncio. En o ]
- Movimiento de camara
la escena 01, se utiliza ]
L del o travelling (6)
aescena de este movimiento para
Movimientos spot presenta Desplazar la toma de
] Travelling el movimiento 9 desplazarlatomaen |
de camara de c ) y _ izquierda a derecha (5)
€ camara direccion de la orilla L _
travelling. Direccion de la orilla

hacia el mar (1)
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izquierda a derecha,
generando un efecto
visual dinamico en el
spot. Estas elecciones
de movimiento de
camara contribuyen a la
fluidez narrativa y al
dinamismo visual,
resaltando distintas
locaciones y escenarios

presentes en el spot.

Till

La escena del
spot presenta
el movimiento
de camara till.

15

Paneo

La escena del
spot presenta
el movimiento
de cAmara
paneo.

En las descripciones de
las escenas, se destaca
el uso del movimiento
de camara paneo en las
escenas 02, 03, 06, 07,
08,09, 10y 11,
totalizando ocho
instancias de este

elemento sintactico.

Movimiento de cAmara
paneo (8)
Desplazar la toma de
izquierda a derecha (8)

Dinamica (8)
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Este recurso consiste en
desplazar la toma de
izquierda a derecha, y
se evidencia en diversas
situaciones a lo largo del
spot, abarcando desde
la presentacion de
escenarios hasta la
focalizacion en
personajes y elementos
especificos. Sin
embargo, en las
escenas restantes no se
observa el empleo de
este tipo de movimiento
de camara. El paneo se
convierte asi en una
herramienta recurrente
para dinamizar la
narrativa visual, guiando
la atencién del
espectador a lo largo de
diferentes planos y

elementos clave en la




R ——
h UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

composicion
audiovisual.

La escena del
spot presenta

Zoom el movimiento 15 - -
de cdmara
zoom.
El patrimonio cultural
material arquitectonico
se destaca en tres
escenas del anuncio. La
escena 04 presenta la
zona urbana de Chivay ) _
) ) Patrimonio cultural
en Arequipa, mientras ] o
material arquitectonico
La escena del que la escena 05
N spot presenta (3)
L . . Patrimonio X ; muestra la zona urbana )
Representacion | Patrimonio Cultural Arquitectonico patrimonio 12 _ Zona urbana de Chivay
Cultural cultural Material cultural de Pisag en Cusco, .
material en Arequipa (2)

arquitectonico.

ambos ejemplos de
elementos
arquitectonicos que
forman parte del
patrimonio cultural
material. Asimismo, la
escena 14 vuelve a

presentar la zona

Zona urbana de Pisaq

en Cusco (1)
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urbana de Chivay en
Arequipa como fondo,
enfatizando la
importancia de estos
elementos
arquitectonicos en la
representacion cultural

de diversas locaciones.

La escena del
spot presenta

este patrimonio.
Ademas, la escena 05

presenta tanto trajes

Argueoldégico patrimonio 15 - -
cultural
material
arqueoldgico.
El patrimonio cultural Patrimonio cultural
material artistico e material artistico e
histérico se evidencia en histérico (3)
La escena del tres escenas del Traje tipico de las
spot presenta anuncio. La escena 03 zonas aledafias al
i patrimonio o
AI\-: ;us?g?igoe cultural 12 | destaca un traje tipico Colca (2)
material de las zonas cercanas al| Iglesia catélica Santiago
artistico e i
historico. Colca como parte de Apostol en Lampa,

Puno (1)
Piezas de artesania
local (1)
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tipicos de la zona como
piezas de artesania
local, resaltando la
riqueza cultural y
artistica. Finalmente, la
escena 09 refleja el
patrimonio histérico a
través de la iglesia
catdlica Santiago
Apostol en Lampa,
Puno, demostrando la
diversidad y riqueza del
patrimonio cultural
material en diversas

locaciones del Peru.

Industrial

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
material
industrial.

El patrimonio cultural
material de tipo
industrial se destaca en
siete escenas del
anuncio de Entel del afio
2022. Las escenas 01y
02 presentan patrimonio
industrial relacionado

con embarcaciones y

Patrimonio cultural
material industrial (7)
Embarcaciones y
maquinarias
caracteristicas de la
zona portuaria (3)
Camioneta y jaba

empleada para
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maaquinarias
caracteristicas de la
zona portuaria. Ademas,
en las escenas 07 y 08,
se destaca el patrimonio
industrial en relacién a
la camioneta y la jaba
utilizadas para
actividades comerciales.
La escena 10 muestra el
uso de motocargas en
actividades comerciales
y transporte urbano,
mientras que la escena
11 presenta el
patrimonio industrial a
través del mototaxi,
ambos caracteristicos
de la zona. Ademas, la
escena 12 resalta
nuevamente las
embarcaciones y
magquinarias de la zona

portuaria. Estos

actividades comerciales
1)
Motocarga empleada
para actividades
comerciales y

transporte urbano (1)

Mototaxi empleado para

actividades comerciales

y transporte urbano (1)
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elementos representan
la riqueza y diversidad
del patrimonio cultural
material industrial
presente en distintas
actividades y medios de
transporte propios de la

region.

Natural

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
material
natural.

11

El patrimonio cultural
material de tipo natural
esta presente en once
escenas del anuncio.

Las playas de Salaverry
en Trujillo - La Libertad
son destacadas en tres
escenas, mostrando la
riqueza natural de esta
region costera. Ademas,
las localidades de
Chivay en Arequipa se
presentan en tres
ocasiones, resaltando la
belleza natural y cultural

del lugar. San Lucas en

Patrimonio cultural
material natural (11)
Playa Salaverry en
Trujillo - La Libertad (3)
Localidad de Chivay en
Arequipa (3)
Localidad de San Lucas
en Colan, Piura (1)
Territorio de la
comunidad de Pampa
Michi en Junin (2)
Provincia de San

Ignacio — Cajamarca (1)
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Coléan, Piura, la
comunidad de Pampa
Michi en Juniny la
provincia de San Ignacio
en Cajamarca también
se incluyen en diversas
escenas, representando
la diversidad geogréafica
y cultural de Peru. Estos
elementos naturales
forman parte integral del
patrimonio cultural del
pais, siendo destacados
en el anuncio de Entel
como parte de su

mensaje cultural.

Patrimonio
Cultural
Inmaterial

Simbolos

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural no
material como
simbolos.

12

El patrimonio cultural
inmaterial de tipo
simbolos se destaca en
tres escenas del
anuncio. En estas
escenas, se presentan
simbolos culturales

especificos,

Simbolos culturales
especificos

®3)
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contribuyendo a la
representacion y
preservacion de
elementos simbdlicos

gue son significativos

forman parte de la
riqueza cultural del pais
y son resaltados en el
anuncio como
elementos
representativos del

patrimonio inmaterial.

para la identidad cultural

peruana. Estos simbolos

Valores

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural no
material como
valores.

11

El patrimonio cultural
inmaterial de tipo
valores se destaca en
once escenas del
anuncio. A lo largo de
estas escenas, se
enfatiza la importancia
de los valores culturales,
evidenciados a través

de la promocioén de la

Patrimonio cultural
inmaterial, valores (11)
Pesca tradicional (3)
Actitud del personaje
respecto a la
musicalizacion (5)
Personaje luciendo un
traje tipico de su region

®)
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pesca tradicional, la
actitud de los
personajes hacia la
musicalizacion, la
presentacion de
personajes con trajes
tipicos de su region y la
manifestacion de la
solidaridad comunitaria.
Estos elementos
culturales contribuyen a
la representacién
auténtica y diversa de la
riqgueza cultural peruana

en el anuncio.

Solidaridad comunitaria

)

Creencias

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural no
material como
creencias.

14

El patrimonio cultural
inmaterial de tipo
creencias se destaca en
una escena del anuncio.
En esta escena, se
visualiza la iglesia
Santiago Apostol,
perteneciente a la

religién catolica. Aunque

Religién catolica (1)
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en la mayoria de las
escenas no se observa
el uso de elementos del
patrimonio cultural
inmaterial de tipo
creencias, esta
representacion
especifica contribuye a
la diversidad de
expresiones culturales

presentes en el anuncio.

Saberes

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural no
material como
saberes.

10

El patrimonio cultural
inmaterial de tipo
saberes se destaca en
cinco escenas. Estas
escenas resaltan la
importancia de los
saberes culturales,
evidenciados a través
de la pesca tradicional y
la presentacion de
técnicas de agricultura
sostenible. Ademas, se

menciona la aplicacién

Pesca tradicional (4)
Técnicas de agricultura
sostenible (1)
Conocimientos
aplicados en la
comercializacién de
recursos naturales (1)
Actitud de los
personajes respecto a

la musicalizacion (1)
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de conocimientos en la
comercializacién de
recursos naturales y la
actitud de los
personajes hacia la
musicalizacion,
contribuyendo asi a la
representacién auténtica
y diversa de los saberes
culturales presentes en
la riqueza cultural

peruana.

Tradiciones

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural no
material como
tradiciones.

13

El patrimonio cultural
inmaterial de tipo
tradiciones se destaca
en dos escenas del
anuncio. Estas escenas
resaltan la presencia de
textileria tradicional,
artesania y danzas,
elementos
representativos de las
ricas tradiciones

culturales presentes en

Textileria tradicional (2)
Artesania (1)

Danzas (1)
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la diversidad peruana.
Estos aspectos
contribuyen a la
autenticidad y
representacion de las
tradiciones culturales en

el anuncio.
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GUIA DE RESUMEN — IDENTIFICACION E INTERPRETACION

N° de escenas

15

Direccion de

enlace del https://lyoutu.be/04C8h7QbcHI
spot
Um(,ja}d Categoria Subcategoria Caodigos ftems =E MO 52 el de Términos Clave
Tematica observa | observa Interpretaciones
Se destaca la cuidadosa| Enfasis en el Escenario
utilizacion de elementos (15)
morfolégicos visuales Correcciones de Color
abstractos para (15)
representar la diversidad| Autenticidad con Texto
cultural y geogréfica del de Ubicacién (10)
Perd. La modificacion de| Composicién Visual y
La escena del la temperatura de color,| Movimiento de Camara
Lenguaje Elementos Elementos Spot presenta i icid
guay - ; Abstractos elementos 15 0 la disposicion de ©)
Audiovisual morfolégicos visuales sual ) )
visuales elementos visuales en Sensaciones y
abstractos.

pantalla y el uso
estratégico de texto
contribuyen a la estética
del clip, transmitiendo
emociones como
aventura, relajacion y

autenticidad. En

Emociones
Transmitidas
Aventura (3)

Positivismo (2)
Tranquilidad (2)
Relajacion (2)
Alegria (2)
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conjunto, estos
elementos visuales
crean una narrativa
visual cohesiva que va
mas alla de la
promocion de la
cobertura nacional de
Entel, capturando la
riqueza cultural y
geogréafica del pais de
una manera
estéticamente atractiva
y significativa. La
edicién cuidadosa del
color, inclinando la
gama a tonos calidos en
momentos especificos,
potencia el impacto
visual y contribuye a la
atmoésfera general de las
escenas, creando una
narrativa visual
coherente y

estéticamente atractiva.

Vestimenta Tradicional
3)

Musica del Spot (3)
Personajes Principales
3)

Actividad Econdmica (2)

Modernidad/Innovacion

2
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Simbélicos

La escena del
spot presenta
elementos
visuales
simbélicos.

15

Se denota una
planificacion en la
disposicion de
elementos visuales,
destacando la belleza
natural y cultural del
Peru a través de la
representacion de
lugares emblematicos.
La inclusion de
elementos culturales
locales, como trajes
tradicionales y
artesanias, afiade un
componente estético
que refuerza la narrativa

del anuncio,
transmitiendo mensajes
de autenticidad,
identidad cultural y
hospitalidad. El uso
estratégico de simbolos,
como el mapa de

departamentos y el

Enfasis en el Escenario

(15)

Cultura Local y
Actividades
Econdmicas (10)
Presencia de
Elementos Naturales y
Arquitecténicos (9)
Vestimenta Tradicional
3)
Transporte
Caracteristico de
Negocios Locales (4)
Autenticidad con
Identidad Cultural y
Hospitalidad (2)
Impacto Visual del
Escenario (1)
Logotipo de Entel (15)
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logotipo de Entel,
sugiere una conexién
entre la marcay la
identidad nacional, a la
vez que elementos de la
cotidianeidad, como la
reunién de pescadores
artesanales y el
transporte local,
contribuyen a la
autenticidad de las
representaciones y
fortalecen la conexion
emocional con la

audiencia.

Elementos
sonoros

Voz

La escena del
spot presenta
alguna voz.

11

Aungue la mayoria de
las escenas no
incorporan este

elemento sonoro, se
destaca el uso
estratégico de la voz en

off en las escenas 11,

12, 13,y 14, donde se

reproduce un mensaje

Voz en Off (4)
Mensaje sobre
Cobertura (3)
Enfasis en la Alta
Cobertura (3)
Promocion de
Conectividad (3)
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que enfatiza la alta
cobertura de Entel,
destacando la
conectividad en
diferentes ubicaciones y
subrayando la
importancia de la
comunicacioén constante
en la vida cotidiana.
Esta inclusién sonora
refuerza el mensaje
central del anuncio,
aportando un
componente narrativo
auditivo que
complementa las
iméagenes visuales. La
locucién en off, ademas,
se utiliza para resaltar el
eslogan final del anuncio
en la escena 14,
proporcionando un

cierre impactante y

Importancia de la
Comunicacion

Constante (3)
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memorable para la

audiencia.

Mdusica

La escena del
spot presenta
alguna

musicalizacion.

14

La inclusion de musica
se presenta como una
herramienta narrativa
gue busca generar una
conexion mas profunda
con la audiencia. La
eleccién de una cancién
muy popular dentro del
género tropical peruano,
con la incorporacién de
instrumentos propios de
la masica peruana como
la quena, la zampofia y
el charango, apunta a
fortalecer el mensaje de
pertenencia y orgullo
nacional. La
musicalizacion
contribuye a la creacioén
de una atmoésfera
emocional que potencia
la identificacién del

Uso de Mdsica para
Generar Implicacién
(14)
Identificacién con
Cancién Popular del
Género Tropical
Peruano (14)
Contribucion a Mensaje
de Pertenencia y
Orgullo Nacional (14)
Incorporacion de
Instrumentos Propios
de la Musica Peruana
(14)
Mensaje de
Fortalecimiento del
Sentido de Pertenencia
(14)
Diferenciacion de la
Version Original con
Instrumentos Propios
(14)




R ——
h UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

publico con las
imagenes del spot. La
cuidadosa seleccion de
la musica no solo
complementa
visualmente las
escenas, sino que
también refuerza el
mensaje central del
anuncio, creando una
experiencia audiovisual
mas inmersiva y

memorable.

Efectos de
sonido

La escena del
spot presenta
algun efecto de
sonido.

La inclusion de efectos
de sonido en distintas
escenas se presenta
como una estrategia

para intensificar la
inmersion del
espectador en una

experiencia auténtica y

cotidiana. La utilizacion

de sonidos ambientales,

como el viento en la

Amplificacién de la
Inmersion con Efectos
de Sonido (8)
Evocacion de
Sentimientos de
Cotidianeidad (3)
Reflejo de
Confraternidad y
Orgullo por la Musica

Peruana (1)
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ciudad, los aplausos de
los pescadores, la risa
en la celebracion
cultural, y los sonidos
caracteristicos de la
motocarga y el mototaxi,
busca generar un mayor
realismo y conexion
emocional. Estos
efectos sonoros
contribuyen a la
creacion de una
atmosfera que refleja la
diversidad y autenticidad
de las situaciones
representadas en el
anuncio. Ademas, la
eleccion especifica de
sonidos locales y
cotidianos pretende
familiarizar al
espectador con los
entornos presentados,

promoviendo asi una

Transmision de
Emociones Positivas
Asociadas con la
Celebracion Cultural (2)
Reforzamiento del
Mensaje de
Hospitalidad (2)
Familiarizacion del
Espectador con el
Entorno (1)
Reconocimiento de
Sonidos Caracteristicos
(3)

Enfasis en Autenticidad
y Cotidianeidad (4)
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identificacion mas
profunda y positiva con

la marca.

La escena del

encuadre proporciona
una vision amplia y
panoramica del
escenario, permitiendo
al espectador apreciar la
belleza de la
arquitectura local, la

riqueza de la flora, la

Silencio spot presenta 0 15 - -
silencio.
La utilizacién del plano , .
o Enfasis en
general en distintas o
) Caracteristicas
escenas refleja una .
) _ Estéticas de la Zona
estrategia consistente o i
Geografica del Peru (5)
para resaltar las )
o . Contextualizar, Celebrar
caracteristicas estéticas i
la Geografia y Destacar
de las zonas i
o la Vida Rural (4)
geogréficas . )
El representadas en el -
lementos Planos General spot presenta 10 5 _ . Cultural y Transmitir
sintacticos el plano anuncio. Este tipo de .

Arquitectura Local (1)
Destacar la Riqueza de
la Flora Local y el
Método de Transporte
@

Enfatizar la Identidad

Comercial Local (1)
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vida rural y los
elementos culturales
presentes en cada
escena.

En particular, el plano
general se utiliza para
contextualizar las
escenas, celebrar la
geografia, destacar la
vida rural, enfatizar la
identidad cultural, y
transmitir un aprecio por
los detalles locales.
También se observa la
intencién de generar
interés y curiosidad en
el espectador, ya sea a
través de la presencia
de mototaxis, la
arquitectura local, o la
vestimenta de los
personajes.

Es notable la coherencia

en la aplicacion de esta

Generar Curiosidad y
Destacar la Identidad
Comercial Local (1)
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técnica a lo largo de las
diferentes escenas, lo
que contribuye a
establecer una
continuidad visual y a
reforzar la identidad y
autenticidad de cada

lugar representado.

Americano

La escena del
spot presenta
el plano
americano.

13

El uso del plano
americano se
caracteriza por
encuadrar a los
personajes desde la
parte superior del
cuerpo hasta las rodillas
0 muslos. Este tipo de
encuadre permite
destacar la presencia y
vestimenta de los
personajes,
proporcionando un
énfasis particular en la
identidad cultural y los

detalles de la vestimenta

Enfasis en
Caracteristicas
Estéticas de la Zona
Geogréfica 'y
Vestimenta (1)
Destacar la Danzay los
Trajes como Elementos
Significativos (1)
Representacion de
Identidad Cultural,
Respeto por la
Diversidad e
Identificacion del

Espectador (1)
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tradicional. A diferencia
de los planos generales,
los planos americanos
se centran mas en los
personajes y sus
acciones, ofreciendo
una vision mas detallada
de la vestimenta y
expresiones faciales.
Estos encuadres
pueden tener un
impacto emocional al
permitir que el
espectador se conecte
mas estrechamente con
los personajes y las
expresiones culturales
representadas en las
escenas, subrayando la
representacion de la
identidad cultural y
fomentando la conexién
emocional del

espectador con la
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diversidad cultural y el
respeto por las

tradiciones.

Medio

La escena del
spot presenta
el plano medio.

13

El plano medio permite
un enfoque mas cercano
a los personajes y a las
actividades que estan
realizando. Este
encuadre permite
apreciar tanto los
elementos
caracteristicos de tales
zonas como la actividad
humana que ocurre en
ese contexto. El
encuadre captura tanto
la geografia como la
vida rural, y enfatiza la
identidad comercial
local. Este tipo de plano
es efectivo para
transmitir la autenticidad
de las situaciones y para

involucrar al espectador

Enfasis en
Caracteristicas
Estéticas de Tal Zona
Geogréfica del Peru (1)

Contextualizar,
Destacar la Geografia'y
Enfatizar la Identidad

Comercial Local (1)
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de manera mas intima
con los elementos

visuales de las escenas.

Primer

La escena del
spot presenta
el primer plano.

12

Este tipo de encuadre
se caracteriza por
mostrar el rostro o una
parte especifica del
cuerpo de los
personajes, permitiendo
un enfoque detallado en

las expresiones faciales

Estrategia Efectiva para

y gestos. Este plano
captura la conexién
emocional de los
personajes con su

herencia cultural a
través de la musica y
resalta la autenticidad
de la experiencia. Este
encuadre refuerza la
conexion emocional del
espectador con los
personajes y el mensaje

del anuncio.

Fomentar la Conexién

Cultural (2)
Enfasis en Reaccion y
Gestos para Transmitir
Conexién Emocional

con la Herencia Cultural

@)
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Detalle

La escena del
spot presenta
el plano
detalle.

12

El Plano Detalle se

en tres escenas para

resaltar elementos

de la cancion hecha
especialmente para el
spot, las artesanias
locales y acciones
narrativas especificas.
Esta eleccion de

encuadre busca

claras, fomentar la
conexion cultural,
promoviendo la
apreciacion de la
singularidad de las
comunidades y
transmitir autenticidad,
contribuyendo asi al
mensaje publicitario

general.

utiliza estratégicamente

clave, como el nombre

proporcionar referencias

Enfasis en Datos de la
Pista Musical y
Conexién Personal (2)
Destacar la Identidad
Musical del Pais y
Transmitir un Mensaje
de Autenticidad Cultural

1)
Estrategia Efectiva para
Destacar la Artesania
Unica y Auténtica de la
Comunidad (1)
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Angulos

Normal

La escena del
spot presenta
el angulo
normal.

10

El uso predominante del
Angulo Normal en varias
escenas se traduce en
una perspectiva neutral
que permite al
espectador observar los
elementos de la
composicién en su
plenitud, sin distorsiones
visuales significativas.
Esta eleccion se
interpreta como un
punto de vista frecuente,
proporcionando una
sensacion de
familiaridad, realismo y
conexion facil con el
contenido visual.
Destacar elementos
especificos y mantener
una jerarquia visual
equitativa son posibles
gracias a esta

perspectiva,

Punto de Vista
Frecuente (10)
Sensacion de

Familiaridad y Realismo

2
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contribuyendo asi a la
representacion natural y
auténtica del contenido

audiovisual.

Picado

La escena del
spot presenta
el angulo
picado.

13

El uso del Angulo
Picado en las escenas
analizadas sugiere una
eleccién deliberada de
una perspectiva desde

un punto elevado,

otorgando al espectador
una vista panoramica y
completa de los
escenarios. Esta
eleccion se interpreta
COmo una estrategia
para destacar la
importancia econémica
y geografica de las
zonas representadas,
brindando protagonismo
al entorno y resaltando
la conexién con la

naturaleza y la riqueza

Protagonismo del
Escenario y Conexién
con el Comercio
Maritimo (1)
Resalta la Integracion
con la Naturaleza y la

Riqueza Geografica (1)
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geografica. La ausencia

sugiere una variacion en

del Angulo Picado en

algunas escenas

las decisiones de
composicion, pero

cuando se utiliza,
refuerza la narrativa
visual al proporcionar
una vision integral y
destacar elementos

clave.

Contrapicado

La escena del
spot presenta

el angulo
contrapicado.

11

La presencia del Angulo
Contrapicado en las
escenas analizadas
sugiere una eleccion

consciente de una
perspectiva desde un
punto bajo, permitiendo
al espectador observar
los elementos de la
composicion desde una
posicién ascendente. En

las escenas donde se

Belleza del Paisaje y
Contraste Visual
Impactante (2)
Visualizacién Completa
de la Iglesia y Detalles
de los Personajes (1)
Atencién a Elementos
de la Composicion y
Contraste Visual
Estético (1)
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utiliza este angulo, se
enfatiza la belleza del
paisaje, se realza el
impacto visual de los
escenarios y se aflade
un contraste estético. La
ausencia de Angulo
Contrapicado en varias
escenas indica una
variedad en las
decisiones de
composicion, pero
cuando se emplea,
destaca elementos
especificos y brinda una
vista mas detallada y
majestuosa de la
arquitectura y los

paisajes urbanos.

Enfoque Amplio hacia
Edificaciones en Calles

de Iquitos (1)

La escena del

Nadir spot presenta 15 - -
el angulo nadir.
Cenital La escena del 15 ) ;

spot presenta
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el angulo
cenital.

Movimientos
de cAmara

Travelling

La escena del

spot presenta

el movimiento
de cAmara
travelling.

El uso del Travelling en
las escenas analizadas
es significativo para la
narrativa visual. Se
utiliza para generar una
sensacion de inmersion,
destacando la
importancia y conexion
de los elementos
presentados con la
actividad econdmica y
comercial del pais.
Ademas, el travelling
destaca panoramas y
localidades, otorgando
relevancia a los
escenarios presentados.
Genera una experiencia
visual dindmica y
auténtica, afadiendo
profundidad a la

narrativa del anuncio. La

Inmersién (6)
Narrativa Visual (3)
Dinamica (6)
Perspectiva Auténtica
2)

Conexion (2)
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ausencia de Travelling
en varias escenas
sugiere una variedad en
las decisiones de
composicion, pero
cuando se emplea,
contribuye
significativamente a la
presentacion inmersiva
y dinamica de la historia

visual.

Till

La escena del
spot presenta
el movimiento
de camara till.

15

Paneo

La escena del
spot presenta
el movimiento
de cAmara
paneo.

El movimiento de
camara tipo Paneo se
utiliza estratégicamente
en varias escenas para
enriquecer la narrativa
visual. Se utiliza para
destacar elementos
clave, como personajes

locales, el paisaje en

Conexion (3)
Dindmica (8)
Belleza (3)
Identidad Cultural (2)
Narrativa Visual (2)
Contextualizacion (2)
Autenticidad (2)
Experiencia Unica (2)

Exploracién (1)
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distintas ubicaciones
emblematicas y la
conexion entre la cultura
local, la naturaleza y la
vida cotidiana. El paneo
contribuye a una
experiencia inmersiva,
resaltando la belleza,
autenticidad y
singularidad de cada
region peruana. La
decision de utilizar o no
este movimiento varia,
pero cuando se emplea,
agrega dinamismo y
profundidad a la
presentacion visual,
destacando la
diversidad y vitalidad

cultural del pais.

Diversidad (1)

Zoom

La escena del
spot presenta
el movimiento
de camara
zoom.

15
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Representacion
Cultural

Patrimonio
cultural

Patrimonio
Cultural
Material

Arquitectdnico

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
material
arquitectonico.

12

Se infiere que la
inclusiéon de elementos
de arquitectura colonial

tiene la intencion de
transmitir la identidad
nacional, autenticidad y
legado cultural. Estos
elementos reflejan un
contraste historico
arquitectonico y afiaden
atractivo cultural a la
presentacion visual. Las
escenas resaltan la
riqueza cultural,
histérica y comercial de
las respectivas regiones,
promoviendo asi el
patrimonio

arquitectonico local.

Transmisién de
Identidad Nacional,
Autenticidad y Legado
3)

Reflejo del Contraste
Histérico Arquitecténico
y Atractivo Cultural (2)
Enfasis en la Riqueza
Cultural, Histérica y
Comercial de la Region
1)
Promocion del
Patrimonio

Arquitecténico Local (1)

Arqueoldégico

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
material
arqueoldgico.

15
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Artistico e
Historico

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
material
artistico e
histérico.

12

La presencia de
elementos como trajes
tradicionales y
artesanias se interpreta
como elementos fisicos
con un valor cultural,
histérico y artistico
significativo. La inclusién
de estos elementos en
las escenas representa
la identidad,
autenticidad y la
herencia cultural de las
regiones de Arequipay
Cusco. Ademas, se
infiere que la
incorporacion de
elementos de
arquitectura colonial en
la escena 9 tiene la
intencién de transmitir la
identidad nacional,
autenticidad y el legado

cultural, destacando la

Identidad, Autenticidad

y Herencia Cultural (3)

Valor Cultural, Histérico

y Artistico Significativo
3)

Riqueza Cultural,
Historica y Religiosa de
la Region (1)
Promocion del
Patrimonio
Arquitecténico Local (1)
Incrementa la
Identificacion con los
peruanos que Forman
Parte de la Iglesia
Catolica (1)
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riqueza cultural,
histdrica y religiosa de la

region

Industrial

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
material
industrial.

La presentacién de
métodos de transporte
maritimo, elementos
caracteristicos del
puerto y métodos de
transporte en
comunidades locales se
interpreta como
representaciones de la
habitualidad, la vida
local y la autenticidad en
relacion con la cultura
local de los peruanos
dedicados a actividades
tradicionales, como la
pesca. Estos elementos
contribuyen a la
narrativa de
autenticidad,
destacando la vida local

y las actividades

Aspecto de
Habitualidad, Vida Local
y Autenticidad (7)
Conexién Tangible con
las Tradiciones
Comerciales de la
Regién (4)
Relevancia Econdmica
3)

Conexion con las
Tradiciones Pesqueras
Locales (3)
Narrativa de
Autenticidad (4)
Vinculacion con las
Actividades Cotidianas

en la Comunidad (4)
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cotidianas en diversas
regiones del pais,
reflejando una conexion
tangible con las
tradiciones comerciales
y las actividades
industriales de esas
areas. La presencia de
estos elementos resalta
la relevancia econémica
y la conexién con las
tradiciones locales,
proporcionando una
representacion cultural

rica y auténtica.

Natural

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural
material
natural.

11

La presencia de
escenarios naturales
propios de Perl se
interpreta como una
representacion de
autenticidad cultural. La
exposicién de estos
patrimonios naturales en

el spot comunica la

Autenticidad Cultural,
Reflejo de Escenario
Natural Propio del Pert
(11)
Comunicacién de
Belleza, Diversidad y
Singularidad de la
Naturaleza del Pais (11)
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belleza, diversidad y
singularidad de la
naturaleza del pais. La
inclusion de estos
escenarios tiene el
objetivo de transmitir la
identidad nacional y
ofrecer una visiéon
auténtica y atractiva de
Peru. Estos elementos
naturales representan la
riqueza y diversidad del
patrimonio natural del
pais, contribuyendo a la
narrativa cultural al
resaltar la conexién del
pueblo peruano con su

entorno natural.

Transmision de
Identidad Nacional (11)
Ofrecer una Vision
Auténtica y Atractiva del
Pais (11)

Patrimonio
Cultural
Inmaterial

Simbolos

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural no
material como
simbolos.

12

La presentacion de
simbolos culturales
especificos, como el
patron textil tradicional
en la vestimenta, los

pasos de danza y los

Presentacion de
Simbolos Culturales
Especificos (Patron

Textil en la Vestimenta)

®)
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modelos y técnicas de
piezas artesanales, esta
orientada a destacar la
diversidad y riqueza
cultural dentro de la
identidad de las
comunidades del interior
del pais. La inclusién de
estos elementos refleja
la intencién de promover
la diversidad cultural, el
orgullo por la identidad
nacional y representar
una experiencia cultural
auténtica. La estética
del traje y las artesanias
vuelve mas llamativa la
toma y capta la atencion

del espectador.

Destacar la Diversidad
y Riqueza Cultural (3)
Promover la Diversidad
Cultural y Orgullo por la
Identidad Nacional (3)
Representar una
Experiencia Cultural
Auténtica (3)
Estética del Traje como
Elemento Llamativo y
Atractivo (3)

Valores

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural no
material como
valores.

11

Se infiere que, la
representacion de
valores, destaca
aspectos como el

respeto por la

Representacion de
Valores en Relacion al
Respeto por la

Naturaleza (6)




R ——
h UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

naturaleza,
transmitiendo un
mensaje positivo sobre
la armonia entre las
comunidades locales y
su entorno natural.
Ademas, se denota la
conexion con las raices
culturales, la
sostenibilidad, la
solidaridad comunitaria,
y el orgullo por la
herencia cultural,
contribuyendo a la
construccion de una
narrativa cultural rica 'y
auténtica en el spot.

Pesca Tradicional en
Salaverry como
Actividad Sostenible (4)
Mensaje Positivo sobre
la Armonia entre
Comunidades Locales y
su Entorno Natural (4)
Lucir un Traje Tipico
como Simbolo de
Conexidn con Raices
Culturales y
Autenticidad (6)
Respeto y Valoracion
Reforzando la Identidad
Cultural (5)
Experiencias Simples y
Auténticas como
Orgullo y Conexién con
la Herencia Cultural (5)
Solidaridad Comunitaria
como Valor

Representado (2)

Creencias

La escena del
spot presenta
patrimonio

14

La interpretacion sugiere

gue la presencia de una

Presentacion de
Creencias a través de la
Iglesia Catdlica (1)
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cultural no
material como
creencias.

iglesia catdlica en la
escena indica la
conexién de la poblacion
peruana con la religion
catolica, que es una
parte significativa de las
creencias culturales del

pais.

Saberes

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural no
material como
saberes.

10

Se destaca la
representacion de
conocimientos culturales

especificos,
especialmente
relacionados con la
pesca tradicional. La
presencia de
pescadores artesanales
resalta la cotidianeidad,
autenticidad y valoracién
de estos saberes,
transmitidos y aplicados
en la practica diaria.
Elementos como la

conexién profunda entre

Expresion de
Cotidianeidad,
Autenticidad y
Valoracion de Saberes
en la Pesca Tradicional
(4)

Conexién Profunda
entre Poblacion Local y
Tierra a través de
Saberes Tradicionales
(1)

Destaque de la
Autenticidad de la
Experiencia Local y
Promocion de

Tradiciones y
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la poblacién local y la
tierra refuerzan la
autenticidad de la
experiencia y
promueven la
apreciacion de las
tradiciones y habilidades
transmitidas de
generacion en
generacion. Ademas, en
ciertas escenas, se
subraya la conexion del
personaje con su
herencia cultural y el
disfrute de experiencias

simples y auténticas.

Habilidades
Transmitidas
Generacion tras
Generacion (1)
Orgullo y Conexion del
Personaje con su
Herencia Cultural a
través de la Musica del
Spot (1)

Tradiciones

La escena del
spot presenta
patrimonio
cultural no
material como
tradiciones.

13

Estas representaciones
tienen la intencién de
transmitir la importancia
de preservar y celebrar
las tradiciones locales,
subrayando el valor que
la poblacién otorga a su

herencia cultural. La

Importancia de
Preservary Celebrar
Tradiciones Culturales
2
Valoracion de la
Herencia Cultural y
Compartirla con

Personas Ajenas (1)
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insercion de elementos
especificos en ciertas
escenas sugiere el
deseo de compartir
estas tradiciones con
personas ajenas,
promoviendo asi la
apreciacién y
comprension de la
riqueza cultural de la

comunidad local






