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RESUMEN

La presente investigacion, "Campafia grafica sobre materiales ecoamigables y su
influencia en la concientizacién de estudiantes en la Universidad César Vallejo,
Lima, 2023", tuvo como objetivo determinar la influencia de la campafa gréafica
sobre materiales ecoamigables en la concientizacibn de estudiantes en la
Universidad César Vallejo, Lima, 2023. Contando con un enfoque cuantitativo, un
disefio cuasiexperimental aplicado, y dos grupos, Control y Experimental,
compuestos por 54 estudiantes universitarios cada uno. Estos respondieron a la
técnica de encuesta mediante un cuestionario de 15 preguntas como instrumento,
el cual mostré una buena confiabilidad segun el Alfa de Cronbach. Finalmente, se
determind un coeficiente de 0.611, con una correlacién positiva moderada y una
significancia de .000, indicando una influencia entre las variables de estudio y
aceptando la hipotesis de la investigacion. Se recomienda seguir ciertos puntos
clave para la realizacion de campafas graficas que busquen mejorar aspectos
sociales al abordar probleméticas ambientales.

Palabras clave: Campafia grafica, concientizacion, piezas graficas



ABSTRACT

The present research, "Graphic campaign on eco-friendly materials and its influence
on the awareness of students at the César Vallejo University, Lima, 2023", aimed to
determine the influence of the graphic campaign on eco-friendly materials on the
awareness of students at the University César Vallejo, Lima, 2023. With a
quantitative approach, an applied quasi-experimental design, and two groups,
Control and Experimental, composed of 54 university students each. They
responded to the survey technique using a 15-question questionnaire as an
instrument, which showed good reliability according to Cronbach's Alpha. Finally, a
coefficient of 0.611 was determined, with a moderate positive correlation and a
significance of .000, indicating an influence between the study variables and
accepting the research hypothesis. It is recommended to follow certain key points
for carrying out graphic campaigns that seek to improve social aspects by

addressing environmental problems.

Keywords: Graphic campaign, awareness, graphic pieces



|. INTRODUCCION

La comunicacion visual y la construccion influyen considerablemente en la
sociedad y en el medio ambiente. Por un lado, las campafias gréficas son
eficaces para crear conciencia ante problemas sociales, invitando a la accion.
Dado que, los medios pueden influir en la transformacion social (Megias et
al., 2019). Ademas, se recomienda a las entidades, buscar un impacto social
y ambiental positivo en el entorno (Hayes et al.,2022).

Por otro lado, la construccion es vital para la sociedad, pero tiene un
impacto ambiental considerable. En ese contexto, segun Orlovic et al. (2022)
y Capozzi et al. (2023) los medios digitales son una opcion eficaz para
concientizar y buscar soluciones a mayor escala. Por tanto, una campafna
puede impulsar al sector a mejoras sostenibles (Canen y Martin, 2023).

Mundialmente, segun la ONU (2022) la construccién aument6 un 34%
en su demanda de energia y un 37% en emisiones en 2021. Ademas, The
GlobalABC (2021) menciona que se generaron unos 100 mil millones de
toneladas de residuos, siendo desechados el 35%. Por ello, existen estudios
gue buscan alternativas ecolégicas para fabricar materiales (Nunton et al.,
2022), y marcas como SIKA en Esparfia que promueven un "futuro mejor" ante
el cambio climatico con productos ecoldgicos (Interempresas, 2022).

En Latinoamérica, la preocupacién por la construcciéon sostenible ha
aumentado. No obstante, existen patrones recurrentes que obstaculizan el
avance sostenible del sector, como la falta de conocimiento relevante del
tema (Flores, 2020), o la falta de promocién a pesar de los beneficios vistos,
como en Colombia (Vargas, 2022). Asi mismo, es crucial incluir enfoques de
concienciacion, pues Cardenas y Orozco (2020) hallaron que la ausencia de
estos afectd la efectividad de diversas camparfias en Ecuador.

En el Peru, Castro (2020) destacan en el sector, una utilizacion de los
recursos naturales y la constante generacion de desechos, instando a los
profesionales a tomar conciencia y reducir su impacto ambiental. A ello, los
medios digitales pueden promover el tema ambiental debido a su notable
relevancia actual en el pais (Calderén, 2021).

A nivel local, Flores (2020) destaca en Lima una gran preocupacion ambiental
debido a su vulnerabilidad ante el cambio climatico. Por otro lado, Los Olivos,



es un distrito destacado por su alta poblacidén y su rapido crecimiento urbano
en Lima Metropolitana, lo que plantea desafios de sostenibilidad y
construccion responsable. Por su lado, ARTCON, una empresa en Lima que
valora la sostenibilidad en la eleccion de materiales de construccion, acepto
recibir una campafa gréafica sobre este tema, debido a su filosofia, futuros
proyectos y su reconocimiento de que el sector se renueva con nuevos
profesionales que tomardn decisiones importantes sobre el uso de
materiales, viendo la necesidad de proporcionar informacion que promueva
practicas sostenibles.

Dada la importancia de la problematica, la investigacién abordo el
vacio de la falta de contenido atractivo sobre el tema. Siendo viable debido a
la creciente preocupacion ambiental y la demanda sostenible, contando con
respaldo financiero y acceso a la zona de estudio.

Tras lo mencionado, surgio la siguiente interrogante de investigacion:
¢,Cual es la influencia de la campafa grafica sobre materiales ecoamigables
en la concientizacion de estudiantes en la Universidad César Vallejo, Lima,
20237?. De igual manera, se planted los siguientes problemas especificos: a)
¢,Cual fue es influencia del analisis situacional de la campafia gréfica sobre
materiales ecoamigables en la concientizacion de estudiantes en la
Universidad César Vallejo, Lima, 20237 b) ¢ Cual es la influencia del mensaje
de la campafa grafica sobre materiales ecoamigables en la concientizacion
de estudiantes en la Universidad César Vallejo, Lima, 2023? c) ¢Cuédl es la
influencia del plan de medios de la campafia grafica sobre materiales
ecoamigables en la concientizacién de estudiantes en la Universidad César
Vallejo, Lima, 2023?.

Como justificacion, la campafia fue conveniente, al educar y
concientizar a los estudiantes quienes seran los futuros profesionales del
sector tomando decisiones importantes en este. Ademas, la promocion del
uso de materiales ecoamigables de construccion tiene como relevancia
social, el logar promover contenido relevante en el sector de la construccion,
gue incentive a reducir la huella ambiental y la preservacion de recursos,
trayendo asi, implicaciones practicas al contrarrestar y hacer frente a los

efectos negativos del cambio climatico, generados en el entorno general, y



en la salud y bienestar de la sociedad, quienes son los beneficiarios directos
de la investigacion, al este contribuir con la construccion de un entorno mas
saludable y sostenible Desde un valor teorico, la investigacion enriquece
teorias, llena vacios de conocimiento, buscar genera otra perspectiva en
cuanto a la seleccion de materiales para la construccion, y se espera poder
generar nuevas ideas para futuros estudios. Por ultimo, el proyecto grafico
tuvo una utilidad metodoldgica, pues funciona como herramienta para evaluar
su efectividad de concientizacion en los estudiantes.

De igual manera, la investigacidon tuvo como objetivo general:
Determinar la influencia de la campafia gréfica sobre materiales
ecoamigables en la concientizacién de estudiantes en la Universidad César
Vallejo, Lima, 2023. Ademas, los objetivos especificos de la investigacion
fueron: a) Determinar la influencia del brief creativo de la campafa grafica
sobre materiales ecoamigables en la concientizacion de estudiantes en la
Universidad César Vallejo, Lima, 2023. b) Determinar la influencia del
mensaje de la campafa gréfica sobre materiales ecoamigables en la
concientizacién de estudiantes en la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.
c) Determinar la influencia del plan de medios de la campafa grafica sobre
materiales ecoamigables en la concientizacion de estudiantes en la
Universidad César Vallejo, Lima, 2023. Por otro lado, se consider6 como
hipotesis general lo siguiente: Hi: La campafia grafica sobre materiales
ecoamigables influye en la concientizacién de estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023. Ha: La campafia grafica sobre materiales
ecoamigables influye medianamente en la concientizacién de estudiantes de
la Universidad César Vallejo, Lima, 2023. HO: La campafa grafica sobre
materiales ecoamigables no influye en la concientizacion de estudiantes de
la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.

Las hipotesis especificas fueron las siguientes:

Hi: El brief creativo de la campafa grafica sobre materiales
ecoamigables influye en la concientizacion de estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023. Ha: El brief creativo de la campafa gréfica sobre
materiales ecoamigables influye medianamente en la concientizacion de

estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023. HO: El brief creativo



de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables no influye en la
concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.

Hi: El mensaje de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables
influye en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo,
Lima, 2023. Ha: El mensaje de la campafia grafica sobre materiales
ecoamigables influye medianamente en la concientizacion de estudiantes de
la Universidad César Vallejo, Lima, 2023. HO: El mensaje de la campafia
grafica sobre materiales ecoamigables no influye en la concientizacion de
estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.

Hi: El plan de medios de la campafia grafica sobre materiales
ecoamigables influye en la concientizacién de estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023. Ha: El plan de medios de la campafia gréafica sobre
materiales ecoamigables influye medianamente en la concientizacion de
estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023. HO: El plan de
medios de la campafa grafica sobre materiales ecoamigables no influye en
la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima,
2023.

Il. MARCO TEORICO

Previo a la realizacion de la investigacion se consideraron diez antecedentes,
entre nacionales e internacionales, relacionados con las variables de
investigacion "campafa" y "concientizacion", que fueron el foco de este
estudio, contando un enfoque y disefio de investigacion similar. A
continuacion, se presentan antecedentes nacionales que respaldan la
investigacion:

Mendoza (2021), realizé una campafa publicitaria sobre igualdad de
género para concientizar a estudiantes de secundaria en Los Olivos, pues,
observé un comportamiento indiferente de los alumnos frente al género
opuesto, y una falta de charlas con informacion relevante de temas sociales
en la institucion. Concluyendo, que las piezas gréaficas tuvieron un efecto
positivo aumentando el conocimiento, la apreciacion y la concienciacion. Y
recomendd continuar desarrollando camparfas educativas y sociales, con la

ayuda de un briefing.



Meza (2018) implementd una camparfia para concientizar sobre areas
verdes a alumnos de una institucion educativa en Carabayllo. Como objetivo,
determind en qué medida influy6 la campana “IDEA VERDE” en alumnos de
primaria. Su estudio fue cuasi-experimental, cuantitativo y aplicada, donde
participaron 68 estudiantes de las secciones a y b (grupo control), y 63 de las
secciones c y d (grupo experimental). Ademas, su cuestionario, fue llevado a
cabo en dos evaluaciones previas y otras dos posteriores a la campafa,
logrando una influencia significativa como resultado.

Ademas, Honores (2020) realiz6 una campafia gréfica influyendo en la
percepcion de los clientes de una veterinaria sobre la tenencia responsable
de sus mascotas, donde busco concientizarlos a tener mayor nivel de
responsabilidad. El disefio metodoldgico fue cuasiexperimental caracterizado
por un enfoque cuantitativo aplicada. La poblacién perteneciente al estudio
conté con un grupo de 46 integrantes y logré una influencia alta del grupo
experimental gracias al contenido grafico.

De igual manera, Kameya y Tutaya (2022) presentd una campafia
grafica para concientizar a jovenes y adultos sobre la educacion ambiental,
logrando una conexion emocional con el medio marino. Se utilizé una muestra
de 45 jovenes y adultos limefios divididos en un grupo control (no expuesto a
la campafa) y otro experimental (expuestos a la informacién), con edades
entre 13 a 30 seleccionados por un muestreo no probabilistico por
conveniencia. La investigacion finaliz6 con el logro de los objetivos
planteados.

Por su lado, el proyecto dirigido por Santamaria (2018) tuvo como
proposito llevar a cabo una campana publicitaria grafica en la plataforma de
Facebook con el fin de obtener una mejora del posicionamiento del IPCNI.
Esta investigacion adoptd un enfoque cuantitativo con un analisis estadistico
y se clasific6 como un subdisefio preexperimental, utilizando una muestra no
probabilistica por accidente, sonde se involucraron a 22 estudiantes de la
carrera de Administracion en Negocios Internacionales, quienes completaron
un instrumento que constaba de 12 preguntas, tanto en la etapa inicial de la
evaluacion (pre-test) como en la posterior a esta (post-test). Los resultados

pudieron resaltar la valiosa importancia de la propuesta ambiental, pues,



posterior a la ejecucion de la campafia, se observd un aumento en los
porcentajes obtenidos, con un 50% de la muestra identificandose
regularmente, y un 64% percibiendo el reconocimiento regional de la
institucion, en comparacion con el 23% y el 36% recolectados
respectivamente antes de la implementacion de la campania.

Alarcén y Chumioque (2018) realizaron un estudio ante la falta de
conciencia y comportamiento inadecuado relacionado en la disposicion de
residuos solidos en un centro recreativo. Su investigacion fue pre-
experimental, cuantitativa, aplicando encuestas de pretest y post test a 200
clientes del lugar. Los resultados indicaron una disminucion notable en la
presencia de residuos sélidos, que pasoé del 64% del pretest al en el post test
con 21.5%, es decir, que se obtuvo un 78.5% de efectividad. Logrando evitar
la acumulacién de basura, mejorar la percepcion de la comunidad sobre el
entorno del centro recreativo y la imagen de la empresa. Ademas, sugieren
usar imagenes y gréficos para concienciar a diferentes audiencias sobre
temas sociales.

Rodriguez (2021) desarrollé el proyecto "Manitos Verdes" dirigido a
estudiantes de Huanuco; que consistid en 20 sesiones de aprendizaje usando
diversas piezas y recursos visuales para evaluar su influencia en la mejora
del cuidado ambiental. Opt6 por un sub disefio cuasi-experimental aplicada,
incluyendo grupos de pre-test y post-test (un experimental y un control), y una
muestra total de 58 alumnos, divididos en 22 en una institucion educativa
(grupo experimental) y 36 en otra (grupo de control). Los resultados indicaron
una respuesta positiva en el grupo experimental.

También, se presentan antecedentes internacionales para
complementar la investigacion.

Walters (2020), realiz6 una investigacion experimental aplicada para
promover las pautas del movimiento canadiense "24 horas para adultos”. Su
objetivo era abordar la falta de cumplimiento de las recomendaciones
nacionales sobre actividad fisica, sedentarismo y suefio en los adultos. Este
consistié en dos estudios: Primero, en dos fases, con 774 participantes en el
pretest y 996 en el post-test, para evaluar la efectividad de diferentes lemas;

y el segundo estudio, contd con 249 personas y evalué el impacto de la



exposicion a materiales promocionales relacionados con la problematica. Los
resultados respaldaron la eficacia de los mensajes, sugiriendo sus diversos
beneficios a favor de adultos y su educacion.

Asi mismo, Hernandez (2020) realizdé una tesis con el propésito de
crear conciencia ambiental en estudiantes colombianos de octavo grado. Con
una metodologia de accién que incluyé informacién y recursos visuales en
una secuencia didactica. Opto6 por un enfoque mixto, comparando resultados
previo y posterior de la intervencion hecha a 28 estudiantes. Luego, de la
secuencia didactica, observdé un aumento en la conciencia ambiental del
alumnado, sugiriendo la viabilidad de concientizarlos y aumentar su interés
en participar en camparas ambientales.

Contreras (2021), implementé una intervencién psicoeducativa en
pacientes con Diabetes Gestacional en un hospital mexicano, con el propdsito
de poder fomentar la concientizacion respecto a dicha enfermedad con ayuda
de informacion, y lograr mejorar los resultados perinatales de los pacientes.
Para ello, se implementé investigacion metodolégica de enfoque mixto con
recursos de disefio cuasi-experimental, aplicada a una muestra de 30
pacientes con DG, divididas en un grupo control y experimental, de 15
participantes cada una. Se us6 un cuestionario inicial a ambos grupos (pre-
test), y luego se dio un triptico al experimental. Luego, se administré un
segundo cuestionario a ambos grupos (post-test). Concluyendo que las
piezas aumentaron el conocimiento y una mejora significativa en la
comprensién del tema hallada en el grupo experimental, en comparacion a lo
observado en los resultados recolectados del grupo control.

Ademas, en la presente investigacion se tomé en consideracion tres
aspectos tedricos fundamentados las cuales fueron: Campafa grafica
(Neumann, 2021), Materiales ecoamigables de construccién (Ching, 2015
como se cité en Borras, 2022), y Concientizacién (Chesney, 2008, como se
cito en Pallarés, 2018). Ademas, para mejorar y fortalecer la fundamentacion
tedrica, se exploraron otras teorias vinculadas a las variables del proyecto, al
igual que las dimensiones e indicadores utilizados.

En relacién a la primera variable “campafa grafica” (Neumann, 2021)

se definio y explico como: Una campafia es todo un proceso estratégico que



parte de puntos clave contenidos en un brief, los cuales ayudan a la
construccion de mensajes los cuales necesitaran un plan de medios
adecuado para ser presentados. Y para Blakeman (2022), una campafa
implica crear mensajes publicitarios creativos de manera estratégica y
planificada, utilizando recursos de publicidad y marketing.

Esta variable estuvo comprendida en tres dimensiones: Brief creativo,
Mensaje y Plan de medios (Neumann, 2021).

Respecto a la primera dimensién Brief creativo, Neumann (2021),
defini6 que: Resume puntos clave, como el andlisis del problema, los
objetivos y el estudio del target, siendo claro, conciso y estratégico para una
campainia efectiva. Mientras que, para Duran (2019), es una guia esencial que
redne puntos clave para crear medios publicitarios. Y, a su vez, Gonzélez
(2019) destaca la importancia de conocer al publico y los objetivos para la
efectividad de un brief.

Esta dimension, estuvo dividida en tres indicadores por Neumann
(2021) de la siguiente manera: Analisis situacional, Target y Objetivos

En cuanto al primer indicador, andlisis situacional, Neumann (2021),
definié que: Es una etapa donde se comprende el contexto y los problemas
gue se estan tratando de solucionar, lo que ayuda a tomar decisiones mas
objetivas y precisas en el proceso de planificacion de la campafia reduciendo
errores. En cuanto al segundo indicador, target, Neumann (2021), explico
gue: Es el grupo de personas al cual se dirige una campafia, y que se debe
conocerse detalladamente, dado que esta debe adaptarse y considerar al
publico para lograr una comunicacion mas efectiva y mejores resultados.

Ademas, para Vilajoana et al. (2015, citado en Leén, 2020) el papel del
publico objetivo es fundamental para el proceso de una campania.

En cuanto al tercer indicador, objetivos, Neumann (2021), definié que:
Derivan de los motivos publicitarios iniciales permitiendo dirigir y establecer
la campafia con metas claras, para posteriormente medir su desempefio.

Respecto a la segunda dimension Mensaje, Neumann (2021), la
explico que: Es percibido por la audiencia a través de sus sentidos,
apoyandose del enfoque de los recursos gréaficos y la creatividad para
alcanzar objetivos especificos.



Esta dimension, a su vez, fue dividida en dos indicadores por
Neumann (2021) de la siguiente manera: Enfoque y Concepto creativo.

En cuanto al primer indicador, enfoque, Neumann (2021), explicé que:
Es importante para el desarrollo del mensaje, y se puede presentar en los
medios de manera funcional, emocional o por contenidos llamando la
atencion del publico de mejor manera.

En cuanto al segundo indicador, concepto creativo, Neumann (2021),
explico que: Es la representacion del mensaje por medio de una historia o
idea gque es creativamente atractiva y memorable para el target. Sin embargo,
estos requieren de los medios correctos para ser transmitidos.

Respecto a la tercera dimension Plan de medios, Neumann (2021)
mencionod que: Es la estrategia que direcciona la publicidad y la pauta que
debe seguir la campafa para su correcta realizacion.

Esta dimensiéon, a su vez, fue dividida en dos indicadores por
Neumann (2021) de la siguiente manera: Publicidad y Pauta.

En cuanto al primer indicador, publicidad, Neumann (2021) definio que:
Es un proceso de comunicacion el cual disefia y presenta mensajes que
buscan llamar al espectador para influir posteriormente en su pensar o sentir.

En cuanto al segundo indicador, pauta, Neumann (2021), explicé que:
La pauta es un conjunto de lineamientos que debe seguir la campafna
respecto al uso de medios, presupuesto o fechas para lograr una difusién
eficiente. En relacién a la variable tematica “materiales ecoamigables de
construccion” (Ching, 2015, como se citdé en Borras, 2022) se menciond que
la seleccion de materiales para reducir el impacto ambiental esta asociada
con la reutilizacion y el uso de la energia.

Esta variable fue comprendida en dos dimensiones: Materiales
reutilizados y Materiales de baja energia incorporada (Ching, 2015, como se
cito en Borras, 2022).

Respecto a la primera dimension Materiales reutilizados, Ching (2015,
como se cito en Borras, 2022), definié que: Se basa en practicas como la
recuperacion o reutilizacion in situ, disminuyendo el agotamiento de las
fuentes de materia prima. Esta dimension, a su vez, fue dividida en dos

indicadores por Ching (2015, como se citdé en Borras, 2022) de la siguiente



manera: Materiales recuperados y Reutilizacion in situ.

En cuanto al primer indicador, materiales recuperados, Ching (2015,
como se citd en Borras, 2022) los defini6 como: Materiales hallados
frecuentemente en estructuras demolidas o desmontadas, y que pueden ser
reutilizados para nuevas edificaciones u otros proyectos evitando su
desperdicio.

En cuanto al segundo indicador, reutilizacion in situ, Ching (2015,
como se citdé en Borras, 2022) explicé que: Implica el aprovechamiento de
elementos tanto estructurales (como muros), como no estructurales (como
acabados) en la misma zona del proyecto, con el objetivo de reducir el
impacto ambiental.

Respecto a la segunda dimension Materiales de baja energia
incorporada, Ching (2015, como se citd6 en Borras, 2022), explicé que:
Disminuyen el impacto ambiental dentro de sus distintos procesos gracias a
su contenido reciclado o el uso de nuevos recursos. Esta dimension, a su vez,
fue dividida en dos indicadores por Ching (2015, como se citd en Borras,
2022) de la siguiente manera: Materiales con contenido reciclado y Materiales
CON NUEVOS recursos.

En cuanto al primer indicador, materiales con contenido reciclado,
Ching (2015, como se cit6 en Borras, 2022) afirmé que: Se recomienda el uso
de materiales con partes recicladas en su composicién, sin obviar su
contenido quimico y energia empleada.

En cuanto al segundo indicador, materiales con nuevos recursos,
Ching (2015, como se cit6 en Borras, 2022), mencioné que: Responden a las
nuevas tendencias que priorizan materias renovables, naturales o no toxicos.

En relacién a la segunda variable “concientizacién” (Chesney, 2008,
como se cito en Pallarés, 2018) se explicd de la siguiente manera: Consiste
en la liberacion del pensamiento a través de una intervencion que permite
contemplar la realidad desde una perspectiva mas critica.

Esta variable fue comprendida en tres dimensiones: Intervencion y
Liberacion (Chesney, 2008, como se cito en Pallarés, 2018).

Respecto a la primera dimensién Intervencion, Chesney (2008, como

se citd en Pallarés, 2018), comento que: Implica avanzar por distintas etapas
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hacia la conciencia critica, donde se resalta la motivacion y la introspeccion
como partes importantes de la intervencion. Esta dimension, a su vez, fue
dividida en dos indicadores por Chesney (2008, como se cité en Pallarés,
2018) de la siguiente manera: Motivacion e Introspeccion.

En cuanto al primer indicador, motivacion, Chesney (2008, como se
citd en Pallarés, 2018) mencion6 que: Busca generar importancia y
preocupacion a través de un proyecto, obtener retroalimentacion y motivar a
un compromiso posterior hacia una causa. Mientras que, para Bentlage y
Prokopi (2016), las campafias que educan e informan pueden inspirar a
cambios en el comportamiento.

En cuanto al segundo indicador, introspeccion, Chesney (2008, como
se citd en Pallarés, 2018) la definié como: Un analisis interno que parte de la
reflexion critica de un individuo ante el interés o importancia hacia un
problema.

Respecto a la segunda dimensién Liberacion, Chesney (2008, como
se citd en Pallarés, 2018), explica que: Es un proceso en el que el individuo,
en su basqueda de liberacion, reflexiona sobre un problema para luego tomar
accion. Esta dimension, a su vez, estuvo dividida en dos indicadores por
Chesney (2008, como se citd en Pallarés, 2018) de la siguiente manera:
Reflexion y Accion.

En cuanto al primer indicador, reflexion, Chesney (2008, como se citd
en Pallarés, 2018) definié que: En esta etapa se crea un reconocimiento de
problema, sin embargo, necesariamente hay no una intencién de actuar
frente a ello.

En cuanto al segundo indicador, accion, Chesney (2008, como se citd
en Pallarés, 2018), definié que: Es una fase critica donde se toma conciencia
de un hecho y se toman acciones para transformarlo. Asi mismo, para Kotler
et al. (2017), las camparfas pueden motivar a ciertas acciones gracias a la

publicidad, captando la atencién y generando interés.
lIl. METODOLOGIA
3.1 Tipo y disefio de investigacion

3.1.1 Tipo de investigacion

11



En la presente investigacion, se clasifico el tipo de disefio utilizado segun
su finalidad como aplicada. Siendo Salinas (2012, como se cité en Hadi et
al., 2023), quien explica que este tipo de investigacion emplea la teoria para
la resolucién de problemas préacticos, en base a descubrimientos, hallazgos
y soluciones establecidas en los objetivos planteados. Ademas, de
proporcionar conclusiones que ayudan a explicar el como o el por qué
ocurre algo, y a su vez predecir posibles resultados o consecuencias.
3.1.2 Disefio de investigacion

Se implement6 un disefio metodoldgico experimental en la investigacion, del
cual para los autores Hernandez y Mendoza (2018), la esencia del término
“experimento” consiste en una manipulacion intencional de una respectiva
accion para observar y analizar el efecto o reaccion que este provoca. Lo que
conlleva, a una manipulacion de variables para investigar la relacion de causa y
efecto, pues la variable independiente del proyecto sera manipulada
intencionalmente para analizar las consecuencias o resultados causados en la
variable dependiente.

Asi mismo, segun su nivel se realiz6 un estudio con un sub disefio
cuasiexperimental, el cual para Arias y Covinos (2021), en los
cuasiexperimentos no se realiza una asignacion aleatoria de los participantes,
sino gue estos son previamente definidos y seleccionados, siendo importante su
division en un grupo de control y otro experimental, siendo estos Ultimos quienes
son sometidos a una solucion o tratamiento.

Por ultimo, en la investigacion present6 un enfoque cuantitativo, este para
Hadi et al. (2021) emplea técnicas estadisticas y numéricas para analizar datos
y establecer relaciones causales entre variables, con el propoésito de generar
hallazgos generalizables a una poblacion mas amplia. Recolectando los datos a
través de encuestas y/o experimentos controlados. Ademas, Hernandez y
Mendoza (2018) afladen que este enfoque es apropiado cuando se busca
entender la magnitud o frecuencia de ciertos fendbmenos y probar hipotesis.

3.2 Variables y operacionalizacion
Se incorpord en el presente estudio, el uso de dos variables para la realizacion
de la investigacion, la primera fue campania grafica (Neuman,2021) la cual es

una variable independiente y compuesta por la variable temética materiales
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ecoamigables de construccion (Ching, 2015 como se citd en Borras, 2022), y la
segunda fue concientizacion (Chesney, 2008, como se citd en Pallarés, 2018)
la cual es dependiente. Y su caracterizacion se aprecia en la siguiente tabla:
Tablal

Caracterizacion de las variables empleadas

Variables Naturaleza Escala Categoria
Campafa gréfica Cualitativa Nominal

V1 Materiales Independiente
gggztrp ljigiibélgs de Cualitativa Nominal

V2 Concientizaciéon Cualitativa Nominal Dependiente

Nota. Elaboracién propia

Ademas, la escala perteneciente a las variables fue nominal, el cual no
responde a operaciones aritméticas ni a relaciones de orden o jerarquia, sino
gue resulta Util para llevar a cabo conteos que permitiran obtener frecuencias y
porcentajes (Cienfuegos, 2022).

3.2.1. Variables

Las variables utilizadas presentan dimensiones e indicadores, la primera
variable “Campana grafica”, presenta tres dimensiones: Brief creativo, mensaje
y plan de medios. Asi mismo, la primera dimension presenta tres indicadores:
Andlisis situacional, target y objetivos; a su vez, la segunda dimensién presenta
dos indicadores: enfoque y concepto creativo. Por Ultimo, la tercera dimension
presenta dos indicadores: Publicidad y pauta.

La variable tematica “Materiales ecoamigables de construccion”, y
presenta dos dimensiones: Materiales reutilizados y Materiales de baja energia
incorporada. Asi mismo, la primera dimension presenta dos indicadores:
Materiales recuperados y reutilizacion in situ. Finalmente, la segunda dimension
presenta dos indicadores: Materiales con contenido reciclado y materiales con
NUEeVOS recursos.

La segunda variable “Concientizacion”, y presenta dos dimensiones:
Intervencion y liberacion. Asi mismo, la primera dimension presenta tres
indicadores: Motivacion e Introspeccion. Finalmente, la segunda dimension

presenta dos indicadores: Reflexion y accion.
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3.2.2 Operacionalizacion de las variables

La operacionalizacion de las variables de la investigacion basado en
Espinoza (2019), involucré un sistema que tuvo el fin de descomponer
minuciosamente cada variable, considerando dimensiones que al tomar en
cuentan definiciones conceptuales y operacionales, que ayudaron a proporciona
indicadores los cuales bajo una escala de medicion contribuyeron a la ejecucién
y creacion de un instrumento a partir de items, el cual fue Gtil para la recoleccion

y medicion de datos (Ver anexo 1).

3.3 Poblacién, muestray muestreo

3.3.1 Poblacion:
Conforme a lo expuesto por el autor Arias (2006, como se cité en Gallardo y
Calderon, 2017), la poblacion engloba a un conjunto formado por elementos o
personas los cuales poseen caracteristicas en comun, ya sea finito o infinito, y
en la cual se generalizan las conclusiones obtenidas durante la investigacion.
Dicho esto, la investigacion trabajé con una poblacion finita de 150 unidades
analiticas, conformado por estudiantes universitarios que pertenecen a la
carrera profesional de arquitectura y que transitan su formacion profesional en
la Universidad César Vallejo. Asi mismo, se tuvieron en consideracion una serie
de criterios para la realizacion de esta investigacion se tomaron en cuenta
criterios fundamentales para la realizacion de la investigacion, los cuales se
mencionan a continuacion.

* Criterios de inclusion:

Dentro de la poblacién se delimitd a estudiantes pertenecientes a la

facultad de arquitectura en la UCV, cuya edad supere los 18 afios de

edad, considerandose ambos géneros, y cuya participacion al desarrollo

de la campania y la investigacion fue de manera voluntaria.

* Criterios de exclusion:

Se procedio a excluir y prescindir de aquellos universitarios los cuales no

pertenezcan a la carrera de arquitectura y formen parte de la UCV. Del

mismo modo, como limite de edad se excluyo de la muestra a aquellos

individuos cuya edad se situ6 por debajo de los 18 afios. Ademas,

Adicionalmente, se respeto la voluntad de los universitarios que no hayan

deseado y decidido participar voluntariamente en el desarrollo de la
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campafa y/o investigacion.
3.3.2 Muestra
En relacidn a la seleccion de la muestra para el andlisis de la investigacion, los
autores Hernandez y Mendoza (2018) la definen como un grupo reducido de
individuos pertenecientes y representativos de la poblacion, y de quienes se
recopilaron datos importantes para el estudio, ademas, de sugerir un muestreo
probabilistico en una investigacion cuantitativa, para mejores resultados. Dicho
esto, la muestra correspondio a 108 individuos a traves de la siguiente ecuacion
aplicada al emplear una poblacion finita:

NxZ?2xp=xq

=eZ*(N— D+ Z?2+pxq

n

Dénde:

N= Tamario de la poblacién

Z= Nivel de confianza deseado

p= Proporcidn esperada o de éxito
g= Probabilidad de fracaso

e= Margen de error

n=Muestra

Aplicacion de la formula:

N=150
Z=95%= 196
p=0,5
g=1-p=0,5
e=5% = 0,05
n=108

B 150 * (1,96%) x 0,5 % 0,5
0,052 * (149) + (1,962) * 0,5 % 0,5
~ 150 * (3,8416) * 0,5 * 0,5
™= 0.0025 * (149) + (3,8416) * 0,5 * 0,5
144,06
n =
1,3329

n
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n =108
3.3.3 Muestreo
Por otro lado, se implementd un muestreo probabilistico en el presente estudio,
el cual acorde al autor Pandey y Pandey (como se citd en Raya et al., 2021)
implicd una seleccion que determind la cantidad especifica de individuos a
utilizar, con el fin de que sean representativos para la poblacién a investigar.
Siendo que, en el estudio se empled la técnica del muestreo probabilistico, el
cual segun Galindo (2020) es un disefio muestral donde cada individuo tiene
una probabilidad determinada y equitativa de ser seleccionado. Ademas, este
muestreo tipo de muestreo fue aleatorio simple, en el cual todos los individuos
tienen una misma probabilidad de participacion por su eleccion al azar, ya sea
por el uso de tablas, conjunto de nimeros o sorteos para la seleccion de la
muestra (Martinez, 2019).
3.4. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

3.4.1 Técnica de recoleccion de datos
En alineacion con los conceptos pertenecientes a Cisneros et al. (2022) las
técnicas e instrumentos permiten ampliar y profundizar la recopilacién de datos
para el estudio. Bajo esa premisa, la técnica que se ejercid en la investigacion
es denominada encuesta, el cual, segun Arias (2020) es descrito como una
herramienta utilizada para la obtencion de informacién sobre las percepciones,
las opiniones, o los comportamientos que son pertenecientes a una muestra a
través de un instrumento. Por ello, esta encuesta, fue aplicada y adaptada para
ser recibida, entendida y completada tanto por los universitarios pertenecientes
al grupo control como a los de grupo experimental, los cuales son integrantes
importantes de la muestra de estudio seleccionados de manera equitativa.
3.4.2 Instrumento

Respecto al instrumento de la investigacion, este consisti6 de un
cuestionario conformado por 15 preguntas (Anexo N°3). El cual, en relacion con
lo mencionado por Sanchez (2022), este esta compuesto por un conjunto de
interrogantes estructuradas con el fin de medir y evaluar una o mas variables
gue se encuentren presentes en la investigacion, de esta manera, segun
Cisneros et al. (2022) ayudaran a responder los problemas e hipétesis

planteadas en este. Asi mismo, las preguntas contenidas en el cuestionario, se
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clasificaron implementando una evaluacién a partir de cinco opciones de

respuestas estructuradas en relacion a la escala de Likert.

Tabla 2
Escala de Likert empleada en la investigacion
1 2 3 4 5
Totalmente Ni de acuerdo,
En X Totalmente
en ni en De acuerdo

desacuerdo de acuerdo

desacuerdo desacuerdo

Nota. Elaboracién propia
3.4.3 Validez
Previamente a la iniciacion del proceso de recopilacién de datos, se emple6 un
instrumento para el estudio, el cual, tuvo que ser validado por tres profesionales
capacitados. Al respecto, Medina et al. (2023) comento6 que esta herramienta es
crucial para garantizar la precision de los resultados obtenidos, asegurando que
estos sean dignos de confianza para la investigacion. Dicho esto, mediante una
prueba binomial en el sistema SPSS, realizada con base en la evaluacion
realizada por expertos, confirmaron la validez del instrumento, puesto que, el
estudio arrojé un valor de .001, el cual se encuentra por debajo del nivel de
significancia bilateral 0.05. Es decir, que este resultado respaldd la fiabilidad del
instrumento para poder ser utilizado en el estudio. (Anexo N°8)
3.4.4 Confiablidad

De igual manera, se analiz6 la confiabilidad del instrumento llevando a
cabo el calculo del coeficiente de confiabilidad del Alfa de Cronbach. Al respecto,
George y Mallery (2003, como se cité en Hernandez y Pascual, 2017),
mencionan que existe una mayor consistencia en los casos donde el valor
obtenido se acerca mas a 1.

3.5. Procedimientos

Con el fin de poder ejecutar la presente investigacion, se procedié a la
elaboracion de una matriz de operacionalizacion de variables donde se
clasificaron por dimensiones para obtener una lista de indicadores que sirvieron
de base para formular las preguntas de la encuesta (técnica) incluidas dentro de
un cuestionario (instrumento). Este ultimo, fue comprendido y completado por
estudiantes universitarios de la carrera profesional de arquitectura

pertenecientes a la Universidad César Vallejo, mediante la implementacion y
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uso de la plataforma Google Forms, con los datos necesarios para que se den
respuestas de manera correcta.

Una vez se completo la recopilacion y organizacion de los datos, ambos
resultados fueron transferidos a dos hojas de calculo en Excel respectivamente.
Y se finalizd, con la utilizacion del software IBM SPSS, que ayudo a llevar a cabo
el procesamiento de ambas recopilaciones, pasando por un andlisis
estadisticos, descriptivos e inferenciales, obteniendo informacion relevante
sobre la investigacion.

3.6. Método de analisis de datos

En el transcurso del desarrollo de la investigacion, se ejecutaron cinco distintos
tipos de andlisis. En primer lugar, se empled la prueba binomial para validar que
el instrumento sea Optimo para poder recolectar y obtener los datos necesarios
para el estudio. Luego, se procedié con la aplicacién de la prueba de Alfa de
Cronbach, el cual segun el autor Tuapanta et al., (2017), es un indicador que
nos ayuda a medir cuan consistente es la relacion de los items respecto a las
respuestas recopiladas por los encuestados.

Posteriormente, dado que esta tesis se tratd de una investigacion
cuantitativa, se efectud un respectivo analisis estadistico descriptivo en los datos
obtenidos en cada pregunta del cuestionario del grupo control del y
experimental, los cuales se mostraron representadas en un gréfico de barras,
seguidamente una prueba de normalidad y por ultimo un analisis inferencial.
Respecto a ello, Ruiz y Valenzuela (2022) consideran que la estadistica
descriptiva permite el andlisis y la examinacion de los datos mediante el uso de
la distribucion de frecuencias, ademas de calcular medidas fundamentales como
la medias o como la desviacion estandar, y representa graficamente la
informacioén. Mientras que, la estadistica inferencial, permite hacer estimaciones
sobre parametros de poblacion y poner a prueba las hipétesis de la
investigacion.

3.6.1. Analisis descriptivo

Para la investigacion, se disefiaron 2 encuestas que constaban de 15 preguntas
y se distribuyeron a 108 estudiantes. De estos, 54 formaron parte del grupo de
control, mientras que los otros 54 restantes integraron el grupo experimental.

Los alumnos respondieron a las mismas preguntas y opciones, basando sus
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respuestas en diversas graficas relacionadas con la variable teméatica, en este
caso, el uso de materiales amigables en la construccion.

La encuesta de control incluia graficos proporcionados por MVCS,
mientras que la segunda encuesta presentd graficos de una nueva campana
disefiada para evaluar la confirmacion o refutacion de las hipotesis planteadas.

Asimismo, con el propdsito de evaluar objetivamente el impacto que tiene
la campafa en la concienciacion de los estudiantes universitarios, los datos
recopilados fueron reflejados en las siguientes tablas:

Figura 1

Pregunta N°1: ¢ Las piezas gréficas de la campafia muestran una problematica de

manera entendible?

[tem 1: Analisis situacional

50
38

40 35
30
20
; 10 13
10 3 3
0 0 . 0
0 | -
Totalmente Ni de acuerdo,
En ) Totalmente
en ni en De acuerdo
desacuerdo de acuerdo
desacuerdo desacuerdo
H Control 3 6 35 10 0
Experimental 0 0 3 13 38

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del andlisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: Teniendo en consideracion la Figura 1, se interpret6 que por el
lado del grupo control, 3 (5.6%) respuestas recolectadas que indicaron que los
estuvieron totalmente en desacuerdo con la interrogante, 6 (11.1%) estuvieron
en desacuerdo con que se mostraba una problematica de manera entendible
gracias a las piezas mostradas, 35 (64.8%) no estaban ni de acuerdo, ni en
desacuerdo, y 10 (18.5%) seleccionaron estar de acuerdo.

Respecto al grupo experimental, 3 (5.6%) participantes indicaron que no
estaban ni de acuerdo, ni en desacuerdo respecto a percibir una problematica
entendible en las piezas observadas, 13 (24.1%) seleccionaron estar de

acuerdo, y totalmente de acuerdo 38 (70.4%) respecto al item.

19



Figura 2
Pregunta N°2: ¢ Consideras que los jévenes comprenderan a través de las piezas
graficas sobre los materiales ecoamigables?

item 2: Target
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Totalmente Ni de acuerdo,
En ) Totalmente
en ni en De acuerdo
desacuerdo de acuerdo
desacuerdo desacuerdo
H Control 0 0 19 32 3
B Experimental 0 0 2 27 25

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: Respecto a lo observado en la Figura 2, en el grupo control, 19
(35.2%) no estuvieron ni de acuerdo, ni en desacuerdo, 32 (59.3%) se mostraron
de acuerdo, y 3 (5.6%) indicaron estar totalmente de acuerdo.

Respecto al grupo experimental, se hallaron 2 (3.7%) respuestas marcadas
como ni de acuerdo, ni en desacuerdo, 27 (50.0%) se mostraron participantes
estuvieron de acuerdo con que las piezas serian comprendidas por los jévenes,

y 25 (46.3%) indicaron que estaban totalmente de acuerdo con el item.

Figura 3
Pregunta N°3: ¢La campafia crea interés por conocer mas acerca de los

materiales ecoamigables de construccion?
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item 3: Objetivos
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En . Totalmente
en ni en De acuerdo
desacuerdo de acuerdo
desacuerdo desacuerdo
H Control 3 8 28 12 0
B Experimental 0 0 0 17 37

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: En base a lo observado en la Figura 3, en el grupo control, 3
(5.6%) indicaron estar totalmente en desacuerdo con que la campafa les
generaba mas interés por conocer del tema, 8 (20.4%) estaban en desacuerdo,
28 (51.9%) marcaron indiferencia al contestar ni de acuerdo, ni en desacuerdo,
y por ultimo 12 (22.2%) respuestas estuvieron de acuerdo con el item planteado.
Respecto a las respuestas dentro del grupo experimental, se hall6 que 17
(31.5%) participantes seleccionaron estar de acuerdo con el item, y 37 (68.5%)
mostraron estar totalmente de acuerdo con que la campafia creaba mas interés

para que ellos conozcan mas acerca de la teméatica de la campafia.

Figura 4

Pregunta N°4: ¢ Los elementos visuales de las piezas gréaficas son llamativas?

ftem 4: Enfoque
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Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del andlisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: Segun los datos que se recolectaron en la figura 4, en el grupo
control, 15 (27.8%) de los participantes resultaron estar en desacuerdo, 24
(44.4%) indicaron estar ni de acuerdo, ni en desacuerdo, y 15 (27.8%) estaban
de acuerdo.

Respecto al grupo experimental, 1 (1.9%) respuesta indicaba no estar de
acuerdo, ni en desacuerdo con que las piezas eran llamativas, 9 (16.7%)
estaban de acuerdo, y 44 (81.5%) participantes indicaron estar totalmente de

acuerdo con que las piezas eran llamativas para ellos.

Figura5
Pregunta N°5: ¢Los contenidos dentro de las piezas gréficas presentadas son

creativos y faciles de recordar?

item 5: Concepto creativo
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Totalmente

en ni en De acuerdo
desacuerdo de acuerdo
desacuerdo desacuerdo
H Control 3 17 30 4 0
Experimental 0 0 0 15 39

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del andlisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracién propia.

Interpretacion: En la Figura 5, en cuanto a los datos mostrados en el grupo
control, se visualiza que 3 (5.6%) respuestas de los participantes reflejaron estar
totalmente en desacuerdo en relacion a la cuestion del item, 17 (31.5%)
marcaron en desacuerdo, 30 (55.6%) indicaron estar mas acordes con la opcion
de ni de acuerdo, ni en desacuerdo, y 4 (7.4%) respuestas reflejaron que estos
estuvieron de acuerdo.

Respecto al grupo experimental, 15 (27.8%) estudiantes seleccionaron como

respuesta estar de acuerdo con el item, y 39 (72.2%) indicaron estar totalmente
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de acuerdo con que las piezas tenian un buen grado de creatividad y que podian

ser recordadas con facilidad.

Figura 6
Pregunta N°6: ¢Las piezas graficas presentadas comunican la informacién de

forma atractiva?

item 6: Publicidad
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Totalmente Ni de acuerdo,
En . Totalmente
en ni en De acuerdo
desacuerdo de acuerdo
desacuerdo desacuerdo
H Control 5 18 28 3 0
B Experimental 0 0 0 14 40

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: En la Figura 6, segun los datos obtenidos del grupo control, 5
(9.3%) participantes marcaron dentro de sus respuestas totalmente en
desacuerdo, 18 (33.3%) estaban en desacuerdo y 28 (51.9%) indicaron ni de
acuerdo, ni en desacuerdo en que las piezas mostraban informacion de manera
creativa. Por ultimo, solo 3 (5.6%) indicaron estar de acuerdo.

Respecto al grupo experimental, 14 (25.9%) participantes indicaron estar de
acuerdo con el item mostrado, y 40 (74.1%) indicaron estar totalmente de

acuerdo con que la informacion percibida era creativa.

Figura7
Pregunta N°7: ¢ Las piezas graficas presentadas son suficientes para difundir el

tema tratado?
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item 7: Pauta
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Totalmente Ni de acuerdo,
. Totalmente
en ni en De acuerdo

desacuerdo | 9SS3CUETI0 |y cacuerdo de acuerdo
H Control 5 12 35 ) 0
B Experimental 0 0 5 29 20

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: En cuanto a los datos obtenidos en la Figura 7, en el grupo
control, se halla que 5 (9.3%) indicaron estar totalmente en desacuerdo con que
las piezas eran suficientes para abordar el tema, 12 (22.2%) marcaron en
desacuerdo, 35 (64.8%) indicaron indiferencia con el item al marcar la opcion de
ni de acuerdo, ni en desacuerdo, y 2 (3.7%) estuvieron de acuerdo.

Respecto al grupo experimental, 5 (9.3%) indicaron no estar de acuerdo, ni en
desacuerdo con que las piezas eran suficientes para poder difundir el tema
tratado en la campafa, 29 (53.7%) estuvieron de acuerdo, y 20 (37.0%)

indicaron estar totalmente de acuerdo en relacién al item mostrado.

Figura 8
Pregunta N°8: ¢Los medios publicitarios difunden informacion acerca de los

materiales recuperados para la construccion?
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ftem 8: Materiales recuperados
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Totalmente Ni de acuerdo,
En . Totalmente
en ni en De acuerdo
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desacuerdo desacuerdo
H Control 6 19 25 4 0
B Experimental 0 0 0 13 41

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: Los datos observados en la Figura 8, revelaron que dentro de
los participantes del grupo control, 6 (11.1%) reflejaron estar totalmente en
desacuerdo con la interrogante mostrada, 19 (35.2%) habian marcado que se
hallaban en desacuerdo, 25 (46.3%) indicaron estar ni de acuerdo, ni en
desacuerdo, y solo 4 (7.4%) marcaron que estuvieron de acuerdo con el item
observado.

Respecto al grupo experimental, 13 (24.1%) respuestas de los participantes
indicaban estar de acuerdo con que los medios informaban acerca de los
materiales recuperados para la construccion, y 41 (75.9%) totalmente de
acuerdo en que hallaban esta informaciéon en las piezas observadas de la

campanfa.

Figura9
Pregunta N°9: ¢Las piezas graficas mostradas explican facilmente en que

consiste la reutilizacién in situ?
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[tem 9: Reutilizacion in situ
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Totalmente Ni de acuerdo,
En . Totalmente
en ni en De acuerdo
desacuerdo de acuerdo
desacuerdo desacuerdo
H Control 6 23 25 0 0
B Experimental 0 0 0 3 51

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: Los datos observados en la Figura 9, revelan que en el grupo
control, que 6 (11.1%) participantes indicaron en sus respuestas estar
totalmente en desacuerdo, mientras que 23 (42.6%) marcaron que se hallaban
en desacuerdo, y finalmente 25 (46.3%) indicaron no estar ni de acuerdo, ni en
desacuerdo con la interrogante planteada.

Respecto al grupo experimental, se mostré que 3 (5.6%) de los participantes
indicaban estaban de acuerdo con la reutilizacion in situ se comprendia
facilmente gracias a las piezas mostradas y 51 (94.4%) totalmente de acuerdo

con el item.

Figura 10
Pregunta N°10: ¢ Las piezas gréaficas presentadas explican la importancia de los

materiales con contenido reciclado?
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[tem 10: Materiales con contenido reciclado
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en ni en De acuerdo
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desacuerdo desacuerdo
H Control 2 26 24 2 0
B Experimental 0 0 0 10 44

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: Los datos observados en la Figura 10, muestran que en el grupo
control, 2 (3.7%) de los encuestados indicaron estar totalmente en desacuerdo,
26 (48.1%) marcaron que se hallaban en desacuerdo, 24 (44.4%) participantes
indicaron no estar ni de acuerdo, ni en desacuerdo, y solo 2 (3.7%) indicaron
hallarse de acuerdo en relacion al item.

Respecto al grupo experimental, se pudo observar que 10 (18.5%) respuestas
obtenidas indicaban estar ni de acuerdo con el item, y 44 (81.5%) estudiantes
estuvieron totalmente de acuerdo con las piezas mencionaban la importancia de

los materiales con contenido reciclado.

Figura 11
Pregunta N°11: ¢ Las piezas graficas presentadas muestran de manera llamativa

los nuevos recursos que existen para elaborar materiales de construccion?
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[tem 11: Materiales con nuevos recursos
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Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: En la Figura 11, respecto a los datos hallados en el grupo
control, 3 (5.6%) encuestados marcaron en el instrumento que se encontraban
totalmente en desacuerdo con lo planteado en el item, 11 (20.4%) marcaron que
estaban en desacuerdo con que los nuevos recursos se presentaron de manera
llamativa en las piezas presenciadas, 32 (59.3%) indicaron estar ni de acuerdo,
ni en desacuerdo, y por ultimo 8 (14,8%) si se mostraron de acuerdo con el item.
Respecto al grupo experimental, se hallé que 4 (7.4%) participantes no se
encontraron ni de acuerdo, ni en desacuerdo con que las piezas mostraban los
nuevos recursos de manera llamativa, mientras que 30 (55.6%) estudiantes

estuvieron de acuerdo, y 20 (37.0%) totalmente de acuerdo.

Figura 12
Pregunta N°12: ¢ Las piezas gréficas de la campafia te motivan a tomar conciencia

en relacion a los efectos contaminantes de los materiales de construccion?
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[tem 12: Motivacién
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Totalmente Ni de acuerdo,
En . Totalmente
en ni en De acuerdo
desacuerdo de acuerdo
desacuerdo desacuerdo
H Control 4 18 24 8 0
B Experimental 0 0 1 14 39

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: En los datos mostrados en la Figura 12, se observé que en las
respuestas obtenidas dentro del grupo control, 4 (7.4%) participantes indicaron
estar totalmente en desacuerdo en que las piezas graficas les motivaban a tomar
conciencia de los efectos contaminantes de los materiales de construccion , 18
(33.3%) también mostraron una posicion negativa al estar en desacuerdo, 24
(44.4%) indicaron estar ni de acuerdo, ni en desacuerdo, y sé6lo 8 mostraron
estar de acuerdo con este item.

Respecto al grupo experimental, se encontré que 1 (1.9%) estudiantes no se
hallaban ni de acuerdo, ni en desacuerdo con que las piezas motivaban a
concientizar acerca de los efectos contaminantes de algunos materiales de
construccion convencionales, 14 (25.9%) estudiantes estuvieron de acuerdo, y

39 (72.2%) estuvieron totalmente de acuerdo en sus respuestas en este item.

Figura 13
Pregunta N°13: ¢Los contenidos de la campafa grafica te genera interés para

asumir un comportamiento a favor del medio ambiente?
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item 13: Introspeccion
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Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: Respecto a los datos mostrados en la figura 13, en el grupo
control, solo 1 (1.9%) de los alumnos indicé estar totalmente en desacuerdo con
gue los contenidos de la campafia grafica le generaron interés para asumir un
comportamiento a favor del medio ambiente, mientras que 22 (40.7%)
participantes marcaron estar en desacuerdo con este, 27 (50%) indicaron estar
ni de acuerdo, ni en desacuerdo, y solo 4 (7.4%) estudiantes estuvieron de
acuerdo con la afirmacion de este item.

Respecto al grupo experimental, entre los participantes se hall6 que 1 (1.9%) no
se hallaban ni de acuerdo, ni en desacuerdo, 10 (18.5%) estudiantes estuvieron
de acuerdo, y 43 (79.6%) estaban totalmente de acuerdo con que la campaia

generaba interés por asumir un comportamiento a favor del medio ambiente.

Figura 14
Pregunta N°14: ¢ La informacion presentada en la campafia te invita a la reflexion

del problema planteado?
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[tem 14: Reflexién
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En . Totalmente
en ni en De acuerdo
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desacuerdo desacuerdo
H Control 7 16 31 0 0
B Experimental 0 0 2 7 45

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: Segun los datos apreciados en la Figura 14, se evidencia que
en el grupo control, 1 (37%) de los estudiantes expresaron su total desacuerdo
con la idea de que la informacion presentada en la campafia significO una
invitacion a reflexionar sobre la problematica planteada, mientras que un
16(29.6%) manifestaron su posicidon en desacuerdo. Por otro lado, un 31
(57.4%) indicaron encontrarse en una posicion neutral al marcar ni de acuerdo
ni en desacuerdo, en relacion a este aspecto.

Respecto al grupo experimental, 2 (3.7%) participantes no estaban de acuerdo,
ni en desacuerdo con el item, 7 (13.0%) estudiantes estuvieron ni de acuerdo, y
45 (83.3%) estaban totalmente de acuerdo con que la campana invitaba a poder

reflexionar respecto a la temética de la campafia.

Figura 15
Pregunta N°15: ¢La campafa gréfica te impulsa a realizar acciones favorables
para superar la problematica de los materiales de construccion que contaminan el

medio ambiente?
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ftem 15: Accion
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Totalmente Ni de acuerdo,
En . Totalmente
en ni en De acuerdo
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desacuerdo desacuerdo
H Control 1 21 27 5 0
Experimental 0 0 2 11 41

Nota. Tabla de frecuencia creada a partir del analisis realizado con el programa
SPSS. Fuente: Elaboracion propia.

Interpretacion: Los datos visualizados en la Figura 15, muestran que en el
grupo control, solo 1 (1.9%) de los encuestados expreso su total desacuerdo en
cuanto a la capacidad de la campafia para incentivar la ejecucion de acciones
propicias para abordar la problematica planteada, y otros 21(38.9%), expresaron
estar en desacuerdo con lo mencionado, representando otra respuesta no
favorable hacia este enfoque. Por otro lado, solo 27 (50%) estudiantes
mostraron indiferencia al indicar estar ni de acuerdo, ni en desacuerdo con el
item, y solo 5 (9.3%) estuvieron si se encontraron de acuerdo.

Respecto al grupo experimental, los datos analizados indicaron que 2 (3.7%)
encuestados no estaban ni de acuerdo, ni en desacuerdo, 11 (20.4%)
participantes estuvieron de acuerdo, y 41 (75.9%) estuvieron totalmente de
acuerdo con la idea de que la campafia inspiraba a los estudiantes a emprender
acciones para poder resolver los problemas mostrados en las distintas piezas

graficas.

3.6.2. Analisis inferencial
En esta etapa, los resultados pasaron a través del IBM SPSS. Esto con la
finalidad de contrastarlas con las hipétesis formulados al inicio de la
investigacion, esto con la ejecucion de una prueba de normalidad.

En primer lugar, en la encuesta del grupo control, al haber una cantidad

mayor de 50 encuestados, se observd, que en la significancia de la tabla de
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kolmogorov-smirnov, se hallaba mas de un valor por debajo del 0.05, lo que se
interpreta como valores anormales. Por ello, se valié del Rho de Spearman, para
confirmar la aceptacion o el rechazo de las hipétesis expuestas luego de su
comprobacion.

Prueba de la hipdtesis general del grupo control

Hi: La campafa grafica sobre materiales ecoamigables influye en la
concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.
Ha: La campaiia gréafica sobre materiales ecoamigables influye medianamente
en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima,
2023.

HO: La campafia grafica sobre materiales ecoamigables no influye en la
concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.
Tabla 3

Correlacién entre campaiia grafica y concientizacion del grupo control

Correlaciones

CAMP_M
AT CONC

Rho de CAMP_M Coeficiente de 1.000 451"
Spearman AT correlacion

Sig. (bilateral) . <.001

N 54 54

CONC Coeficiente de 451" 1.000
correlacion

Sig. (bilateral) <.001 .

N 54 54

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Tabla creada a partir del analisis realizado con el programa SPSS. Fuente:

Elaboracion propia

Interpretacion: Segun el Rho de Spearman un coeficiente de 0.451, indica una
correlacion positiva moderada, del mismo modo en su nivel de significancia, nos
muestra .001 estando por debajo del 0.05. Por lo tanto, se rechaza la hipétesis

nula y se acepta la hipétesis de investigacion.

Prueba de la hipotesis especifica 1 del grupo control
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Hi: El brief creativo de la camparia grafica sobre materiales ecoamigables influye
en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima,
2023.

Ha: El brief creativo de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables
influye medianamente en la concientizacion de estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023.

HO: El brief creativo de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables no
influye en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo,
Lima, 2023.

Tabla 4

Correlacion entre brief creativo y concientizacion del grupo control

Correlaciones

BRIEF_D1

V1 CONC

Rho de BRIEF_D1 Coeficiente de 1.000 .399"
Spearman V1 correlacion

Sig. (bilateral) : .003

N 54 54

CONC Coeficiente de 399"  1.000
correlacion

Sig. (bilateral) .003 .

N 54 54

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Tabla creada a partir del andlisis realizado con el programa SPSS. Fuente:

Elaboracién propia

Interpretacion: Teniendo en cuenta el Rho Spearman un 0,399 como
coeficiente obtenido muestra que la correlacion que este posee es positiva baja,
mientras que el .003 como nivel significancia, al no superar el valor de 0.05, la
hipétesis nula queda rechazada y en su lugar la hipétesis de investigacion es

aceptada.

Prueba de la hipotesis especifica 2 del grupo control
Hi: El mensaje de la campafa gréafica sobre materiales ecoamigables influye en

la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.
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Ha: El mensaje de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables influye
medianamente en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César
Vallejo, Lima, 2023.

HO: Elmensaje de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables no influye
en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima,
2023.

Tabla5b

Correlaciéon entre mensaje y concientizacion del grupo control

Correlaciones

MENSAJE _

D2 V1 CONC

Rho de MENSAJE_D Coeficiente de 1.000 262
Spearman 2 V1 correlacion

Sig. (bilateral) . .056

N 54 54

CONC Coeficiente de 262  1.000
correlaciéon

Sig. (bilateral) .056 .

N 54 54

Nota. Tabla creada a partir del andlisis realizado con el programa SPSS. Fuente:
Elaboracién propia

Interpretacion: Al tener en cuenta el Rho de Spearman obtener un 0.262 como
coeficiente, la correlacion se muestra de manera positiva baja, y un valor de .056
como nivel de significancia al ser superior al 0.05, la hipétesis nula queda
aceptada para el estudio, mientras que la hipétesis de investigacion queda
rechazada.

Prueba de la hipotesis especifica 3 del grupo control

Hi: El plan de medios de la campafa grafica sobre materiales ecoamigables
influye en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo,
Lima, 2023.

Ha: El plan de medios de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables
influye medianamente en la concientizacion de estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023.
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HO: El plan de medios de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables no
influye en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo,
Lima, 2023

Tabla 6

Correlacion entre plan de medios y concientizacion del grupo control

Correlaciones

PLAN_D3
V1 CONC
Rho de PLAN_D3 Coeficiente de 1.000 217
Spearman V1 correlacion
Sig. (bilateral) . 115
N 54 54
CONC Coeficiente de 217 1.000
correlaciéon
Sig. (bilateral) 115
N 54 54

Nota. Tabla creada a partir del analisis realizado con el programa SPSS. Fuente:
Elaboracion propia

Interpretacion: Teniendo en cuenta el Rho de Spearman, al obtener un
coeficiente de 0.217 la correlacion que este posee es positiva baja, y un .115 de
nivel de significancia, al ser superior al 0,05, hipotesis nula queda aceptada para

el estudio, mientras que la hip6tesis de investigacion queda rechazada.

En segundo lugar, en la encuesta dada al grupo experimental, al haber
una cantidad mayor de 50 encuestados, se observo, que en la significancia de
la tabla de kolmogorov-smirnov, se hallaba mas de un valor por debajo del 0.05,
lo que se interpreta como valores anormales. Por ello, se valié del Rho de
Spearman, para confirmar la aceptacion o el rechazo de las hipétesis expuestas

luego de su comprobacion.

Prueba de la hipotesis general del grupo experimental
Hi: La campafia grafica sobre materiales ecoamigables influye en la
concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.

Ha: La campaiia grafica sobre materiales ecoamigables influye medianamente
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en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima,
2023.

HO: La campafa grafica sobre materiales ecoamigables no influye en la
concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.
Tabla 7

Correlacion entre camparia grafica y concientizacion del grupo experimental

Correlaciones
CAMP _MAT  CONC

Rho de CAMP_MAT Coeficiente de 1,000 ,611™
Spearman correlacion

Sig. (bilateral) . ,000

N 54 54

CONC Coeficiente de ,611" 1,000
correlacion

Sig. (bilateral) ,000 .

N 54 54

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Tabla creada a partir del analisis realizado con el programa SPSS. Fuente:

Elaboracion propia

Interpretacion: Segun el Rho de Spearman un coeficiente de 0.611, indica una
correlacion positiva moderada, del mismo modo en su nivel de significancia, nos
muestra un valor de .000 estando por debajo del 0.05. Por lo tanto, se rechaza

la hipotesis nula y se acepta la hipétesis de investigacion.

Prueba de la hipétesis especifica 1 del grupo experimental

Hi: El brief creativo de la campafia gréfica sobre materiales ecoamigables influye
en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima,
2023.

Ha: El brief creativo de la campafa grafica sobre materiales ecoamigables
influye medianamente en la concientizacion de estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023.

HO: El brief creativo de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables no
influye en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo,
Lima, 2023.
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Tabla 8

Correlacion entre brief creativo y concientizacion del grupo experimental

Correlaciones

BRIEF D1

V1 CONC

Rho de BRIEF_D1 Coeficiente de 1,000 ,433"
Spearman V1 correlaciéon

Sig. (bilateral) . ,001

N 54 54

CONC Coeficiente de ,433" 1,000
correlacion

Sig. (bilateral) ,001 .

N 54 54

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Tabla creada a partir del andlisis realizado con el programa SPSS. Fuente:

Elaboracién propia

Interpretacion: Teniendo en cuenta el Rho Spearman un 0.433 como
coeficiente obtenido muestra que la correlacion que este posee es positiva
moderada, mientras que el .001 como nivel significancia, al no superar el valor
de 0.05, la hipétesis nula queda rechazada y en su lugar la hipétesis de

investigacion es aceptada.

Prueba de la hipétesis especifica 2 del grupo experimental

Hi: El mensaje de la campafa grafica sobre materiales ecoamigables influye en
la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.
Ha: El mensaje de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables influye
medianamente en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César
Vallejo, Lima, 2023.

HO: Elmensaje de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables no influye
en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima,
2023.

Tabla9

Correlacion entre mensaje y concientizacion del grupo experimental
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Correlaciones

MENSAJE
D2 V1 CONC
Rho de MENSAJE_D Coeficiente de 1,000 417"
Spearman 2 V1 correlacion
Sig. (bilateral) . ,002
N 54 54
CONC Coeficiente de 4177 1,000
correlaciéon
Sig. (bilateral) ,002
N 54 54

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Tabla creada a partir del analisis realizado con el programa SPSS. Fuente:

Elaboracion propia

Interpretacion: Al tener en cuenta el Rho de Spearman obtener un 0.417 como
coeficiente, la correlacion se muestra de manera positiva moderada, y un valor
de .002 como nivel de significancia al ser inferior al 0.05, la hipo6tesis nula queda

rechazada para el estudio, por lo que la hip6tesis de investigacion fue aceptada.

Prueba de la hipotesis especifica 3 del grupo experimental

Hi: El plan de medios de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables
influye en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo,
Lima, 2023.

Ha: El plan de medios de la campafia gréafica sobre materiales ecoamigables
influye medianamente en la concientizacion de estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023.

HO: El plan de medios de la campafia grafica sobre materiales ecoamigables no
influye en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo,
Lima, 2023

Tabla 10

Correlacion entre plan de medios y concientizacion del grupo experimental

Correlaciones
PLAN D3 V1 CONC
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Rho de PLAN_D3 V1 Coeficiente de 1,000 483"

Spearman correlacion
Sig. (bilateral) . ,000
N 54 54
CONC Coeficiente de ,483™ 1,000
correlaciéon
Sig. (bilateral) ,000
N 54 54

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota. Tabla creada a partir del analisis realizado con el programa SPSS. Fuente:

Elaboracion propia

Interpretacion: Teniendo en cuenta el Rho de Spearman, al obtener un
coeficiente de 0.483 la correlacion que este posee es positiva moderada, y un
.000 de nivel de significancia, al ser superior al 0,05, hipétesis nula queda

rechazada, mientras que la hipotesis de investigacion es aceptada.

3.7. Aspectos éticos:
Salazar et al. (2018), comenté que tener en cuenta la ética como factor
importante en una investigacion, es crucial para los cientificos, ya que evita que
el trabajo realizado se perciba como algo perjudicial para la sociedad. Dicho
esto, en esta investigacion se respetaron todas las ideas de los autores
utilizados, usandose como guia el Estilo APA 72 Edicién para poder lograrlo,
pues su uso esta disefiado para investigaciones de ciencias sociales.

Ademas, se utilizd el software Turnitin para detectar cualquier problema
de duplicidad. Por otro lado, se evit6 cualquier intento de manipulacion de los
datos obtenidos a través del cuestionario en Google Forms, y se aseguré de que
los participantes otorguen su consentimiento informado en cada cuestionario
realizado por ellos mismos, especificando que sin este no se puede proceder a
rellenar sus respuestas.

Por ultimo, para mas rigurosidad, se priorizaron plataformas para realizar
busqueda bibliografica como Google académico, Google books, repositorios
gue emplean las universidades, revistas cientificas, Dialnet, Concytec, entre

otros.
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IV. RESULTADOS

Después de recopilar y examinar los datos de las respuestas obtenidas en las
encuestas acerca de la Campafia grafica sobre materiales ecoamigables y su
influencia en la concientizacion de estudiantes en la Universidad César Vallejo,

Lima, 2023, se considera siguiente:

item 1: ¢Las piezas gréficas de la camparia muestran una problematica de
manera entendible?

Respecto a la interpretacion del primer item, acerca de si las piezas graficas
empleadas en la campafia comunican de manera comprensible la problematica,
equivalente al andlisis situacional de la misma, se constatdé que, en el grupo
experimental, un 70.4% (38) y un 24.1 % (13) de los encuestados expresaron estar
totalmente de acuerdo y de acuerdo, respectivamente, en que efectivamente se
evidenciaba una problemética comprensible en la campafia. En contraste, de lo
observado en el grupo control, donde Unicamente un 14.5% (10) estuvo de
acuerdo con dicho item. Ademas, un 64.8% (35) de los participantes en el grupo
control demostraron no estar ni de acuerdo ni en desacuerdo con el item, cifra
considerada elevada, dado que en el grupo experimental solo un 5.6% (3) indico
estar en la misma posicion. Finalmente, se observa un porcentaje bajo del 0% (0)
de encuestados del grupo experimental que manifestaron estar totalmente en
desacuerdo o en desacuerdo, en comparacion con el grupo control, donde un 5.6%
(3) y un 11.1% (6) se mostrd totalmente en desacuerdo y en desacuerdo,
respectivamente. Esta discrepancia podria explicarse por el hecho de que, dentro
de las piezas utilizadas en el grupo experimental, tanto los mensajes como los
elementos visuales enfatizaban mas razones, datos y ejemplos de los efectos
contaminantes ambientales asociados a algunos materiales de construccion

convencionales.

item 2: ¢Consideras que los jovenes comprenderan a través de las piezas
graficas sobre los materiales ecoamigables?

En el segundo item, se buscé determinar si los jévenes consideraban posible
comprender acerca de los materiales ecoamigables de construccion mediante las

piezas gréficas proporcionadas en el momento de la encuesta. Teniendo como
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resultado que en el grupo control, un 35.2% (19) demostré indiferencia en sus
respuestas al item, ya que no se encontraron ni de acuerdo ni en desacuerdo. En
cambio, en el grupo experimental, inicamente un 3.7% (2) adopt6é esta misma
posicion conforme al contenido visualizado. Ademas, se observd que ambos
grupos arrojaron resultados favorables respecto al item. En el grupo control, un
64.9% (35) indico que las piezas eran comprensibles para abordar el tema, con un
5.6% (3) totalmente de acuerdo y un 59.3 % (32) de acuerdo. Siendo un indice
menor, en comparacién al obtenido en el grupo experimental, pues un 95.3% (52)
mostrd una posicion favorable, con un 46.3% (25) totalmente de acuerdo y un 50%
(27) de acuerdo. Estos resultados favorables pueden atribuirse al hecho de que
ambos grupos adquirieron piezas que exhibieron informacion facil de entender
sobre el tema, siendo que, la ventaja presente en el porcentaje del grupo
experimental se puede deber a la disponibilidad de una variedad mas extensa de
piezas, distribuyendo mejor la informacion y facilitando asi una mejor comprension

del tema.

item 3: ¢La campafa crea interés por conocer mas acerca de los materiales
ecoamigables de construccién?

En relacion al item 3 de la investigacion, la gran mayoria de los encuestados en la
prueba experimental expresaron estar a favor de que la campafia generaba interés
por conocer mas sobre los materiales de construccion ecoamigables. El 100% (54)
de los encuestados respondio esta afirmacion, de los cuales un 68.5% (37) estuvo
totalmente de acuerdo y un 31.5% (17) de acuerdo. En contraste, para el grupo
control, solo el 22.2% (12) se mostr6 a favor y estuvo de acuerdo con lo
mencionado en el item. Por otro lado, en este grupo se observo que un 26% (11)
manifestd respuestas en contra, con un 5.6% (3) totalmente en desacuerdo y un
20.4% (8) en desacuerdo, a diferencia del 0% (0) obtenido en el grupo
experimental. Ademas, en el grupo control solo se obtuvo un 51.9% (28) que indico
estar ni de acuerdo ni en desacuerdo. Esta disparidad pudo haber surgido debido
a que las piezas del grupo experimental se disefiaron para responder a los
objetivos de la campafia, a diferencia del grupo control, donde las piezas podrian
haber sido concebidas con propésitos distintos o no haber sido disefiadas

adecuadamente para crear el interés en el tema.

42



item 4: ¢Los elementos visuales de las piezas graficas son llamativas?

Continuando con el item 4, los resultados mostraron que 27.8% (15) encuestados
en el grupo control se encontraron de acuerdo con que los elementos visuales de
las piezas mostradas eran llamativos, mientras que en el grupo experimental un
81.5% (44) se mostraron totalmente de acuerdo y 16.7% (9) de acuerdo, con esta
afirmacion. Por otro lado, en el grupo control, 27.8% (15) estuvo en desacuerdo y
44.4% (24) se mostraron indiferentes, mientras que en el experimental solo 1.9%
(1) fue indiferente. Esta diferencia podria deberse a que las piezas del grupo
experimental incorporan elementos visuales que se respaldan de una buena
composicion, disefios distintivos y mejores formatos, lo que contribuy6 a que sean

percibidas como mas llamativos.

item 5: ¢Los contenidos dentro de las piezas graficas presentadas son
creativos y faciles de recordar?

En relacion al item 5, tuvo como interrogante si los contenidos dentro de las piezas
presentadas eran creativas y faciles de recordar, teniendo como resultado, que en
el grupo control, el 55.6% (30) de los encuestados consideran no estar ni de
acuerdo ni en desacuerdo, el 31.5% (17) sefialaron estar en desacuerdo, el 7.4%
(4) estuvieron de acuerdo, y el 5.6% (3) totalmente en desacuerdo. Por otro lado,
en el grupo experimental, se obtuvieron mas respuestas favorables con un 72.2%
(39) participantes que seleccionaron totalmente de acuerdo, y un 27.8% (15) que
indicaron estar de acuerdo, esto se puede deber a la relacion entre las imagenes

y los textos que ayudaron a una mejor percepcion y recordacion de estos.

item 6: ¢ Las piezas gréaficas presentadas comunican lainformacion de forma
atractiva?

Respecto al sexto item, que indaga si las piezas graficas observadas durante la
encuesta comunicaban la informacion de manera atractiva, se encontrd que en el
grupo control, el 51.9% (28) de los encuestados expresaron no estar ni de acuerdo
ni en desacuerdo respecto al item, el 33.3 % (18) sefialaron estar en desacuerdo,
el 9.3% (4) estuvieron totalmente en desacuerdo, y el 5.6% (3) manifestaron estar
de acuerdo. En contraste, en el grupo experimental, se obtuvieron respuestas mas

positivas con respecto al item, con un 74.1% (40) de participantes que
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seleccionaron totalmente de acuerdo, y un 25.9% (14) que indicaron estar de
acuerdo, esto podria ser resultado de la diversidad publicitaria disponible para el
grupo experimental, la cual logré ajustarse de manera mas eficaz a las preferencias
individuales de los encuestados. Ademas, que los disefios, contenidos, formatos y
presentaciones variaban entre las distintas piezas, manteniendo coherencia con la
tematica de la campafia, generando un mayor interés y aceptacion, y motivando a

gue se perciban como mas atractivas.

item 7: ¢Las piezas gréaficas presentadas son suficientes para difundir el
tema tratado?

Acorde a la interpretacién del item 7, que cuestionaba si las piezas graficas
observadas eran suficientes para difundir el tema central de la campaiia, lo que
equivale a la pauta de la campaia, la respuestas reflejaban en el grupo
experimental, un 37% (20) y un 53.7 % (29) de los encuestados expresaron estar
totalmente de acuerdo y de acuerdo, respectivamente, y solo un 9.3%(5) se
encontraron indiferentes al item, destacando asi que la diversidad de las piezas
contribuy6 a abordar de mejor manera el tema de la campafia, generando asi
respuestas mas favorables contrastadas con las obtenidas por el grupo control.,
pues en este solo se registrd, un 3.7% (2) de participantes que estuvieron de
acuerdo con el item, un 64.8% (35) que demostré indiferencia ante la cuestion, un
22.2% (12) indico estar en desacuerdo, y un 9.3% (5) que estuvo totalmente en
desacuerdo, lo cual nos sugiere que en este grupo no se percibié una difusion
significativa acerca del tema, lo que demuestra la necesidad de abordarlo y

difundirlo de manera mas amplia.

item 8: ¢Los medios publicitarios difunden informacion acerca de los
materiales recuperados para la construccion?

Segun la interpretacion del item 8, los resultados indicaron que un 75.9% (41) y un
24.1% (13) de los participantes del grupo experimental estuvieron totalmente de
acuerdo y de acuerdo, respectivamente, con la afirmacion de que los medios
difundieron informacién sobre los materiales recuperados para la construccion. En
contraste, en el grupo control, donde un 46.3% (25) de los encuestados

consideraron no estar ni de acuerdo ni en desacuerdo, el 35.2% (19) sefialaron
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estar en desacuerdo, el 11.1% (6) estuvieron totalmente en desacuerdo, y el 7.4%
(4) de acuerdo. La evidencia sugirié que, en el grupo experimental, la mayoria
percibié una mayor difusién de informacién sobre materiales recuperados, debido
a que las piezas en este grupo abordaron mejor este tema en su difusion,
generando asi una percepcion mas positiva en comparacion con el grupo de

control.

item 9: ¢ Las piezas gréficas mostradas explican facilmente en que consiste
la reutilizacion in situ?

Segun los resultados del item 9, los participantes en la prueba experimental
expresaron su total aprobacion respecto a la facilidad con la que las piezas
presentadas explicaban la reutilizacion in situ, contando con un 94.4% (51)
totalmente de acuerdo y un 5.6% (3) de acuerdo. En contraste, en el grupo control,
un 46.3% (25) manifestd que no estaba ni de acuerdo ni en desacuerdo, 42.6%
(23) estaban en desacuerdo y 11.1% (6) totalmente en desacuerdo. Estos
hallazgos destacan una clara disparidad entre los grupos, posiblemente atribuible
a que el grupo experimental se enfocd en detalle el tema de la reutilizacion in situ
en sus piezas, mientras que, en el grupo de control, la falta de énfasis y claridad

en este aspecto contribuyd a respuestas mas divididas entre los encuestados.

item 10: ¢Las piezas gréficas presentadas explican la importancia de los
materiales con contenido reciclado?

Continuando con el item 10, que indag6 sobre si las piezas presentadas lograron
explicar la importancia de los materiales con contenido reciclado, las respuestas
dentro del grupo experimental reflejaron que un 81.5% (44) estuvo totalmente de
acuerdo y un 18,5 % (10) estuvo de acuerdo con dicha afirmacién. En contraste,
en el grupo control, 2 (3.7%) participantes expresaron un total desacuerdo con el
item, 26 (48.1%) indicaron desacuerdo, 24 (44.4%) sefialaron no estar ni de
acuerdo ni en desacuerdo, y solo 2 (3.7%) manifestaron estar de acuerdo al
momento de responder este item. Este patron de respuestas sugiere una
percepcion mas favorable en el grupo experimental con respecto a la explicacion
de la importancia de los materiales reciclados debido a que este grupo si se tomo

en cuenta la importancia de difundir este tema generando asi un recibimiento mas
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positivo de este a comparacion del otro grupo.

item 11: ¢ Las piezas gréficas presentadas muestran de manera llamativa los
NuUevos recursos que existen para elaborar materiales de construccion?

En el item 11, las respuestas marcadas reflejaron que en el grupo control, el 5.6%
(3) de los encuestados indicaron un total desacuerdo con el planteamiento de que
la presentacion de los nuevos recursos en las piezas observadas fue llamativa, el
20.4% (11) expresaron su desacuerdo con ello, un 59.3% (32) manifestaron una
posicion neutral, y finalmente, el 14.8% (8) estuvieron de acuerdo con este item.
Por otro lado, en el grupo experimental, se observd que un 7.4% (4) de
participantes no expresaron ni acuerdo ni desacuerdo en cuanto a si las piezas
presentaban de manera llamativa los nuevos recursos, mientras que el 55.6% (30)
estudiantes si. estuvieron de acuerdo y un 37.0% (20) estuvieron totalmente de
acuerdo. Esta variacion en las respuestas podria asociarse al hecho de que, en el
grupo experimental, se emplean elementos graficos como respaldo para una
explicacion detallada y visualmente atractiva del tema, generando mejor atencion
y percepcion del tema. En cambio, en el grupo control, donde no se abordd
explicitamente informacion sobre estos nuevos recursos, los encuestados
manifestaron mas respuestas neutrales y desfavorables debido a la carencia de

énfasis o claridad en la presentacion de dicho contenido.

item 12: ¢ Las piezas gréficas de la campafia te motivan a tomar conciencia
en relacion alos efectos contaminantes de los materiales de construccion?
Respecto al item 12, los resultados indicaron que en el grupo control, 4 (7.4%)
participantes manifestaron un total desacuerdo con respecto a que las piezas
graficas les motivaban a tomar conciencia sobre los efectos contaminantes de los
materiales de construccion. Ademas, otros 18 (33.3%) también adoptaron una
postura negativa al expresar su desacuerdo, mientras que 24 (44.4%) indicaron
estar en una posicion neutral, ni de acuerdo ni en desacuerdo, y solo 8 estuvieron
de acuerdo con este item. En contraste, en el grupo experimental, se evidencio
gue 1 (1.9%) estudiante no emitio juicio ni a favor ni en contra con respecto a la
motivacion generada por las piezas. No obstante, 14 (25,9%) estuvieron de

acuerdo con ello, y 39 (72,2%) estuvieron totalmente de acuerdo con esta
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afirmacion. Los resultados positivos en el grupo experimental podrian deberse al
enfoque mas detallado y motivador utilizado en las piezas gréaficas, pues estuvieron
expuestos a contenido relacionado con la contaminacion causada por algunos
materiales de construccion convencionales, y elementos que estimulan la
conciencia y brindaban argumentos a favor de materiales ecoamigables, logrando
un mejor un impacto mas favorable en comparacion con el grupo control, que se

enfocd principalmente en proporcionar datos sin un enfoque tan motivador.

item 13: ¢Los contenidos de la camparia gréafica te genera interés para
asumir un comportamiento a favor del medio ambiente?

En relacion con los datos obtenidos en el item 13, al analizar las respuestas dentro
del grupo control, se observaron respuestas negativas al encontrar que solo un
1.9% (1) y un 40.7% (22) de los participantes expresan su total desacuerdo y
desacuerdo. con la idea de que los contenidos de la campafia gréfica generaran
interés para adoptar un comportamiento a favor del medio ambiente, mientras que
el 50% (27) sefialé estar en una posicion neutral, y solo el 7.4% (4) de los
estudiantes estuvo de acuerdo con la propuesta. En contraste, en el grupo
experimental, donde se encontré que solo el 1.9% (1) de los participantes no
manifestd ni acuerdo ni desacuerdo a la afirmacion del item, mientras que un
18.5% (10) de los estudiantes si estuvo de acuerdo, y un 79.6% (43) estuvo
totalmente de acuerdo con que la campafa gener6 interés para adoptar un
comportamiento a favor del medio ambiente. Esta diferencia se pudo originar
debido a que en el grupo experimental se resaltaron mas motivos y problematicas
relacionadas con el uso de materiales ecoamigables, logrando asi generar un
interés y conciencia con mejor nivel en comparacion con el grupo control, donde

carecio de contenido motivador para el tema.

item 14: ¢ Lainformacion presentada en la camparia te invita a lareflexion del
problema planteado?

Al examinar los resultados representados en el item 14, se observa que en el grupo
control, un 37% (1) de los estudiantes expresaron total desacuerdo con la nocion
de que la informacion presentada en la campafia sirvio como un estimulo para

reflexionar sobre la problematica planteada, mientras que un 29,6% (16)
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manifestaron su desacuerdo y un 57.4% (31) indicaron encontrarse en una
posicion neutral al marcar ni de acuerdo ni en desacuerdo respecto a este aspecto.
En contraste, al grupo experimental, donde 2 (3.7%) participantes se mostraron
neutrales, sin estar de acuerdo ni en desacuerdo con el item, 7 (13.0%) estudiantes
estuvieron en desacuerdo, y 45 (83.3%) estuvieron totalmente de acuerdo, siendo
gue, estas dos ultimas cifras, respaldan positivamente la afirmacion de que la
campafia fomentaba la reflexion sobre la tematica abordada. La diferencia en los
resultados, se pudo atribuir a que, en el grupo experimental, algunas piezas fueron
disefiadas con un enfoque mas centrado en provocar la reflexion sobre el tema,
mientras que en el grupo control, la falta de contenido dirigido especificamente a
este aspecto pudo haber influenciado en la menor proporcién la obtencion de
respuestas favorables.

item 15: ¢ La camparia gréafica te impulsa a realizar acciones favorables para
superar la problematica de los materiales de construccion que contaminan
el medio ambiente?

Por consiguiente, en relacion a item 15, los datos obtenidos evidenciaron que en
el grupo control, solo 5 (9.3%) expresaron conformidad con la idea de que la
campafa motivaba a realizar acciones positivas para abordar la problematica
ambiental observada, mientras que, en el grupo experimental, 11 (20.4%)
participantes estuvieron de acuerdo, y 41 (75,9%) estuvieron totalmente de
acuerdo con esta nocion. Ademas, los datos indicaron que 27 (50%) estudiantes
del grupo control y 2 (3.7%) del grupo experimental mostraron indiferencia al
sefialar que no estaban ni de acuerdo ni en desacuerdo con el item, siendo menor
este dltimo grupo. Por ultimo, 1 (1,9%) y 21 (38,9%) de los encuestados
expresaron su total desacuerdo y desacuerdo respectivamente con la pregunta
planteada en el item. La diferenciacién entre los resultados podria atribuirse al
hecho de que, en el grupo experimental, se disefiaron piezas graficas con el
proposito de generar conciencia y fomentar la toma de acciones, en contraste al
grupo control, donde se presencia que esta carecio de elementos tan centrados en
motivar a asumir compromisos, lo cual se reflejé en respuestas menos favorables

en comparacion.
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Hipotesis general: campafa grafica sobre materiales ecoamigables y
concientizacion

En adicion a los resultados, en el analisis inferencial de la hipotesis general, se
obtuvo un valor de significancia de .001 en el grupo control y .000 en el
experimental, siendo ambos menores < 0.05, indicando en ambos casos, que se
rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis de investigacion.

Ademas, en el desarrollo del coeficiente de Rho de Spearman, se evidencia un
valor de 0.451 para el grupo control y un valor de 0.611 en el grupo experimental,
representando una clasificacion positiva moderada para ambos. Siendo que, este
ultimo resultado se presenta como mas favorable en cuanto a la influencia de la
campana grafica sobre la concienciacion acerca del reciclaje en los estudiantes de
la Universidad César Vallejo, Lima, 2023.

En conclusion, la ejecucion de la campafa disefiada para el grupo experimental,
desde el andlisis situacional hasta la creacion, fue percibida como mas efectiva

para concientizar y brindar mayores beneficios a los estudiantes universitarios.

Prueba de hipétesis especifica 1

Los resultados revelaron un coeficiente de .433, denotando una correlacion
positiva moderada, ademas, la significancia registrada fue de .001, siendo inferior
a 0.05, lo que significo al rechazo de la hipotesis nula y la aceptacion de la hipotesis
especifica 1, confirmando la influencia de la dimension brief creativo en la
concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023. Este
hecho indicé un adecuado desarrollo del brief como cimiento para la creacion de
la campafia, demostrando una buena presentacién de la probleméatica al pablico

cumpliendo asi con los objetivos planteados.

Prueba de hipétesis especifica 2

Los resultados reflejaron un coeficiente de .417, representando una correlacion
positiva moderada, ademas, la significancia registrada fue de .001, siendo inferior
a 0.05, lo que significo al rechazo de la hip6tesis nula y la aceptacion de la hipotesis
especifica 2, confirmando la influencia de la dimensibn mensaje en la
concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023. Este

hecho indico una buena transmision del mensaje de la campafia, al publico objetivo
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gracias a los enfoques y conceptos creativos que lo reforzaron.

Prueba de hipotesis especifica 3

Los resultados arrojaron un coeficiente de.433, reflejando una correlaciéon positiva
moderada, ademas, la significancia registrada fue de .001, siendo inferior a 0.05,
lo que significo al rechazo de la hipétesis nula y la aceptacion de la hipotesis
especifica 3, confirmando la influencia de la dimension plan de medios en la
concientizacion de estudiantes de la Universidad César Vallejo, Lima, 2023. Este
hecho indic6 una buena comunicacién de los mensajes y el tema ambiental tratado

gracias a la publicidad y la difusion de esta.

V. DISCUSION

En este capitulo, se llevé a cabo la comparacion de los resultados derivados del
analisis descriptivo e inferencial, contrastados con las contribuciones
proporcionadas de los antecedentes y el respaldo de autores indexados
relacionados con las variables, dimensiones e indicadores presentes en la
investigacion.

Se comprob6 en el ftem 1, a partir del analisis de la Figura 1, si las piezas
gréficas utilizadas en la campafa lograron presentar la problematica de manera
comprensible, observando que en el grupo control, solo un 14.5% (10) estuvo de
acuerdo con la afirmacion de este item. En contraste, al grupo experimental, donde
un 70.4% (38) y un 24.1% (13) de participantes indicaron estar totalmente de
acuerdo y de acuerdo, respectivamente, con el item, representando un aumento
significativo del 80% (41) en el grupo experimental. Este resultado es coherente
con los hallazgos de Mendoza (2021), quien identifico un incremento del 35.7% en
las respuestas a favor en su grupo experimental en comparacion con el control,
comprobando con su investigacion que las campafnas graficas pueden lograr
representar y abordar una vision clara de una problematica social. Lo cual se refleja
en lo mencionado por Fouad et al. (2023), pues a partir de un analisis hecho ante
una problematica en Egipto, explicaron que se debe identificar, analizar y
comprender los problemas existentes, como un requisito importante para poder
abordarlos y darles solucion, destacando la concientizacién social, como una

estrategia potencial para obtener mejores resultados frente a los desafios
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planteados. Lo cual, concuerdan con la investigacion de Alarcon y Chumioque
(2018), quienes, gracias a la comprension del problema, pudieron identificar la gran
necesidad de instaurar sefiales de prohibicion en la zona de estudio, decidieron
incorporarlas de manera creativa en los medios de su campafia, siendo una
estrategia que provoco un cambio significativo en las opiniones del pablico del pre-
test al post-test, evidenciado por el aumento del 0% al 92% de encuestados que
adquirieron comprension del tema y superaron la carencia de este conocimiento.
Revelando asi, que las campafias pueden ayudar a ser mas consciente de ciertos
problemas que antes pudieron ser ignorado, y para ello se necesita una
comprension previa de estos problemas para obtener mejores resultados tal como
explica De Vere Hunt et al. (2023).

Respecto a lo analizado en el item 2, segtn la Figura 2, los hallazgos
mostraron que los participantes pertenecientes al grupo control, un 59.3% se
mostraron de acuerdo, y 5.6% indicaron estar totalmente de acuerdo, mientras
gue, en el experimental, se evidenciaron que un 50.0% de participantes estuvieron
de acuerdo con que las piezas serian comprendidas por los jovenes, y un 46.3%
indicaron que estaban totalmente de acuerdo con el item. Es decir, que se paso
de un 64.9% (control) a un 96.3% (experimental) respecto a las respuestas
positivas, concluyendo en un aumento del 33.5% favorablemente para el segundo
grupo. Lo cual, se asemeja con los resultados de Contreras (2021), quien afirma
gue, gracias a las piezas gréficas utilizadas en su proyecto, el grupo experimental
paso de un 0% de pacientes que comprendian la enfermedad DG en el pre-test a
un aumento significativo del 73.33% en el post-test, lo cual, no se dio en el grupo
control, pues este no tuvo ningin cambio en la cifra de la segunda prueba,
manteniéndose en un 0% en ambas pruebas. Dado que, hubo una adaptacion de
las propuestas gréaficas, mensajes y contenidos dirigidas al target en ambos
proyectos , siendo estos coherente y respaldado por Hayes et al. (2023), quiénes,
basandose en una campara de medios del Departamento de Salud del Estado de
Nueva York, sostienen que es crucial tener una comprension clara del publico
objetivo, pues, centrarse en ellos y disefiar la campafia en torno a sus
caracteristicas especificas puede llevar a mejores, resultados, lo que significa, un
aumento de la conciencia y un cambio en sus creencias y acciones después de

haber sido expuestos a los medios empleados en la campafia. Evidenciando a la
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par, lo mencionado por Usher et al. (2023), pues hacen énfasis en la importancia
de dirigir directamente los medios y mensajes al target para alcanzar los objetivos
de campafia.

Respecto al item 3, basado en lo hallado en la Figura 3, los resultados
muestran una mejora en el grupo experimental, ya que se halla que el 100% de los
encuestados evidenciaron que la campafia creaba interés por conocer mas acerca
de los materiales ecoamigables a comparacién del grupo control, donde solo se
cuenta con un 22.2% de respuestas a favor. Lo que también se dio en la
investigacion de Santamaria (2018), pues gracias a su proyecto se paso de 50%
a 64% de encuestados en el post test que expresaron percibir muy interesantes
los contenidos difundidos por parte del IPCNI en la red de Facebook cumpliendo
con el propdsito de proyectos. Estos resultados, se justifican con los hallazgos sen
las investigaciones de Finn et al. (2023) quienes mencionan, que es gracias a un
a la intervencion de los medios graficos de la campafia, que se pudo lograr
despertar interés del publico por el tema mostrado. Lo que también se dio en el
proyecto de Mendoza (2021), quien obtuvo valores altos de un 61.9% y 19% de
estudiantes que expresaron su total acuerdo y acuerdo, respectivamente, con
respecto al potencial de sus piezas graficas realizadas para promover los objetivos
de la campafia, en contraste al grupo control, pues en este solo obtuvo un 35.7%
totalmente de acuerdo y un 6% de acuerdo, lo que indica una menor eficacia de
las piezas al no lograr cumplir con los objetivos planteados en la campania.

En cuanto al item 4, la Figura 4 en el grupo experimental, se evidencia un
incremento de 44 participantes en contraste con el grupo de control, quienes
indicaron estar completamente de acuerdo en que los elementos visuales en las
piezas disefiadas para la campana les resultaban atractivos, demostrando mejor
presencia en el primer grupo. Esto gracias a los iconos y simbolos e imagenes
complementan y refuerzan que los mensajes textuales, induciendo a un mejor
entendimiento de la tematica de la campafia, lo que significa un mejor desarrollo y
aceptacion del mensaje, tal como lo afirma Honores (2020), tras presenciar que 44
de 46 de participantes se mostraron a favor de esta premisa en el grupo
experimental. Lo que se asemeja, al pensamiento de lbrahim (2023) y Ozdemir
(2021) pues ambos, consideran que es gracias a la presencia de elementos

visuales, que el publico puede aceptar e interactuar mejor con los mensajes
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empleados en las campanas graficas.

En el item 5, en los datos de la investigacion se pudo presenciar un total
acuerdo del 72.2% en que las piezas presenciadas en el grupo experimental eran
creativas y faciles de recordar. Pues, estos se respaldaron de una composicion y
un formato que apoyaba y mejoraba su presentacion, lo cual exige una
planificacion mas detallada de por medio, hecho que puede ser respaldados y va
acorde al pensamiento de Norton et al. (2019). A la vez, es importante tener en
cuenta la presentacion de los mensajes, pues ayudan a que el contenido de las
piezas sea mejor presenciado, identificado y comprendido, siendo que Chambers
et al. (2020), considera esto como un factor que puede llevar a que estos sean
memorables. Asemejandose esto, en la investigacion realizada por Walters (2020)
guien obtuvo mas bajos en sus encuestados durante el pretest en comparacion
con el post test, donde la presentacion diferenciada de mensajes sociales
contribuy6 a que estos los percibieran como mas accesibles para seguir, prestar
atencion y recordar.

En el item 6, se hall6 que una mejora del 44.4% del grupo control al
experimental los cuales consideraban que la informacién fue recibida de manera
atractiva, esto gracias a que se tratd de realizar nuevos formatos como estrategia
para atraer y llegar al pablico. Lo que, Perrone et al (2021) respalda diciendo que
ello conlleva a mejores resultados segun sus analisis en campafas graficas
referentes a la salud. Esto se puede asociar, con los datos obtenidos en la
investigacion de Mendoza (2021), que fomento el mensaje de concientizacion de
Su proyecto pasando de un 53.6% de respuestas favorables obtenidas en el grupo
control a un resultado de 84.5% en el grupo experimental, representando una
mejora de un 30.9% a favor de segundo grupo, concluyendo que esto se dio
gracias las piezas creadas para la campafa, pues ayudaron a que se
comprendiera y se reciba mejor el tema y los mensajes. Lo que se va acorde a lo
mencionado por Cartujano et al. (2022), pues este considera que la presentacion
del mensaje sumado a lo visual en los distintitos medios puede influir en la
respuesta que dara el target. Lo que es respaldado con los hallazgos de Honores
(2020), quien menciona que elementos visuales pueden ayudar a una mejor
visualizacién y comprension de los mensajes textuales, dando un mejor atractivo

visual que retiene la mirada del espectador, esto basado en que 44 de 46
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participantes de su grupo experimental mostraron respuestas a favor de que el
complemento de ambas ayudo a una mejor atencion y comprension de lo que la
camparfia desea transmitir.

Continuando con el item 7, las piezas graficas que fueron observadas
pertenecientes al grupo experimental ayudaron a que un 90.7% de los
universitarios que fueron encuestados estén a favor a que estos eran suficientes
para abordar la problemética, debido a la variedad que se manej6 en la campafia
teniendo una mejor cobertura de la problematica sin abrumar con demasiada
informaciéon en una sola pieza, demostrando que se puede tener una buena
difusion que logre cumplir con los objetivos de la campafia. Lo cual, también se
menciona en los hallazgos de Mendoza (2021), quién en sus resultados paso de
un 51.2% en el pre-test a un 80.9% en el post-test luego de exponer a los
estudiantes a su camparfia publicitaria, debido a que las piezas graficas creadas
fueron de la mejor aceptadas por los encuestados, quienes consideraron que estas
ayudaran a difundir el problema social a través del uso de medios como los
digitales. Lo que concuerda con los resultados del programa de Rodriguez (2021),
donde su grupo experimental comprendio el problema ambiental que abordo la
campafia teniendo una diferencia abismal del 100% del grupo control al
experimental, demostrando que la difusién grafica es importante para comprender
y tomar conciencia acerca de diversos temas.

Al respecto del item 8, el grupo experimental demostré un total acuerdo del
75.9% con que las piezas difundian informacién acerca de los materiales
recuperados para la construccion, lo que significd que esta pudo ser bien percibida
por ellos gracias a una buena distribucion de la informacion en las piezas ayudando
a conocer comprender mejor este tema. Lo que va a acorde a los resultados en la
tesis con tematica ambiental de Kameya y Tutaya (2022), donde en una post-
prueba observé un mejor avance en las puntuaciones obtenidas a partir de lo
expresado por los participantes que formaron parte del grupo experimental
reflejado en que el 55.5% y 36.4% obtuvieron un mejor desempefo en la
encuestas contrastando con lo obtenido en grupo control, pues fue gracias a que
los individuos del primer grupo mencionado estuvieran expuestos a dicha
campafia de concientizacion lo que logré marcar la diferencia entre ambas, lo que

confirma que estas campafas son importantes para abordar temas ecoldgicos.
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Para el item 9, los participantes pertenecientes a la prueba experimental
expresaron un acuerdo total del 94.4%, en que pudieron comprender facilmente
acerca de la reutilizacion in situ gracias a las piezas empleadas en la campafia.
Este hecho, al ser comparado con los hallazgos en la tesis de Contreras (2021)
donde el grupo de control experimenté un aumento en el conocimiento, pasando
del 0% al 26.6% en un post-test., mientras que, en el grupo experimental, gracias
a la intervencion de material grafico se pudo observar una mejora considerable del
0% al 100% entre los participantes, comprendiendo faciimente datos importantes
acerca de la enfermedad DG, confirma que las piezas graficas pueden y son
capaces de informar conceptos nuevos o pocos expuestos, contribuyendo en la
mejora y crecimiento social. Siendo Honores (2020), quien aporta ello, afirmando
en base a que 40 de su 46 encuestados comprobaron en sus resultados, que un
buen desarrollo de mensajes textuales es importante para abordar y ayudar a
comprender mejores temas amplios, por lo que la informacién debe ser coherente
y entendible al publico para un mejor resultado.

Siguiendo con el item 10, lo recoleccion de los resultados demostro que las
piezas graficas eran capaces de explicar la importancia de temas complejos,
sustentada con un 81.5% de los encuestados que estuvo en total acuerdo con esta
premisa. Lo que, también se afirma en los resultados de Honores (2020), pues
estos evidenciaron un aumento de aceptacion del 40% del grupo control al
experimental, esto gracias a que busco de forma clara y precisa explicar beneficios
acerca del tema gue llamen y concienticen al publico. A lo que Chen et al. (2023),
aporta mencionando que los elementos visuales con carga emocional
complementaran aspectos abstractos como la generacion de conciencia y
conocimientos, mientras que, los datos informativos deben respaldar los productos
fisicos y graficos de la campafia. En otras palabras, esto nos sugiere, que la
combinacion de apelaciones racionales y emocionales contribuiran
significativamente a comprender mejor la importancia de un tema.

En el item 11, los resultados afirman que los nuevos recursos para elaborar
materiales, si se presentaron de manera llamativa para el publico al expresar su
acuerdo con una mejora del 55.6% del grupo control al experimental. Esto pudo
darse, gracias a que los elementos graficos, mensajes y buscaban brindar el tema

de manera atractiva generando una mayor atencion. Lo cual coincide, con los
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resultados de Honores (2020) que expresa que los graficos ayudaron a llaman su
atencion para leer la informacion, ademas de la apariencia de estos para captar
eficazmente la atencién de los receptores y recibiendo los mensajes de mejor
manera, eso se respaldd por 44 de 46 participantes en su grupo experimental
guienes dieron respuestas a favor de lo antes mencionado. Por lo que, la
presentacion de los recursos graficos y mensajes son importantes para influenciar
en como la audiencia responde a estas piezas. A lo que, aporta Lee et al. (2023)
asegurando que, las actitudes hacia un anuncio, influira en su respuesta.

Los resultados del item 12, se muestra que del grupo control al grupo
experimental, hubo una mejora del 72,2% en estudiantes que expresaron su total
acuerdo con que las piezas les motivaban a tomar conciencia sobre los efectos
contaminantes de los materiales de construccion, debido a la gran variedad de
contenidos utilizados logrando un mejor un mejor resultado. Lo que va acorde a lo
mencionado por Ares et al. (2021), pues considera que se debe diversificar y
presentar los mensajes de la campafia de diversas maneras, dado que las
motivaciones individuales pueden variar entre los individuos interiorizandolas de
distintas maneras. Lo que también se da en los resultados de Meza (2018) y
Mendoza (2021), dado que el primero, presenta indices de 0% al 77.9% en el
grupo control y experimental respectivamente; y en el segundo, una mejora del
20.2% del grupo experimental, pues expresaban que las piezas en este grupo si
impulsaban la igualdad de género en comparacién del control. Lo que se asemeja
a los resultados de Honores (2020), quién afirmd que las piezas las campafias
gréficas, pueden logran estimular las motivaciones del publico para crear un mayor
compromiso ante un problema social, esto respaldado al obtener en el grupo
experimental que 44 de 46 de sus participantes mostraron resultados positivos
ante esta afirmacion.

En el caso del item 13, el andlisis revel6 una mejora del 79.6% grupo control
al experimental en participantes que estuvieron en total acuerdo que los contenidos
para la campafia generaron un interés por asumir un comportamiento a favor del
medio ambiente, esto debido al uso de material grafico tanto informativo como
emocional en el proyecto. Lo que para Tirksoy (2020) ambas son apelaciones que
ayudan a que el publico pueda recibir de mejor manera los mensajes de la
campafa en las piezas graficas, al igual que, Damiao et al. (2023) quien también
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percibe representa una mayor atencién por parte del publico. Lo que tiene
concordancia con los resultados en la investigacion de Honores (2020), pues fue
gracias a las piezas graficas que se disefiaron para su campafia mostradas al
grupo experimental, que estos pudieron interiorizar y ser conscientes de la
importancia de llevar a sus mascotas a chequeos veterinarios de manera periodica,
obteniendo que 45 de 46 encuestados estuvieran a favor de esta afirmacion, a
diferencia del grupo control, donde se hallé una reduccion de 13 personas de
encuestados a favor.

Para el item 14, los datos determinaron una evidente mejora del grupo
experimental al grupo control pues fueron 45 estudiantes quienes consideraron su
total acuerdo con que la campafia invitaba a la reflexion del problema ambiental
gue rodea a algunos materiales de construccién. Lo que también se dio, en la tesis
de Mendoza (2021), pues los contenidos en sus piezas graficas promovieron y
ayudaron a la reflexion ante el problema social abordado, contando con un
aumento de respuestas a favor positivas del 25.4% del grupo control al
experimental. Ambos resultados, afirman que los medios gréficos ayudaron a
cumplir con propdsito de presentar informacion que incentive la reflexion frente a
una problemética social. Lo que confirma la afirmacion de Winder (2023), pues
este argumenta que las campafias fomentan la sensibilizacion, comprension y
reflexion frente a desafios sociales.

Finalizando con el item 15, se evidencié una mejora del grupo control al
grupo experimental con una mejora del 87% de estudiantes que expresaron que
la campafia motivaba a realizar acciones positivas para afrontar la problematica,
dado que las piezas en el segundo grupo si fueron disefiadas con el fin de
concientizar y fomentar la toma de acciones en los elementos visuales
presenciados. Lo que significa que el lenguaje visual de las piezas, ayudo a poder
persuadir al publico a optar por un cambio de comportamiento de manera eficaz
tal como concluyé Ebigbagha (2020) en base a sus investigaciones. Lo que,
también ocurre en los hallazgos de la tesis de Contreras (2021), donde los
participantes del grupo experimental experimentaron un aumento significativo,
pasando de un 0% de comprension sobre un tema especifico a un 93.33% en la
evaluacién post-test, indicando un cambio palpable en la actitud y comportamiento
de dicho grupo, qué se atribuye a la intervencion grafica. Al igual que los resultados
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obtenidos por Rodriguez (2021), quién determind que su propuesta “Manitos
verdes” generd acciones a favor de preservar el medio ambiente local en los
estudiantes de su grupo control contando con un indice de 95,5%, superando
rotundamente al grupo control con 0,0%. Aproximandose, teéricamente a Berger
et al. (2022), quienes consideran a los medios graficos como capaces de influir en
un cambio de comportamiento, afectando asi las acciones en el receptor. Y dado
que, también Alarcon y Chumioque (2018), mostraron mejoras en el grupo
experimental, obteniendo una mejora de un 78.5% de efectividad en su post-test
presenciando una menor presencia de residuos solidos en el lugar de estudio, se
confirmar que las campanas pueden generar e impulsar mejoras significativas para
abordar diversas probleméticas sociales mediante una eficaz planificacion y disefio

de las mismas.
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VI. CONCLUSIONES

Como primera conclusion, se pudo determinar la influencia de la variable campafia
gréfica sobre materiales ecoamigables en la concientizacion de estudiantes de la
Universidad César Vallejo, Lima, 2023. Esto, con una significancia de .000 (<0,05).
En consecuencia, se validd la hipétesis de investigacion, descartando la hipotesis
nula. Este hecho, puso en manifiesto que la ejecucion de la campafia gréfica logré
influir positivamente, gracias a un correcto uso de un brief creativo que proporcion6
las bases apropiadas para la creacion de mensajes presentes en diversos medios,
los cuales fueron presentados al publico con el objetivo de fomentar en ellos el uso
de materiales ecoamigables en la construccion.

Como segunda conclusidn, se determiné que, si existe una influencia de la
dimension brief creativo en la concientizacion de estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023. Esto con una significancia de .001 (<0.05). Lo que
significo, la aceptacion de la hipotesis especifica 1 de investigacion, rechazando
asi la hipotesis nula. Por lo que se evidencia una elaboracion adecuadamente el
brief creativo, con una sélida investigacion previa antes de la ejecucion del
proyecto, garantizando que la campafia y los medios graficos estuvieran alineados
con los estudiantes, logrando asi cumplir con los objetivos establecidos en este.

Como tercera conclusién, se determiné que existe influencia de la
dimensién mensaje sobre la concientizacién de estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023. Esto con una significancia de .002 (<0.05). Aceptando
por ende la hipétesis de investigacion, y rechazando la hipétesis nula. Lo que
refiere, a que se realiz6 una buena relacion entre los elementos visuales y
textuales, abarcando tanto el aspecto emocional como el funcional, e incorporando
aspectos creativos para captar la atencion del pablico, incentivando su interés y
facilitando la comprension de la tematica de la campafia.

En la cuarta conclusion, se determind que existe influencia de la dimension
plan de medios en la concientizacion de estudiantes de la Universidad César
Vallejo, Lima, 2023. Esto con una significancia de .002 (<0.05). Por lo que, se pudo
aprobar la hip6tesis de investigacion, y rechazar la hipotesis nula. Siendo que el
resultado nos muestra, que la publicidad tuvo un disefio que permitié comunicar de
manera eficiente los mensajes de la campafa, como una difusion correcta para

poder influir en el publico.
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VIl. RECOMENDACIONES

Para concluir, se presentan las siguientes recomendaciones que derivan de la
presente investigacion realizada:

Se aconseja a los investigadores y disefiadores que, al emprender una
campafia como parte de su investigacion, consideren puntos importantes como un
brief para la creacion de la campafia, lo que implica realizar un analisis previo de
la situacion problematica, tener en cuenta al publico objetivo y establecer objetivos
acordes a ello, considerando mensajes y los medios correctos difundir y promover
soluciones a problemas ambientales y sociales. Siendo estos puntos clave y
comunes entre los distintos tedricos analizados, pues una camparia puede resultar
un proceso extenso con perspectivas variadas segun cada tedrico.

Ademas, se anima a los investigadores y disefiadores a abordar temas
relacionados con el medio ambiente u otros problemas sociales al realizar
campanfas gréaficas. Las cuales, ayuden a concientizar, motivar o fomentar cambios
gue beneficien a la sociedad en distintas problematicas, contribuyendo asi a una
mejora social. Ademas, se insta a aquellos con afinidad por la arquitectura o
procesos constructivos a considerar el uso de materiales ecoamigables en la
construccion, pues las investigaciones apuntan y distintos beneficios alrededor de
estos. Finalmente, se sugiere llevar a cabo estudios que cuenten con una
metodologia experimental, en relacion con las variables y tematicas asociadas a
problematicas sociales, esto debido a su escasez y la relevancia que estos poseen
para estos tipos de investigacion.
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ANEXOS

Anexo N°1: Matriz de operacionalizacion de variables

VARIABLE

CAMPARNA
GRAFICA
(Neumann, 2021)

MATERIALES
ECOAMIGABLES DE
COSNTRUCCION
(Ching, 2015 como se
cité en Borras, 2022)

DEFINICION
CONCEPTUAL

Una campafia es todo un proceso
lestratégico que parte de puntos
clave contenidos en un brief, los
cuales ayudan a la construccion
[de mensajes los cuales
necesitaran un plan de medios
ladecuado para ser presentados.
(Neumann, 2021, p.62)

La seleccién de materiales para
reducir el impacto ambiental
esté asociada con la
reutilizacion y el uso de la
energia. (Ching, 2015 como se
cité en Borras, 2022, p.211)

DIMENSIONES

BRIEF CREATIVO

MATRIZ DE OPERALIZACION DE VARIABLES

DEFINICION OPERACIONAL

Resume puntos clave, como el andlisis del problema, los
objetivos y el estudio del target, siendo claro, conciso y
estratégico para una campafia efectiva. (2021, p.276;
p.313)

INDICADORES

JANALISIS SITUACIONAL
(Neumann, 2021, pp.68-74)

. Las piezas gréficas de la campafia muestran una
[problematica de manera entendible?

TARGET
(Neumann, 2021, pp. 145-147; p. 31)

¢ La informacion presentada en las piezas graficas es
lentendible?

OBJETIVOS
(Neumann, 2021. pp. 203-207

¢ La campafia crea interés por conocer mas acerca de los
materiales ecoamigables de construccion?

MENSAJE

Es percibido por la audiencia a través de sus sentidos,
apoyandose del enfoque de los recursos gréficos y la
creatividad para alcanzar objetivos especificos. (2021,
p.29)

ENFOQUE
(Neumann, 2021, pp.315-316)

. Los elementos visuales de las piezas gréficas son llamativas
entendibles?

CONCEPTO CREATIVO
(Neumann, 2021, pp.315-316)

¢ Los contenidos dentro de las piezas gréficas presentadas
son creativos y faciles de recordar?

PLAN DE MEDIOS

Es la estrategia que direcciona la publicidad y la pauta que
debe seguir la campafia para su correcta realizacién.
(2021, p.364)

PUBLICIDAD
(Neumann, 2021, p.26)

¢Las piezas gréficas presentadas comunican la informacion
de forma atractiva?

PAUTA
(Neumann, 2021, p. 363; p. 381)

. Las piezas gréficas presentadas son suficientes para
difundir el tema tratado?

MATERIALES
REUTILIZADOS

Se basa en préacticas como la recuperacion o reutilizacién in
situ, disminuyendo el agotamiento de las fuentes de materia
prima. (Ching, 2015 como se cit6 en Borras, 2022, p.216)

MATERIALES RECUPERADOS
(Ching, 2015 como se cité en Borras, 2022, p.216)

¢ Los medios publicitarios difunden informacion acerca de los
materiales recuperados para la construccion?

REUTILIZACION IN SITU
(Ching, 2015 como se cit6 en Borras, 2022, p.216)

¢ Las piezas gréficas presenciadas explican de manera facil
len que consiste la reutilizacion in situ?

MATERIALES CON

Disminuyen el impacto ambiental dentro de sus distintos
procesos gracias a su contenido reciclado o el uso de
nuevos recursos. (Ching, 2015 como se cit6 en Borras,

MATERIALES CON CONTENIDO RECICLADO
(Ching, 2015 como se cité en Borras, 2022, pp.218-219)

. Las piezas gréficas presentadas explican la importancia de
los materiales con contenido reciclado?

ACCION
(Chesney, 2008, como se cité en Pallarés, 2018,p.54-

55)

CONTENIDO 2022, p.212)
RECICLADO MATERIALES CON NUEVOS RECURSOS ¢ Las piezas gréficas presentadas muestran de manera
. - > llamativa los nuevos recursos que existen para elaborar
(Ching, 2015 como se cit6 en Borras, 2022, p.219) materiales de construccion? q P
Implica avanzar por distintas etapas hacia la MOTIVACION ; Las piezas graficas de la campafia te motivan a tomar
conciencia critica, donde se resalta la motivaciony 12 | (chesney, 2008, como se cité en Pallarés, 2018,p.61) lconciencia en relacion a los efectos contaminantes de los
introspeccién como partes importantes de la materiales de construccion?
Consiste en la liberacion del INTERVENCION E:ﬁr;/;r;cgg.ls(ch:;ney, 2008, como se citg en INTROSPECCION L tenidos de | fa arafica t interé
- pensamiento a través de una ' P (Chesney, 2008, como se cité en Pallarés, 2018,p.61) ¢Los contenidos de 'a campana grafica e genera interes
CONCIENTIZACION | L B para asumir un comportamiento en favor del medio
Chesney. 2008, como intervencion que permite P,
( o Pallorse . fcontemplar la realidad desde una ___ ambiente?
e ozeglsa e perspectiva més critica. E§ un procsso B0 el. ,que o |r_1d|v1du0, en su REFLEXION ¢ La informaci6n presentada en la camparia te invita a la
) (Chesney, 2008, como se Cit6 en basqueda de liberacion, reflexiona sobre un (Chesney, 2008, como se cité en Pallarés, 2018,p.54- :'eﬂexién del robFI)ema lanteado? P
Pallarés, 2018, p.54) ) problema para luego tomar accién. (Chesney, 55) p P :
LIBERACION 2008, como se cit6 en Pallarés, 2018, p.54)

¢ La campana gréfica te impulsa a realizar acciones
favorables para superar la problematica de los materiales de

construccion que contaminan el medio ambiente?

NIVEL DE
MEDICION

NOMINAL

ESCALA
DE
LIKERT




Anexo N°2: Matriz de Consistencia

Problemas

¢Cuél es lainfluencia de la
campafia gréafica sobre
materiales ecoamigables en
la concientizacion de
estudiantes en la
Universidad César Vallejo,
Lima, 2023?.

GENERAL

¢Cual fue es influencia del
andlisis situacional de la
campafia gréafica sobre
materiales ecoamigables en
la concientizacion de
estudiantes en la
Universidad César Vallejo,
Lima, 2023?

¢Cuél es lainfluencia del
mensaje de la campafia
grafica sobre materiales
ecoamigables en la
concientizacion de
estudiantes en la
Universidad César Vallejo,
Lima, 20237

ESPECIFICOS

¢Cudl es la influencia del

plan de medios de la
campafia gréafica sobre
materiales ecoamigables en
la concientizacion de
estudiantes en la
Universidad César Vallejo,
Lima, 20237

Objetivos

Determinar la influencia de la
campafia grafica sobre
materiales ecoamigables en la
concientizacion de estudiantes
en la Universidad César Vallejo,
Lima, 2023.

Determinar la influencia del brief
creativo de la campafia gréfica
sobre materiales ecoamigables
en la concientizacion de
estudiantes en la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023.

Determinar la influencia del
mensaje de la campafia grafica
sobre materiales ecoamigables

en la concientizacion de
estudiantes en la Universidad

César Vallejo, Lima, 2023.

Determinar la influencia del plan
de medios de la campafia
grafica sobre materiales
ecoamigables en la
concientizacion de estudiantes
en la Universidad César Vallejo,
Lima, 2023.

Hipotesis

La campafia gréafica sobre
materiales ecoamigables
influye en la concientizacion
de estudiantes de la
Universidad César Vallejo,
Lima, 2023.

El brief creativo de la campafia
gréfica sobre materiales
ecoamigables influye en la
concientizacion de
estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023.

El mensaje de la campafia
gréfica sobre materiales
ecoamigables influye en la
concientizacion de
estudiantes de la Universidad
César Vallejo, Lima, 2023.

El plan de medios de la
campaifia grafica sobre
materiales ecoamigables
influye en la concientizacion
de estudiantes de la
Universidad César Vallejo,
Lima, 2023.

Variables

DEPENDIENTE
Campafia gréfica

Brief creativo

« Andlisis situacional
« Target

« Objetivos

Mensaje
« Enfoque
« Concepto creativo

Plan de medios
« Publicidad
* Pauta

TEMATICA
Materiales de construccién ecoamigables

Materiales reutilizados
« Materiales recuperados
* Reutilizacion in situ

Materiales de baja energia incorporada
« Materiales con contenido reciclado
« Materiales con nuevos recursos

INDEPENDIENTE
Concientizacién

Intervencion
* Motivacion
« Introspeccién

Liberacion
* Reflexion
« Accién

Conceptos

Una campafia es todo un proceso
estratégico que parte de puntos
clave contenidos en un brief, los
cuales ayudan a la construccién
de mensajes los cuales
necesitaran un plan de medios
adecuado para ser presentados.
(Neumann, 2021, p.62)

La seleccion de materiales para
reducir el impacto ambiental esta
asociada con la reutilizacién y el
uso de la energia. (Ching, 2015
como se cité en Borras, 2022,
p.211)

La concientizacién esta arraigada
a la liberacién del pensamiento,
donde se contempla la realidad
desde una perspectiva mas
critica, analizando el contexto de
una manera mas clara,
desmitificando ideas erréneas y
buscando una mejora social
(Chesney, 2008, como se cit6 en
Pallarés, 2018, p.54)

Metodologia

Enfoque cuantitativo,
disefio experimental,
nivel cuasi-experimental,
tipo aplicada

Poblacion finita: 150
Muestra: 108

Se consideraron dos
grupos de 54 personas
para el grupo control y
54 pertenecientes al
grupo experimental.

Muestreo: Probabilistico
de tipo
aleatorio simple

Técnica: Encuesta
Instrumento: Cuestionario

Andlisis de datos
recopilados a través del
Software IBM SPSS




Anexo N°3: Instrumento de recoleccién de datos.

Instrumento de recoleccion de datos del grupo control

Ministerio
PERU | de V da, Construccior
y Saneamiento

Campana grafica sobre materiales
ecoamigables y su influencia en la
concientizacion de estudiantes en la
Universidad César Vallejo, Lima, 2023

bespiritu@ucvvirtual.edu.pe Cambiar de cuenta @

E2 No compartido

* Indica que la pregunta es obligatoria
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Grupo Control:
https://forms.gle/ZHGoVqgjA7Dy5SpLJ8



https://forms.gle/ZHGoVqjA7Dy5SpLJ8

Instrumento de recoleccion de datos del grupo experimental
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Campana grafica sobre materiales
ecoamigables y su influencia en la
concientizacion de estudiantes en la
Universidad César Vallejo, Lima, 2023

bespiritu@ucvvirtual.edu.pe Cambiar de cuenta [

£8 No compartido

* Indica que la preguntz es obligatoria
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Anexo N°4: Modelo de Consentimiento y/o asentimiento informado, formato
UCV.

o.o.0 INVESTIGA

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO *ee UCV

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

Consentimiento Informado (%) Participacio ia (principio de aut ja):

Puede hacer todas las pregunias para aclarar sus dudas antes de decidir si desea
Titulo de la investigacion: Campafia grafica sobre materiales ecoamigables y su participar o no, y su decisién serd respetada. Posterior a la aceptacion no desea
influencia en la concientizacion de estudiantes en la Universidad César Vallgjo, continuar puede hacerlo sin ningun problema.
Lima, 2023. Riesgo (principio de No maleficencia):

Indicar al participante la existencia que NO existe riesgo o dafio al pariicipar en la
investigacion. Sin embargo, en el caso que existan pregunias que le puedan
generar incomodidad. Usted fiene Ia libertad de responderias o no

B i0s (principio de i

Se le informara que los resultados de la investigacion se le alcanzara a la institucion
al término de la investigacion. No recibiré ningtin beneficio econdmico ni de ninguna
otra indole. El estudio no va a aportar a la salud individual de la persona, sin
embargo, los resultados del estudio podran convertirse en beneficio de la salud
plblica.

Confidencialidad (principio de justicia):

Los datos recolectados deben ser anénimos y no tener ninguna forma de identificar
al parficipante. Garanfizamos que la informacion que usted nos brinde es totalmente
Confidencial y no serd usada para ningun otro propdsito fuera de la investigacion

Investigador: Brack Espiritu Carrasco

Propésito del estudio

Le invitamos a participar en la investigacion titulada *Campafia grafica sobre
materiales ecoamigables y su influencia en la concientizacion de estudiantes en la
Universidad César Vallejo, Lima, 20237, cuyo objefivo es Determinar la influencia
de la campaiia grafica sobre materiales ecoamigables en la concientizacion de
estudiantes en la Universidad César Vallejo, Lima, 2023. Esta investigacion es
desarrollada por estudiantes de pre grado de la carrera profesional de arte y disefio
grafico empresarial, de la Universidad César Vallejo del campus Los Olivos
aprobado por |a autoridad correspondiente de la Universidad y con el permiso de la

institucion N 8 N

N . . . B N Los datos permaneceran bajo cusiodia del investigador principal y pasado un
Dicho esto, la investigacion respondera la siguiente pregunta ¢ Gual fue |a influencia fiempo determinado seran eliminados convenientemente
de la campafia grafica sobre materials i enla ientizacion de i

en la Universidad César Vallejo, Lima, 20237
Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacion puede contactar con el Brack Espiritu
Carrasco, email: bespiritu@ucvvirtual.edu.pe y Docente asesor Comejo Guerrero,
Miguel Antonio, email: macomejoc@ucvvirtual.edu.pe.

Procedimiento

Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente (enumerar los

procedimientos del estudio).
Se realizard una encuesta dopde se recogeran dfilos Pelsonales y algunas Consentimiento
pregunias sobre la investigacion fitulada: “Campania grafica sobre maleriales . . . o, N
ecoamigables y su influencia en la concientizacidn de estudiantes en la Despt!es da haber leido los propasitos de la investigacion autorizo pariicipar en la
Universidad César Vallejo, Lima, 2023° investigacion antes mencionada.

2 Esta encuesta o entrevista tendra un fiempo aproximado de 6 minutos y se
realizara en el ambiente designado para la campaiia en la Universidad césar

Vallejo. Las al o0 guia de ent la seran
codificadas usande un nimero de identificacion y, por lo tanto, serdn
anénimas

* Obligatorio a pertir de los 18 sfios

s.o.e INVESTIGA
< ucv

Anexo N°5: Matriz Evaluacién por juicio de expertos, formato UCV

Link de acceso para fichas:
https://drive.google.com/drive/folders/1uFsf oHLYdIr390OHRg1UMnNIhLYIAW[9 ?u

sp=sharing

Anexo N°6: Resultado de similitud del programa Turnitin

-En blackbord:

IRITU CARRASCO BRACK DANIE @

7l feedback studio BRACK DANIELS ESPIRITU CARRASCO  avance T

00

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO il

. F
FACULTAD DE DERECHO Y HUMANIDADES S
ESCUELA PROFESIONAL DE ARTE Y DISENO GRAFICO *
EMPRESARIAL @

TiTULO DE LA TESIS

Campana grafica sobre materiales ecoamigables y su influenciagen la
concientizacion de estudiantes en la Universidad César Vallejo, Lima,
2023

TESIS PARA OBTENER EL TiTULO_PROFESIONAL DE LICENCIADO EN
ARTE Y DISENO GRAFICO EMPRESARIAL

Pagina: 1 de 61 Nimero de palabras: 18247 solo texto del informe Aha resolucién (MR ) Q@ ——— @



https://drive.google.com/drive/folders/1uFsf_oHLYdlr39OHRq1UMnihLYlAWj9_?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1uFsf_oHLYdlr39OHRq1UMnihLYlAWj9_?usp=sharing

turnitingJ/)
Recibo digital

Este recibo confirma quesu trabajo ha sido recibido por Turnitin. A continuacion podra ver
la informacidn del recibo con respecto a su entrega.

La primera pagina de tus entregas se muestra abajo.

Autor de la entrega: BRACK DANIEL'S ESPIRITU CARRASCO
Titulo del ejercico: Turnitin: 1T Jornada de Sustentaciones
Tiwlode la entrega: AVANCE TESSIS_ESPIRITU CARRASCO BRACK DANIEL'S 15.pdf
Nombre del archivo: AVANCE_TESSIS_ESPIRITU_CARRASCO_BRACK_DANIEL S_15.p...
Tamano del archivo:  509.8K
Total paginas: 61

Total de palabras: 18,247
Total de caracteres: 96,221

Fecha de entrega:  01-dic.-2023 12:32p. m. (UTC-0500)

Identificador de la entre... 2229798021
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Anexo N°7: Tabla de interpretacién de Rho de Spearman

Rho de <
S Interpretacién

pearman
-1.00 Correlacién negativa perfecta
-0.90 Correlacién negativa muy fuerte
-0.75 Correlacién negativa considerable
-0.50 Correlacion negativa media
-0.25 Correlacién negativa débil
-0.10 Correlacién negativa muy débil
<0.00 No existe correlacién alguna entre

las
variables

<0.10 Correlacion positiva muy débil
<0.25 Correlacién positiva débil
<0.50 Correlacion positiva media
<0.75 Correlacion positiva considerable
<0.90 Correlacién positiva muy fuerte
<1.00 Correlacion positiva considerable

Fuente: Elaboracién propia basada en Hernandez y Mendoza (2018)




Anexo N°8: Confiabilidad
Confiabilidad del grupo control

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de N de
Cronbach elementos
.831 15

Confiabilidad del grupo experimental

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de N de
Cronbach elementos
811 15

Anexo N°9: Prueba binomial del instrumento

Prueba binomial

Significacion
Prop. Prop. de exacta

Categoria| N | observada prueba (bilateral)
Mgtr. Victor Grupo Alto nivel 15 1.00 .50 <.001
Hugo 1
Asencios Total 15 1.00
Ormefio
Mgtr. Karla  Grupo Alto nivel 15 1.00 .50 <.001
Robalino 1
Sanchez Total 15 1.00
Dr. Campana Grupo Alto nivel 15 1.00 .50 <.001
Afasco, 1

Rildo Total 15 1.00
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Anexo N°11: Autorizaciones

(000

977-941-052 @ arteyconstruccion@artconperu.com ==

Av. Mariano Condorcanqui Mz. N 1, Lt 44 - Carabayllo ©,

o

RUC: 20610250484
RAZON SOCIAL: GRUPO ARTE & CONSTRUCCION PERU S.A C.

Lima, noviembre 1, 2023

Para: Escuela Profesional de Arte y Disefio Grafico Empresarial de la Institucion Educativa

Superior Universidad César Vallejo.
AUTORIZACION

Ante todo, un cordial saludo, por parte de la empresa Grupo Arte y Construccion Perd SAC
identificada con RUC N.2 20608415891 en direccion fiscal Cal. Madre Teresa Mz. F Lt. 17 Asc. de
Prop. Norvisol.

Por medio del presente documento, formalizo Ia autorizacion para el uso del nombre e imagen
de la marca para la investigacion titulada “"Campafia gréfica sobre materiales ecoamigables y su
influencia en la concientizacién de estudiantes en la Universidad César Vallejo, Lima, 2023".
Investigacion que estd a nombre y cargo del estudiante Brack Espiritu Carrasco, identificado con
el DNI 70548475 y miembro de nuestra institucion en |a sede de Lima Norte. Quedo a su

disposicion para cualquier consulta adicional.

Saludos cordiales.

Veronica Yaqueli Lacerna Fernandez
Representante Legal

DNI:76214943

de teléfono: 973749357

CESAR VALLEID

AUTORIZACION

Estimado arguitecte Ricardo Javier Ugarte Chamaorra,

saluda cardial. Me permito dirigirme a usted como estudiante de la carrera profesional
de Arte y Disefio Grafico Empresarial de la Universidad César Vallejo, en la sede de Lima

Norte.

Mediante la presente, se le solicita la autorizacién para llevar a cabo la investigacidn

titulada * Campafia grafica sobre materiales ecoamigables y su influencia en la
concientizacién de estudiantes en la Universidad César Vallejo, Lima, 2023", |2 cual se

encuentra bajo mi respensabilidad.

Ademds, se le solicita 13 autorizacion correspondiente para la utilizacién del instrumento
(cuestionario) que serd aplicado a las alumnos de la carrera de arquitectura, coma parte

integral de la mencionada investigacion.

Cordiales saludos,

.
Arg. Ricardo Ja

er Ugarte g haLor\:o
Director de la Carrera de J\rluilectura

on: (G146




Anexo N°12: Piezas Graficas del Grupo control

Contenido por parte del gobierno
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Griferias y aparatos sanitarios

Articulo 16.- Griferias y aparatos sanitarios Pr lo) d u Ct oS @

16.1 Las griferias y aparatos sanitarios que se instalen en edificaciones ahorradores !
residenciales y no residenciales deben contar con un sello o certificado
nacional o internacional de eficiencia hidrica.

16.2 En concordancia con el parrafo 3.7 del presente Cédigo Técnico,
se puede optar por otras alternativas de griferias y aparatos sanitarios
teniendo en cuenta de manera referencial los siguientes valores:

« Duchas: Maximo caudal de 9 litros/minuto medidos a una presién
de 551,6 kPa.

Lavadero y lavatorio: Maximo de caudal de 4,9 litros/minuto 23"';3”05 d(’avadefos- 'avalo”tﬂsv
mecdidos a una presion de 417,7 kPa. et s gy s
Inodoros: Con doble pulsador (4.8 Ipd promedio) o con un pulsador internacional de eficiencia hidrica.

con tanque <4.8 It.

Urinarios: Maximo caudal de 1 Ipd.

Indicacién en el plano de instalaciones
sanitarias que las griferias y aparatos

« EED T 2emse

CAPITULO V.
ECOMATERIALES
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Como emiten menor cantidad de emisiones de CO2 los inmuebles que aplican
el CTCS?

Durante la construccion .

* Han sido edificadas con materiales
de construccion ecoamigables.

* Los RCD han sido dispuestos en
lugares autorizados, ya sea para su
posterior  reciclaje o como
disposicion final.
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L BRIEF cREATIVO

Transmitir contenido relevante
DATOS LOGO DE CONCEPTO ek it sawas
CAMPANA de construccion ecoamigables.
EMPRESA

OBJETIVOS

‘ Proponer una campaiia que informe, eduque y concientice sobre la
. imp ia del uso de materiales de ion ecoamigables.
A R 4| C o N ‘ Utilizar conceptos, informacidn y graficos que ayuden a comprender la
: problematica y motiven a tomar medidas al respecto.
GRUPO

CONSTRUCTORES ‘ Generar conciencia y fomentar practicas sostenibles entre los

alumnos, quienes seran los futuros arquitectos del pais, con el fin de

promover un enfoque mas responsable hacia la construccion.
RUC: 20608415891
RAZON SOCIAL: - -

PSICOGRAFICO CONDUCTUAL
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Poseen un extraccion y proceso

TAPIAL

5

g

ambiental, y ofrecen buenas
propiedades.

DE RENOVACION RAPIDA

ELIGE CONSCIENTEMENTE
Y EVITA CONSECUENCIAS
LAMENTABLES.

BAIIU TALLOS CORCHOS
DE TRIGD
Crecen de forma natural y
ofrecen una abundante l K § o 0
cosecha en poco tiempo. x i ’ ) f %

DE BAJA TOXICIDAD

Emiten pocas sustancias dafiinas
al medio ambiente y a la salud
humana.
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PIEZAS GRAFICAS | AT

ILUSTRACIONES

AR CON

LA FABRICACION
DE MUCHOS MATERIALES
DE CONSTRUCCION,
CONTRIBUYEN

AL CAMBIO CLIMATICO.

CONSTRUCTORES

J— TU ELECCION

£ WPACTO AR ‘ IMPORTA

DEL MATERIAL

QUE ESCOGISTE? E c 0 o0eee
ELIGE CON CONSTRUCTORES

CONCIENCIA

FiSICO: AFICHE | DIGITAL: POST
381mm x 477Tmm | 1080px x 1350px

e RLEFCREATIVO

PIEZAS GRAFICAS

ILUSTRACIONES

AMBOS

FiSICO: AFICHE
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oece AR CON Ecﬁ'

EDIFICA SUENGS,
Y PROTEGE EL FUTURO

EDIFICA SUENOS,
_ YPROTEGE ELFUTURD
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PIEZAS GRAFICAS ,
ILUSTRACIONES PUBL AL
(HISTORIA)
1080px x
1920px
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TU ELECCION IMPORTA,
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PUBLICACION DIGITAL
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b
ONSTRUCTORES

ITII747
147747

1080px x 566px
L SRIEFcREATIVO
MERCHANDISING ETiaUETAS
SEMBRABLES

STICKERS
AR:CON

GRUPO

AR EDIFICA SUENODS,

| e,
EDIFIC |
m Y PROTEGE EL FUTURO

DIPTICOS

DOBLEZ VERTICAL
196.10mm x 110.65mm

DOBLEZ HORIZONTAL
196.10mm x 141.30mm
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s CREATIVO |
MERCHANDISING f\
BOLSAS ‘\
DE TELA | }
TAZAS |

PO

LA FABRICACION
DE MUCHOS MATERIALES
DE CONSTRUCCION,
CONTRIBIYEN

AL CAMBIO CLMATIC.
e

TU ELECCION
IMPORTA

CONSTRUCTORES
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PIEZAS GRAFICAS

INFORMATIVAS

AR_CON

GRUPO

Y
PORQUE  °
AL ELEGIR
MATERIALES
ECOAMIGABLES

CUIDAS LA SALUD
Y EL MEDIO
AMBIENTE?

FisICO: DIGITAL:
AFICHE CARRUSEL
38Imm x 47Tmm | 1080px x 1350px
AR _CON
GRUPO

PORQUE minimizan
la exposicion a
productos quimicos
perjudiciales.

PORQUE ayudan
a reducir
enfermedades
respiratorias y
alérgicas.

PORQUE emiten menos
emisiones toxicas y
compuestos organicos
volatiles (COV), lo que
contribuye a un
entorno mas saludable.

-
ECQiconsrucrores Mru“_lllmw_

_BRIEFcpEATIVO

EVIDENCIAS

T \




_BRIEFpEATIVO

EVIDENCIAS

CONSTRUCTORES






