UCV

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

Il

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA ACADEMICO PROFESIONAL DE
CONTABILIDAD.

“LA GESTION DE COMERCIALIZACION Y PROPUESTA DE
ACCIONES DE COMTROL PARA LA EMPRESA IMPORTADORA
Y DISTRIBUIDORA JIMENEZ EIRL, EN LA CIUDAD DE
TARAPOTO, ANO 2013”

TESIS PARA OBTENER EL TiTULO PROFESIONAL DE:
CONTADOR PUBLICO
AUTOR:

JOSE MARCOS MUNOZ JIMENEZ

Asesores:
CPC. Juan A. Maguifia Campos

Lic. Ana Luisa Rengifo Vargas.

TARAPOTO - PERU
2013















vi
PRESENTACION

Senores Miembros del Jurado Calificador:

Cumpliendo con las disposiciones vigentes emanadas por el Reglamento de
Grados y Titulos de la Universidad César Vallejo, Facultad de Ciencias
Empresariales, Escuela Profesional de Contabilidad, someto a vuestro criterio
profesional la evaluacidn del presente trabajo de investigacion titulado:
“Evaluacion de la gestion de comercializacion y propuesta de acciones de
control para la empresa Importadora y Distribuidora Jiménez EIRL, en la
ciudad de Tarapoto, afic 2013” El presente estudio tuvo como objetivo general
Evaluar la gestién de cornercializacion y elaborar una propuesta de acciones de
control para la empresa importadora y Distribuidora Jiménez EIRL, en la ciudad
de Tarapoto, afio 2012, para lo cual se aplicé la metodologia de la investigacién
cientifica a través del planteamiento del problema de investigacion vy el
respectivo objetivo general para posteriormente desarrollar cada uno de los
objetivos especificos que nos permitieron obtener los resultados con su
respectiva descripcion y de esta manera se pudo realizar la relacién con la
hipotesis, lo cual confirmo la hipotesis planteada posteriormente se dieron las

conclusiones y recomendaciones.

Tarapoto, Julio de 2013

El Autor.









ABSTRACT

The present research is based on the evaluation of marketing management and
control measures proposed for the company Importer and Distributor Jimenez
EfRL oriented deficiency Evaluate marketing management and develop a
proposed control actions for which took into account the author's theory Market,
Salvador, they must contribute to the generation of enterprise development,
being an underlying problem causing the incidence deficiency marketing
management, for which we should do a proposed control actions for

improvements in the company.

Faced with this problem raised, draw took assess objectives Marketing
management is poor and had a unfavorable impact on control actions and thus
affecting the profitability of the company. As a result of the objectives
developed, it was concluded that the company has a poor marketing
management and therefore no control actions are right, this will be based in
three dimensions to have a good assessment of marketing management are :
purchasing process, inventory Management and Sales Price, etas make
marketing dimensions impinge favorably or unfavorably, the control actions of
the company, know as uaemployment which is managing each of these steps in

the company Importer and Distribuidora EIRL Jimenez. "





