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PRESENTACIÓN

Distinguidos miembros del jurado calificador presentamos a su consideración nuestro

trabajo de tesis titulado:

Determinación de las utilidades por campaña de los productores del Caserío Huaca

Blanca-Tambogrande Piura, mediante un plan de negocio de mango variedad Kent, para

el proceso de exportación directa.

La presente investigación se desarrolla con el propósito de ayudar a los productores del

Caserío Huaca Blanca-Tambogrande Piura para que puedan desarrollar un proceso de

exportación directa a través de un plan de negocio que les permita elevar sus utilidades

por campaña.

Agradeciendo a los miembros del jurado por aportar con sugerencias y correcciones que

se emitan sobre el desarrollo del trabajo.



RESUMEN

El presente estudio comprende la realización de un Plan de Negocio de Exportación

Directa de mango variedad Kent por parte de los productores del Caserío de Huaca

Blanca -Tambogrande Piura para determinar los costos en los cuales incurrirían

mediante la exportación directa de su producción y el incremento de sus utilidades con

respecto a las obtenidas en la Campaña 2009 - 2010.

Para realizar este estudio se tomó como población y muestra a 5 productores del caserío

de Huaca Blanca quienes cultivan 30 hectáreas de mango variedad Kent. Destacando

como principales hallazgos en la investigación la poca inversión en los campos, la baja

producción por hectárea, la falta de una asistencia técnica de punta para la producción,

los abusos por parte de las empresas exportadoras con los productores en cuanto a los

precios pagados y enfatizando principalmente las ventajas del poner en marcha el

proceso de exportación directa en el caserío Huaca Blanca - Tambogrande Piura.



ABSTRACT

This study present a Business Plan Direct Export Kent mango in the village of Huaca

Blanca -Tambogrande Piura.the principie object of this work is determine if the producers

of the village Huaca Blanca - Tambogrande through a busíness plan that allows them to

export their own producís will increase their profits compared to those obtained in the

campaign from 2009 to 2010.

To do this study was used as sample 30 hectares in production of mango Kent variety

that belong to 5 producers of the village of Huaca Blanca-Tambogrande, Piura; this study

shows how principies findings the low investment in the fields, the low production per

hectare, the lack of technical assistance for production, abuses by the exporters with

producers and principally the advantages to start the process of direct export in the village

of Huaca Blanca-Tambogrande Piura.
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