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Resumen

La presente tesis de investigacion tiene el objetivo de determinar de qué
manera las fuentes de financiamiento se relacionan con la liquidez de los
comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023. En cuanto a la metodologia se
empled un tipo de investigacion aplicada con un nivel correlacional de disefio no
experimenta de corte transversal, la poblacion estuvo conformada por 358
comerciantes del mercado Bellavista y una muestra censal por conveniencia de
47 costureros (as), para la recoleccion de datos se utilizo la técnica de la
encuesta mediante el instrumento cuestionario los cuales fueron validados por el
juicio de tres expertos y una confiabilidad de 81.2% respecto a la variable fuentes
de financiamiento y 80.6% de la variable liquidez, ambos instrumentos mediante
el coeficiente de Alpha de Cronbach. Segun las conclusiones del estudio, las
fuentes de financiamiento se relacionan con la liquidez de los comerciantes del
mercado Bellavista, cuyo resultado fue determinado por la prueba de chi
cuadrado que arroja un estadistico de prueba de 13,225 con 1 grado de libertad.
El nivel de significacion obtenido es de ,000, lo que indica un valor inferior al
umbral convencional de 0,05. Por consiguiente, se acepta la hipotesis alterna y
se rechaza la hipotesis nula. Asi pues, se puede concluir que las fuentes de
financiacion ejercen una relacion significativa sobre la liquidez. De la misma
forma podemos deducir que existe una relacion moderada de 53.1% entre las
variables fuentes de financiamiento y liquidez, ademas de un r cuadrado de
28.2%.

Palabras Clave: Fuentes, financiamiento, liquidez, externo, interno.
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Abstract

The objective of this research thesis is to determine how the sources of
financing are related to the liquidity of the traders of the Bellavista market, Puno
2023. Regarding the methodology, a type of applied research was used with a
correlational level of non-experimental cross-sectional design, the population
consisted of 358 traders of the Bellavista market and a census sample by
convenience of 47 seamstresses, for data collection the survey technique was
used through the questionnaire instrument which were validated by the judgment
of three experts and a reliability of 81.2% for the variable sources of financing
and 80.6% for the liquidity variable, both instruments through the Cronbach's
Alpha coefficient. According to the conclusions of the study, the sources of
financing are related to the liquidity of the Bellavista market traders, the result of
which was determined by the chi-square test that yields a test statistic of 13.225
with 1 degree of freedom. The level of significance obtained is ,000, which
indicates a value below the conventional threshold of 0.05. Therefore, the
alternative hypothesis is accepted and the null hypothesis is rejected. Thus, it can
be concluded that the sources of financing exert a significant relationship on
liquidity. In the same way, we can deduce that there is a moderate relationship of
53.1% between the financing sources and liquidity variables, in addition to an r-
squared of 28.2%.

Keywords: sources, financing, liquidity, external, internal.
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I. INTRODUCCION

A nivel internacional, esto pone de relieve el impacto del COVID-19 en la
liquidez y estabilidad financieras de las empresas, asi como en la formulacién de
planes financieros y contables. La reduccion de ingresos derivada de las
medidas de confinamiento social impuestas por el coronavirus hace necesarias
necesidades inmediatas de financiacion. Segun la Comision Econdémica para
América Latina y el Caribe (CEPAL), una proporcién significativa de las
microempresas de América Latina, concretamente el 63%, se enfrenta a desafios
debido a mdltiples factores. Estos retos incluyen el acceso limitado a fondos para
cumplir con las obligaciones financieras, lo que resulta en circunstancias
complejas. Como resultado, se prevé que el proceso de recuperacion de estas
empresas sea gradual y lleve mucho tiempo. El 77% de los negocios en Ecuador
dijo que sus ingresos se redujeron en un 80% en el primer trimestre de 2020.
Solo el 5% de los negocios reporté haber mantenido o incrementado sus ventas
respecto al afio anterior. Las empresas temen un futuro impredecible, que podria
obligarlas a tomar decisiones dificiles como cerrar; el 91% de las empresas
tienen obligaciones existentes, pero les llevaria seis meses 0 mas cancelar esos

compromisos debido a las deudas.

A nivel nacional. Desde la declaratoria oficial de la pandemia de COVID
19, los cusquefios -y especialmente los comerciantes formales del Mercado
Central de San Pedro- han sentido los efectos de la desaceleracion econdémica
en sus ventas e ingresos, por lo que se propuso el Plan de Reactivacion
Econdmica. Plan de confinamiento, fortificacion y reactivacién econémica de la
Regién, "Redencion Cusquefia". Teniendo en cuenta, en primer lugar, que la
gran mayoria de las empresas y comerciantes estdn experimentando graves
problemas de liquidez, es imperativo que se considere la posibilidad de acceder
a financiacion externa para hacer frente eficazmente a la falta de recursos, ya
gue estas alternativas financieras seran la mejor manera de abordar los

problemas de liquidez.

En lo local uno de los retos mas significativos que se pueden encontrar en
el Mercado Bellavista de Puno es la falta de liquidez. Esto se debe al hecho de

gue los numerosos negocios que se pueden encontrar en este mercado tienen
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una cantidad limitada de financiacion, lo que dificulta la capacidad del mercado
para mejorar y crecer. El sistema micro financiero puede dividirse en dos
categorias: las instituciones bancarias y financieras y las instituciones micro
financieras, que realizan un conjunto limitado de operaciones a nivel local debido
al importante papel que desempefia en el desarrollo econdémico y social. No es
necesario ser formal para obtener un crédito, ya que las instituciones
microfinancieras han creado tecnologias crediticias para analizar las
microempresas informales. Esto hace posible que las microempresas informales
accedan al crédito. Por otro lado, la informalidad se traduce en mayores costes
de evaluacién debido a la falta de cantidad y calidad de la informacion, que los

analistas de crédito deben obtener directamente de la empresa.

El problema general es ¢ De qué manera las fuentes de financiamiento se
relacionan con la liquidez de los comerciantes del mercado Bellavista, Puno
20237y los problemas especificos ¢, De qué manera el financiamiento externo se
relaciona con la liquidez de los comerciantes del mercado Bellavista, Puno
20237?; ¢ De qué manera el financiamiento interno se relaciona la liquidez de los

comerciantes del mercado Bellavista, Puno 20237

El presente estudio de investigacion cuenta con tres tipos de justificacion
las cuales son tedrica, practica y metodoldgica. La justificacion tedrica, en gran
medida debido al hecho de que profundizara nuestro conocimiento de la ciencia
contable en lo que respecta a los presupuestos al iluminar las numerosas
opciones de liquidez y financiacion disponibles para los comerciantes del
mercado de Bellavista en Puno, la investigacion también tendra una Justificacion
practica, porque al hacerlo servird de base para futuras investigaciones sobre la
importancia del apoyo financiero para la expansion, maduracion y longevidad de
las microempresas y pequefias empresas de comercializacion de Puno mediante
el mantenimiento de reservas suficientes de activos liquidos. Por ultimo, se
expondran la justificacibn metodoldgica que justifican la seleccion del tipo, el
nivel, el disefio del estudio y la poblacién considerados. Ademas, se discutira la

determinacién de un instrumento que sera empleado por futuros investigadores.

Se formulo el siguiente objetivo general Determinar de qué manera las

fuentes de financiamiento se relacionan con la liquidez de los comerciantes del

2



mercado Bellavista, Puno 2023 y los objetivos especificos Determinar de qué
manera el financiamiento externo se relaciona con la liquidez de los
comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023; Determinar de qué manera el
financiamiento interno se relaciona con la liquidez de los comerciantes del
mercado Bellavista, Puno 2023. Y finalmente se plantearon las hipotesis que a
continuacion mencionamos hipétesis general Existe una relacion significativa de
las fuentes de financiamiento en la liquidez de los comerciantes del mercado
Bellavista, Puno 2023 y las hipoétesis especificas Existe una relacion significativa
del financiamiento externo en la liquidez de los comerciantes del mercado
Bellavista, Puno 2023; Existe una relacion significativa del financiamiento interno

en la liquidez de los comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023.



Il. MARCO TEORICO

A nivel internacional Luengo (2023). En su tesis de maestria titulado
“Evaluacion del comportamiento de los clientes de un banco dado los shocks
economicos de la pandemia en Chile”. En esta investigacién el método fue de
andlisis descriptivo y la obtenido de datos fue mediante informacion demogréfica,
cuentas de todas las deudas de los clientes y por ultimo la base de datos de las
entidades financieras. En los resultados se incluyeron en la base de datos final
los clientes que seguian realizando operaciones bancarias activas con el banco
a finales del mes de octubre de 2019; no estaban en situacion de impago y no
pertenecian al segmento 5. Tras filtrar los datos utilizando estos criterios, el
namero de registros de la base de datos disminuyé de 2.824.606 a 1.142.997.
llegando a la conclusion que un mayor porcentaje de clientes problematicos
(56%) tiene una capacidad de endeudamiento superior a 200.000 ddlares que
los clientes excelentes (69%), segun la variable importe del crédito puesto a su
disposicion.

Asi mismo Zeolla (2021). En su tesis de doctorado titulado “Dimensién
nacional e internacional de la financierizacion en América Latina: un estudio en
base a Estados Contables de Grandes Empresas No Financieras de 2000 a
2015”. La metodologia del estudio fue combinar estadisticas agregadas, datos
contables y datos sobre la emision de deuda corporativa por parte de destacadas
empresas no financieras para investigar los origenes y destinos de la liquidez
interna en ocho de las economias mas importantes de la region. Aplicacion de
estadisticas descriptivas a modelos empiricos y econométricos. Segun los
resultados, las empresas mantienen alrededor de 0,40 ddlares en activos
liquidos por cada 100 dodlares que emiten. Asimismo, el impacto es insignificante
cuando solo se considera la deuda nacional. En pocas palabras, la acumulacién
de activos financieros puede explicarse parcialmente por la emision de deuda
denominada en divisas. Donde llego a la conclusion que los registros del Banco
de pagos Internacionales muestran que el volumen total de deuda corporativa no
financiera entre 2000 y 2015 en América Latina se multiplicé por seis, y que mas

del 80% de la expansion del volumen de emision se produjo después de 2009.



De igual manera Alvarez (2021).en su tesis titulado “Educacion financiera
para control de riesgo de liquidez en personas fisicas en crédito - consumo”. El
propdsito fue determinar el impacto de la exposicién de los estudiantes de
postgrado de contabilidad y administracion a la educacion financiera en las
practicas de gestidén de riesgos relacionadas con el crédito al consumo. Donde
emplearon la metodologia de enfoque cualitativo de la metodologia mediante
entrevistas semiestructuradas, datos transversales, estadisticas descriptivas y
analisis de datos. De los resultados se obtuvieron los datos recogidos mostrando
una correlacién entre los conocimientos financieros y la capacidad de los
consumidores para gestionar la liquidez de sus cuentas de crédito, lo que pone
de relieve la importancia de educar al publico en general en cuestiones
financieras (presupuesto, ahorro y uso inteligente de las tarjetas de crédito.). y
finalmente concluyendo que, segun las estadisticas, la cohorte presenta una
amplia distribucion por edades, con miembros cuyas edades oscilan entre los 25
y 30 afos (la edad tipica de graduacion universitaria) y los 41 y 45 afos. En
cuanto al estado civil, podemos deducir, basandonos en las edades de los
encuestados, que, por un lado, la gestion de los recursos se realiza para un
individuo o para una familia formada por dos o mas personas. El 93% de los
encuestados dispone de algun tipo de plastico emitido por BBVA, la mayoria de
ellos obtenidos al cumplir los 25 afos (ver apartado de proximidad al producto

financiero).

De la misma forma a nivel nacional Marquez & Pifias (2022). en su tesis
titulado “Impacto del financiamiento del Programa Reactiva Peru en la liquidez
de la empresa TYPLAST S.A.C., Lurigancho, 2020”. El objetivo general de este
proyecto es realizar un analisis del impacto que la financiacion del Programa
Reactiva Per( tendra sobre la liquidez de TYPLAST S.A.C. en el afio 2020.
Utilizaron una metodologia hibrida del tipo mas fundamental, con un disefio
puramente descriptivo y sin experimentos. La poblacion y la muestra se
extrajeron de los documentos del Programa Reactiva Perud, que incluian los
estados financieros de TYPLAST S.A.C. para 2019, 2020 y 2021. Los datos se
recopilaron mediante una combinacion de entrevistas en profundidad y analisis
de documentos. En los resultados el capital circulante se financié con el

excedente después de que la empresa obtuviera una liquidez ventajosa en los
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altimos trimestres de 2020 y siguio reforzandose a lo largo de 2021. Concluyendo
gue se constatd que el tipo de interés minimo del 2,99% en funcion del importe
al que se accede y las facilidades de pago, algunas de las cuales permiten
periodos de carencia de hasta un afio, repercuten en la liquidez de la empresa
al aumentar su capacidad para efectuar pagos a corto plazo. Este hallazgo
sugiere la importancia de considerar cuidadosamente todos los aspectos de un
acuerdo de financiacién para obtener los mayores beneficios en un futuro

proximo.

De la misma forma Castro (2021). en su tesis titulado “Caracteristicas del
financiamiento y la liquidez de la microempresa del sector servicios, Consorcio e
Inversiones C.J. E.I.LR.L. de la ciudad de Huaraz, 2020”. En 2020, se cre0 en
Huaraz la microempresa Consorcio e Inversiones CJ E.L.LR.L., y el objetivo
general de esta investigacion es conocer mejor sus practicas de financiacion y
liquidez. En cuanto a la metodologia el presente estudio emple6é un disefio
transversal, utilizando especificamente no experimental con una metodologia de
enfoque cuantitativa para recopilar datos descriptivos. La poblacion y la muestra
del estudio fueron cinco personas empleadas por la microempresa Consorcio e
Inversiones CJ E.I.R.L. de Huaraz. Estos son los resultados que se encontraron:
El ochenta por ciento de los encuestados dijo haber utilizado el crédito Reactiva
Per, y el 80% dijo haber utilizado el ahorro personal; el 60% de los que trabajan
en microempresas dijo no considerar importante calcular los coeficientes de
liquidez. Al ser consultado sobre los atributos de liquidez de la microempresa, el
personal de Consorcio e Inversiones CJ E.I.R.L. manifestd que el calculo de los
ratios de liquidez tiene una importancia limitada. La respuesta proporcionada se

referia a los atributos de liquidez de la microempresa.

Asi también Rivera (2021). En su articulo titulado “El financiamiento y su
influencia en la mejora de la liquidez de las MYPES comercializadoras de la
ciudad de Chiclayo”. El propésito de esta investigacion fue establecer cémo la
disponibilidad de capital afecta la liquidez de las MYPES que operan en la ciudad
de Chiclayo en el afio 2020. El presente estudio utiliz6 una metodologia con un
enfoque analitico correlacional, empleando un disefio no experimental y una

metodologia de investigacion transversal. Para la recoleccion de datos se aplicé



una encuesta de 35 preguntas a los propietarios o gerentes de 372 micro y
pequefias empresas de comercializacion ubicadas en la region metropolitana de
Chiclayo. Segun los resultados el 62% de las encuestas sugieren que las
MIPYMES utilizan poca financiacion, y el 55% afirman que la liquidez es baja. La
escasa utilizacion de los beneficios, la falta de inversidén en la empresa y las
practicas de ahorro inadecuadas resultaron ser los principales obstaculos para
acceder a la financiacién interna, mientras que los préstamos comerciales, los
préstamos bancarios y los préstamos informales resultaron ser las formas mas
comunes de financiacion externa. Finalmente concluyendo que la relacién entre
las finanzas y la liquidez de las micro, pequefias y medianas empresas
(MIPYMES) fue investigada por investigadores de la ciudad de Chiclayo.
Utilizaron el coeficiente de correlacion de Spearman y la prueba de chi cuadrado.
El estudio encontré que estas dos variables estaban correlacionadas con un
valor promedio de 0.470. En base a este hallazgo, se deduce que la liquidez esta

positivamente correlacionada con los recursos financieros.

Como menciona Ramos (2021). en su articulo titulado “El financiamiento
y su influencia en la liquidez de las micro y pequeiias empresas
agroexportadoras en la Regién Lima Provincias 2015-2016”. El objetivo principal
de esta investigacion es conocer cémo las micro y pequefias empresas
agroexportadoras de la Region Lima Provincias podrian modificar sus niveles de
liquidez si obtuvieran financiamiento de los bancos. Utilizando un método con
disefio transaccional-correlacional, la metodologia de investigaciéon de este
estudio fue no experimental. La muestra del estudio estuvo compuesta por un
total de sesenta y tres personas que participaban activamente en actividades
empresariales. Para reclutar a los participantes se utiliz6 un método comiunmente
utilizado para el muestreo de variables cualitativas, el muestreo aleatorio simple.
Dado que los datos debian presentarse como frecuencias para el estudio, se
utilizé la distribucion Chi-cuadrado para comprobar las hipotesis. El resultado
tuvo el propésito de llevar a cabo una evaluacién para investigar la correlacion
entre las variables Factoring (X1) y Recuperacion de Cuentas por Cobrar (Y1),
Arrendamiento Financiero (X2) y Programa de Salida de Flujo de Caja (Y2), y
Garantia Exigida y Fondos Restringidos (Y3). Los valores del estadistico Chi-
cuadrado obtenidos de la tabla estadistica fueron X = 31,686, X2c = 33,343 y

v



X2c = 27,765, respectivamente. Segun el estudio se concluyé que, las
microempresas y las pequefas empresas agroexportadoras de la Region Lima
Provincias experimentan una mayor liquidez como resultado de recibir

préstamos de los bancos.

En la opinion de Quispe (2021). en su tesis titulado “Asignacion de fondos
segun fuente de financiacion y efecto en la liquidez calcular el impacto en la
liquidez del municipio distrital de Llusco del presupuesto 2019 por fuente de
financiacion”. El investigador empleo una metodologia de estudio con un disefio
transversal no experimental debido a la falta de modificacion de las variables y a
la recogida de datos en un punto temporal singular. La muestra del estudio se
compuso de 30 individuos seleccionados en el municipio de Llusco. La estrategia
de recogida de datos empleada en este estudio fue el método de encuesta, que
consistio en la administracién de un cuestionario compuesto por 20 preguntas.
Cada variable estaba representada por 10 items en el cuestionario. El analisis
de los datos se realiz6 con el programa estadistico SPSS version 25. Segln sus
resultados se obtuvo la prueba de Spearman arrojé un valor de 0,635, lo que
sugiere una correlacion moderada entre las variables investigadas. Concluyendo
gue la liquidez de la municipalidad distrital de Llusco, ubicada en la provincia de
Chumbivilcas, experimenté una importante influencia en el 2019 como

consecuencia de la fuente de financiamiento del Presupuesto.

Como primera variable se tiene a las Fuentes de Financiamiento, la cual
es definida por Alcantara y Tasilla, (2019). El documento define las fuentes de
financiacion como los multiples medios a través de los cuales una empresa
puede obtener financiacion. Dada su importancia a la hora de poner en marcha
y hacer crecer una empresa, disponer de liquidez es crucial para las perspectivas

de éxito financiero y expansion de una empresa.

Bastidas, (2022). Para mantenerse a flote, algunas empresas deben
recurrir a financiacion externa para hacer cosas como pagar a sus proveedores,
comprar equipos, realizar inversiones, etc. Existen opciones de financiaciéon
interna y externa, como las aportaciones de los accionistas y los préstamos
bancarios. Cuando los accionistas no pueden hacer aportaciones financieras -lo

gue seria 6ptimo porque los intereses a pagar podrian ser mas bajos- la empresa
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es libre de utilizar cualquier mecanismo que considere apropiado, incluso si eso

significa recurrir a instituciones financieras a un tipo de interés mas alto.

Zuiiga, (2018). La financiacion, en sentido estricto, es el proceso de
recaudar dinero con el fin de desarrollar una empresa. Las inversiones en
personal, maquinaria, edificios, existencias, etc. son necesarias para satisfacer
la demanda de los consumidores, razén por la cual las empresas se fundan y
crecen en respuesta a las necesidades del mercado. Sin embargo, estas
inversiones no pueden realizarse sin acceso a financiacién suficiente, o recursos.
Los fondos propios méas la capacidad de préstamo equivalen a recursos
financieros, que son los que permiten a una empresa ampliar sus operaciones y

obtener beneficios.

La primera dimensidn es el Financiacidén Externa la cual es definida por
Alcantaray Tasilla, (2019). El término financiamiento externo describe la practica
de obtener dinero de diversos inversores. Cuanto mayor es el apalancamiento,
mayor es la deuda, y cuanto menor es el apalancamiento, menor es el riesgo de
crédito. Es conveniente e importante a la hora de tomar decisiones en materia
de financiacion contar con politicas que permitan seleccionar la fuente mas
adecuada, segun las necesidades especificas, y considerar siempre la Carga
Financiera que ello implica. Utilizar la cantidad adecuada de "Apalancamiento”
puede aumentar la rentabilidad, pero utilizar demasiado puede poner a la

empresa en manos de personas externas poco fiables.

A continuacion, veremos los indicadores de financiamiento externo el
crédito informal y el crédito bancario son los dos componentes que forman el
conjunto. El primer indicador Crédito informal. Trata de situaciones en las que el
dinero prestado debe devolverse en un plazo relativamente corto. Es uno de los
mecanismos de financiacion a corto plazo mas importantes, y consiste en que el
proveedor de bienes y servicios hace una oferta de crédito al comprador de
dichos bienes y servicios, permitiéndole pagar los bienes y servicios en una fecha
posterior, 0 en el futuro. Suele emitirse en un plazo que oscila entre treinta y
noventa dias, con el fin de facilitar al cliente la posibilidad de hacer realidad la
venta. (Alcantara y Tasilla, 2019).



El crédito que no esta respaldado por la ley y existe fuera del marco legal
se denomina creédito informal. Sin embargo, se trata de una forma sencilla y
rapida de recibir dinero en efectivo debido a la minima documentacion que se
requiere para obtenerlo. Esto hace posible que los microempresarios que no
pueden recurrir a la financiacion oficial puedan resolver sus problemas
financieros. Aunque muchos propietarios de microempresas son conscientes de
los elevados tipos de interés asociados a este tipo de préstamo, se sienten
atraidos por él debido a la ausencia o facilidad con que pueden cumplimentar la
documentacion requerida. Este tipo de financiacién es atractivo para los
microempresarios por varias razones, entre ellas el hecho de que suelen tener
un plazo de comercializacion mas corto, menos papeleo que cumplimentar,
menos obstaculos para acceder a este préstamo y menos garantias exigidas al
prestatario. A los necesitados, los prestamistas informales les prestan dinero
durante un periodo de tiempo determinado, en el entendimiento de que el
prestatario devolvera el capital mas los intereses en una fecha posterior. Por lo
general, el prestatario debera aportar una garantia en forma de coche, mueble u
otro objeto de valor como aval del préstamo. De la misma forma el segundo
indicador Crédito bancario. Siendo cuando una persona o empresa pide un
préstamo a un banco, éste se compromete a guardar el dinero durante un
periodo de tiempo predeterminado a cambio del pago de intereses por parte del
prestatario; si el prestatario no devuelve el préstamo al final del plazo acordado,
el banco vendera cualquier garantia que se haya pignorado como aval para el

préstamo. (Santos y Huamani, 2019)

Las empresas pueden obtener este tipo de financiacion a corto, medio y
largo plazo formando asociaciones estratégicas con instituciones financieras.
Donde la importancia de este indicador es cuando las empresas suelen recurrir
al crédito bancario como fuente de la financiacion necesaria. Casi todos ellos son
bancos comerciales que gestionan las cuentas corrientes de la empresa, tienen
la mayor capacidad crediticia segun las leyes y reglamentos bancarios vigentes
y prestan a la empresa practicamente todos los servicios que necesita. El banco
comercial es un recurso crucial para la empresa, y la decision de trabajar con un

banco determinado debe tomarse con cuidado. Es imprescindible que la
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empresa confie en la capacidad del banco para ayudarle a satisfacer sus

necesidades inmediatas de tesoreria. (Alcantara y Tasilla, 2019).
De igual manera podemos observar las siguientes ventajas:

e Si el banco esta dispuesto a ser flexible con sus condiciones, la empresa
estara en mejor posicion para negociar un préstamo que satisfaga sus
demandas.

e Si una empresa experimenta un problema de tesoreria, esta estrategia

puede ayudarla a estabilizarse. (Alcantara y Tasilla, 2019).
Y también las desventajas del mismo:

e Un banco demasiado estricto en sus requisitos puede obstaculizar la
capacidad de la empresa para funcionar sin problemas y mermar sus
beneficios.

e Los intereses de un préstamo bancario son una forma de tasas pasivas

gue la empresa debe pagar de forma irregular. (Alcantara y Tasilla, 2019).

Asi las Formas de Utilizacion. Por la empresa necesita capacidad de
negociacion para mostrarse favorable al gestor de préstamos del banco. Debe
parecer capaz en todas las situaciones. A la hora de solicitar un préstamo, hay

gue llamar la atencién del agente de crédito sobre los siguientes puntos:

Por qué necesita el dinero.

a.
b. La suma necesaria.

o

Un plan claro para efectuar los pagos.

d. Prueba de la estabilidad financiera de la empresa.

e. Una estrategia detallada que describa como piensa proceder la empresa
en el futuro y llegar a un punto en el que pueda permitirse devolver el
préstamo.

f. Una descripcion de cualquier garantia o aval que la empresa esté

dispuesta a aportar.

Los costos por intereses pueden cambiar significativamente en funcion de

la metodologia empleada. La empresa debe tener acceso en todo momento a la
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metodologia real de calculo de intereses del banco. El banco evaluara estas

necesidades y decidira si aprueba o no el préstamo. (Alcantara y Tasilla, 2019).

Ahora observaremos la segunda dimensién Financiacion Interna La
financiacion propia y, por tanto, a largo plazo, puede obtenerse de fuentes
internas. Su funcién principal es financiar inversiones a largo plazo, aunque
también puede ayudar a pagar algunos activos a corto plazo. La financiacion que
no requiere el uso de inversores externos o del mercado financiero se denomina
autofinanciacion o financiacion interna. Los beneficios no distribuidos de la
empresa se utilizan para el crecimiento y la sostenibilidad en lugar de entregarse
a los accionistas. También observaremos el primer indicador Capital: El capital
social representa la inversion inicial realizada por los socios en el momento de la
constitucion formal de la empresa, asi como cualquier inversion posterior

realizada para aumentar el capital social. Alcantara y Tasilla, 2019).

El capital representa la inversion inicial y los aumentos posteriores
realizados por los propietarios o socios. A efectos legales, el capital social se
documentard en una escritura publica inscrita en el Registro Publico. Los fondos

no suscritos no se incluyen en el capital social. (Zufiga, 2018)
Ventajas del Capital Propio

e Los resultados de la independencia financiera incluyen una mayor
flexibilidad y una menor vulnerabilidad a las fluctuaciones de los tipos de
interés y a las limitaciones de liquidez. Es fundamental tener en cuenta
gue la capacidad de una empresa para generar beneficios significativos y
aumentar sus fondos propios le permite financiar iniciativas de inversion y
asignar gastos sin depender de nuevos empréstitos. En consecuencia,
esto reduce la dependencia de la empresa de la deuda externa. (Zufiga,
2018)

e La empresa recibe liquidez sin tener que recurrir a los mercados
financieros, y el Tesoro se libera de la carga de efectuar pagos para cubrir

el reembolso de recursos ajenos.
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e En términos de complejidad operativa y administrativa, es mucho menos
costoso y mas sencillo que la ampliacion de capital, otro método de
generar capital propio.

e En comparacion con los costes asociados a la obtencion de financiacion
externa, estos métodos de financiacion interna redundan en una mayor
rentabilidad financiera para la empresa.

e Utilizando este método de financiacibn se evita pagar los impuestos
aplicables.

e No hay que pagar intereses, por lo que es una forma de financiacion mas
barata que otras. No hay un precio establecido, pero siempre hay uno
oculto.

e Con estos préstamos no hay un calendario fijo de amortizacion ni se
necesitan garantias. La busqueda de formas alternativas de financiacion
requiere igualmente mucho tiempo y papeleo.

e Como resultado, aumenta el valor contable de cada accién de la empresa
(calculado dividiendo los fondos propios entre el nimero de acciones), lo
gue puede atraer a posibles inversores a comprar las acciones de la

empresa. (Zufiga, 2018)
Desventajas del Capital Propio

e Sin conocer el coste real, es facil hacer gastos poco meditados que
acaban costando mas a largo plazo que las alternativas que se
rechazaron por falta de fondos.

e Como consecuencia, los accionistas quedan insatisfechos, ya que el
dividendo se recorta porque el dinero ahorrado no se distribuye.

e Los objetivos de los gestores de mantener la estabilidad financiera
pueden entrar en conflicto con los de los accionistas, que desean el pago
de dividendos.

e La falta de capital puede impedir la puesta en marcha de iniciativas de
inversion a gran escala potencialmente lucrativas.

e Cuando se recortan los dividendos, los inversores se dan cuenta de que
su inversién no esta rindiendo lo mismo que otros productos financieros,

lo que puede tener un efecto negativo en el precio de las acciones.
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e Reducir los dividendos como medio de autofinanciacion reduce la
rentabilidad de las acciones, lo que a su vez reduce el valor de las
acciones en bolsa.

e Se produce de forma lenta y gradual.

e [Esta opcion soélo esta disponible si la empresa esta en marcha y produce
beneficios.

e Los beneficios que se destinan a reservas en lugar de repartirse entre los
accionistas no son deducibles.

e Las limitaciones financieras impuestas por esta fuente actian como un
freno mas fuerte para las operaciones de expansion y crecimiento de la

empresa que los recursos externos. (Zufiga, 2018)

Asi de igual manera veremos el segundo indicador Reservas: La fortaleza
econdémica y financiera de cualquier empresa puede beneficiarse de los
beneficios no distribuidos, que son beneficios que no se han distribuido a los
accionistas, sino que se utilizan para algun fin futuro poder financiero y
economico. Los beneficios no distribuidos son la parte de los beneficios de
explotacion de una empresa que no se ha distribuido en forma de dividendos y
gue, por tanto, refuerza la posicion financiera de la empresa. La autofinanciacion
hace referencia a este fenomeno. Pueden ser legales, en cuyo caso su importe
esta predeterminado por la legislacion, estatutarias, en cuyo caso esta
predeterminado por los estatutos de la empresa, o voluntarias, en cuyo caso esta
predeterminado por la obtencion de beneficios inusuales. Las reservas,
cualquiera que sea su origen, contribuyen a la expansiébn de una empresa

financiando nuevas inversiones. (Zuiiga, 2018)
Caracteristicas:

e Para protegerse de posibles pérdidas e inversiones futuras, las empresas
suelen ampliar sus recursos propios (fondos propios). Por lo tanto,
estamos hablando de un posible recurso financiero a largo plazo que
podria ayudar a hacer frente a gastos imprevistos.

e Caducan al final del dia, pero pueden guardarse para utilizarlos mas
adelante. Se reflejan en los estados financieros de la empresa.
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e Las obligaciones de una empresa, y mas especialmente sus fondos
propios, pueden ser una fuente de financiacion.

e Las reservas son uno de los principales factores que se tienen en cuenta
durante las fases de crecimiento. La capacidad de la empresa para pagar

sus deudas crece a la par que sus fondos propios. (Zufiiga, 2018)
Tipos de reservas:

Aunque muchos estudiosos sostienen que hay muchos tipos diferentes de
reservas en funcién de la razon de su dotacion y de dénde se vayan a utilizar en

ultima instancia, creemos que las siguientes son las mas cruciales:

e Reservas por Reinversion: Las reservas de una empresa que la ley
obliga a reinvertir en la empresa se denominan reservas de reinversion.

e Reservas Legales: ElI hecho de que las reservas legales sean
obligatorias por ley las diferencias de otros tipos de reservas.

e Reservas Contractuales: Las Reservas Contractuales son reservas que
se forman como resultado de condiciones que se incluyen en contratos
que la empresa ha firmado. Estas estipulaciones pueden encontrarse en
cualquier acuerdo que haya firmado la empresa.

e Reservas Estatuarias: Una reserva estatutaria puede establecerse
mediante un acuerdo de este tipo. En otras palabras, son efectivamente
obligatorias ya que los estatutos de la entidad asi lo establecen.

e Reservas Facultativas: Es la Junta General de Accionistas (0 su
equivalente en otras sociedades) la que toma la decisién de constituir
Reservas Facultativas, y no un estatuto o los estatutos.

e Otras Reservas: Cualquier otra reserva no contemplada en estos

apartados se incluye en este epigrafe. (Zufiga, 2018)

Y por ultimo observaremos el tercer indicador Provisiones: La provision
supone reservar dinero para cubrir posibles problemas de pérdidas en el futuro,
a fin de estar preparados para posibles obstaculos en un dia desconocido. Para
no verse perjudicados por el gasto, segun los principios contables de la empresa,

las provisiones son costes en los que incurre la empresa para reflejar el deterioro
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de sus activos con el fin de recuperarlos en caso de deterioro futuro. (Santos y
Huamani, 2019)

Asi mismo se tiene la segunda variable Liquidez. Que se define como la
liquidez puede medirse por la rapidez con que una empresa puede pagar sus
facturas. La "liquidez" de una empresa es su capacidad para pagar sus facturas
a tiempo. Dado que una liquidez baja 0 que empeora suele ser precursora de
problemas financieros e insolvencia, estos factores sirven como sefiales de
alerta temprana de problemas inminentes de tesoreria y de quiebras
empresariales. A toda empresa le interesa mantener unas reservas de efectivo
adecuadas para cumplir sus compromisos financieros periédicos. Sin embargo,
los accionistas no querran que la empresa invierta en exceso en liquidez, como
efectivo almacenado en bancos o valores negociables, debido a la baja tasa de
rentabilidad de estos activos. Las empresas deben sopesar la seguridad que da
la liquidez frente a la escasa rentabilidad que generan los inversores en activos
liquidos. (Bastidas, 2022).

El grado de éxito con que una cooperativa de crédito gestiona su efectivo
y si lo hace o no de acuerdo con las normas reglamentarias e internas puede
determinarse observando los indicadores de liquidez. Sin embargo, dado que el
exceso de efectivo es una oportunidad perdida, lo mejor es utilizarlo lo menos
posible. Asi también observaremos a la primera dimension Obligaciones a
corto plazo. Donde su primer indicador es el Endeudamiento financiero esta
investigacion aporta una importante contribucion a la comprension del
endeudamiento y sus repercusiones al ofrecer una forma de medir hasta qué
punto los recursos de una empresa estan financiados por partes externas o
acreedores y la posibilidad de que surjan problemas de liquidez a partir de esa
situacion. También es importante sefialar que la capacidad de una empresa para
recurrir al apalancamiento varia en funcion de su linea de negocio o actividad,
ya que algunas actividades comerciales admiten intrinsecamente un mayor

grado de apalancamiento que otras. (Bastidas, 2022).

De igual forma el segundo indicador Solvencia que es definida como un
ratio que se calcula entre la totalidad del activo de una entidad

(independientemente de que la persona sea natural o juridica) y el pasivo total
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de dicha entidad. Es un indicador que se utiliza en los estados financieros. (Tello,
2017)

También observaremos a la segunda dimensién Inversion en activos,
donde su primer indicador es Renta fija donde (RENTA BANCO, 2023). La renta
fija se define como un tipo de titulos negociables utilizado para solicitar
directamente efectivo a los inversores a cambio de la promesa del emisor de
pagar intereses y principal a intervalos determinados. Empresas, organizaciones
gubernamentales y otras entidades emiten y negocian valores de renta fija. Los
bonos y obligaciones suelen tener un cupon fijo o variable que se paga a
intervalos regulares durante la vida del valor. Los intereses de la renta fija pueden
devengarse de forma implicita (en el caso de los activos de cupdén cero) o
expresa (en el caso de los bonos y obligaciones) en forma de cupones periodicos

fijos o variables.

Y por ultimo el segundo indicador Riesgo. Que se define como el riesgo
genera desconfianza por ello (Alvarez, 2021). El riesgo se define como la
probabilidad que tiene una persona de perder o ganar fondos dentro de un
producto financiero (inversion o ahorro), y la palabra "riesgo" suele relacionarse

con una accion desfavorable.

De igual forma son las limitaciones en el pago de la deuda y la capacidad
de tomar decisiones financieras prudentes, asi como la ralentizacién de las
operaciones operativas y la venta forzosa de activos importantes para la
produccion, son peligros asociados a la falta de liquidez. Por lo tanto, las
reasignaciones de activos, como la conversion de activos iliquidos en otros mas

liquidos, pueden provocar falta de liquidez. (Santos y Huamani, 2019)
Lo siguiente puede considerarse un riesgo en el sector financiero:

La incertidumbre sobre el curso de los acontecimientos en el futuro,
La posibilidad de un resultado desfavorable,
El elemento del resultado que no se esperaba,

Un suceso que no se previd al invertir en un activo,

a b~ w0 DN PRE

La parte del rendimiento que no se habia previsto,
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6. La fraccidon de los rendimientos de cualquier inversion que es atribuible a
acontecimientos imprevistos,

7. La gama total de resultados posibles para los rendimientos de una
empresa,

8. La probabilidad de que se produzcan uno 0 mas sucesos negativos,

9. La posibilidad de recibir resultados que no sean deseables,

10. El valor final de la operacién, en caso de que no coincida perfectamente
con lo previsto,

11.La incertidumbre es el factor mas importante a considerar porque
repercute en el bienestar de los individuos.

12.La posibilidad de obtener resultados inferiores a los previstos, 13. La
incertidumbre,

13.La incertidumbre sobre los beneficios potenciales que pueden obtenerse
de los valores,

14.Existe la posibilidad de que los rendimientos futuros se desvien
significativamente de los rendimientos futuros previstos.

15.Existe la probabilidad de que los rendimientos futuros difieran
sustancialmente de los rendimientos previstos para el futuro.

16. El riesgo de que se agoten los recursos financieros propios,

17.El riesgo de sufrir una pérdida en la propia posicion financiera,

18.El grado en que los rendimientos de un determinado activo estan sujetos
a fluctuaciones,

19. La probabilidad de que se produzca un resultado distinto del previsto,

20.La medida en que los resultados reales de una inversion concreta pueden

variar entre si. (Morales, 2014)
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lIl. METODOLOGIA
3.1. Tipo y Disefio de Investigacion
3.1.1. Tipo

Esta investigacion es un ejemplo de proyecto de investigacion aplicada,
ya que utiliza lo aprendido sobre los distintos tipos de fuentes de financiacién y
liquidez a cuestiones del mundo real a las que se enfrentan actualmente las

empresas.
3.1.2. Disefo

En el estudio no se incluyeron manipulaciones intencionadas de las
variables, por lo que se tratara de un disefio no experimental de corte transversal

con un nivel correlacional.

Asi como afirmo (Herndndez & Mendoza, 2018). Los estudios que tratan
de relacionar las variables de cualquier tipo (naturales, sociales, psicolégicos,
sanitarios, etc.) van mas alla de describirlos, donde se busca establecer

correlaciones entre ellos.

3.2. Variables y Operacionalizacién
3.2.1. Variables

Variable 1: Fuentes de Financiamiento.

Haro y Rosario (2017) dice que la financiacion es cuando la empresa
satisface las demandas financieras inmediatas y cumplir sus compromisos
contractuales, al tiempo que le permite ampliar sus operaciones y su cuota de

mercado.
Dimensiones:

¢ Financiamiento externo

e Financiamiento interno
Variable 2: Liquidez

Calderdn (2014) Indica que la liquidez es cuando una empresa necesita

efectivo rdpidamente para hacer frente a sus obligaciones a corto plazo o realizar
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una inversibn en activos u otras herramientas, debe emplear estrategias

financieras para hacerlo de forma que no perjudique a la empresa a largo plazo.

Dimensiones:

e Obligaciones a corto plazo

e Inversién en activos
3.3. Poblacion, Muestra y Muestreo
3.3.1. Poblacién

Segun (Hernandez & Mendoza, 2018). En este contexto, el término
"poblacion” se refiere a la coleccion de todos los casos que cumplen un

determinado conjunto de requisitos.

La poblacion de este estudio concreto estaba formada por un total de 47

comerciantes que operan en el mercado de Bellavista.
Criterios de inclusién

e Comerciantes costureros (as)

e Comerciantes que muestren interés por colaborar con la investigacion.
Criterios de exclusion

e Comerciante gue no muestren interés con la investigacion.
3.3.2. Muestra

La muestra fue considerada como no probabilistica por conveniencia
segun Otzen & Manterola (2017), quien afirma que la eleccion de la muestra o
casos de mas accesibilidad que consienten ser parte del estudio. Esto depende

de la disponibilidad util y de la cercania de los sujetos para el investigador.

Del mismo modo, la muestra puede ser clasificada como una muestra
censal, ya que se deriva de la poblacién. En este caso concreto, la muestra se
seleccionara por conveniencia y estard formada por 47 comerciantes del

mercado de Bellavista especializados en el rubro de la costura.

Segun Hernandez & Mendoza (2018). Sostiene que, para que los
resultados sean aplicables a toda la poblacién o universo, la muestra debe ser
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representativa de dicha poblacién o universo. Define la muestra como un

subconjunto del universo o de la poblacion de la que se extraen los datos.

La muestra por conveniencia es propuesta por (Crespo & Salamanca, 2007)
guienes mencionan que se suele utilizar sobre todo al principio una muestra por
conveniencia que se denomina muestra de voluntarios, y se utiliza si el

investigador necesita que los posibles participantes se presenten por si mismos.

(Cohen, Manion, & Morrison, 2003) mencionan que la muestra por conveniencia
se compone de aquellos que sean mas convenientes, se seleccionan a los
individuos mas cercanos a participar y se repite el proceso hasta que se obtenga

el tamafo de la muestra deseada.
3.3.3. Muestreo

Dado que se empleara una muestra por conveniencia, no se recurrio a las
matematicas ni a la informacion muestral para decidir el tamafio de la muestra.
Esto sucedié porgue el Unico criterio para elegir la muestra de la poblacion

investigada fue la disponibilidad del investigador.

Fue no probabilistico, puesto que este tipo de muestreo lo determina el
investigador, luego de haber considerado las dificultades para poder acceder a
la informacion, con un criterio de suficiencia para poder realizar y desarrollar el
mismo, generalmente por esas razones es mucho menor que un muestreo
probabilistico (Vara, 2016).

Segun Hernandez & Mendoza (2018). El término "muestreo” se define
agui como la "unidad de muestreo”. Es habitual que una muestra se tome de una

poblacion mayor, y la propia poblacién puede formar parte de la muestra.
3.3.4. Unidad de Analisis

Comerciantes del Mercado Bellavista
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3.4. Técnicas e Instrumentos de Recoleccién de Datos
3.4.1. Técnicas

Se utilizé la encuesta como técnica, la encuesta se disefié para ayudar a
los investigadores a profundizar en los conceptos descubiertos en las fases

preliminares del estudio.
3.4.2. Instrumentos

El instrumento consistia en dos cuestionarios, uno que media la primera
variable (Fuentes de financiacion) con 13 items y el segundo que media la
segunda variable (Liquidez) con 12 items, utilizando una escala de Likert.

3.5. Procedimiento

Para ello se consideraran los siguientes métodos: A los altos directivos
del mercado Bellavista de la ciudad de Puno se solicitardn y aprobaran el uso de
los instrumentos de investigacién; en consecuencia, se aplicaron las siguientes
medidas operativas. A los participantes en la encuesta se les entregd un
cuestionario con diez items por variable que debian completar tachando sus

respuestas.
3.6. Método de Analisis de Datos

Los datos se analizaran utilizando diversos métodos. Utilizando una hoja
de calculo Excel, tabularemos los datos que recogeremos de las encuestas,
construiremos tablas de datos con ayuda de rangos y, por ultimo, tendremos en
cuenta toda esta informacion para realizar nuestro estudio. Se evaluaran la
fiabilidad y la validez de contenido del cuestionario. Después de encuestar a la
muestra representativa, compararemos nuestras hipétesis de trabajo con los
datos recogidos utilizando las funciones de tabulacion cruzada y analisis chi-
cuadrado del SPSS version 25.

3.7. Aspectos Eticos

Los datos recogidos se haran con la intencion de contribuir al cuerpo de
conocimientos de la disciplina. Esto se hizo para proteger a los individuos de

cualquier consecuencia negativa de seguir el concepto de beneficencia. Como
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resultado, todos optaran consciente y voluntariamente por aplicar la estrategia y
el software ofrecidos. Es imperativo que la investigacion se lleve a cabo
respetando el principio de no maleficencia. Esto garantizara que nadie ni nada
resulte herido en el curso de la investigacion. Por el contrario, el objetivo de la
investigacidon era aportar una nueva perspectiva sobre la cuestién. El concepto
de autonomia significaba que las personas podian pensar detenidamente en sus
objetivos con respecto al tema en cuestion. Del mismo modo, las contribuciones
de los escritores fueron debidamente reconocidas mediante la inclusion de citas

y referencias de acuerdo con el dltimo manual de la APA, version 7.
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IV. RESULTADOS
4.1. Distribucién de Frecuencias
4.1.1. Respecto a la variable fuentes de financiamiento

ftem 1: La utilizacién del crédito informal es una de las opciones de financiacion

que dispone su negocio.

Tabla 1 )
Frecuencias del ltem 1

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Casi Nunca 11 23.4 23.4 23.4
A Veces 7 14.9 14.9 38.3
Casi Siempre 14 29.8 29.8 68.1
Siempre 15 31.9 31.9 100.0
Total 47 100.0 100.0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Figura 1 )
Frecuencias del Item 1

35.0%

30.0%

25.0%
31.9%
20.0% 26.8% °
15.0% 23.4%
. 0
10.0%
5.0%

0.0%
Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

Casinunca M A veces Casi siempre Siempre
Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 1, el 31.9% de los encuestados considero que siempre el

crédito informal es una de las opciones de financiacién para su negocio, seguida
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de un casi siempre con 29.8%, luego de casi nunca con 23.4% y finalmente a

veces con 14.9%

ftem 2: Recurre frecuentemente a los prestamos realizados por prestamistas

informales como los "gota a gota" para financiar su negocio.

Tabla 2 )
Frecuencias del Iltem 2

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 39 83.0 83.0 83.0
Casi Nunca 8 17.0 17.0 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 2 )
Frecuencias del Item 2
90.0%
80.0%
70.0%
83.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0%
Nunca Casi nunca

Nunca M Casi nunca

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 2, el 83.0% de los encuestados considero que nunca realizan
prestamos informales como los "gota a gota" para financiar su negocio para su
negocio, seguida de un casi siempre con 17.0%.
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item 3: Considera que los grupos de autoayuda "pandero" es una opcién de

financiamiento para su negocio.

Tabla 3 )
Frecuencias del Iltem 3

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 1 2.1 2.1 2.1
Casi Nunca 5 10.6 10.6 12.8
A Veces 14 29.8 29.8 42.6
Casi Siempre 8 17.0 17.0 59.6
Siempre 19 40.4 40.4 100.0
Total 47 100.0 100.0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Figura 3 )
Frecuencias del Iltem 3

45.0%
40.0%

35.0%

30.0%
40.4%
25.0%
20.0%
15.0%
10.0% 10_6%I 17.0%
2 0,

0.0%
Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

B Nunca Casi nunca M A veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 3, el 40.4% de los encuestados considero que siempre los
grupos de autoayuda “"pandero" es una opcién de financiamiento para su
negocio, seguida de A veces con 29.8%, luego de casi siempre con 17.0%,

seguida de casi nunca con 10.6% y finalmente nunca con 2.1%
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item 4: Considera usted que sus proveedores le otorgan créditos con facilidades

de pago.

Tabla 4 )
Frecuencias del Iltem 4

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Véalido Nunca 4 8.5 8.5 8.5
Casi Nunca 1 2.1 2.1 10.6
A Veces 16 34.0 34.0 447
Casi Siempre 15 31.9 31.9 76.6
Siempre 11 23.4 23.4 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 4
Frecuencias del Item 4
35.0%
30.0%
25.0% 31.9%
20.0%
15.0%
23.4%
10.0%
>.0% 2.1%
0.0%
Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

B Nunca Casi nunca M A veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 4, el 34.0% de los encuestados considero que A veces sus
proveedores le otorgan créditos con facilidades de pago, seguida de Casi
siempre con 31.9%, luego de Siempre con 23.4%, seguida de Nunca con 8.5%

y finalmente Casi nunca con 2.1%
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ftem 5: Cuando usted solicita un crédito bancario, estos son a corto plazo.

Tabla 5 )
Frecuencias del ltem 5

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 3 6.4 6.4 6.4
Casi Nunca 1 2.1 2.1 8.5
A Veces 13 27.7 27.7 36.2
Casi Siempre 13 27.7 27.7 63.8
Siempre 17 36.2 36.2 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 5 )
Frecuencias del Item 5
40.0%
35.0%
30.0%
25.0% 36.2%
20.0% 27.7%
15.0%
10.0%
5'0% -
2.1% ‘.
0.0%
Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

B Nunca Casinunca M A veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 5, el 36.2% de los encuestados considero que Siempre
solicita un crédito bancario, estos son a corto plazo., seguida de Casi siempre
con 27.7%, luego de A veces con 27.7%, seguida de Nunca con 6.4% y

finalmente Casi nunca con 2.1%
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item 6: Cuando su negocio requiere un capital adicional al que no tiene acceso,

la financiacién bancaria es una opcion viable.

Tabla 6 )
Frecuencias del Item 6

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Véalido A Veces 11 23.4 23.4 23.4
Casi Siempre 12 255 255 48.9
Siempre 24 51.1 51.1 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 6 )
Frecuencias del Item 6
60.0%
50.0%
40.0%
51.1%
30.0%
20.0%
25.5%
10.0%
0.0%
A veces Casi siempre Siempre

W A veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 6, el 51.1% de los encuestados considero que Siempre
requiere un capital adicional al que no tiene acceso, la financiacion bancaria es
una opcion viable, seguida de Casi siempre con 25.5%, y finalmente A veces con
23.4%.
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item 7: Ha invertido sus ingresos personales en la constitucién de su negocio.

Tabla 7 )
Frecuencias del ltem 7

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 1 2.1 2.1 2.1
Casi Nunca 2 4.3 4.3 6.4
A Veces 8 17.0 17.0 23.4
Casi Siempre 16 34.0 34.0 57.4
Siempre 20 42.6 42.6 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 7 )
Frecuencias del Item 7
45.0%
40.0%
35.0%
30.0% 42.6%
20.0%
15.0%
10.0%
0.0% ) '
Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

B Nunca Casinunca M A veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 7, el 42.6% de los encuestados considero que Siempre ha
invertido sus ingresos personales en la constitucion de su negocio, seguida de
Casi siempre con 34.0%, luego de A veces con 17.0%, seguida de Casi Nunca
con 4.3% y finalmente Nunca con 2.1%
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item 8: Considera usted que su capital es un signo de solvencia para su negocio.

Tabla 8 )
Frecuencias del ltem 8

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 1 2.1 2.1 2.1
A Veces 7 14.9 14.9 17.0
Casi Siempre 12 255 255 42.6
Siempre 27 57.4 57.4 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 8 )
Frecuencias del Item 8
60.0%
50.0%
40.0% 57.4%
30.0%
20.0%
25.5%
10.0% .
0.0% '
Nunca A veces Casi siempre Siempre

B Nunca MA veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25
De acuerdo al item 8, el 57.4% de los encuestados considero que Siempre su
capital es un signo de solvencia para su negocio, seguida de Casi siempre con

25.5%, luego de A veces con 14.9%, y finalmente Nunca con 2.1%
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item 9: Invierte usted en su negocio la venta de una propiedad (terreno, vehiculo,

maquinarias, etc.).

Tabla 9 )
Frecuencias del Item 9

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Véalido Nunca 4 8.5 8.5 8.5
Casi Nunca 3 6.4 6.4 14.9
A Veces 4 8.5 8.5 23.4
Casi Siempre 24 51.1 51.1 74.5
Siempre 12 25.5 25.5 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 9 )
Frecuencias del Item 9
60.0%
50.0%
40.0% 51.1%

30.0%

20.0%

0,
10.0% 25.5%
6.4%

0.0%
Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

B Nunca © Casinunca MAveces M Casisiempre M Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 9, el 51.1% de los encuestados considero que Casi siempre
ha invertido en su negocio la venta de una propiedad (terreno, vehiculo,
magquinarias, etc.), seguida de Siempre con 25.5%, luego de A veces con 8.5%,

seguida de Nunca con 8.5% y finalmente Casi Nunca con 6.4%
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item 10: De las ganancias que genera su negocio, destina usted un porcentaje

para financiamiento futuro

Tabla 10 )
Frecuencias del Item 10

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 3 6.4 6.4 6.4
Casi Nunca 4 8.5 8.5 14.9
A Veces 11 23.4 23.4 38.3
Casi Siempre 13 27.7 27.7 66.0
Siempre 16 34.0 34.0 100.0
Total 47 100.0 100.0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Figura 10 )
Frecuencias del Item 10

35.0%

30.0%

0,
25.0% 34.0%
27.7%
20.0%
15.0%
10.0%
5.0% - 8.5%

0.0%
Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

B Nunca © Casinunca MAveces M Casisiempre @ Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 10, el 34.0% de los encuestados considero que Siempre las
ganancias que genera su negocio, destinan usted un porcentaje para
financiamiento futuro, seguida de Casi siempre con 27.7%, luego de A veces con

23.4%, seguida de Casi nunca con 8.5% y finalmente Nunca con 6.4%
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item 11: Los ahorros que ha obtenido de su negocio a lo largo del afio se han

utilizado para pagar las deudas

Tabla 11 )
Frecuencias del Item 11

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 2 4.3 4.3 4.3
Casi Nunca 1 2.1 2.1 6.4
A Veces 15 31.9 31.9 38.3
Casi Siempre 15 31.9 31.9 70.2
Siempre 14 29.8 29.8 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 11 )
Frecuencias del Item 11
35.0%
30.0%
25.0% 31.9%
20.0% 29.8%
15.0%
10.0%
5.0%
=1 BT
0.0% '
Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

B Nunca Casi nunca M A veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 11, el 31.9% de los encuestados considero que Casi siempre
los ahorros que ha obtenido de su negocio a lo largo del afio se han utilizado
para pagar las deudas, seguida de A veces con 31.9%, luego de Siempre con

29.8%, seguida de Nunca con 4.3% y finalmente Casi nunca con 2.1%.
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iftem 12: De su negocio retiene cierta cantidad de las ganancias para una

financiacion a corto, mediano y largo plazo.

Tabla 12 )
Frecuencias del Iltem 12

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Véalido Nunca 1 2.1 2.1 2.1
Casi Nunca 3 6.4 6.4 8.5
A Veces 7 14.9 14.9 23.4
Casi Siempre 16 34.0 34.0 57.4
Siempre 20 42.6 42.6 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 12 )
Frecuencias del Item 12
45.0%
40.0%
35.0%
30.0% 42.9%
25.0% 34.0%
20.0%
15.0%
10.0%
5.0% b 6.4% '
0.0% '
Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

B Nunca Casi nunca M A veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 12, el 42.6% de los encuestados considero que Siempre su
negocio retiene cierta cantidad de las ganancias para una financiacion a corto,
mediano y largo plazo, seguida de Siempre con 34.0%, luego de A veces con

14.9%, seguida de Casi nunca con 6.4% y finalmente Nunca con 2.1%.
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item 13: Considera usted que las fuentes de financiamiento interno mejora su

negocio al reinvertir sus ganancias.

Tabla 13 )
Frecuencias del Iltem 13

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Véalido Casi Nunca 2 4.3 4.3 4.3
A Veces 13 27.7 27.7 31.9
Casi Siempre 15 31.9 31.9 63.8
Siempre 17 36.2 36.2 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 13
Frecuencias del Item 13
40.0%
35.0%
30.0%
25.0% 31.9% 36.2%
20.0%
15.0%
10.0%
5.0% ’
. 43%
0.0%
Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

Casi nunca M A veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 13, el 36.2% de los encuestados considero que Siempre las
fuentes de financiamiento interno mejora su negocio al reinvertir sus ganancias,
seguida de Casi siempre con 31.9%, luego de A veces con 27.7%, y finalmente
Casi nunca con 4.3%.
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4.1.2. Respecto ala variable liquidez

item 14: Considera que el préstamo que obtuvo a corto plazo para su negocio

es conveniente

Tabla 14 )
Frecuencias del Item 14

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 2 4.3 4.3 4.3
Casi Nunca 2 4.3 4.3 8.5
A Veces 10 21.3 21.3 29.8
Casi Siempre 13 27.7 27.7 57.4
Siempre 20 42.6 42.6 100.0
Total 47 100.0 100.0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Figura 14
Frecuencias del item 14

45.0%
40.0%
35.0%
30.0%

25.0%

42.6%
20.0% 27.7%
15.0%
10.0%
- M 5

0.0%
Nunca Casi nunca A veces Casi siempre Siempre

M Nunca Casinunca WA veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 14, el 42.6% de los encuestados considero que Siempre el
préstamo que obtuvo a corto plazo para su negocio es conveniente, seguida de
Casi siempre con 27.7%, luego de A veces con 21.3%, seguida de Casi nunca

con 4.3% y finalmente Nunca con 4.3%.
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ftem 15: Considera para su negocio que los créditos informales son mas

convenientes que los créditos formales.

Tabla 15 )
Frecuencias del Item 15

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 1 2.1 2.1 2.1
Casi Nunca 1 2.1 2.1 4.3
A Veces 9 19.1 19.1 23.4
Casi Siempre 17 36.2 36.2 59.6
Siempre 19 40.4 40.4 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 15 )
Frecuencias del Item 15
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B Nunca Casi nunca M A veces Casi siempre Siempre

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 15, el 40.4% de los encuestados considero que Siempre para
su negocio que los créditos informales son mas convenientes que los créditos
formales, seguida de Casi siempre con 36.2%, luego de A veces con 19.1%,

seguida de Casi nunca con 2.1% y finalmente Nunca con 2.1%.
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item 16: Al tener varios préstamos bancarios, estos afectarian en su capital de

Su negocio a corto plazo.

Tabla 16 )
Frecuencias del Item 16

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 2 4.3 4.3 4.3
Casi Nunca 2 4.3 4.3 8.5
A Veces 11 23.4 23.4 31.9
Casi Siempre 9 19.1 19.1 51.1
Siempre 23 48.9 48.9 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 16 )
Frecuencias del Iltem 16
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Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 16, el 48.9% de los encuestados considero que Siempre tener
varios préstamos bancarios, estos afectarian en su capital de su negocio a corto
plazo, seguida de A veces con 23.4%, luego de Casi siempre con 19.1%, seguida

de Casi nunca con 4.3% y finalmente Nunca con 4.3%.
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item 17: Esta en condiciones de cumplir sus deudas con sus proveedores en un

corto plazo.

Tabla 17 )
Frecuencias del Iltem 17

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 1 2.1 2.1 2.1
Casi Nunca 3 6.4 6.4 8.5
A Veces 7 14.9 14.9 23.4
Casi Siempre 11 23.4 23.4 46.8
Siempre 25 53.2 53.2 100.0
Total 47 100.0 100.0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Figura 17 )
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Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 17, el 53.2% de los encuestados considero que Siempre esta
en condiciones de cumplir sus deudas con sus proveedores en un corto plazo,

seguida de Casi siempre con 23.4%, luego de A veces con 14.9%, seguida de

Casi nunca con 6.4% y finalmente Nunca con 2.1%.
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ftem 18: Al adquirir mercaderia de sus proveedores a crédito esto le genera

intereses al momento de cancelar la deuda.

Tabla 18 )
Frecuencias del ltem 18

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 2 4.3 4.3 4.3
A Veces 11 23.4 23.4 27.7
Casi Siempre 17 36.2 36.2 63.8
Siempre 17 36.2 36.2 100.0
Total 47 100.0 100.0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Figura 18
Frecuencias del item 18
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Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 18, el 36.2% de los encuestados considero que Siempre al
adquirir mercaderia de sus proveedores a crédito esto le genera intereses al
momento de cancelar la deuda, seguida de Casi siempre con 36.2%, luego de A
veces con 23.4%, y finalmente Nunca con 4.3%.
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item 19: Usted siempre adquiere mercaderia con dinero en efectivo.

Tabla 19 )
Frecuencias del ltem 19

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 1 2.1 2.1 2.1
Casi Nunca 5 10.6 10.6 12.8
A Veces 5 10.6 10.6 234
Casi Siempre 14 29.8 29.8 53.2
Siempre 22 46.8 46.8 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 19 )
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Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 19, el 46.8% de los encuestados considero que Siempre
adquiere mercaderia con dinero en efectivo, seguida de Casi siempre con 29.8%,
luego de A veces con 10.6%, seguido de Casi nunca con 10.6 y finalmente Nunca
con 2.1%.
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ftem 20: Considera que la venta de uno de sus Stand es una inversién viable

para mejorar su negocio.

Tabla 20 )
Frecuencias del Item 20

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 8 17.0 17.0 17.0
Casi Nunca 4 8.5 8.5 25.5
A Veces 5 10.6 10.6 36.2
Casi Siempre 16 34.0 34.0 70.2
Siempre 14 29.8 29.8 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 20
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Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 20, el 34.0% de los encuestados considero que Casi siempre
venta de uno de sus Stand es una inversion viable para mejorar su negocio,
seguida de Siempre con 29.8%, luego de Nunca con 17.0%, seguido de A veces

con 10.6 y finalmente de Casi nunca con 8.5%.
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ftem 21: La compra de un Stand ayudaria al crecimiento de su negocio.

Tabla 21 )
Frecuencias del Iltem 21

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Casi Nunca 6 12.8 12.8 12.8
A Veces 6 12.8 12.8 25.5
Casi Siempre 14 29.8 29.8 55.3
Siempre 21 447 447 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 21 )
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Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 21, el 44.7% de los encuestados considero que Siempre la
compra de un Stand ayudaria al crecimiento de su negocio, seguida de Casi
siempre con 29.8%, luego de A veces con 12.8 y finalmente de Casi nunca con
12.8%.
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item 22: Las maquinarias que cuenta su negocio estas son vendidas antes que

cumplan su vida atil para obtener una nueva.

Tabla 22

Frecuencias del item 22

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Casi Nunca 4 8.5 8.5 8.5
A Veces 16 34.0 34.0 42.6
Casi Siempre 20 42.6 42.6 85.1
Siempre 7 14.9 14.9 100.0
Total 47 100.0 100.0
Nota. Obtenida de SPSS v. 25
Figura 22
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Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Casi siempre Siempre

De acuerdo al item 22, el 42.6% de los encuestados considero que Casi siempre

las maquinarias que cuenta su negocio estas son vendidas antes que cumplan

su vida util para obtener una nueva., seguida de A veces con 34.0%, luego de

Siempre con 14.9 y finalmente de Casi nunca con 8.5%.
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item 23: La mercaderia de temporada que tiene en stock estas son vendidas en
su totalidad

Tabla 23 )
Frecuencias del Item 23

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 5 10.6 10.6 10.6
Casi Nunca 8 17.0 17.0 27.7
A Veces 16 34.0 34.0 61.7
Casi Siempre 16 34.0 34.0 95.7
Siempre 2 4.3 4.3 100.0
Total 47 100.0 100.0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Figura 23
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Nota. Obtenida de SPSS v. 25
De acuerdo al item 23, el 34.0% de los encuestados considero que Casi siempre
la mercaderia de temporada que tiene en stock estas son vendidas en su

totalidad, seguida de A veces con 34.0%, luego de Casi nunca con 17.0%,

seguido de Nunca con 10.6 y finalmente de Siempre con 4.3%.
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item 24: Los materiales o mercaderias que cuenta en su negocio estas son

vendidas en el plazo establecido.

Tabla 24 )
Frecuencias del Item 24

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Valido Nunca 10 21.3 21.3 21.3
Casi Nunca 10 21.3 21.3 42.6
A Veces 15 31.9 31.9 74.5
Casi Siempre 10 21.3 21.3 95.7
Siempre 2 4.3 4.3 100.0
Total 47 100.0 100.0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Figura 24
Frecuencias del item 24
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Nota. Obtenida de SPSS v. 25
De acuerdo al item 24, el 31.9% de los encuestados considero que A veces los
materiales o mercaderias que cuenta en su negocio estas son vendidas en el

plazo establecido, seguida de Casi siempre con 21.3%, luego de Casi nunca con

21.3%, seguido de Nunca con 21.3 y finalmente de Siempre con 4.3%.
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ftem 25: Usted cuenta con un inventario de bienes en su negocio o Stand.

Tabla 25 )
Frecuencias del ltem 25

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje

valido acumulado
Véalido Nunca 16 34.0 34.0 34.0
Casi Nunca 14 29.8 29.8 63.8
A Veces 11 23.4 23.4 87.2
Casi Siempre 4 8.5 8.5 95.7
Siempre 2 4.3 4.3 100.0
Total 47 100.0 100.0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Figura 25 )
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Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De acuerdo al item 25, el 34.0% de los encuestados considero que Nunca cuenta
con un inventario de bienes en su negocio o Stand, seguida de Casi nunca con
29.8%, luego de A veces con 23.4%, seguido de Casi siempre con 8.5y
finalmente de Siempre con 4.3%.
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4.2. Prueba de normalidad

Tabla 26
Prueba de Normalidad
Shapiro - Wilk
Estadistico al Sig.
Fuentes de Financiamiento ,637 47 ,000
Liquidez ,504 47 ,000

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Segun la prueba de normalidad para nuestro caso que nuestra muestra es de 47
se empled el estadistico Shapiro Wilk que se utiliza para muestras menores a
50, con una significancia de ,000, lo cual nos dice que no tiene una distribucion

normal.
4.3. Andlisis Inferencial
4.3.1. Contraste de Hipo6tesis General

Para determinar la relacion de la variable fuentes de financiamiento en la liquidez

se aplicara la Chi cuadrada

Ha: Existe una relacion significativa de las fuentes de financiamiento en la

liquidez de los comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023

Ho: No existe una relacién significativa de las fuentes de financiamiento en la

liquidez de los comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023

Tabla 27
Prueba de chi cuadrada

Significacién

Valor df asintdtica
(bilateral)

Chi cuadrada de 13,2552 1 ,000
Pearson
Razén de verosimilitud 17,162 1 ,000
Asociacion lineal por 12,973 1 ,000
lineal
N° de casos vélidos 47

Nota. Obtenida de SPSS v. 25
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La tabla 31 presenta los resultados de una prueba estadistica chi-cuadrado, que
arrojo un estadistico de prueba de 13,225 con 1 grado de libertad. El nivel de
significacién obtenido es de ,000, lo que indico un valor inferior al umbral
convencional de 0,05. Por consiguiente, se acepté la hipétesis alternativa y se
rechaz6 la hipo6tesis nula. Asi pues, se puedo concluir que las fuentes de

financiacion ejercen un impacto significativo sobre la liquidez.

Tabla 28
Resumen de modelo regresion lineal
Error
Modelo R R cuadrado R guadrado estandar de la
ajustado . -
estimacion
1 ,5312 ,282 ,266 ,433

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De la tabla podemos deducir que existe una relacion moderada de 53.1% entre
las variables fuentes de financiamiento y liquidez, ademas de un r cuadrado de
28.2%

Tabla 29
ANOVA
Modelo Suma de gl Med'ie.l F Sig.
cuadrados cuadratica
1 Regresion 3,312 1 3,312 17,676 ,000
Residuo 8,432 45 ,187
Total 11,745 46

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

La prueba Anova nos ayuda a interpretar la significancia del valor r donde se
pudo ver que la significancia de es de 0,000 que es menor a 0,05 por lo que pudo

deducir que es un coeficiente valido.
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Tabla 30
Coeficientes

Coeficientes
estandarizados

Coeficientes no
estandarizados

Modelo Desy. t Sig.
B Beta
Error
1 (Constante) 1,054 347 3,036 ,004
Fuentes de ,649 , 154 ,531 4,204 ,000

financiamiento

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Esta tabla nos ayudd a resolver la formula de coeficiente que veremos a

continuacion:

Y = BO +31X1

Y =1,054 + 0.649

Tabla 31
Estadisticas de residuos
Minimo Maximo Media Desv. N
Desviacién

Valor pronosticado 2,35 3,00 2,49 ,268 47
Residuos -,351 ,649 ,000 ,428 47
Desv. Valor pronosticado -,514 1,903 ,000 1,000 47
Desv Residuo -,812 1,498 ,000 ,989 47

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

4.3.2. Contraste de Hipotesis Especifica 1

Para determinar la relacion de la variable financiamiento interno en la liquidez se

aplicara la Chi cuadrada

Ha: Existe una relacion significativa del financiamiento interno en la liquidez de

los comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023.

Ho: No existe una relacion significativa del financiamiento interno en la liquidez

de los comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023.
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Tabla 32
Prueba de chi cuadrada

Significacién

Valor df asintética
(bilateral)

Chi cuadrada de 20,7022 1 ,000
Pearson
Razén de verosimilitud 17,992 1 ,000
Asociacion lineal por 20,262 1 ,000
lineal
N° de casos validos 47

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

La tabla 32 presenta los resultados de una prueba estadistica chi-cuadrado, que
arrojo un estadistico de prueba de 20,702 con 1 grado de libertad y un nivel de
significacion de ,000, lo que indica un valor inferior al umbral convencional de
0,05. Por consiguiente, se acepto la hipétesis alternativa y se rechazé la hipotesis
nula, asi pues, se pudo concluir que la financiacion externa ejerce un impacto

significativo sobre la liquidez.

Tabla 33
Resumen de modelo regresion lineal
Error
Modelo R R cuadrado R guadrado estandar de la
ajustado . .
estimacion
1 ,5362 ,287 272 431

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De la tabla se pudo deducir que existe una relacion moderada de 53.6% entre
las variables fuentes de financiamiento externo y liquidez, ademas de un r
cuadrado de 28.7%

Tabla 34
ANOVA
Sumade Media F Sig.
Modelo cuadrados gl cuadratica
1 Regresion 3,375 1 3,375 18,149 ,000
Residuo 8,369 45 , 186
Total 11,745 46

Nota. Obtenida de SPSS v. 25
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La prueba Anova nos ayudé a interpretar la significancia del valor r donde

pudimos ver que la significancia de es de 0,000 que es menor a 0,05 por lo que

pudimos deducir que es un coeficiente valido.

Tabla 35
Coeficientes
Coeficientes no Coeficientes
Modelo estandarizados estandarizados ¢ sig.
Desv.
B Beta
Error
1 (Constante) 1,167 317 3,687 ,001
Fuentes de ,603 ,142 ,536 4,260 ,000

financiamiento

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

La presente tabla ayudo a resolver la formula de coeficiente que veremos a

continuacion:
Y = BO + lel

Y =1,167 + 0.603

Tabla 36
Estadisticas de residuos
Minimo Maximo Media Desv.
Desviacién
Valor pronosticado 1,77 2,98 2,49 271
Residuos -,374 ,626 ,000 427
Desv. Valor pronosticado -2,653 1,800 ,000 1,000
Desv Residuo -,867 1,452 ,000 ,989

47
47
47
47

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

4.3.3. Contraste de Hipotesis Especifica 2

Para determinar la relaciéon de la variable financiamiento interno en la liquidez se

aplicara la Chi cuadrada

Ha: Existe una relacion significativa del financiamiento interno en la liquidez de

los comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023.

Ho: No existe una relacion significativa del financiamiento interno en la liquidez

de los comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023.
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Tabla 37
Prueba de chi cuadrada

Significacién

Valor df asintética
(bilateral)

Chi cuadrada de 9,4092 1 ,002
Pearson
Razén de verosimilitud 13,060 1 ,007
Asociacion lineal por 9,209 1 ,002
lineal
N° de casos validos 47

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Los resultados presentados en la Tabla 33 indican un valor de la prueba
estadistica chi-cuadrado de 9,409, correspondiente a 1 grado de libertad. El nivel
de significacion obtenido de 0,002 es inferior al umbral convencional de 0,05. En
consecuencia, se apoyo la hipétesis alternativa, o que conduce al rechazo de la
hipétesis nula. Estos resultados sugieren que la financiacién interna tiene un

impacto significativo en la liquidez.

Tabla 38
Resumen de modelo regresion lineal
Error
Modelo R R cuadrado R guadrado estandar de la
ajustado . .
estimacion
1 ,6642 ,440 428 ,236

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

De la tabla se pudo deducir que existe una relacién buena de 66.4% entre las
variables fuentes de financiamiento interno y liquidez, ademas de un r cuadrado
de 44.0%

Tabla 39
ANOVA
Sumade Media F Sig.
Modelo cuadrados gl cuadratica
1 Regresion 1,968 1 1,968 35,426 ,000
Residuo 2,500 45 .56
Total 4,468 46

Nota. Obtenida de SPSS v. 25
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La prueba Anova nos ayudé a interpretar la significancia del valor r donde
pudimos ver que la significancia de es de 0,000 que es menor a 0,05 por lo que

pudo deducir que es un coeficiente valido.

Tabla 40
Coeficientes
Coeficientes no Coeficientes
Modelo estandarizados estandarizados ¢ sig.
Desv.
B Beta
Error
1 (Constante) 1,000 ,189 5,290 ,000
Fuentes de ,500 ,084 ,664 5,952 ,000

financiamiento

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Esta tabla nos ayudd a resolver la formula de coeficiente que veremos a
continuacion:

Y == BO +B]_X1

Y =1,000 + 0,500

Tabla 41
Estadisticas de residuos
Minimo Maximo Media Desv. N
Desviacion

Valor pronosticado 2,00 2,50 2,11 ,207 a7
Residuos -,500 ,500 ,000 ,233 47
Desv. Valor pronosticado -,514 1,903 ,000 1,000 47
Desv Residuo -2,121 2,121 ,000 ,989 47

Nota. Obtenida de SPSS v. 25
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V. DISCUSION

A partir de los resultados de la prueba estadistica inferencial realizada
para examinar el contraste de hipétesis, se empled la prueba chi-cuadrado para
evaluar la hipotesis general. El resultado obtenido con una significancia de 0,000
resultd ser inferior al nivel de significacién de 0,05. En consecuencia, se apoyo
la hipétesis alternativa, lo que condujo al rechazo de la hipétesis nula. De la
misma forma podemos deducir que existe una relacién moderada de 53.1% entre
las variables fuentes de financiamiento y liquidez, ademas de un r cuadrado de
28.2%. Estos resultados indican que las fuentes de financiamiento tuvieron una
relacién significativa sobre la liquidez de los comerciantes que operan en el
mercado de Bellavista. Dichos resultados son contrastados con; (Ramos,
2021).El analisis estadistico arrojo un nivel de 0,011, que cae por debajo del nivel
de significacion predeterminado de a = 0,05. En consecuencia, se rechaza la
hipotesis nula a favor de la hipétesis alternativa, sugiriendo que la utilizacion del
factoring por parte de las Micro y Pequefias Empresas Agroexportadoras de la
Region Lima Provincias redundara en la recuperacion de las cuentas por cobrar.
De la misma forma (C. Quispe, 2021). El resultado de la prueba de chi cuadrado
fue de 0,005, que es menor que el nivel de significacién de 0,05. La liquidez de
la municipalidad distrital de Llusco 2019 se ve impactada significativamente por
el presupuesto por fuente de financiamiento de la provincia de Chumbivilcas, por

lo que se acepta la hipétesis alternativa.

A partir de los resultados de la prueba estadistica inferencial realizada
para examinar el contraste de hipotesis, se empleé la prueba chi-cuadrado para
evaluar la hipétesis especifica 1. El resultado obtenido con una significancia de
0,000 resulté ser inferior al nivel de significacion de 0,05. Esto condujo al rechazo
de la hipoétesis nula y a la aceptacion de la alternativa. Asi mismo podemos
deducir que existe una relacion moderada de 53.6% entre las variables fuentes
de financiamiento externo y liquidez, ademéas de un r cuadrado de 28.7%. La
liquidez de los operadores en el mercado de Bellavista se ve afectada
significativamente por las fuentes de financiacion externa, segun estas
estadisticas. Dichos resultados son contrastados con; (Ramos, 2021). Dado que

el nivel obtenido de 0,034 es inferior al umbral de significacion de a = 0,05, se
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rechaza la hipétesis nula y se acepta la hipétesis alternativa. Las micro y
pequefias empresas agroexportadoras de la Region Lima Provincias pueden
hacer un mejor uso de sus fondos restringidos luego de obtener garantias de las
instituciones financieras. Asi también (Rivera, 2021). La prueba de chi-cuadrado
arrojé un valor p de 0,000 a un nivel de significaciéon de 0,05. Las micro y
pequefias empresas de Chiclayo pueden beneficiarse de la financiacion externa,

lo que aumenta su liquidez, segun la hipétesis nula.

Sobre la base de los resultados de la prueba estadistica inferencial
realizada para examinar el contraste de hipétesis, se emple6 la prueba chi-
cuadrado para evaluar la hipétesis especifica 2. El resultado obtenido con una
significancia de 0,002 result6 ser inferior al nivel de significacién de 0,05, lo que
condujo a la aceptacion de la hipotesis alternativa y al rechazo de la hipotesis
nula. En consecuencia, se concluy6 que las fuentes de financiamiento interno
tuvo una relacion significativa sobre la liquidez de los comerciantes que operan
en el mercado de Bellavista. Asi mismo podemos deducir que existe una relacion
buena de 66.4% entre las variables fuentes de financiamiento interno y liquidez,
ademas de un r cuadrado de 44.0% Dichos resultados son contrastados con;
(Zuiiga, 2018). Con un nivel de significacion de 0,017, inferior al umbral
predeterminado de a = 0,05, se rechaza la hipotesis nula a favor de la hipétesis
alternativa. Esto permite concluir que, utilizando fondos internos como medio de
financiacion, la empresa constructora RODEMA S.A.C. puede conseguir tanto
liquidez como rentabilidad empresarial. Igualmente, (Quispe, 2021). Los
resultados de la prueba de chi cuadrado fueron menores al nivel de significacion
de 0,05, siendo de 0,015. La liquidez de la Municipalidad Distrital de Llusco 2019
se ve afectada significativamente por las estimaciones de ingresos en la

provincia de Chumbivilcas, por lo que se acepta la hipétesis alternativa.
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VI. CONCLUSIONES

Las fuentes de financiamiento se relacionan con la liquidez de los
comerciantes del mercado Bellavista, cuyo resultado fue determinado por la
prueba de chi cuadrado y Il resultado obtenido con una significancia de 0,000
resultdé ser inferior al nivel de significacion de 0,05, lo cual nos conduce a la
aceptacion de la hipotesis alternativa y al rechazo de la hipétesis nula. De la
misma forma podemos deducir que existe una relacion moderada de 53.1% entre
las variables fuentes de financiamiento y liquidez, ademas de un r cuadrado de
28.2%. Cumpliendo asi con el objetivo general que es determinar de qué manera
las fuentes de financiamiento se relacionan con la liquidez, lo cual se evidencia
en el item cinco que pregunta sobre el financiamiento bancario como una opcién
de financiamiento para sus negocios donde 36.2% dice que siempre utilizan un
crédito bancario. La conclusion de este estudio sobre como las fuentes de
financiamiento se relacionan con la liquidez de los comerciantes del mercado
Bellavista podria enfatizar en la importancia de una gestion financiera adecuada
para garantizar la estabilidad y el crecimiento de los negocios. Podria destacar
como la eleccion de fuentes de financiamiento adecuadas puede influir
significativamente en la capacidad de los comerciantes para mantener niveles
saludables de liquidez, lo cual es fundamental para enfrentar desafios y
aprovechar oportunidades en un mercado dinamico y competitivo como el de

Bellavista. o.

Las fuentes de financiamiento externo se relacionan con la liquidez de los
comerciantes del mercado Bellavista, cuyo resultado fue determinado por la
prueba de chi cuadrado y el resultado obtenido de 0,000, inferior al nivel de
significacion de 0,05, conduce a la aceptacion de la hipotesis alternativa y al
rechazo de la hipotesis nula. Asi mismo podemos deducir que existe una relacion
moderada de 53.6% entre las variables fuentes de financiamiento externo y
liquidez, ademéas de un r cuadrado de 28.7%. Cumpliendo asi con el objetivo
especifico 1 de determinar de qué manera las fuentes de financiamiento externo
se relacionan con la liquidez, lo cual se evidencia en la pregunta seis que
pregunta sobre el capital adicional para sus negocios como una opcion de

financiamiento externo donde 51.1% dice que siempre utilizan un capital
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adicional externo. La conclusion puede subrayar la importancia de seleccionar
las fuentes de financiamiento externo mas adecuadas para las necesidades
especificas de cada comerciante en el mercado Bellavista. Esto implica evaluar
las tasas de interés, los plazos, los requisitos de garantia y otros términos y
condiciones para garantizar que las opciones de financiamiento sean viables y

sostenibles a largo plazo.

Las fuentes de financiamiento interno se relacionan con la liquidez de los
comerciantes del mercado Bellavista, el resultado de la prueba chi-cuadrado
arroj6 un resultado de 0,002, que esta por debajo del nivel de significacion de
0,05. Por consiguiente, puede deducirse que se apoya la hipétesis alternativa,
mientras que se rechaza la hipétesis nula. También podemos decir que existe
una relacion buena de 66.4% entre las variables fuentes de financiamiento
interno y liquidez, ademas de un r cuadrado de 44.0%. Cumpliendo asi con el
objetivo especifico 2 de determinar de qué manera las fuentes de financiamiento
interno se relacionan con la liquidez, lo cual se evidencia en la pregunta nueve
gue pregunta sobre la venta de propiedades como capital interno donde el 25.5%
dice que siempre utilizan como capital interno la venta de propiedades. Se puede
resaltar como las fuentes de financiamiento interno, como los ahorros
personales, reinversion de utilidades y financiamiento por parte de socios,
contribuyen a la autonomia y estabilidad financiera de los comerciantes del
mercado Bellavista. La capacidad de financiar operaciones y proyectos utilizando
recursos propios puede reducir la dependencia de préstamos externos y sus

implicaciones financieras.
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VIl. RECOMENDACIONES

Recomendar a los directivos de la asociacion de sastres y artesanos de
vestir (ASAVET) del mercado Bellavista, considerar la organizacion de las
charlas financieras sobre la situaciébn economica actual, las necesidades de
financiamiento de los comerciantes y las oportunidades disponibles, para
mejorar su comprension de la gestion financiera y la toma de decisiones

financieras.

Recomendar a los comerciantes del sector sastres y artesanos de vestir
(ASAVET) del mercado Bellavista que antes de buscar financiamiento externo,
es fundamental que tengan una estrategia financiera clara. Definir sus objetivos
financieros y las necesidades de liquidez a corto y largo plazo. Esto ayudara a

determinar cuanto financiamiento necesitaran y cudl es la fuente mas adecuada.

Recomendar a los directivos y socios de dicho sector del mercado
Bellavista que, para mejorar la liquidez de sus negocios mediante las fuentes de
financiamiento internas, es importante considerar que la venta de sus activos,
los montos de liquidez de sus panderos, sean recursos disponibles para tener un

manejo de quuidez eficiente. (alcantara et al., 2019; Bastidas, 2022; Cruz & Davila, 2020; Guaman &

Urbina, 2021; Hernan, 2021; Nolasco et al., 2020; Pérez et al., 2021; J. C. Quispe et al., 2022; Zlfiga et al., 2020)
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ANEXOS

Matriz de Consistencia

Titulo: Fuentes de financiamiento y la liquidez de los comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023

VARIABLES Y

PROBLEMA OBJETIVO HIPOTESIS DIMENSIONES METODOLOGIA
Tipo de Investigacién
;De qué manera las Determinar de qué Existe una relacion VARIABLE X: :
fuentes de manera las fuentes de significativa de las fuentes , . Aplicada
< financiamiento se financiamiento se de financiamiento en la ° Fuentes definanciamiento Nivel de Investigacion
% r.eIa.C|onan con la r.eIa_C|onan con la I|qU|dez_ de los DIMENSIONES Correlacién
= liquidez de los liquidez de los comerciantes del mercado L .
i comerciantes del comerciantes del Bellavista, Puno 2023 e Financiamiento externo Disefio de Investigacion.
mercado Bellavista, mercado Bellavista, »  Financiamiento Interno No experimental de corte
Puno 20237 y los Puno 2023 transversal
problemas especificos; L
VARIABLE V: Enfoque de Investigacion.
;,De qué manera el Determinar de qué Existe una relacion o Cuantitativo
financiamiento externo manera el significativa del * Liquidez B
se relaciona con la financiamiento externo financiamiento externo en DIMENSIONES Poblacion
liquidez de los se relaciona con la la liquidez de los 47 comerciantes
comerciantes del liquidez de los comerciantes del « Obligaciones a corto plazo Muestra
8 mercado Bellavista, comerciantes del mercado Bellavista, Puno e Inversién en activos _
O Puno 202372 mercado Bellavista, 2023 47 comerciantes
% Puno 2023 (costureros/as)
LW .De qué manera el Determinar de qué Existe una relacion Tecnica
& financiamiento interno manera el significativa del Encuesta
se relaciona con la financiamiento interno financiamiento interno en Instrumentos
liquidez de los se relaciona con la la liquidez de los ) ]
comerciantes del liquidez de los comerciantes del Cuestionario
mercado Bellavista, comerciantes del mercado Bellavista, Puno
Puno 20237 mercado Bellavista, 2023.
Puno 2023.
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Matriz de Operacionalizacion de Variables

Titulo: Fuentes de financiamiento y la liquidez de los comerciantes del mercado Bellavista, Puno 2023

Variable Definicién conceptual: Definicién Dimensiones Indicadores Escala
operacional
Variable I: Haro y Rosario (2017) dice que la Para evaluar las Financiamiento Crédito informal
financiacién es cuando la empresa fuentes de
i i i i iami externo Crédito formal
Fuentes de satisface las demandas financieras financiamiento y se
: . inmediatas y cumplir sus aplicara un . Ordi
) . : . rdinal
financiamiento compromisos contractuales, al tiempo cuestionario a los ) o Capital
que le permite ampliar sus comerciantes del Financiamiento Reservas
operaciones y su cuota de mercado. mercado Bellavista. interno
Variable D: Calderon (2014) Indica que laliqguidezes Para  evaluar la Endeudamiento financiero
cyqndo una empresa necesita efectivo liquidez y se fipllcara Obligaciones a corto
Liquidez rdpidamente para hacer frente a sus un cuestionario a los plazo Deudas con proveedores
obligaciones a corto plazo o realizar una comerciantes del
inversibon en activos u otras mercado Bellavista. oOrdinal

herramientas, debe emplear estrategias
financieras para hacerlo de forma que no
perjudique a la empresa a largo plazo.

Inversién en activos

Stand Activos no corrientes

Activos corrientes
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Cuestionario Fuentes de Financiamiento

El presente cuestionario tiene como objetivo determinar de qué manera el
financiamiento externo e interno se relacionan con la liquidez de los comerciantes
del mercado Bellavista, Puno 2023, el cual sera diseflado de manera objetiva y
asertiva para cumplir con los objetivos de la investigacion.

Escala de Likert

Nunca Casi Nunca A veces Casi siempre Siempre
1 2 3 4 5
. Escala
N° ltem
ems 2 (3[4

Dimensién: Financiamiento Externo

Indicador: Crédito Informal

La utilizacion del crédito informal es una de las opciones de

1 financiacién que dispone su negocio.
Recurre frecuentemente a los prestamos realizados por
2 | prestamistas informales como los "gota a gota" para
financiar su negocio.
3 Considera que los grupos de autoayuda "pandero” es una

opcion de financiamiento para su negocio.

Indicador: Crédito Formal

Considera usted que sus proveedores le otorgan créditos

4 con facilidades de pago.

5 Cuando usted solicita un crédito bancario, estos son a corto
plazo.

5 Cuando su negocio requiere un capital adicional al que no

tiene acceso, la financiacion bancaria es una opcion viable.

Dimensién: Financiamiento Interno

Indicador: Capital Propio

Ha invertido sus ingresos personales en la constitucion de

! Su negocio.

3 Considera usted que su capital es un signo de solvencia
para su negocio.

9 Invierte usted en su negocio la venta de una propiedad

(terreno, vehiculo, maquinarias, etc.).

Indicador: Reservas

10

De las ganancias que genera su hegocio, destina usted un
porcentaje para financiamiento futuro.

11

Los ahorros que ha obtenido de su negocio a lo largo del
afno se han utilizado para pagar las deudas.

12

De su negocio retiene cierta cantidad de las ganancias
para una financiacion a corto, mediano y largo plazo.

13

Considera usted que las fuentes de financiamiento interno

mejora su negocio al reinvertir sus ganancias.
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Cuestionario Liquidez

El presente cuestionario tiene como objetivo de determinar de qué manera el
financiamiento se relacion con la liquidez de los comerciantes del mercado
Bellavista, Puno 2023, el cual sera disefiado de manera objetiva y asertiva para
cumplir con los objetivos de la investigacion.

Escala de Likert

Nunca Casi Nunca A veces Casi siempre Siempre
1 2 3 4 5
. Escala
N° Item
ems 2 13[4

Dimensidn: Obligaciones a corto plazo

Indicador: Endeudamiento Financiero

Considera que el préstamo que obtuvo a corto plazo para

1 Su nhegocio es conveniente.

5 Considera para su negocio que los créditos informales
son mas convenientes que los créditos formales.

3 Al tener varios préstamos bancarios, estos afectarian en

su capital de su negocio a corto plazo.

Indicador: Deudas con Proveedores

Estd en condiciones de cumplir sus deudas con sus

4 proveedores en un corto plazo.

5 Al adquirir mercaderia de sus proveedores a crédito esto
le genera intereses al momento de cancelar la deuda.

5 Usted siempre adquiere mercaderia con dinero en

efectivo.

Dimensioén Inversidn en activos

Indicador: Stand Activo no corriente

Considera que la venta de uno de sus Stand es una

! inversién viable para mejorar su hegocio.
g La compra de un Stand ayudaria al crecimiento de su
negocio.
Las maquinarias que cuenta su negocio estas son
9 vendidas antes que cumplan su vida util para obtener una

nueva.

Indicador: Activo corriente

La mercaderia de temporada que tiene en stock estas son

10 vendidas en su totalidad.

11 Los materiales o mercaderias que cuenta en su negocio
estas son vendidas en el plazo establecido.

12 Usted cuenta con un inventario de bienes en su negocio

o Stand.
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Validez del instrumento

Primer validador

FORMATO DE VALIDACION

Estimado Juez: leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde sus observaciones que considere

pertinente.

Variable/categoria: Fuentes de Financiamiento

Primera dimension / subcategoria: Financiamiento externo
Objetivos de la dimension: Evaluar las opciones del financiamiento externo de los comerciantes.

Indicadores items Claridad Coherencia Relevancia Ohsenracu?nes.r
Recomendaciones
La utilizacidon del crédito informal es una de las opciones de financiacion que 4
dispone su negocio.
Crédito Informal Recurre frecuentemente a los prestamos realizados por prestamistas 4
informales como los "gota a gota” para financiar su negocio.
IConsidera que los grupos de autoayuda "pandero” es una opcion de 4
financiamiento para su negocio.
IConsidera usted que sus proveedores le otorgan créditos con facilidades de 4
. lpago.
Crédito Formal ICuando usted solicita un crédito bancario, estos son a corto plazo. 4
ICuando su negocio requiere un capital adicional al que no tiene acceso, la 4
financiacion bancaria es una opcion viable.
Segunda dimension / subcategoria: Financiamiento interno
Objetivos de la dimension: Evaluar las opciones de financiamiento interno de los comerciantes.
Indicadores items Claridad Coherencia Relevancia Ohs«ervacuclmeslf
Recomendaciones
Ha invertido sus ingresos personales en la constitucion de su negocio. 4
Capital Propio Considera usted gque su capital es un signo de solvencia para su negocio. 4
Invierte usted en su negocio la venta de una propiedad (terreno, vehiculo, 4

magquinarias, etc.).
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Reservas

De las ganancias gue genera su negocio, destina usted un porcentaje para

financiamiento futuro. 4
Los ahorros que ha obtenido de su negocio a lo largo del afio se han utilizado 4
para pagar las deudas.

De su negocio retiene cierla cantidad de las ganancias para una financiacion 4
a corto, mediano y largo plazo.

Considera usted que las fuentes de financiamiento interno mejora su negocio 4

al reinvertir sus ganancias.

Variable/categoria: Liguidez

Primera dimension / subcategoria: Obligaciones a corto plazo

Objetivos de la dimension: Comprender los patrones y comportamientos recurrentes de los comerciantes.

Indicadores

items

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/
Recomendaciones

IConsidera que el préstamo gue obtuvo a corto plazo para su negocio es

conveniente. 4
Endeudamiento IConsidera para su negocio que los créditos informales son mas convenientes 4
Financiero lque los créditos formales.
|Al tener varios préstamos bancarios, estos afectarian en su capital de su 4
Inegocio a corto plazo.
Esta en condiciones de cumplir sus deudas con sus proveedores en un corto 4
Deudas con plazo.
Proveedores Il adquirir mercaderia de sus proveedores a crédito esto le genera intereses 4
lal momento de cancelar la deuda.
Usted siempre adquiere mercaderia con dinero en efectivo. 4

Segunda dimensién / subcategoria: Inversion en Activos
Objetivos de la dimension: Evaluar la percepcion de Inversién en Activos de los comerciantes.
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Indicadores

items

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones/
Recomendaciones

IConsidera que la venta de uno de sus Stand es una inversion viable para

Imejorar su negocio. 4

Stand Activo no . .

corriente lLa compra de un Stand ayudaria al crecimiento de su negocio. 4

lLas maquinarias que cuenta su negocio estas son vendidas antes que 4
lcumplan su vida (til para oblener una nueva.
ILa mercaderia de temporada que tiene en stock estas son vendidas en su 4
ltotalidad.

Activo corriente  Los materiales o mercaderias que cuenta en su negocio estas son vendidas 4
en el plazo establecido.
IUsted cuenta con un inventario de bienes en su negocio o Stand. 4

Observaciones (precisar si hay suficiencia): S| HAY SUFICIENCIA
Opinion de aplicabilidad: Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ]
Apellidos y nombres del juez evaluador: Dr. ESPINOZA CRUZ, MANUEL ALBERTO

Especialidad del evaluador: METODOLOGIA CONTABLE

N AEspinag-
=0
Firma del evaluador
DNI 07272718

No aplicable [ ]

12 de septiembre de 2023
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Segundo Validador

Estimado Juez: leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como

pertinente.

FORMATO DE VALIDACION

Variable/categoria: Fuentes de Financiamiento

Primera dimension / subcategoria: Financiamiento externo
Objetivos de la dimension: Evaluar las opciones del financiamiento externo de los comerciantes.

solicitamos brinde sus observaciones que considere

Indicadores items Claridad Coherencia Relevancia Observaclc_mesf
Recomendaciones
La utilizacion del crédito informal es una de las opciones de financiacion que
dispone su negocio. 3 4 3 NINGUNA

Crédito Informal Recurre frecuentemente a los prestamos realizados por prestamistas 4 3 4 NINGUNA
informales como los "gota a gota” para financiar su negocio.

Considera que los grupos de autoayuda "pandero” es una opcién de 4 4 3 NINGUNA

financiamiento para su negocio.

Considera usted que sus proveedores le otorgan créditos con facilidades de 4 3 3 NINGUNA
L pago.

Crédito Formal Cuando usted solicita un crédito bancario, estos son a corto plazo. 4 4 3 NINGUNA
Cuando su negocio requiere un capital adicional al que no tiene acceso, la 3 4 4 NINGUNA
financiacion bancaria es una opcion viable.

Segunda dimension / subcategoria: Fnanciamiento inferno
Objetivos de la dimension: Evaluar las opciones de financiamiento interno de los comerciantes.
Indicadores items Claridad Coherencia Relevancia Observacu:.mesf
Recomendaciones
Ha invertido sus ingresos personales en la constitucion de su negocio. 4 3 3 NINGUNA
i ] : i ) NINGUNA

Capital Propio Considera usted gue su capital es un signo de solvencia para su negocio. 3 3 3

Invierte usted en su negocio la venta de una propiedad (terreno, vehiculo, 3 4 3 NINGUNA

maquinarias, etc.).
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De las ganancias que genera su negocio, destina usted un porcentaje para

NINGUNA

financiamiento futuro. 4 4 3
Los ahorros que ha obtenido de su negocio a lo largo del afio se han utilizado 4 4 3 NINGUNA
para pagar las deudas.
Reservas De su negocio retiene cierta cantidad de las ganancias para una financiacion 3 4 4 NINGUNA
a corto, mediano y largo plazo.
Considera usted que las fuentes de financiamiento interno mejora su negocio 3 3 3 NINGUNA
al reinvertir sus ganancias.
Variable/categoria: Liquidez
Primera dimension / subcategoria: Obligaciones a corto plazo
Objetivos de la dimensidén: Comprender los pafrones y comportamientos recurrentes de los comerciantes.
Indicadores items Claridad Coherencia | Relevancia Observacic.)nesjf
Recomendaciones
Considera que el préstamo que obtuvo a corto plazo para su negocio es
conveniente. 4 4 4 NINGUNA
Endeudamiento Considera para su negocio que los créditos informales son mas convenientes a 3 5 NINGUNA
Financiero que los créditos formales.
IAl tener varios préstamos bancarios, estos afectarian en su capital de su 5 5 3 NINGUNA
negocio a corto plazo.
Esta en condiciones de cumplir sus deudas con sus proveedores en un corto q 4 4 NINGUNA
Deudas con plazo.
Proveedores WAl adquinr mercaderia de sus proveedores a crédito esto le genera intereses 4 4 5 NINGUNA
al momento de cancelar la deuda.
Usted siempre adquiere mercaderia con dinero en efectivo. 4 4 4 NINGUNA

Segunda dimension / subcategoria: Inversion en Activos
Objetivos de la dimensién: Evaluar la percepcion de fnversion en Activos de los comerciantes.




Indicadores items Claridad Coherencia | Relevancia Observacic.:nesf
Recomendaciones
Considera que |la venta de uno de sus Stand es una inversion viable para 4 4 4 NINGUNA
mejorar su negocio.
Stand A.tho e la compra de un Stand ayudaria al crecimiento de su negocio. 3 3 3 NINGUNA
corriente
Las maquinarias gue cuenta su negocio estas son vendidas antes que 4 3 4 NINGUNA
cumplan su vida til para obtener una nueva.
La mercaderia de temporada que tiene en stock estas son vendidas en su 3 4 4 NINGUNA
ftotalidad.
Activo corriente  |Los materiales o mercaderias gque cuenta en su negocio estas son vendidas 3 3 4 NINGUNA
en el plazo establecido.
Usted cuenta con un inventario de bienes en su negocio o Stand. 3 4 4 NINGUNA
Observaciones (precisar si hay suficiencia): S| HAY SUFICIENCIA
Opinién de aplicabilidad:  Aplicable [ X ] Aplicable después de corregir [ ] No aplicable [ ]

Apellidos y nombres del juez evaluador: Dr. HUGO RUBEN MARCA MAQUERA
Especialidad del evaluador: METODOLOGIA CONTABLE

Firma del evaluador
DNI: 01316809

24 de setiembre de 2023
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TERCER VALIDADOR

FORMATO DE VALIDACION

Estimado Juez: leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde sus observaciones que considere

pertinente.

Variable/categoria: Fuentes de Financiamiento

Primera dimensidén / subcategoria: FAinanciamiento externo
Objetivos de la dimension: Evaluar las opciones del financiamiento externo de los comerciantes.

Indicadores items Claridad Coherencia Relevancia Ohsewacic.mes!
Recomendaciones
La utilizacion del crédito informal es una de las opciones de financiacion que
dispone su negocio. 3 4 3 NINGUNA
Crédito Informal Recurre frecuentemente a los prestamos realizados por prestamistas 4 3 4 NINGUMNA
informales como los "gota a gota” para financiar su negocio.
Considera que los grupos de autoayuda "pandero” es una opcion de 4 4 3 NINGUNA
financiamiento para su negocio.
Considera usted que sus proveedores le otorgan créditos con facilidades de 5 3 5 NINGUMA
o pago.

Crédito Formal Cuando usted solicita un crédito bancario, estos son a corto plazo. 4 4 3 NINGUNA
Cuando su negocio requiere un capital adicional al que no tiene acceso, la 3 4 4 NINGUNMNA
financiacion bancaria es una opcion viable.

Segunda dimension / subcategoria: Financiamiento interno
Objetivos de la dimension: Evaluar las opciones de financiamiento interno de los comerciantes.
Indicadores items Claridad Coherencia Relevancia Observacil?nes:'
Recomendaciones
Ha invertido sus ingresos personales en la constitucion de su negocio. 4 3 3 NINGUNA

Capital Propio Considera usted gue su capital es un signo de solvencia para su negocio. 3 3 3 NINGUNA
Invierte usted en su negocio la venta de una propiedad (terreno, vehiculo, 3 4 3 MNINGUNA
madgquinarias, etc.).
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De las ganancias que genera su negocio, destina usted un porcentaje para

NINGUNA

financiamiento futuro. 4 4 3
Los ahormros que ha obtenido de su negocio a lo largo del afio se han utilizado 4 4 3 NINGUNA
para pagar las deudas.
Reservas De su negocio retiene cierta cantidad de las ganancias para una financiacion 3 4 4 NINGUNA
a corto, mediano y largo plazo.
Considera usted que las fuentes de financiamiento interno mejora su negocio 3 3 3 NINGUNA
al reinvertir sus ganancias.
Variable/categoria: Liquidez
Primera dimension / subcategoria: Obligaciones a corto plazo
Objetivos de la dimension: Comprender los patrones y comportamientos recurrentes de los comerciantes.
Indicadores items Claridad Coherencia | Relevancia Observacic?nesf'
Recomendaciones
Considera que el préstamo que obtuvo a corto plazo para su negocio es
conveniente. 4 4 4 NINGUNA
Endeudamiente |Considera para su negocio gue los créditos informales son mas convenientes 5 5 5 NINGUNA
Financiero que los créditos formales.
Al tener varios préstamos bancarios, estos afectarian en su capital de su 5 5 5 NINGUNA
negocio a corto plazo.
Esta en condiciones de cumplir sus deudas con sus proveedores en un corto 3 4 4 NINGUNA
Deudas con plazo.
Proveedores Al adquirir mercaderia de sus proveedores a crédito esto le genera intereses 4 4 5 NINGUMNA
al momento de cancelar la deuda.
Usted siempre adquiere mercaderia con dinero en efectivo. 4 4 4 NINGUNA

Segunda dimension / subcategoria: Inversion en Activos
Objetivos de la dimensién: Evaluar la percepcion de Inversion en Activos de los comerciantes.




Observaciones/

Indicadores items Claridad Coherencia | Relevancia .
Recomendaciones

Considera que |la venta de uno de sus Stand es una inversion viable para 4 4 4 NINGUNA
mejorar su negocio.

Stand A_ctivo % la compra de un Stand ayudaria al crecimiento de su negocio. 3 3 3 NINGUNA

corriente
Las maquinarias que cuenta su negocio estas son vendidas antes que 4 3 4 NINGUNA
cumplan su vida util para obtener una nueva.
La mercaderia de temporada que tiene en stock estas son vendidas en su NINGUNA
- 3 4 4

totalidad.

Activo corriente  |Los materiales o0 mercaderias que cuenta en su negocio estas son vendidas 3 3 4 NINGUNA
en el plazo establecido.
Usted cuenta con un inventario de bienes en su negocio o Stand. 3 4 4 NINGUNA

Observaciones (precisar si hay suficiencia): SI HAY SUFICIENCIA
Opinion de aplicabilidad:  Aplicable [ X] Aplicable después de corregir | | No aplicable [ ]
Apellidos y nombres del juez evaluador: Mg LUIS MARTIN CABRERA ARIAS
Especialidad del evaluador: Maestro en educacion con mencidn en investigacion y docencia universitaria
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Firma del evaluador
DNI: 08870041

16 de octubre de 2023
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Confiabilidad del Cuestionario

La fiabilidad del instrumento empleado para los comerciantes del mercado de

Bellavista se evalu6 mediante el coeficiente Alfa de Cronbach.

Tabla 42
Resumen de procesamiento de casos
N %
Casos Valido 10 100,0
Excluido? 0 ,0
Total 10 100,0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Tabla 43
Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N° de elementos
,812_ 13

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Observamos en la tabla 2 la prueba de Alfa de Cronbach respecto al instrumento
fuentes de financiamiento, donde nos dio un resultado de ,812 evidenciando tener

una buena fiabilidad.

Tabla 44
Resumen de procesamiento de casos
N %
Casos Vélido 10 100,0
Excluido? 0 ,0
Total 10 100,0

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Tabla 45
Estadisticas de fiabilidad

Alfa de Cronbach N° de elementos
,806 12

Nota. Obtenida de SPSS v. 25

Observamos en la tabla 4 la prueba de Alfa de Cronbach respecto al instrumento
Liguidez, donde nos dio un resultado de ,806 evidenciando tener una buena
fiabilidad.
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