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RESUMEN

El objetivo principal de la presente investigación Descriptiva Correlaciona! fueidentificar la relación

entre las Estrategias de Marketing y la Exportación de Artesanía Textil al mercado de New York-USA,

de las empresas del distrito de Hualhuas- 2014. La investigación se llevó acabo en el distrito de

Hualhuas, provincia de Huancayo, región de Junín. Para el desarrollo de la tesis el autor utilizo la

Teoría de la Elección, la Teoría de la Ventaja Competitiva y la Teoría de la base de la Exportación. Las

dos primeras teorías para la variable independiente (Estrategias de Marketing) y la última, para la

variable dependiente (Exportación de Artesanía textil). Utilizo un Diseño de Investigación No

Experimental de tipo transversal, cuyo Método de Investigación aplicado fue el Hipotético -

Deductivo, y para el proceso de recopilación de datos, la población estuvo constituida porl5

empresas exportadoras de artesanía textil al mercado norteamericano de New York, ubicadas en

Hualhuas. Debido al número reducido de elementos de la población, se tomaron en cuenta todos sus

elementos obviándose la muestra poblacional. La técnica utilizada fue la encuesta y el instrumento de

medición aplicado fue el cuestionario. Para el procesamiento de los datos, se realizó la calificación del

cuestionario, la codificación, la tabulación; y luego se efectuó el análisis estadístico de datos, basado

en la Estadística Descriptiva, en el Contraste de Hipótesis y en la Correlación. Finalmente el autor

concluyo en que existe una relación positiva moderada de 40% entre las Estrategias de Marketing y la

Exportación de Artesanía Textil al mercado de New York-USA, de las empresas del distrito de

Hualhuas- 2014.

Palabras Claves: Estrategias, Marketing, Exportación, Artesanía Textil, Ventaja Competitiva, Hualhuas,

New- York.
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ABSTRACT

The main purpose of this descriptive correlational research was to identify the relationship between

Marketing Strategies and the export of textile crafts to Market New York-USA, of companies district

Hualhuas- 2014. The research was conducted in the district of Hualhuas, province of Huancayo, Junin

región. For the development of the thesis the author use the Choice Theory, the Theory of

Competitivo Advantage and the Theory of Export base. The first two theories were for the

independent variable (Marketing Strategies) and the last, for the dependent variable (Export of

Textile Crafts). The autor used a Desing Research Non-Experimental of transverse type, whose

Research Method was the hypothetical- deductive, and for the process of data collection, the

population was consisted of 15 companies exporting textile crafts to the US market of New York,

located in Hualhuas. Due to the small number of elements of the population were considered its

entirety obviating the population sample. The technique used was the survey, and the instrument of

measurement appliedwas the Questionnaire. For processing the data, was performed the

qualification of questionnaire, coding, tabulation; and then it was effected the Statistical analysis of

data, based on in Descriptive Statistics, Hypothesis Testing and the Correlation. Finally, the author

concluded that there isa modérate positive correlation of 40% between Marketing Strategies and the

export of textile crafts to Market New York-USA, of companies district Hualhuas- 2014.

Keywords: Strategy, Marketing, Export, Textile Handicrafts, Competitive Advantage, Hualhuas, New-

York.


