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RESUMEN

La presente investigación se realizó en el Departamento de Huancavelica, provincia Huaytara,

Distrito de Cusícancha, durante periodo 2014; Identificar las oportunidades comerciales de

exportación que poseen los productores de quinua en la zona; una de las características del

mercado de la quinua es la tendencia al consumo mundial de productos orgánicos;

principalmente por la orientación de la población de cuidar los recursos naturales. La quinua es un

producto oriundo de la región andina que ha sido reconocida en el mundo por su alto nivel

proteico, siendo el aminoácido que destaca es la Usina importante para el desarrollo del cerebro

y la arginina e histidina, básicos para el desarrollo humano durante la infancia. Su cultivo, ha

experimentado a lo largo de toda la historia peruana una serie de cambios genéticos que les han

dado a los países andinos la exclusividad de su crecimiento a pesar que se han hecho esfuerzos

para propiciar su adaptación a otros países. En el trabajo de investigación se utiliza la técnica del

censo, ya que para recopilar los datos de los productores de Quinua Orgánica se realizó en un

tiempo y espacio único; donde fueron encuestados únicamente aquellos que llegaron al

conglomerado en la fecha establecida, participaron de forma voluntario en el desarrollo de la

encuesta, la misma que estuvo formado por 31 ítems. Dentro de todo el proceso de

investigación, se evidencia que el Perú cuenta con importantes ventajas competitivas, así como

oportunidades comerciales que pueden ser explotadas para desarrollar y posicionar la quinua en

el mercado nacional e internacional, es necesario superar los obstáculos como la falta de

economía de escala, falta de capacitación, información y la falta de integración como asociaciones

de productores de quinua. El resultado muestra que Huancavelica posee oportunidades

comerciales para la exportación de la quinua orgánica, ya que es un departamento de productos

100% orgánicos, se identificado la necesidad de constituir una Asociación de productores de

quinua en el distrito, para ser más competitivo en el mercado nacional e internacional.

Palabras Claves; Oportunidades Comerciales, Quinua Orgánica, Exportación, Asociatividad.
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ABSTRACT

This research was conducted in the Department of Huancavelica province Huaytara, District

Cusicancha during period 2014; Identify export opportunities have quinoa producers ¡n the area;

one of the characteristics of the market ¡s the tendency of quinoa global consumption of organic

producís; primarily by the orientation of the population to care for natural resources. Quinoa is a

native product of the Andean región that has been recognized worldwide for its high protein your

proítas that stands out is the important lysine for brain development and arginine and histidine,

basic to human development during childhood. Its culture has experíenced throughout Peruvian

history a series of genetic changes that have been given to the Andean countries exclusivity

growth although efforts have been made to facilítate their adaptation to other countries. In the

research non-probability sampling is used census because to collect data producers Organic

Quinoa was conducted at a time and only space; which were surveyed only those who carne to

the cluster in the established date, participated in voluntary way in developing the survey, the

same as it was composed of 31 ítems. Within the entire research process, it is clear that Perú has

significant competitive advantages and opportunities that can be exploited to develop and

position the quinoa in the domestic and international market, to overeóme obstacles such as lack

of economic of scale, lack of training, lack of Information and integration as quinoa producers

associations. The result shows that Huancavelica has opportunities for the export of organic

quinoa, since it is a department of 100% organic producís, the need to establish a Partnership of

quinoa producers in the district, to be more competitive in the market are identified nationally

and internationally.

Key Words; Business Opportunities/Organic Quinoa/Export/associativity.
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