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2.2.1. Problema General

• ¿Influencio la aplicación de Estrategias de Marketing para la

maximización del volumen de sus exportaciones desde el año 2011

al 2013 de la Mype Textil Tejada Montes S.A.C. TEMOSAC?

2.2.2. Problemas Específicos

• ¿Qué diferencia hubo en los años de producción referente al

volumen de sus exportaciones aplicando las estrategias de

Marketing en de la Mype Textil Tejada Montes S.A.C. TEMOSAC?

• ¿Qué influencia tuvo la aplicación del Marketing Mix en relación al

volumen de exportaciones de la Mype TEMOSAC del año 2011 al

2013?

• ¿Qué diferencia en volúmenes de exportación existe entre la línea

de productos de la Mype TEMOSAC respecto a la aplicación de las

estrategias de Marketing?

2.3. Justificación

La siguiente investigación comprobó una teoría ya existente el cual es

que la aplicación de estrategias de marketing en una empresa es fundamental para

poder sobrevivir en el mercado y para poder crecer a nivel económico y captar más

clientes, los cuales desean obtener productos y servicios de calidad para lograr la

satisfacción de este.

La investigación propone una mejora en estudios como es el caso de

una investigación a una pequeña empresa la cual se encuentra ya posicionada en el

mercado de la confección textil y a la vez ya se encuentra exportando sus productos

a países de economías grandes.

Esta investigación es conveniente para muchas empresas que están

emergiendo actualmente en el comercio internacional, no solo a nivel distrital sino

también para MYPES de todo nuestro país ya que esta investigación les servirá
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