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RESUMEN

Esta tesis pretende analizar la relación que existe entre la comercialización de prendas de

vestir importadas chinas y las ventas del emporio de Gamarra, con el fin de determinar la relación

que existe entre ellas. Si bien es cierto, hoy en día la comercialización de prendas de vestir

importadas chinas ha ¡do creciendo por diferentes factores; por ejemplo, el costo de las prendas de

vestir importadas chinas y la capacidad de producción de China. Esta tesis demostrará que la

comercialización de prendas de vestir importadas chinas si tienen una influencia en las ventas del

emporio de Gamarra, pues esto afecta a los empresarios del sector textil del emporio de Gamarra.

Por esa razón, se realizó el análisis de esta investigación en el cual se desarrolló una encuesta a 30

comerciantes que trabajan en la galería Guizado ubicada en el emporio de "Gamarra" a través de un

cuestionario de preguntas respecto al tema de investigación que luego fueron procesados en

programa SPSS para obtener un porcentaje exacto de sus opiniones.

Palabras claves: comercialización, ventas, importación.
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ABSTRACT

This thesis aims to analyze the relationship between the marketing of imported Chínese

clothing and sales emporium of Gamarra, in order to determine the relationship between them.

While it is true today marketing imported Chínese clothing has grown by different factors; for

example, the cost of imported Chínese clothing and production capacity of China. This thesis will

show that the marketing of imported Chínese clothing if they have an influence on sales emporium of

Gamarra, as this affects employers textile emporium of Gamarra. Therefore, the analysis of this

research in which a survey was developed 30 traders working in Guizado gallery located in the

emporium "Gamarra" through a series of questions regarding the research topic which were then

performed processed in SPSS for exact percentage of their opinions.

Key wordsrmarketing, sales, imported.
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