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PRESENTACIÓN

El hecho de conocer el éxito de una de las marcas reconocidas de bebidas gaseosas

en nuestro país y a nivel mundial, se tomó la decisión de investigar uno de los

muchos spots con las que cuenta la marca Sprite en su última campaña “la verdad

refresca”.

El spot “todo por un like” es el sujeto de estudio, y el análisis se basara en sus

elementos para comprender el mensaje que la marca de gaseosa quiere transmitir a

su público objetivo, que son los adolescentes y jóvenes.

Para el desarrollo de este trabajo, se analizará el concepto de frescura que transmite

la marca en sus elementos del spot como es la imagen, música e insigths de Sprite

para llegar a comprender el mensaje a través del concepto creativo que ha trabajado

la agencia Me Cann Perú y la bebida gaseosa.
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RESUMEN

El presente trabajo comprende describir los elementos en el spot televisivo de la

marca Sprite e identificar el mensaje publicitario durante su campaña "La verdad

refresca" 2013. En este caso se ha tomado como objeto de estudio al spot “todo por

un like” de la conocida marca de bebida gaseosa, los cuales aparecen en muchos

bloques de la programación de distintos canales, pero sobre todo durante la

transmisión de programas juveniles donde la empresa quiere captar la mayor parte

de audiencia. El estudio se inicia con el análisis del spot en todos sus aspectos,

desde la imagen, música y los insights; y como se trabaja el concepto de frescura a

través de la publicidad audiovisual. Más adelante con el apoyo de los expertos se

sabrá como es el trabajo conjunto para que esta publicidad sea del agrado de los

consumidores.
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ABSTRACT

This work includes the elements described ¡n the TV spot Sprite brand and identify

the advertisement for ¡ts ’Teally cool" 2013. In this case is taken as a case study to

spot "all for a like” ñame brand soft drink, which appear in many blocks of

programming on different channels, but especially during the transmission of youth

programs where the company seeks to capture the majority of audience. The study

begins with an analysis of the spot in all ¡ts aspects, from the picture, music and

insights, and the concept of freshness is working through audiovisual advertising.

Later with the support of the experts know how is working together to make this ad

will please consumers.
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