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INTRODUCCIÓN:

En el primer capítulo la investigación tuvo como objetivo analizar los conceptos

básicos y elementos que configuran el discurso visual, para ello se ha visto por

conveniente analizar diversas asociaciones de mototaxistas del distrito de

Comas, con el objeto de identificar los productos culturales y analizarlos desde la

comunicación mediante el discurso.

En el segundo capítulo se describió los antecedentes de la investigación, se

planteó las teorías de la Interacción Simbólica se contrastaron las diferentes

posturas de sus autores y sus múltiples aplicaciones en la vida del ser humano,

como un proceso de manifestaciones a través de la comunicación. También se

presentaron los conceptos de los términos que fueron usados posteriormente.

En el tercer capítulo se determinó la parte metodológica, se identificó el tipo y

diseño de estudio, se dio a conocer el sujeto de estudio y sus características

generales. Se realizó el análisis de datos mediante las técnicas e instrumentos de

recolección de datos.

En el cuarto capítulo se presentó los resultados, donde se identificó los elementos

más representativos y usados por los mototaxistas que posteriormente se

desglosó a través del discurso visual a partir de las teorías de comunicación.

Finalmente, se presentó una diversidad de imágenes que colaboraron a

ejemplificar la existencia del kitsch en los productos culturales de las mototaxis y

solidifican las características visuales basadas en una estética, capturando la

esencia y convirtiéndose en un medio de comunicación y expresión para los

mototaxistas.
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RESUMEN

Esta investigación tuvo como objetivo general analizar las características del

discurso visual presentes en los productos culturales de las mototaxis en el distrito

de Comas, en este caso se llamó producto cultural a los objetos decorativos que

lleva en su interior como en su exterior este transporte alternativo. Estudiar a lo

que nos conlleva cada característica, lo que se puede descubrir mediante ellos y

su importancia. También se describieron las características de las imágenes

halladas, así como, las significaciones para los mototaxistas. También se

determinaron las características del texto presente, como las funciones y niveles

al cual pertenece y es usado. Con el objeto de conocer sus patrones visuales pre

existentes, la cosmovisión de cada uno de sus integrantes. Y por último se

identificó las figuras retóricas predominantes entre los productos culturales

presentes en los mototaxistas a través del discurso visual. El conjunto de estos

componentes que conforman el discurso, nos da como conclusión que no solo

son unos simples objetos que hacen ver de una manera distinta a sus motos y

que a la vez iguales a ellos, es algo exterior que nos acerca a su interior de cada

uno, sus gustos, sus estilos de vida, su cultura, su forma de ver el mundo y su

comunicación con la sociedad.
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ABSTRACT

This research was generally to analyze the characteristics of the visual discourse

present in the cultural producís of motorcycle taxis in the district of Comas , in this

case cultural product called decorative objects worn on the inside as on the

outside this alternative transport . Studying this leads us each feature , which can

be discovered by them and their importance. The characteristics of the found

images is also described , as well as the meanings for mototaxistas . And to

determine the characteristics of the present text , the roles and levels which is

owned and used . In order to meet their pre-existing visual patterns , as well as the

worldview of each of its members. Finally rhetorical figures that predomínate

among cultural producís on the mototaxistas through visual speech was identified.

Together these components make up the speech gives us the conclusión that not

only are some simple ítems that make you look differently on their bikes and they

both like them , is something external to us about his interior each, their tastes,

their lifestyles, their culture , their way of seeing the world and its communication

with society.
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