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PRESENTACIÓN

La apreciación de la imagen del peruano, ha ¡do cambiando a lo largo de la historia,

debido a las mejorías económicas, sociales y culturares en nuestro país. Años

anteriores se tenía una percepción negativa y desalentadora del peruano

relacionándolo como una persona floja, poco educada e impuntual que con el tiempo

pasaron a una visión más positiva y fresca. La publicidad televisiva ha tenido una

gran importancia en este cambio de percepción, pues presentó estereotipos que

amoldaban y presentaban a un peruano con características positivas y triunfalistas,

un peruano que podía lograr muchas cosas a través de su empeño.

Estas etiquetas que se fueron estableciendo en el país, han sido utilizadas por la

marca Inca Kola, que en sus nuevas publicidad televisivas de los años 2010, 2011 y

2012 presentó la imagen renovada del peruano y los nuevos estereotipos que

surgieron a través de él, basándose en sus características físicas, valores y

comportamientos.

El presenta trabajo de investigación tiene como finalidad identificar, analizar y

describir estos estereotipos positivos del peruano que presenta la publicidad

televisiva de Inca Kola.
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RESUMEN

Inca Kola se caracteriza por ser una empresa que ha logrado posicionarse en el

mercado peruano como la bebida del sabor nacional, pues en su trayectoria ha

logrado fidelizar a los consumidores a través de sus campañas publicitarias,

asociando la marca a características del peruano. En los últimos años, esta

percepción del peruano ha ido cambiando y los estereotipos que surgen a través de

él también, es por ello que la marca Inca Kola ha logrado sintetizar estas

percepciones positivas y mostrar una publicidad que refleje una imagen renovada del

peruano para crear una identificación con sus consumidores.

Es así, que el presente trabajo de investigación se realizó con el objetivo de

identificar y describir los nuevos estereotipos del peruano que presenta la marca Inca

Kola en su publicidad televisiva emitida en la temporada de verano de los años 2010,

2011, 2012. Se analizó tanto las características físicas de los personajes, su

comportamiento y los valores que reflejaban, encontrando que los estereotipos

mostrados en la publicidad son positivos, representando a un peruano creativo y

perseverante, que muestra su tenacidad en todo momento. Un peruano conquistador

y sociable que muestra su alegría a través de sus acciones.

ABSTRACT

Inca Kola is known for being a company that has established in the Peruvian market

as the national flavour drink, because has managed to retain consumers through their

advertising campaigns along its career, associating the brand to the Peruvian

consumer characteristics.

In recent years this perception about Peruvian has changed and the stereotypes

around him too. That's why the Inca Kola brand has achieved to synthesize all these

positive perceptions and display advertising that reflects a renewed image of Perú to

create an identification with their consumers.
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Therefore considering the current research was conducted ¡n order to identify and

describe new Peruvian stereotypes through Inca Kola brand, specifically in their

televisión advertising broadcasted in the summers of 2010, 2011, 2012. In the same

analyzes both, the physical characteristics of the characters, and their behaviour and

reflecting valúes, discovering that the stereotypes shown in the ads are positive,

because they represent a Peruvian Creative and persevering that exemplifies tenacity

at all times, a friendly and smooth-tongued person that shows his joy through his

actions.

vm




