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Presentación.

Inca Kola es una marca líder en el Perú no solo por la calidad de producto, si no,

porque esta marca ha logrado una fuerte identificación con el público vendiendo

siempre el concepto de Peruanidad a lo largo de su trayectoria y destacando

siempre el famoso concepto de la “creatividad peruana” que los representa.

En el siguen trabajo de investigación analizaremos el mensaje publicitario de spot

televisivo “Amor de verano” de la campaña “con creatividad las distancias no

existen” de Inca Kola emitido en enero del 2013 y dirigido por la agencia McCann

Erickson.

Veremos cómo Inca Kola maneja el concepto de creatividad dentro del spot,

relacionado con el mensaje de peruanidad, así mismo analizaremos el uso de los

recursos creativos tales como la musicalización, los elementos peruanos , y la

manera en como utilizan la identidad nacional como recurso creativo.
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Resumen

La presente tesis tiene como propósito describir y analizar y determinar el

concepto de creatividad peruana en el spot “amor de verano” de la campaña

publicitaria televisiva “con creatividad las distancias no existen” de Inca Kola

verano 2013. Para lo cual se empleo una investigación cualitativa ya que no se

utiliza mediciones numéricas, es de carácter descriptivo porque busca especificar

las características importantes de fenómeno a analizar, el diseño de la

investigación es no experimental por que consiste en observar fenómenos tal y

como se dan en su contexto natural.

Dicho estudio se inicia por analizar cada componente del spot como, recursos

creativos, la relación que existen entre el concepto de creatividad y la identidad

nacional y los grupos de referencia que se utilizan en el spot.

Así mismo se procederá a una serie de recolección y contraste de datos

proporcionados por la realización de entrevistas semiestructuradas que se a

expertos en publicidad y creativos, así como la ficha de observación del spot.



Abstract

This thesis aims to describe and analyze and determine the concept of creativity in

the Peruvian spot " summer love " of the TV advertising campaign " creatively

distances do not exist" Inca Kola summer of 2013 . For which use qualitative

research as no numerical measurements used is descriptivo in nature because it

seeks to specify the important features of the phenomenon to be analyzed, the

research design is experimental in that it consists in observing phenomena as they

in its natural context.

This study begins by analyzing each component of the spot as Creative resources,

the relationship between creativity and the concept of national identity and the

reference groups used in the spot.

Also there shall be a series of data collection and contrast provided by the semi

structured interviews are experts in advertising and Creative as well as the record

of observation spot.
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