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Resumen

La presente investigación describe la situación del uso de los banners

expandibles en Perú, específicamente en el sitio web de noticias más visitado

y representativo del país, estamos hablando de El Comercio.

Dentro de los diversos tipos de publicidad online encontramos al banner

expandible, que será objeto de la investigación para determinar aspectos

importantes que nos permitan conocer sus características en el sitio web

mencionado.

La presente investigación se realizó en el mes de octubre, y abarcó un universo

de 240 publicaciones de publicidad online, de la cual se estudiaron 200

publicaciones durante las 4 semanas del mes de octubre los días de lunes a

viernes de 9:00am a 6:00pm.

Además de la participación del experto de Marketing digital y Gerente comercial

de medios digitales del grupo El Comercio, el señor Ricardo Fortes.

También con los fundamentos de autores destacados del tema se estableció

los conceptos que servirán a los lectores para un mejor entendimiento de la

investigación.

Es así que se presenta esta investigación, con el fin de aportar y aumentar los

conocimientos sobre publicidad online en el Perú, con el estudio de un tema

poco explorado en el país.
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Abstract

This research describes the situation of the use of expandable banners in Perú,

specifically the news website visited and more representativo of the country, we

are talking about The Trade.

Among the different types of advertising found the expandable banner, which

will be under investigation to determine important aspects that allow us to know

its features on the website mentioned.

This research was conducted in the month of October, to investígate a universe

of 240 publications online advertising, which studied 200 publications during the

four weeks of October on Monday through Friday from 9:00 am to 6: OOpm.

Besides the participation of digital marketing expert and business manager of

digital media group El Comercio, Mr. Ricardo Fortes.

Also with prominent authors fundamentáis of the subject, it was established

concepts that readers will better understand the research.

Thus this research is presentad in order to provide and increase knowledge of

online advertising in Perú, with the study of a relatively unexplored subject in

the country.
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