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RESUMEN

El tratamiento informativo de portadas de diarios debe de ser

objetiva en todo sentido, cuando un diario decide sensacionalizar

una noticia busca influir al lector, llamar la atención para así generar

ventas. La presente tesis realiza un análisis del tratamiento

informativo de las portadas de los diarios Trome y Ojo sobre el

mercado ‘La Parada’, esta investigación pretende determinar si

existe una tendencia de sensacionalizar las noticias relacionadas al

desalojo del mercado ‘La Parada’ ocurrida el 25 de setiembre de

2012.

La tesis se basó en una investigación cualitativa usando fichas de

análisis que dieron como resultado que las portadas de los diarios

analizados, sí sensacionalizaron la noticia sobre el desalojo del

mercado ‘La Parada’.

ABSTRACT

The news treatment of front pages of newspapers must be objective

in every way, when a newspaper decides to sensationalize a story,

seeks to influence the reader or draw attention for generate sales.

This thesis makes an analysis of news treatment of the front pages of

Trome’s and Ojo’s newspapers on the eviction at La Parada’s

market, this research seeks to determine whether there is a tendency

to sensationalize the news related to eviction at La Parada’s market

occurred on September 25, 2012.

The thesis is based on qualitative research using analysis tabs that

resulted in the front pages of newspapers analyzed; they

sensationalized the news about La Parada’s market eviction.
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