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PRESENTACIÓN

El presente trabajo de investigación surge como consecuencia de los altos índices

de embarazos adolescentes que existe en nuestro país, de acuerdo a data oficial

registrada y que, a entender de muchos, podría ser mayor de sincerarse las cifras,

muchas veces encubierta por las propias familias.

A esto se suma, desde la perspectiva comunicacional, la falta de información que

tienen las y los jóvenes acerca de la prevención de un embarazo no deseado. Cabe

acotar que es en esta edad donde las personas somos más vulnerables a las

decisiones que se puedan tomar y, por ende, pueden generar episodios no

previstos como el embarazo precoz. Este hecho termina por constituir un problema

social, que nos interpela a cuestionarnos sobre el rol del Estado, a través del

gobierno en sus diferentes niveles, a fin de encarar este problema en el país, más

aún en los distritos más pobres.

El embarazo en adolescentes, de acuerdo a la literatura especializada, se presenta

porque muchas veces no reciben la orientación adecuada y salen embarazadas,

incrementando así la reproducción intergeneracional de la pobreza en el país,

teniendo en claro que son en los distritos con más bajos recursos donde se puede

observar este tipo de situación, ya sea con padres pares o mayores que las

adolescentes.

En tal sentido, lo descrito impulsó a realizar el presente trabajo de investigación,

como contribución al quehacer de la Universidad como generadora y depositaría de

conocimientos, pues como individuos que formamos la sociedad debemos poner

de nuestra parte contribuyendo de alguna manera a la disminución de las cifras. En

lo personal, considero importante analizar la efectividad de las herramientas

comunicativas que han sido utilizadas en la campaña “Todo a su tiempo, la

maternidad es un asunto serio” para la prevención del embarazo en

adolescentes, desde la perspectiva de los propios usuarios, tratando de entender

cuán efectiva ha sido la ejecución de la misma.
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RESUMEN

La presente investigación está descrita para el estudio de la efectividad de las

herramientas comunicativas de la campaña “Todo a su tiempo, la maternidad es un

asunto serio” para la prevención del embarazo precoz con el objetivo de analizar y

explicar las herramientas utilizadas en dicha campaña que emite la Red de Salud

“Túpac Amaru” para adolescentes del colegio “Mixto” del Distrito de Independencia.

Asimismo, con respecto al proceso metodológico, ésta se encuentra ubicada en

una investigación cualitativa y cuantitativa, descriptiva. Seguidamente para poder

recolectar información para los resultados del presente estudio se utilizaron los

siguientes métodos de recolección de datos que fueron encuestas para los

adolescentes y además se aplicó entrevistas a los docentes y auxiliares, también

una entrevista a profundidad al encargado de la campaña comunicativa.

ABSTRACT

This research is described for the study of the effectiveness of the communication

tools of the "AlI in good time, motherhood is serious business" for the prevention of

early pregnancy in order to analyze and explain the tools used in the campaign

emitting Health NetWork "Tupac Amaru" teen Independence District. Also, with

respect to methodological process, it is located in a qualitative and quantitative

description. Then in order to gather information for the results of the present study

used the following data collection methods were surveys for teens and interviews

also applied to teachers and assistants and in-depth interview to communicative

campaign manager.
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