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Una prensa libre puede ser buena o mala,

Pero sin libertad, la prensa nunca será

Otra cosa que mala.

Albert Camus
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PRESENTACIÓN

Los medios de comunicación como herramienta fundamental para la difusión de

noticias y acontecimientos sociales ha sido un hecho que a través de los años ha

venido evolucionando de acuerdo a las necesidades y exigencias de ciudadano,

no obstante, otros factores también influenciaron notoriamente en la evolución de

estos medios y sobre todo en su tratamiento de la información como el ámbito

político.

Hoy en día existen relaciones a veces muy estrechas entre algunos medios de

comunicación y grupos políticos que están interesados en lo que se publicará de

ellos debido al masivo consumo de estos. Los medios impresos como lo

periódicos son canales de información que llegan a un gran número de

ciudadanos y que están al alcance de todos, por ello, su gran acogida es

aprovechada a veces brindando informaciones poco parciales y objetivas.

En el Perú, en las elecciones presidenciales 2011, se observó claramente este

fenómeno que dio pie a la presente investigación, es así, que se escogió a los

diarios La Razón y La Primera para este estudio, ya que, se detectó cierta

preferencias políticas en las informaciones en estos diarios hacia los candidatos

Keiko Fujimori y Ollanta Húmala respectivamente.

En aquel momento existía una ardua contienda electoral y muchos de los medios

de comunicación como los mencionados tomaron partido por uno de los

candidatos al sillón presidencial, lo que se vio clara y explícitamente en cada una

de las publicaciones que hacían en aquellos días.

Por ello, esta investigación tiene por objetivo principal analizar el tratamiento

periodístico de la noticia central de las portadas de los diarios La Razón y La

Primera en las dos últimas semanas previas a la segunda vuelta del Proceso

Electoral 2011
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RESUMEN

En la presente investigación se desarrolla un análisis sobre el tratamiento

periodístico que se le da a las noticias políticas en tiempos de elecciones

presidenciales en los medios de comunicación. Este estudio responde a la

observación de inclinaciones políticas explícitas en el desarrollo informativo de las

noticias publicadas por distintos diarios de Lima como La Razón y La Primera, los

cuales, serán objeto de estudio y de las que se analizará indicadores

determinantes como los valores de la noticia, el color, tipografía y tipos de titulares

con el fin de detallar la línea editorial y el manejo de las informaciones de estos

diarios.

Esta investigación se realizó teniendo como base principal la teoría de la Agenda

Setting que nos ayuda a comprender como lo medios de comunicación ponen los

temas de interés público en la sociedad pero que no definen la opinión del

ciudadano respecto a estos temas.

A lo largo del tiempo los políticos y medios masivos han estado estrechamente

ligados, lo que ha generado que la difusión de los hechos estén en cierta

forma condicionados por intereses o alianzas políticas existentes haciendo que las

noticias pierdan objetividad e imparcialidad, por ello los comunicadores sociales

deben príorizar ese compromiso con la verdad que debe ser una premisa presente

en todo momento y dar así a la sociedad la información que necesita.

Es por ello que el desarrollo de este estudio ayudará identificar el manejo de la

información de los medios impresos y aportará a la mejora de la difusión de

noticias políticas para que la población reciba así una trasmisión de los hechos de

calidad y objetividad.
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ABSTRACT

In the present investigaron we develop an analysis about the journalistic treatment

that is given to political news in the presidential election year through means of

communication. This study responds to the observation inclined to explicit political

development of the published news through various daily newspapers of Lima. Like

“La Razón” and “La Primera” which will be the subject of study and will be analyzed

indicators of determining valúes. Such as the principies of news, the color, the

typography and types of titles. This will serve the purpose of detailing the editorial

line and the handling of the Information in these daily newspapers.

This investigaron was realized by having as a base principal the theory of the

Agenda Setting which helps us comprehend how these médiums of communication

put the topics of interest to the public in society. But they do not define the opinión

of the Citizen in respect to these topics.

Over time the politicians and mass médiums have been tightly bound. Which have

generated that the diffusion of acts to be in certain form conditioned to the interests

or existing political alliances. Making the news lose its objective and impartibility,

thus social communicators should prioritize that compromise with the truth. This

should be a present premise at all times and give society the information it needs.

Therefore the development of this study should help identify the handling of

information through the printed médiums and contribute to the improvement of the

political news diffusion. In which the public can receive the acts of quality and

objectivity.
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