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PRESENTACIÓN

A medida que pasa el tiempo, el mundo de la publicidad televisiva enfocada en los

spot cerveceros, se orienta a otros conceptos.

Actualmente existen diversas marcas de cervezas, y todos tienen el mismo

objetivo en común, el cual es llegar al público y persuadir en ellos conforme a sus

propósitos.

Esta investigación tiene como objetivo conocer, el mensaje que propone cerveza

Cristal a través del spot televisivo “Cuando juega Perú, jugamos todos".

El motivo por el cual decidí investigar este tema es, porque quiero saber, aprender

e investigar, el mensaje publicitario que emite una marca a través de un spot

televisivo, desglosarlo y saber sus características y el ¿por qué? de tal concepto o

recurso que posee.

Es importante saber porque una marca propone o presenta un mensaje

publicitario que ciertas características, conocer estos elementos contribuye a la

aceptación del público.

Cada marca de cerveza crea su propio concepto en base al público al cual se

dirige, por ello el mensaje publicitario de un spot televisivo debe contener

elementos que motiven a la persuasión de las personas.
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RESUMEN

El presente trabajo de investigación tiene como objetivo analizar el mensaje

publicitario que propone cerveza Cristal a través del spot televisivo “Cuando juega

Perú, jugamos todos”.

Para realizar esta investigación he optado por utilizar fichas de observación, el

cual será un análisis personal sobre el mensaje publicitario, en ello se abordará

diversos puntos como: Tipos de mensajes publicitarios, Grupos de referencia y el

concepto central creativo del spot televisivo.

Así mismo voy a recurrir a 3 entrevistas a profundidad, para saber el punto de

vista de expertos en publicidad, y por consiguiente manifiesten todo su

conocimiento en base al contenido del mensaje publicitario que propone cerveza

Cristal a través de un spot televisivo.

De igual forma, recopilaré información de diversas fuentes bibliográficas para

tener un amplio panorama del trabajo de investigación y ampliar los conceptos

que involucra esta pesquisa.
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ABSTRACT

This research aims to analyze the advertisement proposed Cristal beer through
the TV spot "When playing Perú, we all play."

To perform this research I have chosen to use observation forms, which will be a
personal analysis of the advertising message, many points as it will be addressed:
Types of advertisements, Reference groups and Creative central concept of the TV
spot.

Also I will use a 3-depth interview, to fmd the point of view of advertising experts,
and therefore express all their knowledge based on the contení of the advertising
message proposing Cristal beer through a TV spot.

Similarly, I will collect information from various literatura sources to have a broad
OverView of the research and expand the concepts involving this research.
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