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RESUMEN 

En este estudio se examina las características de los símbolos que se formaron 

como estereotipo de mujer moderna presentes en el spot publicitario de la 

campaña del desafío Rexona de la sequedad, para ello se utilizó la teoría de la 

interacción simbólica y así orientar el análisis de los datos alcanzados a través de 

los instrumentos, como la realización de dos entrevistas a profundidad y dos 

grupos focales  a mujeres de Lima con un estilo de vida moderna , tres entrevistas 

a profundidad a tres expertos del tema, así como también la realización de un 

cuadro de observación de análisis para interpretar los elementos presentes en el 

spot. Los datos analizados determinaron que las características de los símbolos 

de estereotipo  de mujer moderna responden a tres dimensiones y estos son, el de 

ser femeninas y querer siempre estar arregladas, el de ser independientes, como 

estar todo el día fuera de casa  así como las actividades que representan hacer y 

lugares que frecuentan,  y como última dimensión  el de verse cultas, esta última 

se determinó debido a las prendas y atuendos que llevaban puestas las mujeres 

en el spot.  

ABSTRAC 

This research examines the characteristics of the symbols that were developed as 

a modern woman stereotype present in the TV advertisement campaign Rexona 

challenge of dryness. It has been used the symbolic interaction theory for this and 

thus guide the data analysis achieved through those instruments, also, as two 

deep interviews and a two focus group made to some free and modern lifestyle 

women from Lima, and three depth interviews with three experts of the subject, 

and the observation chart analysis to interpret the elements present in the spot as 

well. The analyzed data determined that the symbols characteristics of the 

stereotype of a modern woman answer to three dimensions. These dimensions 

are: to be female and always good looking, to be independent, like taking some 

time off from all the things that women are suppose to do and those places where 

women use to be, and finally, to have an appearance of being educated and 

having culture. These last one was determined because the clothes and robes 

women were wearing during the spot. 

 




