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PRESENTACIÓN

El presente trabajo es una investigación de tipo descriptiva, a través de la cual se analiza el

tratamiento de la información publicada en dos diarios. Dicha información está relacionada

con la candidata a la alcaldía de Lima por el partido de Fuerza Social, Susana Villarán,

durante las elecciones municipales 2010.

Dada la naturaleza de este estudio se ha optado por realizar un análisis cualitativo al

investigar detalladamente las primeras planas en sus 3 dimensiones: texto, gráficos y

diagramación. Este trabajo de investigación analizó 30 portadas de los diarios Correo y La

Primera, y se describió cómo estos medios de comunicación manejaron la información

relacionada con la candidata. Con esta investigación se quiere dar a conocer, cómo un

mismo suceso periodístico puede ser tratado de distintas maneras por los dos diarios de

circulación nacional con diferentes ideologías y tendencias políticas.

Para realizar este estudio se trabajó sobre la base de un marco teórico centrado en temas

como la construcción de la noticia, la diagramación y los contenidos de las fotografías de

prensa.

Además la investigación ofrece una herramienta válida para quienes se sientan interesados

en este tipo de análisis y quieran relacionar el contexto sociocultural con el ejercicio

periodístico.
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Resumen

La presente investigación tiene como objetivo central analizar el tratamiento

informativo que los medios locales, como los diarios Correo y La Primera, otorgaron en

sus portadas a la candidata por la provincia de Lima, Susana Villarán, durante las

elecciones municipales 2010.

En esta investigación se analizaron los diarios desde el 19 de septiembre hasta el 03

de octubre del 2010, esto es dos semanas antes de las elecciones municipales en la

provincia de Lima en el 2010. El material de investigación que se utilizaron fueron 30

portadas, 15 del diario Correo y 15 del diario La Primera. La metodología utilizada fue el

análisis de contenido con la cual se pudo analizar sistemáticamente la información.

El valor de la presente investigación radica en contribuir a describir como los medios

transmitieron la información relacionada con la candidata Susana Villarán durante un

proceso democrático, donde los gobernantes son elegidos por la ciudadanía libre y con

amplio acceso a la información. En este último punto los medios de comunicación jugaron

un papel primordial, asignando cobertura y cabida a los postulantes, pero también

mostrando una imagen de ellos al público.

Los resultados que arrojó este estudio demostraron que si bien los dos diarios, Correo

y La Primera, tienen diferentes líneas editoriales, ambos coincidieron en darle mayor

atención a la candidata Susana Villarán ya que le otorgaron mayor espacio en sus portadas,

a diferencia de los demás candidatos. A demás que las fotografías, así como los titulares se

caracterizaron por ser sensacionalistas.
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Abstract

This research aims to analyze the informative treatment that the local media, such as

newspapers Correoand La Primera, gave in their front pages to the candidate by the

province of Lima, Susana Villaran, during the 2010 municipal elections.

This research analyzed the newspapers from September 19a1 to October 3rd20l0, which is

two weeks before the municipal elections in the province of Lima in the

year 2010. The research materials used were30 covers, 15 of Correo and 15 of

La Primera. The methodology used was the content analysis which could systematically

analyze the information.

The valué of this research is to contribute to describing how the media broadcast the

information about candidate Villarán for a democratic process, where the rulers are

eiected by free citizens who have open access to information. On this last point the

media played an important role, assigning coverage and giving room to the candidatos,

but also showing a picture of them to the public.

The results of this study showed that while the two newspapers, Correo and La Primera,

have different editorial lines, both agreed to give greater attention to candidate Villaran as

they provide more space on their front pages, which they did not do with other

candidates. Additionally, the pictures as well as the headlines were characterized

as sensational.
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