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RESUMEN

La presente tesis realiza el analisis y evaluacion del nivel de recordacién de la publicidad
por emplazamiento en peliculas taquilleras mediante la aplicacion de una encuesta y un
Focus Group. Para el presente estudio, se aplic6 una metodologia de tipo no
experimental con corte transversal. Asi mismo, se enfoca en la necesidad de contar con
una estrategia como un mecanismo para alcanzar los objetivos y lograr la obtencion del
exito en el mercado, siendo el objetivo general de este estudio; evaluar el nivel de
recordacion de la publicidad por emplazamiento en peliculas taquilleras de los jévenes de
la ciudad de Trujillo — Peru, 2015. Asi mismo se pudo llegar a la conclusion que el nivel
de recordacidon de la publicidad por emplazamiento en peliculas taquilleras es alto tanto
en la modalidad espontanea como en la asistida, o cual nos conlleva a decir que las
empresas deben seguir invirtiendo en esta estrategia de marketing la cual esta

generando muy buenos ingresos para las mismas por su pronta acogida.

Palabras clave:

Nivel de recordacion, Publicidad por Emplazamiento, Estrategia, Modalidad Espontanea,
Modalidad Asistida.
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ABSTRA

This thesis makes the analysis and evaluation of the level of recall of product placement in
blockbuster films by applying a survey and focus groups. For this study, a methodology of
non-experimental with cross section was applied. Also, emphasis. on the need for a
strategy as a means to achieve the objectives and succeed in the market becomes, with
the overall objective of this study; assess the level of recognition of product placement in
blockbuster films of the youth of the city of Trujillo - Peru, 2015. Also it was possible to
conclude that the level of recall of product placement in blockbuster films is high both in
spontaneous and assisted mode, which leads us to say that companies should continue to
invest in this marketing strategy which is generating good income for them for their quick

acceptance.

KeyWords:

Level of recall, Product placement, Strategy, Spontaneous mode, Assisted mode.





