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PRESENTACIÓN

El presente trabajo de investigación analiza y describe los elementos utilizados en

el spot televisivo de Sprite, caso Todo Por Un Like, del año 2013, como parte de

su campaña “Las cosas como son”.

En esta tesis, se determina el lenguaje que se utiliza en el spot, para ver si éste

es o no el correcto para el público objetivo de la marca. Además, también se

describen los recursos creativos que se emplearon para la creación de este spot,

tales como el productplacement, el tipo de humor utilizado en el spot televisivo y

otros elementos que apoyan a que Todo Por Un Like afiance el posicionamiento

que tiene la marca Sprite en el mercado.

Por último, se identifican los grupos de referencia mostrados en el spot televisivo

ya que, si bien éstos no son netamente peruanos, los jóvenes de este país no

tienen ningún problema en identificarse con uno de ellos o identificar a sus amigos

en alguna de las situaciones mostradas.

Las entrevistas realizadas a expertos nos ayudarán a profundizar más en el tema,

reforzando, además, la ¡dea de la base teórica que se utiliza para esta

investigación.
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RESUMEN

El presente trabajo tiene como finalidad analizar el spot televisivo de la marca

Sprite, motivo Todo Por Un Like, emitido en la televisión peruana en el año 2013.

Conoceremos sobre el tipo de lenguaje, los recursos creativos y los grupos de

referencia utilizados en la creación del mencionado spot, que forma parte de una

campaña que inició en el año 2011.

La agencia publicitaria encargada de desarrollar la campaña fue McCann

Erickson, quienes tuvieron la misión de llevar el mensaje, a través de un solo spot,

a los diversos países latinoamericanos en los que Sprite busca afianzar su

posicionamiento.



ABSTRACT

The following paper aims to analyze the TV commercial for the brand Sprite,

“TodoPorUn Like” (Everything For A Like), transmitted on Peruvian televisión in

2013.

We will learn about the type of language, Creative resources and reference groups

that were used in the creation of said spot, which was part of a campaign that

began in 2011.

The agency who was responsible for developing the campaign was McCann

Erickson, who had a mission to bring the message, through a single spot, to

various Latín American countries, where Sprite seeks to strengthen its position on

the public’s minds.
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