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RESUMEN

El presente trabajo de investigación trata sobre el análisis de contenido del spot de

la campaña “Atracción” de John Holden. Mediante el análisis, se pretende

identificar la manera en que la marca John Holden presenta a la mujer en su

campaña audiovisual presentada el año 2012. Parte del análisis es determinar el

uso de los elementos visuales, sonoros y textuales, además de los recursos

creativos, dentro del spot, e identificar cómo se presenta la imagen femenina en la

campaña “Atracción”. El análisis es descriptivo, esto quiere decir que básicamente

se especifica las características y así lograr entender el “fenómeno”; así mismo, el

diseño es no experimental, por lo que no se alteran los elementos a analizar.

ABSTRACT

The present research work is about content analysis of the spot of "Attraction"

campaign of John Holden. Through the analysis, we are to identify how the brand

John Holden presents women in their audiovisual campaign launched in 2012. Part

of the analysis is to determine the use of visual, audio and textual elements, in

addition to the Creative resources within the spot, and determine how the female

image is presented in "Atracción" campaign. The analysis is descriptive, this

basically means that the characteristics specified understand and achieve the

"phenomenon", likewise, the design is not experimental, so to analyze the

elements are not altered.
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