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Señores miembros del jurado calificador:

Cumpliendo con las disposiciones vigentes emanadas por el Reglamento de
Grados y Títulos de la Universidad Cesar Vallejo, Facultad de Humanidades,

Escuela Profesional de Psicología, sometemos a vuestro criterio profesional la
evaluación del presente trabajo de investigación titulado “Percepción de la
Publicidad Emocional en Estudiantes de una Universidad Privada respecto a los
de una Universidad Nacional en la Ciudad de Piura-2013”, elaborado con el
propósito de obtener el título profesional de Licenciado en Psicología.

El siguiente estudio tuvo como objetivo determinar las diferencias de la

percepción de la publicidad emocional en los estudiantes de una universidad

privada respecto a los estudiantes de una universidad nacional de la ciudad de
Piura-2013.

Con la convicción de que se le otorgara el valor justo y mostrando apertura a sus

observaciones, le agradecemos por anticipado las sugerencias y apreciaciones
que se brinden a la investigación.

Piura, Agosto 2013

BR. Brescia Margreet Garavito Parra
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RESUMEN

La presente investigación tuvo como propósito determinar las diferencias de la
Percepción de la Publicidad Emocional en sus componentes Afectivos y

Cognitivos en Estudiantes de una Universidad Privada respecto a los de una

Universidad Nacional en la Ciudad de Piura-2013. La muestra estuvo
conformada por 300 estudiantes de ambos sexos, de una universidad nacional y
privada, obtenidos a través del muestreo no probabilístico por conveniencia. La

recolección de datos se obtuvo por la técnica psicométrica, utilizando la Escala de

Percepción de la Publicidad Emocional. El diseño utilizado en la investigación fue
No Experimental-Transversal, y el tipo de investigación Descriptivo-Comparativo.

Los resultados de la investigación determinaron que no existen diferencias

significativas entre los estudiantes de una universidad nacional y privada con

respecto a la Percepción de la Publicidad Emociona tanto en el componente
cognitivo y afectivo. Se utilizó para eso la Prueba T de Student para muestras
independientes.

Palabras clave: Publicidad Emocional
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ABSTRACT

The present investigaron was to determine the differences in the perception of
Advertising Emotional Affectíve and Cognitive components in a prívate university

students regarding a National University in the city of Piura, 2013. The sample

consisted of 300 students of both sexes, national and prívate university, obtained
through non-probabilistic convenience sampling. Data collection was obtained by
psychometric technique using Scale Emotional Perception of Advertising. The

design used in the research was not Experimental-Cross, and type Descriptive-
Comparative Research.

The results of the investigation determined that no significant differences between
students from national and prívate university regarding the perception of

Advertising Excite both cognitive and affectíve component. That was used for the
Student's t test for independent samples.

Keywords: Advertising Emotional
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