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PRESENTACIÓN

El propósito de esta investigación es determinar la relación que guarda

las Estrategias de Marketing y el Posicionamiento de la UCV en los

Alumnos de 5to de Secundaria de las Instituciones Educativas de Nuevo

Chimbote-2013, teniendo en cuenta que el tema hoy en día es de suma

importancia para la universidad.

En el presente trabajo de investigación presentamos una ardua

recopilación de datos que se ha obtenido a través de encuestas de

elaboración propia y fue aplicado a aquellos alumnos que cursan el 5to de

Secundaria de las Instituciones Educativas de Nuevo Chimbóte.

Aquí damos a conocer las Estrategias de Marketing que la universidad

viene empleando y el Posicionamiento de la universidad como

consecuencia, se determinan que estrategia es la más eficaz, por último

se plasmaron algunas recomendaciones que le permitan a la universidad

optimizar las estrategias.
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RESUMEN

La presente investigación tiene como objetivo general determinar si existe

relación entre las estrategias de marketing y el posicionamiento de la UCV

Chimbóte en alumnos de 5to año de secundaria de LE de Nuevo Chimbóte,

periodo 2013.

El diseño de investigación utilizado fue el no experimental y transversal, para el

estudio se utilizó una muestra conformada por un total de 323 alumnos de

diferente sexo, que cursan el 5to año de educación secundaria de Instituciones

educativas de Nuevo Chimbóte.

De los principales resultados que se obtuvo en el presente estudio se destaca

que existe una relación positiva significativa entre las variables estrategias de

marketing y posicionamiento de la Universidad César Vallejo en alumnos del

5to año de secundaria de Nuevo Chimbóte, en el periodo 2013 (RhO =0,975,

p=0,000).



ABSTRACT

The present investigaron has as general aim determine if relation exists

between the strategies of marketing and the positioning of the UCV Chimbóte in

pupils of 5to year of secondary of I.E again Chimbóte, period 2013.

The design of investigaron used was not experimentally and transversely, for

the study there was in use a sample shaped by a total of 323 pupils of different

sex, who deal 5to year of secondary education of educational Institutions again

Chimbóte.

From the principal results that were obtained in the present study one

distinguishes that Cesar Vallejo exists a positive significant relation between the

variable strategies of marketing and positioning of the University in pupils of 5to

year of secondary again Chimbóte, in the period 2013 (RhO =0,975, p=0,000).




