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RESUMEN

Los spots televisivo publicitarios, son los medios de difusión de publicidad más

usados por las empresas que están en la búsqueda constante de poder

conseguir nuevos consumidores, es decir nuevo clientes, pero también buscan
que sus clientes antiguos estén satisfechos y felices, es decir que no opten por

dejarlos e irse con la competencia.

Los elementos en este caso del spot televisivo Brodercito, Seguro Oncológico y

Brodercito Navidad, de la campaña “Todo Va a Estar Bien” de la empresa

Rímac Seguros, contiene muchos elementos comunicativos, los cuales lo

condujeron a llevar su mensaje de seguridad y bienestar a sus afiliados y

futuros usuarios con el alcance deseado y con algunos elementos que

resaltaron por sobre los otros.

La investigación que se realizó es una investigación cualitativa donde a través

de una ficha de observación se pudieron encontrar elementos comunicativas

como la música, los personajes animados, las acciones de violencia, etc.

ABSTRACT

The spots are the advertising media most used by companies who are in the

constant search to get new customers, new customers, but also want their oíd

customers are satisfied and happy, that is not choosing to leave and go to the

competition.

The elements in this case the TV spotsBrodercito, SeguroOncologico y

BrodercitoNavidad of the campaign “Todova a Estar Bien” of the RimacSeguros

Company, contains many communicative elements, which led him to bring his

message of safety and welfare of its members and future users with the desired

range and with some elements emphasized over the other.

The thesis is a qualitative investigation, where through an observation form

could be found communicative elements, such as music, animated personages,

actions of violence, etc.
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