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Presentacion

La Cultura Chicha, la de todas las sangres y tradiciones, aquella que proviene de la
costa, sierra y selva de nuestro pais se ha instalado principalmente en nuestra capital
formando una mixtura cultural y autentica en nuestra sociedad. Y es que esta realidad
cultural es parte de nosotros, y refleja la naturaleza del verdadero peruano y todos los

valores que este puede poseer como signo de progreso y emprendurismo.

El peruano de Cultura Chicha no solo es representado por los conciertos chicha tan
populares en las zonas alejadas del centro de la ciudad de Lima, también llamadas
zonas periféricas o “conos”, sino que también reflejan una sefal de esfuerzo,
optimismo, progreso y muchos otros valores que indican sus ganas de salir adelante,

usando su creatividad y originalidad para llegar a sus objetivos.

De este modo, Hatunsol, al ser un sistema financiero para materiales de
autoconstruccion, ha apuntado a un sector de la poblacién teniendo en cuenta el valor
tan importante que es para ellos el techo familiar. Es por ello que HatunSol y su spot
publicitario “La Pollada” han reflejado ese deseo y anhelo de miles de peruanos, ya
sean provincianos o no, de tener su techo familiar o cumplir su suefio de la casa prbpia,

y que con creatividad y optimismo logran obtenerlo.

Es asi que en el spot publicitario “La Pollada” de HatunSol se han usado diversos
elementos o simbolos populares trasmitiendo un mensaje creativo que permita dirigirse

a su target y una identificacion directa con ellos, mostrando su realidad social y cultural.



RGN . ¢ , 2505« < w1 momrmmsennst « 2 BETMGEAD 1 & § MMtSRv oSO & §  RRIUERTS 0§ § PR o # 24 B irend » bimemsrsTocn  § oo ii

PaXe | = To [=Tod1 4 Y=Y o] (o TSN T iii
PrES BN ACION. ... it i e e e e e iV
REGUINIEN. . . . cowmmns o s smsemnes s s« swsmrnenso s mmssmm s o s smominamis o 58 WAERES S8 NS § 9 RGHIS § 3 1 Fwmmns 2o 0 s Vi
D O G G O Y, s 5 55 s 55 o5 5 st ¥ 5 smmnsn € o 3 s mwrwse s @ o wrssacmon o & x84 uwc 4 4 5 SA1RWEREE £ 8 8 SSWEHNE & 6 § WEHotS iX
Capitulo I: Objeto de estudio.........cooee it 10
1.1. Aproximaciéon Tematica: Observaciones, estudios relacionados. ................... 10
1.2. Formulacion del objeto de estudio..........coveiiiii i 17
1.8, USSR, . . incin - s 505 5 8 s 23 2 MO § 41 SEERR £ 5 § HEAE 8 PE ¢ @ gl § = wmpriaiin 17
T8, TROIBVAMBIA. .. ... commm e i osmmomirm oo o somspmus o » o &SRS P4 § SRFEARES E §5 SEETEE S 53 BHELES 31§ KOWS £ 8 Vgogms s 19
1.8,  COMITDLICION. » 1 sosmmnm s s 5 r sixmwrn s o » pvmmesen o v mmwimasecn s o womwmsmaiac « o 8 momsioss &5 REHLAEE B 5 #5558 § § STERBHE 3 19
1.6, ODBtIVOS . ..o e e e e 20
Capitulo ll: Mareo Referential.....ccovveuvnivomes oot mminn s bos simsan s s wom s 08 swwions o 5 wammns 3 s 21
P I = 7= 1T =Yoo= 1= T O N 21
2.2, Marco COMBCEPEUEL . . ovawmn ev s o smeminn o« s mmossce o + & bosbonsisi s 85 45 4555555 5 385960 § § § SRR 44 § WEEFS 5 35 500 28
2.3. Contextualizacion: Historia, politica, cultural, social............coceveiii i 53
I (= e =T T S U — 56
Capitulo lll: Marco MetodoldgiCo......viniei ittt e 57
3.1 Unidades TemMaAtiCaS. .. ... e e e e 57
3.1.1. Definicion conceptUal..........oiiiiiii e i e e e 57
3.1 2. Cal e IO, s - - oo s 3 nebminss 53 8 B8 8 5 550 85 % AMELAAL 5§ § SR § § 0058 K § ¥ BAURSHBY 3 ¥ 5 S EVHSHEHS 58
3.2, Metodologia. .. v e e 58
3.2.1. TIPO de @StUAIO. .. ..t e e 58
A D 111 =Y o o TR O 59



3.3. ESCeNario de @S UGIOS. .. .ooir et e e e e e e et et et e e e e v e 59

3.4. Caracterizacion de SUJetOS.......ccvrvuenrriiniiiiiii et e 60
3.5. Procedimientos metodoldgicos de investigacion.............oooveee i, 61
3.6. Técnicas e Instrumentos de recoleccion de datos...........ocooeiiii 61
3.7. Mapeamignto v ANalisis 8 DatOS s s s swwwss s s smmmmn s 1 swmmnn o go 00 swmmis s 00 2 b msmicasn o0 62
Capitulo IV: Consideraciones Finales.........ooovviiiiiiiiiiiiiiiiiie e, 98
7] [Pl ; ; oscvmcs 55 s nosascss 3 8 5 omssne s 3 e 00 2 & 5 & 72 08 3 mEEoerg s ¢ yretigei 5 « § Bfoatrtmsunst 1 » gee 98
4.1.1. Descripcion de reSUlfados. .. ...coces e vicoasinsismmman s rmmnsarnsssswanses s srwamens 98
B2 DISCUSTON con s s s wnmms 155 mm7 wusmmn s 5 ¢ swwmns 548 8 $mumaresg s 5 s swwovacn s o & wwissmmce o o » wwmcrincn 8 445 08 BERA T § 45 § VKR 100
8, ORI ST TEN. . o s 0 ¢ 0. mesns s 1 8 3 8 o i & 5 & s 2 4 & RS PP TP TIPSR 108
4.4, RECOMENABCIONES. .. uu e ieiieeereeserseastat e e et e eee e eneea e en e e 111
Referencias BibliografiCas. .........ccocve oo e 112

vi



RESUMEN

Lima ya no es la aristocratica de antes, sino la multicultural donde residen hombres y
mujeres de todas partes de nuestro pais con diversas culturas y costumbres, llegando a

formar la tan conocida Cultura Chicha.

Es asi que la presente investigacion titulada Analisis de los simbolos populares de
Cultura Chicha en el spot publicitario “La pollada” de HatunSol tiene como objetivos
analizar y describir los simbolos populares de Cultura Chicha figurativizados en el
presente spot. Ademas, se busca describir los simbolos populares de este spot que se
relacionan con el contexto social y cultural Chicha y, poder explicar los valores

figurativizados en los simbolos populares de Cultura Chicha presentados.

De este modo, para poder obtener los objetivos de estudio se utilizé dos herramientas
de investigacion: entrevistas semiestructuradas realizadas a publicistas y antropdlogos,
y una ficha de observacion, llegando a los siguientes conclusiones: Los simbolos
populares empleados en el spot publicitario “La Pollada” de HatunSol coinciden con el
contexto cultural y social Chicha; los simbolos populares han sido debidamente
analizados y descritos identificando caracteristicas importantes de estos y; se han
identificado valores que se encuentran presentes en el spot publicitario como el

progreso, la importancia del techo familiar, la solidaridad y el deseo de salir adelante.
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ABSTRACT

Lima is no longer the aristocratic before, but the multicultural where living men and
women from all parts of our country with different cultures and customs reaching form
the well-known Chicha Culture.

Therefore this research entitled Analysis of popular symbols of Culture Chicha in the
advertising spot "La pollada" of HatunSol aims to analyze and describe popular Culture
Chicha symbols represented in this spot. In addition, seeks to describe the popular
symbols of this spot that relate to the social context and culture Chicha and, to be able

to explain the values represented in popular culture Chicha symbols presented.

Thus, in order to obtain the objectives of study used two research tools: semistructured
interviews with publicists and anthropologists, and an observation sheet, reaching the
following conclusions: The popular symbols used in the adversating spot "The Pollada”
of HatunSol match with the cultural context and social Chicha; the Popular symbols
have been adequately analyzed and described identifying important features of these
and, identified values that are present in the advertising spot as progress, the

importance of the family roof, solidarity and the desire to succeed.
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