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El presente estudio tuvo como objetivo: Determinar las competencias laborales 

del profesional de Ciencias de la Comunicación en las áreas de publicidad y 

marketing y producción audiovisual, desde la perspectiva de los empleadores y 

directivos de medios de comunicación e instituciones afines locales para el 

fortalecimiento del curriculo profesional de la escuela de ciencias de la 

comunicación de la Universidad Señor de Sipán de la ciudad de Chiclayo.

Acorde con las disposiciones vigentes del reglamento de la Escuela de Post 

Grado de la Universidad César Vallejo, sometemos a vuestro criterio profesional 

la evaluación del presente trabajo de investigación titulado “Competencias 

laborales del profesional de ciencias de la comunicación en las áreas de 

publicidad y marketing y producción audiovisual desde la perspectiva de los 

empleadores y directivos de medios de comunicación e instituciones afines 

locales para el fortalecimiento del curriculo profesional de la escuela de ciencias 

de la comunicación de la Universidad Señor de Sipán de la ciudad de Chiclayo", 

con el propósito de obtener el grado de maestro en docencia universitaria.

Con la seguridad de que sus observaciones mejorarán la calidad de esta 

investigación, remitimos el informe final correspondiente.
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La presente investigación tuvo como objetivo determinar las competencias 

laborales del profesional de Ciencias de la Comunicación en las áreas de 

publicidad y marketing y producción audiovisual a partir de la perspectiva de 14 

empleadores y directivos de medios de comunicación social de la región 

Lambayeque, a través de la observación y análisis. Como resultado del estudio se 

determinó que una competencia fundamental es la capacidad para innovar (ser 

creativo) y redactar con rapidez. Además se concluyó que toda persona que 

aspira a convertirse en comunicador especializado en dichas áreas debe reunir 

como requisitos básicos tener una mente abierta, deseos de aprender y 

habilidades comunicativas bien desarrolladas. Con respecto al fortalecimiento del 

currículo, los expertos propusieron anticipar el inicio de las prácticas pre 

profesionales y separar la publicidad del marketing en asignaturas distintas. En el 

plano de la comunicación audiovisual, se determinó la importancia de actualizar 

los conocimientos relacionados a la aplicación de la tecnología en las 

herramientas de comunicación.
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The present investigation was to determine the job competencies of professional 

communication Sciences in the areas of Advertising, Marketing and Media 

Production from the perspective of 14 employers and managers of social media in 

the región Lambayeque. As a result of this study concluded that one of the core 

competencies in the area is the ability to innóvate (be Creative) and write quickly. 

In addition it was concluded that every person. who aspires to become 

Communications specialist in these areas must meet basic requirements such as 

having an open mind, eager to leam communication skills rooted. It is also 

proposed to anticípate the onset of pre-professional practices and adequate 

supervisión. Furthermore, with regard to curriculum, you must sepárate marketing 

advertising different subjects. In terms of audiovisual communication, it was 

determined the importance of updating knowledge related to the application of 

technology in communication tools.




