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RESUMEN

La investigacion tiene por objetivo general determinar la relacion entre
las estrategias de internacionalizacion y exportacion de calamar gigante
de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita -2023.
Considerando que el estudio aportard favorablemente a empresas que
deseen poder en préctica las teorias presentadas. La investigacion que se
ha empleado fue de tipo aplicada, presenta un disefio no experimental,
transversal y correlacional, dicha investigacion presenta una muestra de 28
colaboradores del area administrativa y produccién. Se utiliz6 como técnica
principal la encuesta y por instrumentos, dos cuestionarios, validados por juicio
de expertos, asi obtuvimos la confiabilidad de Alfa de Cronbach, dandonos
como resultado 0.874 para El y 0.789 para exportacion, se empled el
coeficiente de correlacion no paramétrico de Spearman. Los resultados
obtenidos en las variables fue que existe correlaciéon positiva alta con un
coeficiente Rho de Spearman (rho=-0.752) y el nivel de significancia fue de
p.00, menor p.05 (0.00<0.05). El estudio concluy6, indicando que existe
relacion positiva alta entre las estrategias de internacionalizaciéon con la
exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia corea
del Sur, ya que la exportacion es una de las principales vias de acceso al

mercado internacional.

Palabras clave: Internacionalizacion, exportacion, hidrobiologicos.
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ABSTRACT

The general objective of this research is to determine the relationship between
the internationalization and export strategies of giant squid of the company MIK
CARPE SAC to South Korea, Paita -2023. Considering that this study will
contribute in favor of companies that wish to put into practice the theories
presented, the research that has been used was of applied type, which presents
a non-experimental, transversal and correlational design, this research presents
a sample of 28 collaborators of the administrative and production area. The main
technique used was the survey, and as instruments, two questionnaires were
used, which were validated by expert judgment, thus the reliability of Cronbach's
Alpha could be obtained, giving us as a result 0.874 for internationalization
strategies and 0.789 for export. Since the sample was larger than 50, Spearman's
non-parametric correlation coefficient was used. The results obtained for the
variables were that there is a high positive correlation with a Spearman's Rho
coefficient (rho=-0.752) and the significance level was p.00, which is less than
p.05 (0.00<0.05). The study concluded, indicating that there is high positive
relationship between Internationalization Strategies with the export of giant squid
of MIK CARPE SAC company to South Korea since export is one of the main

ways to access the international market.

Keywords: Internationalization, export, hydrobiological.
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|. INTRODUCCION

Actualmente sabemos que la especie que aun abunda en nuestro mar
peruano es el calamar gigante (Dosidicus gigas), podemos encontrar
cardumenes muy cercanos a la costa peruana, esto ha permitido el desarrollo
sostenido en la industria de productos hidrobioldgicos y en la exportacion de los
mismos, lo que ha generado nuestra participacion en los distintos mercados
internacionales. Arguelles y Taipe, (2018) mencionaron que el crecimiento se
basa en la implementacion de estrategias comerciales de internacionalizacion de
las empresas, sin embargo, existen muchas empresas las cuales hasta la
actualidad no cuentan con una estrategia solida la cual permita satisfacer la
demanda de los clientes internacionales. En este aspecto Hoyos, O. (2019) en
el articulo Internacionalizacion de las PYMES nos menciona que el proceso de
expansiéon y crecimiento de las PYMES debe comenzar con una comprension de
los factores externos e internos, incluyendo visidn, mision, metas estratégicas,
dependencias, recursos y otros factores. los cuales deben ser analizados
conscientemente al momento de tomar una decision. Elementos que ayuden a
establecer la posicibn de la organizacibn aqui y ahora, pero con ideas
prospectivas que perfilen las acciones futuras de la organizacién para

comercializar sus productos, bienes o servicios en mercados extranjeros.

El calamar gigante (Dosidicus gigas) se ha vuelto uno de los principales
productos exportables no tradicionales de nuestro pais segin (PROMPERU),
esto se debe a sus reducidos precios y alta demanda en el mercado
internacional, en este contexto podemos decir que la exportacion de productos
hidrobiol6gico ha crecido considerablemente, Asimismo, como sefialé el
Mincetur, La exportacion media anual de calamar congelado es de 265.000
toneladas. Asi menciona el Comité para el manejo sustentable del calamar
gigante del pacifico sur, Perl se encuentra posicionado como el segundo mayor
exportador de este recurso acuatico vivo, representando el 14 % de los envios
totales. Dato muy esperanzador que motiva a los empresarios a invertir en este
rubro. Piura actualmente es denominada una de las zonas pesqueras
artesanales mas importantes del Perd. Cuenta con casi 22.000 pescadores
artesanales, o el 33% de la flota pesquera artesanal de Perq, segun el Instituto
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Maritimo del Pera (Imarpe). En la Region de Piura, el sector pesquero crecio un
94,7%, gracias a las mayores capturas de especies congeladas en los puertos
de Paita, Talara, Bayovar, Parachique y Las Delicias. Asimismo, con el inicio de
la segunda temporada de siembra de anchoveta 2022 en las regiones del centro
y norte de la costa peruana en noviembre, se incrementaron los desembarques
de anchoveta para uso industrial en Puerto de Bayovar (R.M. N° 383-2020
produccién); Ha aumentado la recoleccion de recursos vivos acuaticos
procesados, principalmente en los puertos de Paita y Parachique .El presente
trabajo ha tomado como propoésito el andlisis de diversas estrategias para
internacionalizarse y llegar a nuevos mercados que demandan dicho consumo;
por lo tanto se desarrolla un analisis situacional y problematico de la empresa
exportadora MIK CARPE SAC para lograr asi obtener estrategias para la toma
de decisiones que conlleven al fin que se desea, asi poder lograr ser apoyo para
futuras investigaciones y desarrollo a su vez de empresas del mismo sector, por
ende se plantea lo siguiente: ¢ Qué relacion existe entre las El y la exportacion
de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea de Sur, Paita
— 20237 Asimismo, para el problema especifico 1 se tiene; ¢ Qué relacidén existe
entre el Factor tecnoldgico y la exportacion de calamar gigante de la empresa
MIK CARPE SAC hacia Corea de Sur, Paita — 2023? Por consiguiente, para el
problema especifico 2; ¢ Qué relacion existe entre la estrategia de diferenciaciéon
y la exportacion calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea
de Sur, Paita — 2023? Y en el problema especifico 3 tenemos; ¢Qué relacién
existe entre implementacion y la exportacion de calamar gigante de la empresa
MIK CARPE SAC hacia Corea de Sur, Paita — 2023?

La investigacion propuesta, mediante la justificacion tedrica busca resaltar
la importancia sobre los conceptos o teorias argumentadas y modelos tedricos
sobre nuestra investigacion, ya que permitieron hallar la relacion de las variables
El y exportacion, Con respecto a la justificacion practica, de acuerdo con los
objetivos del estudio, su resultado permite conocer la realidad de la empresa MIK
CARPE SAC en el sector pesquero. para la justificacibn metodoldgica la
investigacion brinda informacidon que gracias a su demostrada validez y
confiabilidad pueden ser utilizados para investigaciones futuras.; con respecto a
la justificacion social, buscamos obtener resultados que sean de beneficio para
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el desempefio de la compaifiia a nivel internacional, dando a conocer el desarrollo

de una empresa exportadora de Piura.

De este modo se procede a plantear el objetivo general, el cual es el
siguiente: Determinar qué relacion tiene las EIl con la exportacion de calamar
gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita — 2023.
Asimismo, presentamos los objetivos especificos, OE 1; Determinar la relacion
que existe entre el factor tecnologico en la exportacién de calamar gigante de la
empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur Paita — 2023. OE 2; determinar
la relacion que existe entre la Estrategia de diferenciacion en la exportacion de
calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita —
2023. OE 3; determinar la relacién que existe entre la implementacion en la
exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del
Sur, Paita — 2023.

De la misma forma procedemos a plantear nuestra hipotesis general y sus
contrastaciones: Ha: Existe relacion positiva entre las El en la exportacion de
calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita —
2023. HO: no existe relacion positiva entre las El en la exportacion de calamar
gigante de la empresa MIK CARPE hacia Corea del Sur, Paita — 2023. Asimismo,
como hipotesis especificas y sus contrastaciones tenemos; HE 1; Ha: Existe
relacion positiva entre los Factores de Competitividad en la exportacion de
calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita —
2023. HO: No existe relacién positiva entre los Factores de Competitividad en la
exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del
Sur, Paita — 2023. HE 2; Ha: Existe relacion positiva entre las Estrategias de
diferenciacion en la exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE
SAC hacia Corea del Sur, Paita — 2023. HO: No existe relacion positiva entre las
Estrategias de diferenciacion en la exportacion de calamar gigante de la empresa
MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita — 2023. Y como HE 3; Ha: Existe
relacion positiva entre la implementacién con la exportacion de calamar gigante
de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita— 2023. HO: No existe
relacion positiva entre la implementacion con la exportacion de calamar gigante
de la empresa MIK CARPE SAC, Paita — 2023.



ll. MARCO TEORICO

Para el presente capitulo se recopilaron diversas investigaciones
pertenecientes a la base de datos de SCOPUS y EBSCO.
Se utilizaron los siguientes estudios internacionales, Zufiga, J. (2019) Nos
comenta que el comercio internacional confirma un efecto positivo de la
intensidad exportadora y el crecimiento del empleo. EIl propdsito del estudio es
explorar la relacion entre las estrategias de exportacion y la eficiencia de las
empresas. Esto involucra reconocer el papel clave que el capital humano podria
desempefiar cuando una empresa decide expandirse al extranjero via
exportaciones. se utilizé un disefio no experimental cualitativo. se concluye con
la idea de que cuanto mayor sea la participacion de una empresa a través de las
exportaciones, es menor su propension a reducir su tamafio. Asimismo, Gerli, F.
(2020) con su articulo: “Entrepreneurs' behavioural competencies for
internationalisation: Exploratory insights from the Italian context” El objetivo
identifica las competencias de comportamiento que distinguen a los
emprendedores que persiguen una expansion de internacionalizacion mas fuerte
mas alla del mercado europeo. La metodologia empleada es cualitativa, en
conclusidn, se sugiere que, para el mejoramiento de la empresa se debe a través
del desempefio de las ventas de exportacion a los mercados globales, los
empresarios deben equiparse no solo con las llamadas competencias de umbral
(como el pensamiento estratégico y de diagnéstico), sino también con un
catalizador de cambio, trabajo en equipo y organizacion. Orientados al
aprendizaje, asociado con un desempefio superior. Agregando, Wach, K. (2020)
y su articulo: International strategy as the facilitator of the speed, scope, and
scale of firms' internationalization el objetivo del articulo es identificar y verificar
la relacion entre la estrategia internacional y su impacto entre velocidad, alcance
y escala. Las empresas con estrategias de internacionalizacion suelen operar en
un mayor numero de mercados, es decir, su alcance de internacionalizacion es
mayor que el de las empresas sin estrategia. La metodologia utilizada es de
enfoque cuantitativo. Se concluye que la presencia de una estrategia formal de
internacionalizacién puede tener un gran valor para la efectividad de las
operaciones en el mercado internacional. Del mismo modo, Lopes, J. (2022) nos
presenta con su articulo: International Firms Open Innovation Strategies in

European Peripheral Regions. El objetivo de la investigacion es explicar los
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procesos estratégicos en la internacionalizacion de empresas. La
internacionalizacidon de las empresas es fundamental en la bisqueda continua
de incrementar el rendimiento de las empresas en el exterior. La metodologia
utilizada es cualitativa. El estudio concluyo que las empresas prefieren acercarse
a los mercados internacionales con estrategias de internacionalizacion que
impliguen menores costos y menores riesgos. Por otra parte, Barbosa, D (2021)
en su articulo: Success factors in the internalisation of export companies in
Colombia.El articulo tiene como objetivo caracterizar las condiciones relevantes
que inciden en el ingreso de las pymes al mercado internacional. El estudio se
valié sobre una muestra de 84 integrantes, en la cual encontro relacion positiva
entre las estrategias de diferenciacion con la exportacion, los resultados
mostraron un (p 0.00 < p 0.05) con un (Rho=0.322). Los resultados indican que
las empresas que tienen mayor éxito empresarial son aquellas que tienen mayor
nivel de compromiso exportador, experiencia internacional y una estrategia
exportadora orientada a la innovacion o diferenciacion. En cuanto a las variables
sectoriales que terminaron siendo muy relevantes para el éxito exportador, se
destacaron los proyectos de ayuda a la exportacion, la legislacién arancelaria, el
tamafo, las redes y la innovacion del sector. Se concluy6 que, para poder iniciar
el proceso de exportacion, antes se debe examinar el destino de la exportacion,
las condiciones del pais y la normativa.
Con respecto a los antecedentes nacionales, Zavala (2020) donde en su estudio
que realiz6 a 32 trabajadores admirativos de la empresa Inversiones Peru
Pacifico S.A, Lima-2020; obteniendo un 0,641 de coeficiente Rho Spearman y
un nivel de significancia bilateral de, 0.000, se muestra que existe relacion
positiva moderada entre ambas variables, segun lo que muestra la teoria, el
resultado de la planificacién de diversas estrategias de internacionalizacion,
permitira ingresar a otros mercados mediante la exportaciéon de una manera mas
sencilla 'y éptima. Asimismo, Cruz, E. (2020) con su articulo: EI consumo de pota
en el mercado peruano y coreano, 2019-2020. El objetivo principal del presente
articulo de investigacion es el andlisis situacional, contextual de la sostenibilidad
y consumo del calamar gigante en el mercado surcoreano y peruano. La
metodologia utilizada para el estudio fue cualitativa. Los resultados pudieron
evidenciar que el consumo del calamar gigante en el mercado nacional es
reducido, puesto que su valor nutricional es ignorado por la mayor parte de la
5



poblacién y las autoridades no hacen nada para incentivar su consumo, pero se
pude deducir que dicho producto a nivel de exportacidbn se muestra como una
oportunidad econémica que genera rentabilidad para los empresarios que
decidan optar por la innovacion y formalizacion de sus empresas. Asimismo,
Lecarnaqué, D. (2019) en su estudio: Estrategias competitivas para las
exportaciones de la especie Pota en la empresa Océano Seafood SA — Paita
(2019) para el mercado asiético. El propdésito del informe pretende analizar las
estrategias competitivas para la exportacién de calamar gigante en la empresa
Oceano Seafood- Paita para el mercado asiatico. La metodologia que se ha
utiizado para la presente investigacion es de caracter descriptiva, no
experimental, en su estudio el cual se realiz6 gracias a la muestra de 65
integrantes, sefialé la relacion positiva entre el factor tecnolégico y la
exportacion, debido a que sus resultados mostraron un (p 0.00 < p 0.05) con un
(Rh=0.755). Se puede concluir que gracias al manejo de la empresa de diversas
estrategias competitivas se han logrado elevados ingresos financieros y
retencion de consumidores en diferentes mercados, ayudando significativamente
al desarrollo de la empresa Oceano Seafood SA-Paita. También, Marimon, P.
(2019) con su investigacion: Plan de negocios para la implementacion de una
empresa exportadora de pota cruda congelada al mercado de surcoreano. La
presente investigacion ha desarrollado un plan de negocios para una empresa
que esta incursionando en la exportacion con diferentes presentaciones de
productos hidrobioldgicos, especificamente pota, cuyas operaciones, en
principio, se destinaron para el mercado de Corea del Sur. La metodologia
utilizada es descriptiva, analitica y cuantitativa. El estudio concluye con el nivel
atractivo que tiene el mercado de Corea del Sur, esto es gracias a la facilidad de
la exportacion, ademas que dicho pais no cuenta con restricciones o barreras de
ninguna clase, pero el modelo de negocio se encuentra abierto para poder
aceptar cartas de crédito a otros destinos, utilizando un margen justificado y
constando que la planta tenga las certificaciones necesarias para poder exportar.
De igual forma, Retamoso, W. (2019) con su presente investigacion: Plan
estratégico para la empresa Matarani. El objetivo de la investigacion establece
un planeamiento estratégico para el periodo 2019-2021 para la empresa
Matarani S.A.C., que hasta el momento no posee una vision estratégica a largo
plazo. Metodologia utilizada es cualitativa Se concluye que las empresas que
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posean niveles competitivos se les recomienda optar por estrategias de
desarrollo e insercion en el mercado, desarrollo del producto y alianzas
estratégicas. Finalmente, Mendoza, F. (2022) con su estudio de Mejora en la
linea de procesamiento de pota congelada en una empresa. El objetivo de la
investigacion tiene por finalidad desarrollar un estudio de mejoramiento en la
linea del proceso de calamar gigante congelado en una empresa de industria
alimentaria la cual se encuentra ubicada en Lima. La metodologia utilizada es
cualitativa. Finalmente se concluye que los factores principales son influyentes
en las actividades que realiza la empresa, como la flexibilidad de adaptacion a
los requerimientos como factores internos y el crecimiento de las exportaciones

peruanas de pota como factores externos.

Entre las teorias presentadas para la primera variable estrategias de
internacionalizacidn de las cuales destacan los siguientes: Segun Claver y Quer
(2018) en su estudio considera que “la internacionalizacion es un proceso
complejo que consta de tres fases: andlisis de factores competitivos (pais,
industria, capacidades de la empresa y recursos ), formulacién de estrategias
(entrada, competencia y funcionales) e implementacion (disefio organizacional,
mecanismos de control y evaluacién de riesgos)". En un mundo globalizado con
gran apertura de mercados, las empresas buscan la éptima asignacion de
recursos, es decir, encontrar materias primas en los mercados mas accesibles,
para ser procesados y vendidos al mercado internacional, lo que vuelve a la
internacionalizacion es fundamental para el desarrollo de las empresas. Con el
aporte teorico, queda claro que el proceso de internacionalizacién no esta sujeto
a una sola causa, sino que existen causas internas y externas que impulsan a
las empresas en el proceso de internacionalizacién. Pla y Ledn, (2004) han
denominado factores push, a las razones que suponen un incentivo para lograr
la internacionalizacion, incentivo a causa de la saturacion en el mercado local,
fuerte competencia y baja rentabilidad. Por ende, la teoria presentada es
sustentada en las siguientes dimensiones. 1) Factores de competitividad,
Haguenawer (2018), refiere a la competitividad como una de las capacidades
gque posee la empresa, que va a servir para el desarrollo e implementacion de
una estrategia de competitividad, ademas de sostener o incrementar la
participacion de mercado de sus productos. Las oportunidades antes
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mencionadas se encuentran relacionadas con una serie de factores controlables
e incontrolables dentro de una empresa que van desde la formacion técnica de
los trabajadores, los procesamientos de gestion hasta las politicas nacionales, la
oferta infraestructural y las caracteristicas de la demanda y la oferta. Asimismo,
Kreitner y Kinicki (2007) Nos dicen que las compafias que no buscan la
actualizacion constante en lo que refiere a maquinaria, tecnologia,
infraestructura y personal existe la gran posibilidad de ser no competitivas, lo que
causaria pérdida de clientes o incluso a su desaparicién de la empresa. Por
ende, se consideran los siguientes indicadores: a) produccion, b) aspectos
legales, c) tecnologia. Para el indicador a) produccién; segun Business School,
(2018) establece que el proceso productivo es un conjunto de actividades que se
encaminan en la transformacién de recursos o materias de produccion en bienes
para ser comercializados o servicios. En dicho proceso, la tecnologia, inversion
e informacion interviene para la realizacién de los productos o servicios que
puedan satisfacer y fidelizar a los clientes. b) Aspectos Legales, Segun Antén
(2018) indica sobre los aspectos legales como elementos normativos, juridicos o
legales. Ademas, se puede decir que, los procedimientos legales que se deben
realizarse para adquirir la autorizacidbn o documentos que se necesitan para el
accionar de la empresa a los cuales debe estar sujeto sin infringir las normas o
leyes establecidas por el estado. ¢) Tecnologia, Por su parte, Koontz y Weihrich
(1998) nos dicen que la tecnologia es la suma total de los conocimientos
cientificos y estudios, asimismo al concepto afiaden que son los inventos,
técnicas y la acumulacién de conocimientos puestos en practica para la mejorar
o facilitar la vida del ser humano. 2) Estrategias competitivas, segin Kenneth
(2000) se define como la meta principal o patron de metas de los objetivos
principales, las politicas y planes subyacentes que posibilitan el resultado de las
metas propuestas de la organizacion, que determinan el tipo de negocio o si la
empresa esta o quiere estar y la clase de empresa que es y quiere ser. Asimismo,
Jaramillo, Y. (2003) Establece que la estrategia competitiva son las acciones en
conjunto de una empresa, la cual se pone en practica para poder sobresalir ante
los demas competidores con una ventaja competitiva que muestre nuestro
producto o servicio, ya que, una ventaja competitiva mantiene los beneficios
frente a nuestros rivales. Asimismo, se consideraron los siguientes indicadores:
a) Liderazgo en costos, b) diferenciacion, c) enfoque empresarial.
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Conceptualizando sobre; a) Liderazgo en costos, segun Porter (2000) indica que
el liderazgo en costos es cuando los consumidores o clientes de determinadas
industrias son susceptibles a los precios del producto o servicio, ademas afade
gue es importante para prevalecer frente a nuestra competencia debido a que en
algunos casos los cambios que existen entre productos no les va a interesar a
los consumidores, sino la diferencia de los precios. b) Diferenciacién, segun
Rosado (2016) Esto nos dice que una diferenciacidn exitosa debe significar mas
flexibilidad de procesos, disefio de ingenieria optimizado, mejor desempefio del
producto, mayor facilidad de uso y otros factores para que podamos garantizar
la identidad de nuestros productos ante la competencia. ¢) Enfoque empresarial,
Jorge M. (2021) Esto nos dice que el enfoque empresarial es el camino que toma
toda empresa para asi lograr sus objetivos, utilizando todas las herramientas y
areas que la conforman, llamese; administracion, gestion empresarial, compras,
operaciones, van a ser fundamentales para lograr los objetivos propuestos de la
empresa. 3) Implementacion, segun Lane, T. (2020) sobre la implementacion,
nos dice que es el desarrollo de las actividades de la empresa previamente
planificadas e intencionales, cuyo objetivo es poner en evidencia el plan de
accion gue se tenia planificado. Asimismo, Olaya, U. (2022) nos dice que, para
la ejecucion exitosa de un plan, se debe analizar detenidamente el proceso para
poder lograr una implementacién exitosa y de bajo riesgo. De este modo, se han
considerado los siguientes indicadores: a) Disefilo organizacional, b)
Mecanismos de control y ¢) Evaluacion de Riesgos. Agregando a lo anterior,
tenemos la teoria propuesta por Bajo, O. (2019) con la teoria “Ventaja
competitiva” la cual es expuesta por David Ricardo, quien expone que dicha
ventaja la posee los paises o industrias que fabrican un bien con un menor costo
gue sus demas competidores.

De igual manera, las teorias propuestas para nuestra segunda variable
exportacion, destacan las siguientes: segun Gallego (2018), Se refiere la
produccion de bienes en el mercado local y para después ser comercializados
en los mercados internacionales, es uno de los métodos el cual posee un riesgo
menor y a su vez menor esfuerzo, puesto que reduce muchos de los costos fijos.
Se usa normalmente como una de las primeras vias de penetracion en un
mercado. Por otro lado, (Daniels y Radebaugh, p.714) nos menciona a la
exportacion como uno de los medios que les sirve a las empresas para comenzar
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sus actividades de comercializacion. Las compafiias que se insertan a la
exportacion es para para aumentar sus ingresos de ventas. Finalmente, (Rivas
2016) nos menciona que los mercados internacionales son una oportunidad que
generan relevancia para los nuevos proyectos que tiene en mente el empresario,
proyectos los cuales se basan exportar productos o servicios o también para la
importacion de productos para ser comercializados en el territorio nacional. Por
lo tanto, la teoria presentada posee las siguientes dimensiones: 1) Mercado local,
segun Federico, S. (2001) nos menciona sobre el mercado local que es
fundamental porque no solo va a ser una alternativa para en la cual el segmento
de productores sea recompensado por el esfuerzo que realiza segun sus
actividades productivas, sino también porque es un ambiente de aprendizaje en
el que pueden reconocerse a si mismos ademas del reconocimiento de sus
debilidades y fortalezas que influyen con respecto a la satisfaccion del mercado
internacional. Asimismo, Federico, S. (2001) también nos menciona que
fomentar el desarrollo de mercados locales implica, que se generen espacios
gue se encuentren coordinado, de este modo los productores van a poder vender
sus productos directamente de una forma mas ordenada y con la finalidad de
consolidarse en otros mercados mas permanentes. Por consiguiente, se definen
los siguientes indicadores: a) clientes nacionales, b) saturacion, c)
emprendimiento. Definimos a) clientes nacionales: Myriam, Q. (2019) considera
al cliente como el principal foco de cada empresa o negocio, son aquellas
personas o familias que compran a nivel local o municipal, ya sea en una tienda
o bodega cercana. Para b) Saturacion de mercado: Lopes, J. (2022) en su
estudio nos dice que la saturacién del mercado local hoy en dia es una de las
principales causas para impulsar a las empresas a la internacionalizacion, de
este modo garantizar el crecimiento de las exportaciones y de la empresa, ¢)
Emprendimiento, Lozada, E. (2018) menciona sobre emprendimiento al nivel de
creatividad de un sujeto para poder brindar al publico un producto o servicio
innovador que genere rentabilidad y satisfaccion al cliente.
2) Mercado internacional, Roca, C. (2022) nos dice que es el sistema que permite
el intercambio comercial, financiero y laboral entre diferentes paises, sin ninguna
restriccion, ademas de ser una herramienta fundamental para el crecimiento
financiero de empresas y naciones. En efecto, refuerza la teoria de mercado
internacional segun Ceballos, A. (2022) indica la relacion sobre la importancia de
10



poder incursionar en los mercados internacionales, el comercio internacional es
hoy en dia una primordial base para la economia del mundo y confirma un efecto
positivo en la intensidad exportadora. Asimismo, se definen los siguientes
indicadores: a) Liderazgo en costos, b) Intercambio comercial, c) Intensidad
exportadora. Para a) liderazgo en costos segun Pons, L. (2018) es una estrategia
que permite reducir los costos de produccion para poder ofrecer al mercado y
producto o servicio mas econdmico, pero que cuente con las mismas
caracteristicas que los demas productos, diferenciando el costo del mismo ante
los demas. b) Intercambio comercial: segun Rodriguez, N. (2022) nos menciona
que es la accion mediante la cual dos agentes econOmicos realizan el
intercambio ya sea de bienes o servicios, dicha accion se presenta como una
actividad esencial para el crecimiento de la empresa, de esto modo se considera
el intercambio comercial como otra forma que contribuye con el crecimiento
econdémico de cada pais. c) Intensidad exportadora: para Maya, J. (2021) nos
dice que la intensidad exportadora es definida como la relaciébn entre la
participacion de las industrias en las exportaciones (importaciones) absolutas del
pais sobre la participacion de la industria en las importaciones mundiales. 3)
Penetracion de mercado: José B. (2022) menciona sobre la penetracion de
mercado como uno de los principales factores contribuyentes al crecimiento
empresarial aprovechando las ventajas competitivas de costo, distribucion,
calidad, de nuestro producto para prevalecer en el mercado internacional.
Ademas, Kristen, P. (2022) nos dice que la penetracion de mercado es una
medida determinante del tamafio potencial y que puede ayudar a desarrollar una
estrategia para incrementar la cuota de mercado de un producto o servicio
especifico. Asimismo, se definen los siguientes indicadores: a) estrategias de
mercado: para Farkash, O. (2022) nos dice que una estrategia de mercado
refiere a los métodos y estrategias que emplea la empresa para asi poder lograr
la fidelizacidon de los consumidores que se consideran potenciales, de este modo,
poder convertirlos en clientes fieles a nuestra empresa o marca segun el
producto o servicio que ofrezcamos. Asimismo, se analizan los datos referentes
al publico objetivo y demografia de los clientes. b) Crecimiento empresarial:
segun Casemore, S. (2019) se refiere al incremento del tamafio de una empresa,
ganancia, cuota de mercado y rentabilidad a lo largo del tiempo. Esto se puede
genera a través de una variedad de medios, que incluye la expansién a nuevos
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mercados, el desarrollo de nuevos productos o servicios y el aumento de las
ventas. c¢) Ventaja competitiva: para Peterdy, K. (2020) refiere sobre ventaja
competitiva a las formas de produccion de una empresa, la cual genera bienestar
0 presta mejores servicios que su competencia. Esto permite a la empresa
obtener margenes superiores y generar mayor valor para las empresas y sus
accionistas. En esa misma linea, tenemos la teoria propuesta por Luganes, G.
(2019) con la teoria de “ventaja absoluta” expuesta por Adam Smith, quien
expone la superioridad en los paises o naciones para producir un bien o servicio,
diferenciandose de los demas por su nivel de la produccion cuantiosa frente a
sus competidores, haciendo también énfasis a la manera que una determinada
empresa puede producir un producto de alta calidad a un menor costo y menor
tiempo. Segun lo expuesto por Smith un pais posee dicha ventaja no solo gracias
a la fabricacion del bien con menores costos, sino también deriva de factores
tales como la demografia o el clima, factores naturales que habria de analizar
para identificar si el pais posee ventaja absoluta o no y si es que se encuentra
preparado para competir en el mercado internacional con dicha ventaja.
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lIl. METODOLOGIA

3.1 Tipo y disefio de investigacion

La investigacion fue de tipo aplicada segun CONCYTEC (2018) Urmita, L.
(2021) nos menciona que es un enfoque no sistematico para hallar soluciones a
un problema especifico o problema de investigacion. Dichos problemas pueden
suceder a nivel social, grupal o individual. Se determina "asistematico” debido a
gue se usa directamente para hallar soluciones.

Para investigacion se utilizé el disefio no experimental. Arteaga, G. (2022) los
estudios no experimentales, también conocidos como estudios observacionales,
son métodos de investigacidon que se utilizan para observar y describir un
problema sin manipular una sola variable. asimismo, la investigacion presento
un enfoque cuantitativo. Mcleod, S. (2013) La investigacion cuantitativa va a
implicar el determinado proceso de andlisis objetivo de datos numéricos y
recoleccion de los mismos, de este modo poder predecir o controlar las variables

de interés, ademas de comprobar la relacion entre las variables.

3.2 Variables y operacionalizacién
En anexos 1 podemos encontrar el desarrollo nuestra tabla de

operacionalizacion en las cuales se conceptualiza ambas variables, ademas de
la mencién de las dimensiones, indicadores y escala de medicién, se definieron
las variables teniendo asi que para la variable estrategias de Internacionalizacién
Segun Claver y Quer (2018) consideré que “la internacionalizacién es un proceso
complejo que consta de tres fases: andlisis de factores competitivos (pais,
industria, capacidades de la empresa y recursos), formulacién de estrategias
(entrada, competencia y funcionales) e implementacion (disefio organizacional y
mecanismos de control)". Por ende, para la teoria presentada se realizaran
preguntas en relacion a las estrategias de internacionalizacion, el cual sera
medido con 18 preguntas, la escala de medicion que se ha escogido es la de
Likert y para la adquisicion de datos se utilizara el cuestionario. En cuanto a las
dimensiones tenemos 3: dimension 1 Factores de competitividad, la cual posee
3 indicadores: produccion, aspectos legales, tecnologia. Dimension 2 estrategias
competitivas, que tiene como indicadores: liderazgo en costos, diferenciacion,
enfoque empresarial y por dltimo la dimension 3 implementacion con los

13



siguientes indicadores: disefio organizativo, mecanismos de control y evaluacion
de riesgos. Para la segunda variable exportacion segun Gallego, B. (2018), Se
refiere a la elaboracion de bienes los cuales son confeccionados en el mercado
local y son vendidos en los diversos mercados internacionales, es el método que
tiene menor riesgo y esfuerzo, ya que evita muchos de los costos fijos. Para la
teoria presentada se realizaran preguntas en relacion a la exportacion el cual
sera medido con 18 preguntas, la escala de medicidon que se ha escogido es la
de Likert y para la recoleccion de datos se utilizard el cuestionario. La
mencionada variable estd compuesta por 3 dimensiones: dimension 1 mercado
local, que tiene por indicadores: clientes, saturacion de mercado Yy
emprendimiento. Dimension 2 mercado internacional, sus indicadores son:
liderazgo en costos, intercambio comercial, intensidad exportadora y por Gltimo
la dimension 3 penetracibn de mercado que tiene como indicadores los
siguientes: estrategias, crecimiento empresarial, ventajas competitivas. la escala
de medicion que se ha escogido es la de Likert. Bhat, A. (2018) es la escala de
Likert se define como una de las metodologias utilizadas para comprobar el nivel
de aceptacion o nivel de acuerdo de una muestra de personas determinada

sobre un estudio en especifico.

3.3 Poblacion, muestra y muestreo
La demografia seleccionada fue conformada por 30 empleados de la

empresa MIK CARPE SAC de Paita, para Ravikiran, A. (2022) En estadistica, la
definiciobn para poblacion refiere al conjunto de personas o elementos, de los
cuales podemos obtener los datos necesarios para un estudio estadistico. Los
criterios de inclusién utilizados para la recoleccion de datos, es el conjunto de
trabajadores mayores de 18 afios que conforman la empresa MIK CARPE SAC,
ubicada especificamente en la zona industrial de Paita alta, dedicada a la
exportacion de pota y sus derivados (Dosidicus gigas), ademas se incluyeron a
empleados que tienen afios de trayectoria laborando y que desempefian el
mayor rango en el cargo asignado de las diversas areas: administracion,
produccion, logistica y exportacion.

Con respecto a los criterios de exclusion, no hemos podido tomar a las empresas
agroexportadoras, textilies o0 que no pertenecen al rubro de exportacion de

hidrobiol6gicos, ademas se excluydé a las personas menores de 18 afios,
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personal que no laboran en la empresa, 0 ex trabajadores, al personal de
seguridad, saneamiento, personal de produccion o estibadores, asimismo no
fueron seleccionados los proveedores ni clientes, ya que no cumplen los
requisitos para brindarnos informacion conveniente para el desarrollo de la
investigacion.

3.3.2 Muestra
Se empleard una muestra estadistica censal contado en totalidad los

trabajadores de la empresa exportadora MIK CARPE SAC de Paita. Se
consideré de nuestra poblacion, 30 empleados en la muestra censal no
probabilistica por conveniencia, de la empresa MIK CARPE SAC. Segun
Fleetwood, D. (2018) Una muestra es un conjunto mas pequefio de datos que un
investigador ha elegido o seleccionado de una poblacién mas grande utilizando
métodos de seleccion predeterminados. Estos elementos se denominan puntos

muestrales, unidades muestrales u observaciones.

3.4 Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos
La técnica que se utilizé para la recopilacion de datos fue la encuesta, y

la entrevista de tipo estructurada en la cual se formularon correctamente las
preguntas con la finalidad de obtener dicha informacion de las variables El y
exportacion de la presente investigacion. Asi tenemos a Bhaskaran, V. (2018)
que nos dice que la encuesta es un método cuantitativo para obtener informacion
de un conjunto de encuestados al hacer diversas preguntas de encuesta. Este
tipo de investigacion incluye el reclutamiento de individuos, la recoleccion vy el
analisis de datos. Hidalgo, L. (2019) sobre la entrevista de tipo estructurada son
las preguntas fijas que se le hacen al entrevistado en un orden estandarizado,
las respuestas recopiladas seran calificadas bajo un sistema de puntuacion, el
orden de las preguntas ayuda a los entrevistadores a recopilar tipos similares de

la informacién proporcionada.

El instrumento que fue utilizado para la investigacion es el cuestionario, y la guia
de entrevista ante ello Bhat, A. (2018) nos menciona que los cuestionarios de
investigacion son la combinacion de preguntas abiertas y cerradas. Se agrego
ademas que el cuestionario es una herramienta Gtil para la investigacion el cual

consiste en un conjunto de preguntas u otras instrucciones hechas para recopilar
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informacion de los encuestados. Tamayo, J. (2021) nos dice que la guia de
entrevista sera de utilidad para proporcionar el marco basico de una entrevista,
reduciendo el tiempo de esta, ya que previamente se sabe lo que se va a discutir

o la informacién que se va a recopilar de manera coherente.

3.5 Procedimiento
La investigacion se desarrollo implementando herramientas digitales o

aplicaciones las cuales seran, google form o el correo electronico. La muestra
debera cumplir con lo requerido del estudio, esto consiste en que se encuentren
laborando en la empresa MIK CARPE SA, en el proceso de la encuesta, para los
empleados que laboran en la empresa realizacion de la encuesta deberé ser con
total honestidad. La validacion de todas los instrumentos o herramientas
utilizadas en nuestro proyecto de investigacion, ha sido concedida gracias al
juicio de expertos, que realizaron la coherencia, por lo tanto, la estabilidad
también significa que cada indicador de dos variables se puede medir por
separado. Los encuestados tendran la confianza y seguridad de que dan su
consentimiento para la recopilacion de informacion de la presente investigacion.
Para las aplicaciones previas a la encuesta, la empresa que es la fuente principal
para la realizacion adecuada de este estudio requerira el permiso apropiado para

permitirnos usar el instrumento y realizar encuestas a los empleados.

3.6 Método de andlisis de datos
La informacién de la prueba piloto que fue satisfactoriamente aplicada a

15 colaboradores de la empresa, fue trasladada al software SSPS utilizando alfa
de Cronbach con rango de confianza directo (0,7) es aceptable, se utilizé para la
correccion y validar la confiabilidad del cuestionario y medir el grado de
correlacion utilizando Spearman. De esta manera se pudo obtener la
confiabilidad de Alfa de Cronbach, dandonos como resultado 0.874 para
estrategias de internacionalizacion y 0.789 para exportacion. Enago, A. (2022)
nos dice que la prueba piloto determina la posibilidad de su disefio de estudio, la
prueba piloto también se le puede denominar como un “ensayo”, el cual se
realiza a pequefia escala para poner a prueba los métodos que se van a usar
para el proyecto de investigacion. Pérez, G. (2022) nos dice que el alfa de
Cronbach se define como una medida estadistica, la cual es utilizada

normalmente para medir la confiabilidad y consistencia interna de un instrumento
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psicométrico, el cual utiliza la escala de Likert. Bhat, A. (2018) menciona que el
coeficiente de correlacion de rango de Spearman se utiliza generalmente para el
andlisis de datos, ademas el coeficiente de correlacion de Spearman, es la

dependencia estadistica de la clasificacion entre dos variables.

3.7 Aspectos éticos
La presente investigacion se inicid cumpliendo con las normas APA 7ma

edicién, respetando los criterios del Cédigo de Etica de la Universidad César
Vallejo, respetando los derechos de cada autor que se utilizd para el desarrollo
de la investigacion, asimismo respeté y considero los principios de ética con el
fin de impulsar la integridad cientifica en Las investigaciones. Ademas, se pudo
resaltar la originalidad de la investigacion gracias al uso del software Turnitin el
cual identifica la similitud de nuestra investigacion y mide el nivel de plagio, el
cual arroj6é en porcentaje de similitud del 19% determinando un alto nivel de
originalidad del proyecto. Segun Resnik, D. (2020) define la ética como método,
perspectiva o procedimiento para determinar la forma en que nos comportamos

y analizamos cuestiones y problemas complejos.
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IV. RESULTADOS

Analisis descriptivo e inferencial

Andlisis Descriptivo Univariado

Tabla 1

Distribucién de frecuencia de estrategias de internacionalizacion

ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACION (agrupado)

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Validos Bajo 1 3.3 3.3 3.3
Medio 7 23.3 23.3 26.7
Alto 22 73.3 73.3 100.0
Total 30 100.0 100.0

Tabla 1 fuente: elaboracion propia

ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACION (agrupado)

Frecuencia

Bajo Medio Alto
ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACION (agrupado)

llustracion 1 fuente: elaboracién propia

Fig. 1: Nivel de estrategias de internacionalizacion de la empresa MIK CARPE
SAC, segun apreciacibn de los colaboradores del area administrativa y
produccién, 2023.

Segun lo que presenta la tabla 1 y figura 1, hallamos que de los 30 encuestados,
el 3.3 % (1) percibe como bajo sobre el nivel de reconocimiento de las

estrategias de internacionalizacion, ademas, un 23.3% (7) perciben como medio
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sobre las estrategias de internacionalizacion y finalmente un 73.3 % (22)
perciben alto sobre el nivel de reconocimiento de las estrategias de

internacionalizacion de la empresa MIK CARPE SAC.

Tabla 2
Distribucion de frecuencia de exportacion

Exportacién (agrupado)

Frecuencia Porcentaje Porcentaje valido Porcentaje acumulado

Validos Decrece 1 3.3 33 33
Mantiene 3 10.0 10.0 13.3
Incrementa 26 86.7 86.7 100.0
Total 30 100.0 100.0

Tabla 2 fuente: elaboracion propia

Exportacién (agrupado)

30

20

i
o
=
(1)
=
3
s
10
.
o L 1
Decrece Mantiene Incrementa

Exportaciéon (agrupado)

llustracion 2 fuente: elaboracién propia

Fig. 2 Niveles de exportacion de la empresa MIK CARPE, segun percepcion de
los colaboradores del area administrativa y produccion, 2023.

Segun lo mostrado en la tabla 2 y figura 2, pudimos encontrar que de los 30
encuestados, el 3.3 % (1) la empresa maneja un nivel decreciente de
exportacion, mientras que un 10% (3), manifiestan un nivel que se mantiene en
lo que respecta al nivel de exportacion, mientras que un 86.6% (26) manifiesta

gue la empresa MIK CARPE incrementa su nivel de exportacion.
19



Tabla 3

Distribucién de frecuencia bivariada

Objetivo principal: Determinar la relacion que existe entre las estrategias de

internacionalizacion en la exportacion de calamar gigante de la empresa MIK

CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-2023.

Tabla de contingencia ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACION (agrupado) * Exportacion

(agrupado)
Exportacién (agrupado)
Decrece Mantiene Incrementa Total
ESTRATEGIAS DE ] Bajo  Recuento 1 0 0 1
INTERNACIONALIZACION (agrupado) Frecuencia 0 1 9 10
esperada
% del total 3.3% 0.0% 0.0% 3.3%
Medio Recuento 0 1 6 7
Frecuencia 2 7 6.1 7.0
esperada
% del total 0.0% 3.3% 20.0% 23.3%
Alto Recuento 0 2 20 22
Frecuencia e 2.2 19.1 22.0
esperada
% del total 0.0% 6.7% 66.7% 73.3%
Total Recuento 1 3 26 30
Frecuencia 1.0 3.0 26.0 30.0
esperada
% del total 3.3% 10.0% 86.7% 100.0%

Tabla 3 fuente: elaboracion propia
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Grafico de barras

Exportacidn
(agrupado)

M roecrece
Cmantiens
Hincrementa

Recuento

Bajo Medio Alto

ESTRATEGIAS DE
INTERMACIONALIZACION (agrupado)

llustracion 3 fuente: elaboracién propia

Fig. 3: Nivel de las estrategias de internacionalizacién con la exportacion en la
empresa MIK CARPE SAC, segun percepcion de los colaboradores del area

administrativa y de produccion, 2023.

De acuerdo con los resultados hallados de la tabla 3 y figura 3, se pudo evidencia
evidenciar que, de los 30 participantes encuestados, un 3.3% (1) muestran un
nivel de reconocimiento de las estrategias de internacionalizacién bajo, ademas
un 23.3% (7) muestran un nivel de reconocimiento de las estrategias de
internacionalizacion medio, de ellos, un 3.3 % (1) manifestaron un nivel de
exportacion que se mantiene y 20% (6) que se incrementa. Por otro lado, un
73.3% (22) muestran un nivel de reconocimiento de las estrategias de
internacionalizacién alto, de ellos, un 6.6% (2) manifiestan un nivel de

exportacion que se mantiene y un 66. % que se incrementa.
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HIPOTESIS GENERAL

HO: No existe relacion positiva entre las estrategias de internacionalizacion con
la exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea
del Sur, Paita-2023.

Ha: Existe relacion positiva entre las estrategias de internacionalizacion con la
exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del
Sur, Paita-2023.

Regla de decision: nivel de confianza= 95, nivel de significancia = .05, y prueba
estadistica = Rho Spearman

Tabla 4

Correlacién de Spearman entre las estrategias de internacionalizacion con la
exportacion.

Correlaciones

ESTRATEGIAS DE
INTERNACIONALIZACION  Exportacion
Rho de ESTRATEGIAS DE Coeficiente 1.000 595
Spearman INTERNACIONALIZACION de
correlacion

Sig. .001

(bilateral)

N 30 30
Exportacion Coeficiente ,595~ 1.000

de

correlacion

Sig. .001

(bilateral)

N 30 30

** La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Tabla 4 fuente: elaboracion propia

De acuerdo con lo que podemos observar en la tabla 4, el coeficiente Rho
Spearman obtuvo un 0.595, lo cual sefiala que existe una correlacion positiva
moderada entre las estrategias de internacionalizacion con la exportacion, con
un nivel de significancia de 0.001. Dado que el nivel de significancia encontrado
es inferior a 0.05, por lo tanto, se descarta la HO y se admite la Ha, esto quiere
decir que existe relacion positiva entre las estrategias de internacionalizacion con
la exportacién de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea
del Sur, Paita-2023.
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HIPOTEIS ESPECIFICA 1

HO: No existe relacion positiva entre el factor tecnoldgico con la exportacion de
calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-
2023.

Ha: Existe relacion positiva entre el factor tecnoldgico con la exportacion de
calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-
2023.

Tabla 5

Resultados de las correlaciones de spearman entre factor tecnologico con la

exportacion.

Correlaciones

Exportacién Factor tecnolégico

Rho de Spearman Exportacion Coeficiente de correlacion 1.000 574~
Sig. (bilateral) .001
N 30 30
Factor tecnoldgico Coeficiente de correlacion 574 1.000
Sig. (bilateral) .001
N 30 30

Tabla 5 fuente: elaboracion propia

Dados los resultados presentes en la tabla 5, observamos que el coeficiente Rho
de Spearman obtuvo un 0.574, lo que sefiala la existencia de una correlacion
positiva moderada entre el factor tecnoldgico con la exportacion, con un nivel de
significancia de 0.001. Segun el nivel de Sig. es inferior a 0.05, por lo que de
descarta la HO y se admite la Ha, lo que significa que existe relacion positiva
entre el factor tecnolégico con la exportacion de calamar gigante de la empresa
MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-2023.
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HIPOTEIS ESPECIFICA 2

HO: No existe relacion positiva entre la estrategia de diferenciacion con la
exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del
Sur, Paita-2023.

Ha: Existe relacion positiva entre la estrategia de diferenciacion con la
exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del
Sur, Paita-2023.

Tabla 6

Resultados de las correlaciones Spearman entre la estrategia de diferenciacion

con la exportacion.

Correlaciones

Estrategia de

diferenciacion Exportacién

Rho de Estrategia de Coeficiente de 1.000 .344
Spearman diferenciacion correlacion

Sig. (bilateral) .062

N 30 30

Exportacion Coeficiente de .344 1.000
correlacion

Sig. (bilateral) .062
N 30 30

Tabla 6 fuente: elaboracion propia

Dado el presente resultado de la tabla 7, podemos observar que el coeficiente
Rho de Spearman obtuvo 0.344, la cual expone una correlacién positiva baja,
ademas se obtuvo un nivel de Sig.(bilateral) de 0.062 lo cual expone que hay un
ligero margen de error y no es confiable. Ante ello, se rechaza la hipotesis alterna
y se admite la hipotesis nula, de este modo, podemos decir que las estrategias
de diferenciacion no se encuentran relacionadas significativamente con la
exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del
Sur, Paita-2023.
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HIPOTEIS ESPECIFICA 3

HO: No existe relacion positiva entre la implementacion con la exportacion de
calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-
2023.

Ha: Existe relacion positiva entre la implementacién con la exportacion de
calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-
2023.

Tabla 7

Resultados de las correlaciones Spearman entre implementacion con la

exportacion.

Correlaciones

Implementaciéon Exportacién

Rho de Spearman Implementacion Coeficiente de correlacion 1.000 ,606"
Sig. (bilateral) .000
N 30 30
Exportacion Coeficiente de correlacion ,606" 1.000
Sig. (bilateral) .000
N 30 30

** La correlacion es significativa al nivel 0,01 (bilateral).

Tabla 7 fuente: elaboracion propia

Dado el resultado presentado en la tabla 7, observamos que el coeficiente Rho
de Spearman obtuvo 0.606, lo cual expone una correlacién positiva alta,
asimismo se obtuvo un nivel de Sig.(bilateral) de 0.01. Puesto que el nivel de Sig.
encontrado es menor a 0.05, se descarta la HO y se admite la Ha, lo que confirma
gue existe relacion positiva entre la implementacion con la exportacion de
calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-
2023.
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V. DISCUSION

La presente investigacion tuvo como finalidad el estudio de las variables de
estrategias de internacionalizacion con la exportacion de calamar gigante de la
empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-2023. Dicha investigacion
en la cual tuvo la participacién de 30 empleados de la empresa MIK CARPE SAC
que fueron el resultado de un muestreo no probabilistico por conveniencia, el
cual nos dirige a los siguientes resultados.

Segun los resultados presentados en la investigacion, se respalda al objetivo
general propuesto, lo cual determina la relacion que existe entre las estrategias
de internacionalizacion y exportacion de calamar gigante de la empresa MIK
CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-2023. Segun lo demostrado, podemos
considerar que se halldé la existencia de relacion positiva alta entre ambas
variables, teniendo un coeficiente de correlacion de 0.874 para estrategias de
internacionalizacién y 0.789 para exportacion, con una significancia de 0.000 por
medio de Rh Spearman. Lo antes mencionado se encuentra sustentado en la
tabla 1, lo cual indica que el 3.3 % (1) perciben como bajo el nivel de
reconocimiento de las estrategias de internacionalizacion, sin embargo, el 73.3
% (22) lo perciben como alto, y el 23.3 % (7) como medio. Al comparar los
resultados, podemos determinar la concordancia con lo expuesto por Zavala
(2020) donde el estudio que realizé a 32 trabajadores admirativos de la empresa
Inversiones Peru Pacifico S.A, Lima-2020; obteniendo un 0,641 de coeficiente
Rho Spearman y un nivel de significancia bilateral de, 0.000, se muestra que
existe relacion positiva moderada entre ambas variables, segun lo que muestra
la teoria, el resultado de la planificacion de diversas estrategias de
internacionalizacién, permitird ingresar a otros mercados mediante la
exportacion de una manera mas sencilla y 6ptima. También la teoria se centra
en los analisis de factores competitivos, formulacion de estrategias e
implementacion, el conjunto de estos tres factores hace posible la
internacionalizaciéon, fundamental para el crecimiento de la empresa, Claver y
Quer. (2018). De esta manera, afirmamos la relacibn que existe entre las

variables mencionadas, ya que las estrategias de internacionalizacién permitiran
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el ingreso 6ptimo al mercado internacional a través de las exportaciones.

En lo que respecta a los resultados correspondientes al objetivo especifico 1 y la
mencionada hipoétesis especifica 1 se determina la relacion que existe entre el
factor tecnologico en la exportacion de calamar gigante de la empresa MIK
CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-2023. Se hallé que la variable factor
tecnologico presenta una relacion positiva con las exportaciones, en el cual se
obtuvo 0.000 < 0.05, con un Rh 0.574, lo que sefala que existe correlacion
positiva moderada entre ambas variables, donde de los 30 encuestados, 3.3%
percibe como bajo el nivel del factor tecnologico de la empresa, ademas un
23.3% perciben como medio y finalmente un 73.3% perciben como alto el nivel
de reconocimiento del factor tecnologico de la empresa. Los presentes
resultados tienen relacion con lo expuesto por Lecarnaqué, D. (2019) quien en
su estudio el cual se realizé gracias a la muestra de 65 integrantes, sefial6 la
relacion positiva entre el factor tecnoldgico y la exportacion, debido a que sus
resultados mostraron un (p 0.00 < p 0.05) con un (Rh=0.755), dicha asociacién
confirma el modelo tedrico del factor tecnolégico en una empresa expuesto por
Ramirez (2020) quien considera el factor tecnoldgico una de las herramientas
claves para alcanzar la internacionalizacion. Esta relacion nos trata de explicar
la importancia del mencionado factor para poder convertirnos en una empresa

competitiva en un mercado que se encuentra en constante cambio.

En lo que respecta a los resultados correspondientes al objetivo especifico 2 en
determinar la relacidbn que existe entre la estrategia de diferenciacion en la
exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del
Sur, Paita-2023. No es respaldada, puesto que, la variable exportacién, no tiene
correlacion con la dimension estrategia de diferenciacion, debido a que los
resultados arrojaron (p 0.062) con un (Rho 0.344). Ante ello se rechaza la Hay
se acepta la HO. Es por ello, que de los 30 encuestado el 23.3% considera que
la empresa maneja un nivel bajo en lo que respecta a las estrategias de
diferenciacion, el 43.3% que se mantiene y el 33.3 % que va incrementando. Los
resultados no coinciden con lo expuesto por Barbosa, D. (2020), ya que, en su
investigacion realizada sobre una muestra de 84 integrantes, en la cual encontré
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relacion positiva entre las estrategias de diferenciacion con la exportacion, los
resultados mostraron un (p 0.00 < p 0.05) con un (Rho=0.322). Esto no se
fundamenta al modelo tedrico de Bello. | (2019) que la estrategia de
diferenciacion tiene como propdésito general distinguir a la empresa de las demas,
una estrategia diferencial determina la preferencia de los consumidores
posicionandose en la mente del consumidor y de esta manera fidelizarlo, que es
lo que toda empresa necesita. Sin embargo, esto no confirma la existencia de
correlacion entre la variable y su respectiva dimension, en este aspecto la ventaja
gue posee la empresa es su nivel de produccion, con vistas a futuro de mejorar

su nivel diferencial frente a sus demas competidores.

En lo que respecta a los resultados correspondiente al objetivo especifico 3 en
determinar la relacién que existe entre la implementacion en la exportacion de
calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del Sur, Paita-
2023. Se hall6 que la variable exportacion posee una correlacion positiva
moderada frente a la dimension implementacion, puesto que mostré un (p 0.01
< 0.05) con un Rho= 0.606, donde de los 30 encuestados, un 3.3% presenta un
nivel bajo con respecto a la implementacion, el 23.3% un nivel moderado,
mientras que el 73.3% que se incrementa. Los resultados antes mencionados
concuerdan con los de Mendoza, F. (2022) quien en su investigacion tuvo la
muestra de 45 participantes el cual hall6 un (Rho=0.765) con un nivel de
significancia de 0.000, sefialando una correlacién positiva para su respectiva
variable y dimension. Estos resultados de asocian con el modelo tedrico
presentado por Lane. T (2020) quien define la implementacion como la ejecucion
de las actividades de la empresa planificadas con anticipacién de esta manera
obtener el éxito empresarial a un corto o largo plazo, lo que se relaciona
positivamente con la antes expuesto. Esto quiere decir que la empresa debe
manejar un correcto control y planificaciéon de sus acciones a corto o mediano
plazo, de este modo poder garantizar el correcto accionar de la empresa y

prevalecer frente a los deméas competidores.
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VI. CONCLUSIONES

Después de realizar las investigaciones y analizar los resultados, se concluy6
gue existe relacion positiva entre las estrategias de internacionalizacion en la
exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del
Sur, Paita-2023, con una correlacién positiva moderada con un nivel de Sig.
(bilateral) de 0.001 con un Rho=0.595, los presentes criterios destacan la
correlacion entre las dos variables, siendo asi que se destaca la Ha y de excluye
la HO.

Podemos concluir que existe relacion positiva entre el factor tecnoldgico con la
exportacion de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea del
Sur, Paita-2023, presentando una correlacion positiva moderada con un Rho=

0.574 y con un nivel de Sig. (bilateral) de 0.001, los presentes estudios destacan
la relacion entre la variable y su respectiva dimension, ante ello, se excluye la HO

y de admite la Ha.

Se concluye que no existe relacion positiva entre las estrategias de
diferenciacion en la exportacién de calamar gigante de la empresa MIK CARPE
SAC hacia Corea del Sur, Paita-2023, con una correlacién positiva baja con el
Rh0=0.344, con un nivel de Sig.(bilateral) de 0.062, lo cual expone que hay un
ligero margen de error y no es confiable, debido a ello, se acepta la HO y se
rechaza la Ha.

Podemos concluir con que existe relacion positiva entre la implementacion con
la exportacién de calamar gigante de la empresa MIK CARPE SAC hacia Corea
del Sur, Paita-2023, con una correlacion positiva alta con el Rho=0.606 con un
nivel de Sig. (bilateral) de 0.01, de este modo, esto confirma la relacion positiva
entre la presente variable y dimensién. Por lo que, se excluye la HO y se acepta

la Ha.
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VIl. RECOMENDACIONES

Sugerimos a los representantes de la empresa MIK CARPE SAC hacia el
mercado surcoreano, consolidar mayores alianzas con empresas exportadoras
del mismo rubro, de tal forma, poder satisfacer la demanda que existe en el
mercado internacional manteniendo los estandares especificos y diferenciales
de la empresa, de este modo, le permitira consolidarse en una mejor posicion en
el mercado internacional frente a sus demas competidores, ademas de tener una

mayor capacidad de negociacién en el extranjero.

Sugerimos a los representantes de MIK CARPE SAC, plantear una nueva area
dentro de la empresa, la cual sea encargada de promover la investigacion y
mejorar los aspectos tecnoldgicos dentro de la empresa, de esta manera MIK
CARPE SAC tendr4d mayores posibilidades de convertirse en una empresa
sumamente innovadora que ofrece un producto o trato con el cliente diferenciado

e innovador.

Se sugiere a los representantes de MIK CARPE SAC hacia el mercado
surcoreano, identificar correctamente sus estrategias competitivas para poder ir
mejorando cada vez mas en la venta del producto, mejorando la calidad y el
servicio ofrecido, para asi poder consolidar la marca y elevar su reconocimiento

en el mercado internacional.

Sugerimos a los representantes de MIK CARPE SAC hacia el mercado
surcoreano, seguir estrictamente los pasos Yy estrategias previamente
planificados, realizar un cronograma de actividades el cual guie a la empresa a

desarrollar sus actividades en la temporada mas conveniente para la empresa.
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ANEXOS
Anexo N° 1.
Tabla de Operacionalizacion de variables.

Operacionalizacion de variable 1: Estrategias de internacionalizacion

principal, de las teorias

relacionadas al tema.

riesgos

VARIABLE DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ITE | ESCALA DE
OPERACIONAL MS MEDICION
Es un proceso En la presente investigacion | Factor tecnoldgico a) Produccion
complejo el cual integra tres se empleara como b) Aspectos legales
etapas: formulacion de herramienta de aplicacion el c) tecnologia
estrategias (de entrada, cuestionario, a su vez, la
competitivas y funcionales), técnica que se utilizara, sera
P Estrategias de a) Liderazgo en
andlisis de factores la encuesta, la cual
. o . . diferenciacion costos
Estrategias de de competitividad (pais, comprendera de 15
. o b) Diferenciacion
Internacionalizacién sector y recursos y preguntas y la escala de
. L . c) Enfoque
capacidades de la medicion elegida es la de
. L o . . empresarial
empresa), e implantacion (disefio | Likert. La escala de medicion P
organizativo y mecanismos de de dicha investigacién sera Implementacion a) Disefio
control) Cuenca L. (2018,p.56) ordinal. Asimismao, organizacional
se tomaran los b) Mecanismos de
indicadores y control
dimensiones de la teoria c) Evaluacion de

Tabla 8 Fuente: Elaboracion propia
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Tabla de Operacionalizacién de variables.

Operacionalizacion de variable 2: Exportacion

el método que tiene menor riesgo y
esfuerzo, ya que evita muchos de los
costos fijos y ademas es usada como
primera via de penetracion de
mercado. Gallego (2018, p. 48),

preguntas y la escala de
medicién elegida es la de
Likert. La escala de
medicidn de dicha
investigacion sera ordinal.
Asimismo,

se tomaran los
indicadores y
dimensiones de la teoria
principal, de las teorias

relacionadas al tema.

Internacional

comercial
c) Intensidad
exportadora

VARIABLE DEFINICION DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS ESCALA DE

OPERACIONAL MEDICION
En la presente a) Clientes
investigacion se empleara b) Saturacion de
como herramienta de Mercado Local mercado

Se refiere a la elaboracion de bienes | aplicacion el cuestionario, c) Emprendimiento

los cuales son confeccionados en el | a su vez, la técnica que se

. S, . a) costos
mercado local y son vendidos en los | utilizara, sera la encuesta,
. . . . . Mercado b) Intercambio
Exportacion diversos mercados internacionales, es | la cual comprendera de 15

Penetracién de

Mercado

a) Estrategias
b) Crecimiento

empresarial
c) Ventajas

competitivas

Tabla 9 Fuente: Elaboracion propia
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Anexo N° 2.

INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

CONSENTIMIENTO INFORMADO ENCUESTA

Esta es una investigacion llevada a cabo dentro de la escuela de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo; los datos recopilados
son anénimos, seran tratados de forma confidencial y tienen finalidad netamente académica. Por tanto, en forma voluntaria; S ( ) NO ( ) doy mi
consentimiento para continuar con la investigacién que tiene por objetivo  entre Estrategias de Internacionalizacién y Exportacién de Calamar
Gigante de la Empresa MIK CARPE SAC Hacia Corea del Sur, Paita-2023. Asimismo, autorizo para que los resultados de la presente investigacion
se publiquen a través del repositorio institucional de la Universidad César Vallejo.

Cualquier duda que les surja al contestar esta encuesta puede enviarla al correo: Jabayonab@ucvvirtual.edu.pe

INSTRUCCIONES: A continuacion, se presenta una serie de preguntas, las cuales Usted debera responder marcando con un aspa (x) la respuesta
que considere conveniente. Considere lo siguiente:

Siempre (5) — Casi Siempre (4) — Algunas Veces (3) — Pocas Veces (2) — Nunca (1)

CUESTIONARIO

VARIABLE: ESTRATEGIAS DE INTERNACIONALIZACION

VALORES DE LA ESCALA

DIMENSIONES INDICADORES POCAS | ALGUNAS CASI
NUNCA | vECEs VECES | siEmpre | S'EMPRE
1 2 3 4 5
PRODUCCION

1. ¢sconsidera que la empresa cuenta con la capacidad
productiva para abastecer la demanda de los mercados
internacionales?

2. Existe la capacidad tecnolégica para sostener la
fabricacion y comercializacion del producto en mercados
internacionales.

FACTOR ASPECTOS LEGALES

TECNOLOGICO 3. ¢Considera adecuado disefiar una politica o estrategia
formal para la internacionalizacién en su empresa?

4. Se tiene en cuente que existen normas legales que
obstaculizan el proceso de pesca (veda) y su comercializacion.

TECNOLOGIA

5. ¢Considera usted que para lograr la internacionalizacion
se debe invertir software y sistemas?

6. ¢Considera necesario cambios tecnolégicos en la
empresa para un éptimo desarrollo de la misma?

LIDERAZGO EN COSTO

7. ¢Considera adecuado la reduccion de costos para
ingresar a un nuevo mercado internacional?

8. ¢Logran  mantener los precios competitivos  sin
desmerecer la calidad del producto?

DIFERENCIACION

ESTRATEGIAS DE

DIFERENCIACION 9.  ¢Considera usted que la empresa posee caracteristicas

diferenciales frente a sus competidores?

10. ¢Esta a la vanguardia de las nuevas tendencias de
mercado?

ENFOQUE EMPRESARIAL

11. ¢Consideraria el proceso de internacionalizaciéon en el
plan estratégico de la empresa?

12. ¢Posee alianzas comerciales con otras empresas del
mismo rubro?

DISENO ORGANIZACIONAL

13. ¢Consideraria beneficioso una alianza estratégica para la
empresa?

14. ¢Consideraria otras posibilidades de ingreso al mercado
internacional mas alla de la exportaciéon?

MECANISMOS DE CONTROL

15. Considera que la evaluacion de riesgos, actividades de
control, y monitoreo de la empresa son fundamentales para
iniciar el proceso de internacionalizacion.

IMPLEMENTACION

16. Evalla las condiciones de demanda y oferta del mercado
extranjero para determinar su precio.

EVALUACION DE RIESGOS

17. Considera necesario realizar evaluacion de riesgo al pais
que se desea incursionar
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18. ¢Considera los factores socioculturales un riesgo para la
entrada a un pais extranjero?

INSTRUMENTO DE RECOLECCION DE DATOS

CONSENTIMIENTO INFORMADO ENCUESTA

Esta es una investigacion llevada a cabo dentro de la escuela de Negocios Internacionales de la Universidad César Vallejo; los datos recopilados
son andnimos, seran tratados de forma confidencial y tienen finalidad netamente académica. Por tanto, en forma voluntaria; Si () NO () doy mi
consentimiento para continuar con la investigacién que tiene por objetivo Determinar la relacion existe entre Estrategias de Internacionalizacion y
Exportacion de Calamar Gigante de la Empresa MIK CARPE SAC Hacia Corea del Sur, Paita-2023. Asimismo, autorizo para que los resultados de
la presente investigacion se publiquen a través del repositorio institucional de la Universidad César Vallejo.

Cualquier duda que les surja al contestar esta encuesta puede enviarla al correo: Jabayonab@ucvvirtual.edu.pe

INSTRUCCIONES: A continuacién, se presenta una serie de preguntas, las cuales Usted debera responder marcando con un aspa (x) la respuesta
que considere conveniente. Considere lo siguiente:
Siempre (5) — Casi Siempre (4) — Algunas Veces (3) — Pocas Veces (2) — Nunca (1)

CUESTIONARIO

VARIABLE: EXPORTACION

VALORES DE LA ESCALA
DIMENSIONES INDICADORES NUNCA POCAS A CASI SIEMP
VECES VECES | SIEMPRE RE
1 2 3 4 5
CLIENTES
1. Que tan seguido su producto es demandado a nivel
internacional.
2. ¢Considera satisfechos a sus clientes con la calidad de su
producto?
MERCADO : SATURACION DE MERCADO : : :
LOCAL 3. ¢Considera que el mercado de productos hidrobiol6gicos
se encuentra saturado actualmente?
4. ¢ Considera la saturacién de mercado un motivo suficiente
para poder iniciar con el proceso de internacionalizacién?
EMPRENDIMIENTO
5. Innovar (mejorar) productos de calidad fomentara una
expectativa de compra al consumidor.
6. ¢Considera importante su asistencia a ferias
internacionales para promover su producto?
COSTOS
7. Considera importante la buena administracion de costos
para identificar futuros clientes
8. ¢ Considera importante gestionar un plan de costos para la
evaluacion de ingreso a nuevos mercados internacionales?
INTERCAMBIO COMERCIAL
MERCADO - - - - -
INTERNACIONAL 9. ¢Consideraimportante actualizar su estrategia de comercio
actualmente?
10. ¢Considera que su producto ofrecido genere alto impacto
en el mercado internacional?
INTENSIDAD EXPORTADORA
11. ¢Considera que su empresa puede satisfacer la demanda
de productos hidrobioldgicos del mercado surcoreano?
12. ¢(Acude a entidades tecnologicas para mejorar los
proyectos o procesos internos de la empresa?
ESTRATEGIAS
13. ¢Considera importante analizar el comportamiento
(conducta) de la competencia para evaluar la diferenciacion
entre ambos y generar nuevas estrategias?
14. ¢Considera indispensable conocer sobre los aspectos
sociales indispensables para ingresar a otro pais?
PENETRACION CRECIMIENTO EMPRESARIAL
DE MERCADO 15. ¢Considera actualmente que las capacidades de la
empresa son mejores que las de sus competidores?
16. ¢Asumiria el riesgo de exportar a nuevos mercados
internacionales?
VENTAJAS COMPETITIVAS
17. ¢Considera que la empresa posee una ventaja competitiva
frente a su competencia?
18. ¢Realizan estrategias de promociéon del producto para
ingresar al mercado extranjero?
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Anexo N° 3.

FORMATO PARA LA OBTENCION DEL CONSENTIMIENTO INFORMADO

RESOLUCION DE VICERRECTORADO DE INVESTIGACION N° 062-2023-VI-UCV

Titulo de la investigacion: Estrategias De Internacionalizacion Y Exportacion De Calamar
Gigante De La Empresa Mik Carpe S.A.C Hacia Corea Del Sur, Paita— 2023.

Investigador: Jersy Ary Bayona Nole

Propdsito del estudio

Le invitamos a participar en la investigacion titulada Estrategias de Internacionalizacién Y
Exportacion De Calamar Gigante de la Empresa MIK CARPE SAC Hacia Corea Del Sur,
Paita— 2023, cuyo objetivo es determinar qué relacion tienen la internacionalizacion en la
exportacion de productos hidrobiol6gicos de una empresa exportadora, Paita — 2023. Esta
investigacion es desarrollada por estudiantes de pregrado de la carrera profesional
Negocios internacionales o programa Negocios internacionales, de la Universidad César
Vallejo del campus Piura, aprobado por la autoridad correspondiente de la Universidad y
con el permiso de la institucion.

Describir el impacto del problema de la investigacion. La investigacion se basa en
encontrar la relacion que existe entre las variables de estudio para lograr identificar la
importancia de la cadena en las exportaciones de productos hidrobiol6gicos.

Procedimiento Si usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente
(enumerar los procedimientos del estudio):

1. Se realizara una encuesta o entrevista donde se recogeran datos personales y algunas
preguntas sobre la investigacion titulada: Estrategias de Internacionalizaciéon Y
Exportacion De Productos Hidrobiolégicos De Una Empresa Exportadora Hacia Corea
Del Sur, Paita— 2023.

2. Esta encuesta o entrevista tendra un tiempo aproximado de 20 minutos y se realizara en
el ambiente de externo de una empresa exportadora de productos hidrobiolégicos. Las
respuestas al cuestionario o guia de entrevista seran codificadas usando un numero de
identificacion y, por lo tanto, seran anénimas.

Participacion voluntaria (principio de autonomia): Puede hacer todas las preguntas
para aclarar sus dudas antes de decidir si desea participar o no, y su decision sera
respetada. Posterior a la aceptacion no desea continuar puede hacerlo sin ninguin
problema.

Riesgo (principio de No maleficencia): Indicar al participante la existencia que NO existe
riesgo o dafio al participar en la investigacion. Sin embargo, en el caso que existan
preguntas que le puedan generar incomodidad. Usted tiene la libertad de responderlas o
no.

Beneficios (principio de beneficencia): Se le informard que los resultados de la
investigacion se le alcanzara a la institucion al término de la investigacion. No recibira
ningun beneficio econdémico ni de ninguna otra indole. El estudio no va a aportar a la salud
individual de la persona, sin embargo, los resultados del estudio podran convertirse en
beneficio de la salud publica.

Confidencialidad (principio de justicia): Los datos recolectados deben ser anénimos y
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no tener ninguna forma de identificar al participante. Garantizamos que la informacién que
usted nos brinde es totalmente Confidencial y no sera usada para ningun otro proposito
fuera de la investigacion. Los datos permaneceran bajo custodia del investigador principal
y pasado un tiempo determinado seran eliminados convenientemente.

Problemas o preguntas:

Si tiene preguntas sobre la investigacién puede contactar con el Investigador Jersy Ary
Bayona Nole email: jabayonab@ucvvirtual.edu.pe y Docente asesor Michca Maguifia Mary
Hellen Mariela, email: mmichcam@ucvvirtual.edu.pe

Consentimiento

Después de haber leido los propésitos de la investigacion autorizo participar en la
investigacion antes mencionada.

Nombre y apellidos: Jersy Ary Bayona Nole Fecha y hora:

[Para garantizar la veracidad del origen de la informacion: en el caso que el consentimiento
sea presencial, el encuestado y el investigador debe proporcionar: Nombre y firma. En el
caso gue sea cuestionario virtual, se debe solicitar el correo desde el cual se envia las
respuestas.
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AUTORIZACION DE LA ORGANIZACION PARA PUBLICAR SU IDENTIDAD EN

LOS RESULTADOS DE LAS INVESTIGACIONES
ANEXO 6 DIRECTIVA DE INVESTIGACION RVI N° 066-2023-VI-UCV

Datos Generales

Nombre de la Organizacion: RUC: No aplica

No aplica

Nombre del Titular o Representante legal:

No aplica
Nombres y Apellidos DNI:
No aplica No aplica

Consentimiento:

De conformidad con lo establecido en el articulo 8°, literal “c” del Cddigo de Etica en
Investigacion de la Universidad César Vallejo (RCU N° 0470-2022/UCV) ), autorizo[ ], no
autorizo [ ] publicar LA IDENTIDAD DE LA ORGANIZACION, en la cual se lleva a cabo la

investigacion:

Nombre del Trabajo de Investigacion

Estrategias de Internacionalizacién Y Exportacion De Calamar Gigante de la Empresa MIK
CARPE SAC Hacia Corea Del Sur, Paita— 2023.

Nombre del Programa Académico:

Autor: Nombres y Apellidos DNI:
Jersy Ary Bayona Nole 73140626

En caso de autorizarse, soy consciente que la investigacion sera alojada en el Repositorio
Institucional de la UCV, la misma que sera de acceso abierto para los usuarios y podra ser
referenciada en futuras investigaciones, dejando en claro que los derechos de propiedad

intelectual corresponden exclusivamente al autor (a) del estudio.

Lugar y Fecha:

Firma y sello:

(Titular o Representante legal de la Institucion)

*) Codigo de Etica en Investigacion de la Universidad César Vallejo-Articulo 8°, literal “c” Para difundir o publicar
los resultados de un trabajo de investigacién es necesario mantener bajo anonimato el nombre de la
instituciéon donde se llevé a cabo el estudio, salvo el caso en que haya un acuerdo formal con el gerente o
director de la organizacién, para que se difunda la identidad de la institucién. Por ello, tanto en los
proyectos de investigaciéon como en las tesis, no se deberéa incluir la denominacion de la organizacion, ni
en el cuerpo de la tesis ni en los anexos, pero si seré necesario describir sus caracteristicas.
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MODELO DE INFORME PARA PROYECTOS EXENTOS DE REVISION

INFORME DE REVISION DE PROYECTOS DE INVESTIGACION DEL COMITE DE

ETICA EN INVESTIGACION DE: NEG. INTERNACIONALES, MARKETING,

TURISMO Y ECONOMIA
OFICIO MULTIPLE N° 054-2023-VI-UCV

El que suscribe, presidente del Comité de FEtica en Investigacion de [Negocios

Internacionales, Marketing y Direccion de Empresas, Administracion en Turismo vy

Hoteleria, y Economia], deja constancia que el proyecto de investigacion titulado

“Estrategias de Internacionalizacion Y Exportacién De Calamar Gigante de la empresa MIK

CARPE SAC Hacia Corea Del Sur, Paita-2023”, presentado por el autor Jersy Ary Bayona

Nole, queda exento de revision de acuerdo a la verificacion realizada por [los miembros

del CEl que fueron designados para la verificacion] de acuerdo a la comunicacion

remitida el 23 de junio del 2023, por lo cual se determina que la continuidad para la ejecucion

del proyecto de investigacion cuenta con un dictamen favorable.

Lima, 23 de junio de 2023

Nombres y Apellidos Cargo DNI N° Firma

Dr. Bernardo Cojal Loli Presidente 17898066 |
Mgtr. Roberto Macha Huaméan Miembro 1 0750092
Mgtr. Leli Violeta Velasquez Miembro 2 18217577 //J‘/
Viloche 2 3

i'

II
Mgtr. Victor Hugo Rojas Chacoén Miembro 3 09621351 .
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Anexo 4.

SyEeY

CESAR WALLEJD

CONSTANCIA DE VALIDACION

Y0, Llerena Romero Michael con DNI N° 41707169 Magister en Administracion y

negocios (se adjunta constancia SUNEDU), de profesion Docente desempefiandome
actualmente como docente de la escuela de Negocios Internacionales Lima Morte

Por medio de la presente hago constar que he revisado la investigacion de
BAYONA NOLE JERSY ARY, denominada “Estrategias De Internacionalizacion Y
Exportacion De Calamar Gigante De La Empresa Mik Carpe S A C Hacia Corea Del

Sur. Paita— 2023” con fines de Validacion los instrumentos:

LISTADO DE INSTRUMENTOS.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes
apreciaciones.

INSTRUMENTO 01 DEFCIEMNTE ACEPTABLE BUENO MUY BUENO EXCELENTE
. X
1 Claridad
X
2 Objetividad
. X
3.Actualidad
. X
4 Organizacion
o X
5.5uficiencia
X
& Intencionalidad
) . X
T .Consistencia
X
B.Coherencia
X

9 Metodologia
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INSTRUMENTO 02 DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO MUY BUENO EMCELENTE
X
1 Claridad
X
2 Objetividad
X
3. Actualidad
. X
4 Organizacion
X
5.5uficiencia
X
6. Intencionalidad
) ) X
7.Consistencia
X
8.Coherencia
. X
9 Metodologia

En sefial de conformidad firmo la presente en la ciudad de Piura a los 30 dias del mes de

setiembre del 2023

Mgtr.
DNI
Especialidad -
E-mail
Teléfono

- Llerena Romero Michael Alexander
~ 41707169

Mg. Negocios Internacionales

- mromeroll@ucvvirtual.edu.pe
- 997609842

44



ucv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

U §
PERU Ministerio de Educacion Educacién Superior Universitaria niormacion Universi r'|a y
Registro de Grados y Titulos

REGISTRO NACIONAL DE GRADOS ACADEMICOS Y TITULOS PROFESIONALES

Gradundo

Grado o Titulo

Institucion

ROMERO LLERENA, MICHAEL
ALEXANDER
DNI 41707169

BACHILLER EN NEGOCIOS
INTERNACIONALES

Fecha de diploma: 13/09/16
Modalidad de estudios: PRESENCIAL

Fecha matricula: 01092011
Fecha egreso: 16/0722016

UNIVERSIDAD PRIVADA CESAR
VALLEJO
PERU

ROMERO LLERENA, MICHAEL
ALEXANDER
DNI1 41707169

LICENCIADO EN NEGOCIOS
INTERNACIONALES

Fecha de diploma: 20/12/16
Modalidad de estudios: PRESENCIAL

UNIVERSIDAD PRIVADA CESAR
VALLEJO
PERU

ROMERO LLERENA, MICHAEL
ALEXANDER
DNI 41707169

MAESTRO EN ADMINISTRACION DE
NEGOCIOS - MBA

Fecha de diploma: 13/12/19
Modalidad de estudios: PRESENCIAL

Fecha matricula: 02/04/2018
Fecha egreso: 11/08/2019

UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO
SAC.
PERU
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UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJOD

“Estrategias De Internacionalizacién Y Exportacién De Calamar Gigante De La Empresa Mik Carpe S.A.C Hacia Corea Del Sur, Paita— 2023"

FICHA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO: Estrategias de Internacionalizacion y Exportacion.

Indicadores Criterios Deficiente Regular Buena Muy Buena Excelente OBSERVACIONE
0-20 21-40 41 - 60 61 - 80 81-100 s
0|6 11 |16 |21 |26 |31 [ 36 |41 |46 | 51 |56 |61 |66 [71 |76 |81 [86 |91 | 96
ASPECTOS DE VALIDACION 5110 [ 15 |20 | 25 |30 |35 | 40 | 45 | 50 | 55 | 60 | 65 |70 | 75 | 80 | 85 | 90 | 95 | 100
1.Claridad Esta formulado con un X
lenguaje apropiado
2.0bjetividad Esta expresadoc en X
conductas observables
3.Actualidad Adecuado al enfoque X
tedrico abordado en la
investigacion
4.0rganizacion Existe una X
organizacion logica
entre sus items
5.5uficiencia Comprende los X
aspectos necesarios
en cantidad y calidad.
6.Intencionaldiad Adecuado para valorar X
las dimensiones del
tema de la
investigacion
7.Consistencia Basado en aspectos X
tedricos-cientificos de
la investigacion
8.Coherencia Tiene relacion entre X
las variables =
indicadores
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i i UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

S.Metodologia La estrategia responde X
a la elaboracién de la
investigacion

OPINION DE LA APLICACION

¢Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

INSTRUCCIONES: Este instrumento, sirve para que el EXPERTO EVALUADOR evalie la pertinencia, eficacia del Instrumento que se esta
validando. Debera colocar la puntuacidn que considere pertinente  a los diferentes enunciados.

Piura, 30 de Setiembre de 2023.

Magtr. : Llerena Romero Michael Alexander

DNI : 41707169

Especialidad : Mg. Negocios Internacionales
E-mail : mromeroll@ucvvirtual.edu.pe

Teléfono : 997609842




CESAR VALLEJD

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Flores Farro Ynma Angélica con DNI N° 40200403 Dra. Gestion Publica y
gobernabilidad (se adjunta constancia SUMNEDLU), de profesion Docente

desempefiandome actualmente como docente de la escuela de Megocios

Internacionales Lima Norte

Por medio de la presente hago constar que he revisado la investigacion de
BAYONA NOLE JERSY ARY. denominada “Estrategias De Internacionalizacion Y
Exportacion De Calamar Gigante De | a Fmpresa Mik Carpe S .A.C Hacia Corea Del

Sur. Paita— 2023” con fines de Validacion los instrumentos:
LISTADO DE INSTRUMENTOS.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes

apreciaciones.
INSTRUMENTO 01 DEFICIENTE ACEPTABLE BUENO MUY BUENO EXCELENTE
X
1.Claridad
X
2. 0Objetividad
X
3 Actualidad
. X
4 Organizacion
X
5 suficiencia
X
6. Intencionalidad
) ) X
7.Consistencia
X
B.Coherencia
. X
9 Metodologia
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INSTRUMENTO 02 DEFICIENTE | ACEPTABLE BUENO MUY BUEND EXCELENTE
X
1. Claridad
X
2.0bjetividad
X
3.Actualidad
. X
4 Organizacion
X
5.5uficiencia
X
&.Intencionalidad
: i X
7_Consistencia
. X
3. Coherencia
, X
9 Metodologia

En sefial de conformidad firmo la presente en la ciudad de Piura a los 30 dias del mes de

setiembre del 2023

Cryot

Magtr. - Flores Farro Ynma Angélica

DNI - 40200403

Especialidad : Dra. Gestion Publica y goberabilidad
E-mail S Yfloresf@ucvvirtual edu.pe

Teléfono 993258083
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UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

REGISTRO NACIONAL DE
GRADOS ACADEMICOS Y TITULOS PROFESIONALES

Graduado Grado o Titulo Institucién
BACHILLER EN CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
Y GESTION DE EMPRESAS
FLORES FARRO, UNIVERSIDAD PERUANA DE LAS
YNMA ANGELICA | Fecha de diploma: 17/01/2014 AMERICAS S.A.C.
DNI 40200403 Modalidad de estudios: - PERU
Fecha matricula: Sin informacion (***)
Fecha egreso: Sin informacion (**+)
LICENCIADO EN ADMINISTRACION
FLORES FARRO, UNIVERSIDAD INCA GARCILASO DE
YNMA ANGELICA LA VEGA ASOCIACION CIVIL
DNI 40200403 Fecha de diploma: 08/06/15 pf,ﬂl
Modalidad de estudios: PRESENCIAL
MAESTRA EN GESTION DEL TALENTO
HUMANO
FLORES FARRO, UNIVERSIDAD PRIVADA CESAR
YNMAANGELICA | Fecha de diploma: 11/05/18 VALLEJO
DNI 40200403 Modalidad de estudios: PRESENCIAL PERU

Fecha matricula: 04/08/2015
Fecha egreso: 10/06/2017
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“Estrategias De Internacionalizacién Y Exportacidn De Calamar Gigante De La Empresa Mik Carpe S.A.C Hacia Corea Del Sur, Paita— 2023"

ucv

UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

FICHA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO: Estrategias de Internacionalizacién y Exportacion.

indicadores Criterios Deficiente Regular Buena Muy Buena Excelente OBSERVACIONE
0-20 21-40 41 - 60 61 -80 81-100 S
0 11 (16 | 21 |26 |31 |36 |41 |46 | 51 [ 56 |61 |66 (71 |76 (81 |86 |91 | 96
ASPECTOS DE VALIDACION 5|10 | 15 | 20 | 25 |30 [ 35 | 40 [ 45 | 50 | 55 | 60 | 65 | 70 | 75 | 80 | 85 | 90 | 95 | 100
1.Claridad Esta formulado con un X
lenguaje apropiado
2.0bjetividad Esta expresado en X
conductas observables
3.Actualidad Adecuado al enfoque X
tedrico abordado en la
investigacion
4,0rganizacion Existe una X
organizacidn logica
entre sus items
5.5uficiencia Comprende los X
aspectos necesarios
en cantidad y calidad.
6.Intencionaldiad Adecuado para valorar X
las dimensiones del
tema de la
investigacion
7.Consistencia Basado en aspectos X
tedricos-cientificos de
la investigacion
8.Coherencia Tiene relacion entre X
las variables =
indicadores
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UNIVERSIDAD
CESAR VALLEJO

S.Metodologia

La estrategia responde
a la elaboracion de I3
investigacion

OPINION DE LA APLICACION

¢Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

INSTRUCCIONES: Este instrumento, sirve para que el EXPERTO EVALUADOR evalie la pertinencia, eficacia del Instrumento que se esta
validando. Debera colocar la puntuacién que considere pertinente a los diferentes enunciados.

Piura, 30 de Setiembre de 2023,

Cngutt

Matr. : Flores Farro Ynma Angélica

DNI : 40200403

Especialidad : Dra. Gestion Publica y gobernabilidad
E-mail : Yfloresf@ucvvirtual.edu.pe

Teléfono  : 993258083
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CESAR VALLEJD

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Pasache Ramos Maximo Fidel con DNI N® 07903350 Mg. Ingeniero economista

(se adjunta constancia SUNEDU), de profesion Docente desempefiandome

actualmente como docente de la escuela de Negocios Internacionales Lima MNorte

Por medic de la presente hago constar que he revisado la investigacion de
BAYONA MNOLE JERSY ARY. denominada “Estrategias De Internacionalizacion Y
Exportacidon De Calamar Gigante De |la Empresa Mik Carpe S.A.C Hacia Corea Del

Sur, Paita— 2023" con fines de Validacion los instrumentos:

LISTADO DE INSTRUMENTOS.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes

apreciaciones.
INSTRUMENTO 01 DEFICIENTE ACEPTABLE BUENO MUY BUENO EXCELENTE
X
1 Claridad
X
2.0Objetividad
X
3 Actualidad
o X
4 Organizacion
X
5. suficiencia
X
&.Intencionalidad
) ] X
7.Consistencia
) X
8.Coherencia
. X
9 Metodologia
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INSTRUMENTO 02 DEFICIENTE ACEPTABLE BUENO MUY BUENO EXCELENTE
X
1 Claridad
o X
2_Objetividad
X
3. Actualidad
N X
4 Organizacion
X
5. 5uficiencia
X
&_Intencionalidad
) i X
7.Consistencia
X
B.Coherencia
X

9_Metodologia

En sefial de conformidad firmo la presente en la ciudad de Piura a los 30 dias del mes de
setiembre del 2023

Matr. - Pasache Ramos Maximo Fidel
DNI 07903350

Especialidad : Mg. Ingeniero economista
E-mail - mpasacher@ucvvirtual edu pe

Teléfono - 985997741
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“Estrategias De Internacionalizacion Y Exportacion De Calamar Gigante De La Empresa Mik Carpe 5 A C Hacia Corea Del Sur, Paita— 20237

FICHA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO: Estrategias de Internacionalizacion y Exportacion.

) . Deficiente Regular Buena Muy Buena Excelente OBSERVACIONE
Indicadores Criterios - - - - S S
6 11 16 [21 [ 26 [ 31 |36 | 41 |46 [ 51 |56 [61 [66 |71 |76 |81 186 |91 [96
ASPECTOS DE VALIDACION 10 | 15 | 20 | 25 [ 30 | 35 | 40 | 45 | 50 | 55 | 60 | 65 | 70 | 75 | 80 | 85 | 90 | 95 | 100
1. Claridad Esta formulado con un X
enguaje apropiado
2.0bjetividad Esta ewpresado en X
conductas observables
3.Actualidad Adecuado al enfoque X
teorico abordado en la
investigacion
4 Organizacion Existe una X
organizacion lagica
entre sus items
5_Suficiencia Comprende los b4
aspectos necesarios
en cantidad y calidad.
6.Intencionaldiad Adecuado para valorar X
az dimensiones del
tema de Iz
investigacion
7.Consistencia Basado en aspectos X
teoricos-cientificos de
a investigacion
B.Coherencia Tiene relacion entre X

as variables e
indicadores
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La estrategia responde
a la elaboracion de la
investigacion

OPINION DE LA APLICACION

¢Qué aspectos tendria que modificar, incrementar o suprimir en los instrumentos de investigacion?

INSTRUCCIOMES: Este instrumento, sirve para que el EXPERTO EVALUADOR evalie la pertinencia, eficacia del Instrumento que se estd
validando. Debera colocar la puntuacion que considere pertinente a los diferentes enunciados.

Piura, 30 de Setiembre de 2023.

Mgfr.
DNI

: Pasache Ramos Maximo Fidel
07903350

Especialidad :
E-mail

Teléfono

Mg. Ingeniero economista

. mpasacher@ucvvirtual.edu.pe
- 985997741
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Anexo N° 5.
Matriz de consistencia

TITULO: Estrategias De Internacionalizacién Y Exportacién De Calamar Gigante De La Empresa Mik Carpe SAC Hacia Corea Del Sur, Paita— 2023.

PROBLEMA GENERAL

OBJETIVO GENERAL

HIPOTESIS GENERAL

METODOLOGIA

POBLACION /ESCENARIO DE
ESTUDIO

¢;Qué relacién existe entre las
estrategias de internacionalizacion y
la exportacion de calamar gigante
De la empresa Mik Carpe SAC Hacia
Corea Del Sur, Paita— 2023.?

Determinar la relacién que existe
entre los Factores de
Competitividad en la exportacion de
calamar gigante De la empresa Mik
Carpe SAC Hacia Corea Del Sur,
Paita— 2023.

Existe relacion positiva y significativa
entre las estrategias de
internacionalizacion en la
exportacion de calamar gigante de la
empresa Mik Carpe SAC Hacia
Corea Del Sur, Paita— 2023.

Variable Independiente:
Estrategias de internacionalizacion
Factor tecnoldgico

Estrategia de diferenciacion
Implementacion

Variable Dependiente:
Exportacion

Mercado local

Mercado internacional
Penetracion de mercados

La poblacién corresponde a 30
trabajadores de una empresa
exportadora.

PROBLEMA ESPECIFICOS

¢ Qué relacion existe entre el Factor
tecnolégico y la exportacion de
calamar gigante de la empresa Mik
Carpe SAC Hacia Corea Del Sur,
Paita— 20237

¢Qué relacion existe entre la
Estrategia de diferenciacion y la
exportacion de calamar gigante de la
empresa Mik Carpe SAC Hacia
Corea Del Sur, Paita— 20237

¢Qué relacion existe entre la
implementacién y la exportacién de
calamar gigante de la empresa Mik
Carpe SAC Hacia Corea Del Sur,
Paita— 2023?

OBJETIVOS ESPECIFICOS
Determinar la relaciébn que existe
entre el factor tecnolégico en la
exportacion de calamar gigante de la
empresa Mik Carpe SAC Hacia
Corea Del Sur, Paita— 2023

Determinar la relacion que existe
entre la estrategia de diferenciacion
en la exportacién de calamar gigante
de la empresa Mik Carpe SAC Hacia
Corea Del Sur, Paita— 2023

Determinar la relacién que existe
entre la implantacion en la
exportacion de calamar gigante de la
empresa Mik Carpe SAC Hacia
Corea Del Sur, Paita— 2023

HIPOTESIS ESPECIFICAS

H1: Existe relacion positiva y entre el
factor tecnoldgico en la exportacion
de calamar gigante de la empresa
Mik Carpe SAC Hacia Corea Del
Sur, Paita— 2023.

H2: Existe relacion positiva y
significativa entre la estrategia de
diferenciacion en la exportacion de
calamar gigante de la empresa Mik
Carpe SAC Hacia Corea Del Sur,
Paita— 2023

H3: Existe relacion positiva y
significativa entre la implantacién en
la exportacion de calamar gigante de
la empresa Mik Carpe SAC Hacia
Corea Del Sur, Paita— 2023

Tipo de investigacion: Aplicada

Enfoque de la
Cuantitativa

investigacion:

Disefio: No
correlacional

experimental,

Nivel: Correlacional

Muestra/Participantes:

30 empleados de una empresa
exportadora de productos
hidrobiolégicos

Técnica e instrumento de
recolecciéon de datos:

Encuesta - Cuestionario
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