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Resumen

La presente tesis se diseñó para desarrollar la ESTRATEGIA DE POSICIONAM1ENTO DE MARCA

DE PROFILACTICOS PROBIOTICOS VAGINALES DE LA POBLACIÓN FEMENINA LIMA

METROPOLITANA-2014.Con el fin de establecer las preferencias del público en general.

La investigación se desarrolló bajo un diseño descriptivo Simple con enfoque cuantitativo con una

muestra de 30féminas de lima metropolitana- 2014. Para mejorar la información requerida,

previamente se validaron los instrumentos y se demostró la validez y confiabilidad, mediante la

técnica de opinión de expertos y alfa de Cronbach(0.862) ; el instrumento fue de encuesta

graduado en escala Likert para la variable.

En la presente investigación se arribó a la conclusión que existe una descriptiva media del

desarrollo e implementación de la estrategia de posicionamiento de marca de los profilácticos

probioticos en la población Femenina lima metropolitana -2014. Por tanto se comprobó el

objetivo general del estudio.

Palabras claves: Estrategia de Posicionamiento de Marca
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ABSTRAC

This thesis has been designed to develop the strategy of positioning of brand of vaginal

PROPHYLACTICS PROBIOTICS in the female populationof LIMA METROPOLITANA - 2014. In order

to set preferencesfor the public in general.

The research was developed under a Simple descriptive design with quantitative approach with a

sample of 30 women in the Lima metropolitan area - 2014. To improve the required information,

Instruments were validated previously and therefore demonstrated the validity and reliability, the

"experts opinion"and "alpha of Cronbach"using techniques(0.862); survey instrument was

graduated in scale Likert for the variables.

In this research he arrived at the conclusión that there is a descriptive media from the

deveiopment and implementation of the strategy of brand positioning of the prophylactic

probiotics in the femaleLima Metropolitan area in population - 2014. Therefore the overall

objective of the study was found.

Key words: Brand Positioning Strategy
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