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RESUMEN

La presente investigación titulada ESTILO DE VIDA DE LOS

CONSUMIDORES DE PRODUCTOS EN LA EMPRESA KAITA - RIMAC

2014, tuvo como objetivo determinar El estilo de vida en los consumidores en la

Empresa Kaita-Rímac 2014.

El enfooue asumido en la presente investigación es cuantitativo, asimismo, el

tipo de estudio es básica y se desarrolló bajo un diseño no experimental,

transversal y descriptivo simple con una muestra de 30 consumidores de la

empresa Kaita - Rímac 2014. De otra parte, en la recolección de datos se

demostró la validez del instrumento estructurado con una escala Likert y

mediante la té de opinión de expertos, mientras la confiabilidad se halló con el

coeficiente Alfa de Cronbach (a = 0.925), obteniéndose un valor muy alto.

En la presente investigación se arribó a la conclusión de que la percepción de

estilos de vida por una vida saludable de los consumidores de producto Kaita

representa el (83.3%).

Palabras claves: Estilo de vida



ABSTRACT

This research entitled LIFESTYLE OF CONSUMER GOODS COMPANY KAITA

- RIMAC 2014, aimed to determine the lifestyle of consumers in Kaita-Rimac

Company 2014

The assumption in this research is quantitative approach also the type of study

is develooed under basic and simple non-experimental, cross-sectional,

descriptivo design with a sample of 30 consumers of the company Kaita - 2014

Rimac Moreover, in data collection validity of the structured instrument witn a

Likert scale and demonstrated by the technique of expert opinión, mietras

reliability was found with Cronbach alpha coefficient (a = 0.925), yielding a very

nigh valué.

in the present investigation was reached the conclusión that the perception of

lifestyle for healthy living consumer product represents Kaita (83.3%).

Keywords: lifestyle
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