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eficaz internet.
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RESUMEN

La estrategia para el ciclo de vida del producto "FORDAN JEANS" en la empresa COTEEXPORT S.A.,

S.J.L., 2014, propuso como objetivo general determinar la estrategia de ciclo de vida para el

producto "FORDAN JEANS" de la empresa COTEEXPORT S.A., esto a razón de que se deseaba

establecer cuál era el nivel de estrategia para el ciclo de vida del producto "FORDAN JEANS", por

lo que el estudio se enfocó en la Estrategia del Ciclo de Vida, que según Kotler & Armstrong nos

dicen que, Es el curso que toman las ventas y utilidades de un producto durante su existencia.

Consta de 5 etapas bien definidas: Desarrollo de Producto, Introducción, Crecimiento, Madurez y

Decadencia.

Por tal motivo esta investigación trató de determinar en qué posición se encuentra esta marca

frente a otras grandes que han venido creciendo significativamente y frente a la competencia de

prendas de origen chino que han venido incursionando con fuerza en el mercado textil en el Perú,

de manera que se proyecte estrategias oportunas para contrarrestar esta situación.

El estudio fue realizado bajo el enfoque cuantitativo, es una investigación Descriptiva simple,

Deductiva e Inductiva.

Se elaboraron para este proyecto el uso de instrumento de medición (encuesta), los cuales fueron

elaborados en la población, clientes de nuestra tienda Outlet ubicada en el distrito de SJL. Se tuvo

como muestra 30 personas. El objetivo de este estudio es determinar la estrategia de ciclo de vida

para el producto FORDAN JEANS de la empresa. Los resultados obtenidos mediante la fórmula de

ALPHA CRONBRACH cuyo resultado dio como monto 0.870, nos permitió confirmar el grado de

aceptación de la marca en la actualidad, el cual se pudo procesar la información para obtener

resultados, conclusiones y recomendaciones.

Palabra Clave: Posicionamiento de Marca
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ABSTRACT

The strategy for the I¡fe cycle of the product" FORDAN JEANS " in the company COTEEXPORT S.A.,

S.J.L., 2014, ¡t proposed as general aim to determine the strategy of life cycle for the product "

FORDAN JEANS " of the company COTEEXPORT S.A., this because of which ¡t was wanted to

establish which was the level of strategy for the life cycle of the product" FORDAN JEANS ", for

what the study focused in the Strategy of the Life cycle, that according to Kotler and Armstrong

they say to us that, It is the course that there take the sales and usefulness of a product during his

existence. It consists of 5 definite well stages: Development of Product, Introduction, Growth,

Maturity and Decadence.

For such a motive this investigation tried to determine in what position one finds this brand

opposite to others big that they have come growing significantly and opposite to the competition

of articles of Chínese origin that have come penetrating strongly on the textile market into Perú,

so that opportune strategies are projected to offset this situation. The study was realized under

the quantitative approach, it is a Descriptivo simple, Deductive and Inductivo investigation.

There was elaborated for this project the use of instrument of measurement (surveys), which

were elaborated in the population, clients of our shop Outlet located in SJL's district. 30 persons

were had as sample. The aim of this study is the strategy of life cycle determines for the product

FORDAN JEANS of the company. The results obtained by means of ALPHA'S formula CRONBRACH

whose result gave as amount 0.870, it allowed us to confirm the degree of acceptance of the

brand at present, which could process the information to obtain results, conclusions and

recommendations.

Key Word : Brand Positioning
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