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Resumen

La investigacidn, propone un analisis de los elementos comunicacionales del spot de
television de Coca Cola “Razones para creer’, para determinar sus posibles
significados dentro de la estructuracion del mensaje publicitario y su intencionalidad.
Se utilizé una ficha de analisis, en donde se interpreta los significados de cada
elemento comunicacional, dividiendo el spot en 11 situaciones, de acuerdo a
diferentes contextos que se perciben a lo largo del spot. Ademas se realizd
entrevistas a expertos en temas de publicidad, para poder lograr una mayor

exactitud en los resultados de este presente trabajo con enfoque cualitativo.
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Abstract

This research, suggest to analysis communication elements from Coca Cola
“‘Razones para crecer” tv spot and determined their posibles meanings in advertising
message and their intention. We used an analytical file, where the meaning from each
communication elemente is going to be explain, the tv spot have been divided in 11
situation according to diferent moments that we can see in the spot. Also some
interviews were made to advertising experts to have other opinion and obtain a good

result.



