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RESUMEN.

El Banco de Crédito del Perú (BCP) es una de las primeras marcas en

utilizar estrategias publicitarias con contenidos peruanos para generar más

identificación con su público objetivo.

Se empleó una investigación cualitativa realizando entrevistas a profundidad

a especialistas y fichas de observación para analizar la incorporación de los

símbolos populares en los spots televisivos del cuy mágico del BCP. Además, se

analizó los dos spots detalladamente.

A través de los resultados se pudo verificar que en los dos spots televisivos

del cuy mágico se encontraron símbolos populares representativos del Perú que

interactúan entre sí para crear el mensaje publicitario. Este mensaje está dirigido

a los micros y pequeñas empresas (MyPES).

ABSTRACT

The Banco of Crédito the Perú (BCP) is one of the first brands to use content

marketing strategy to generate more Peruvians to identify with your target

audience.

We used a qualitative research carried out in-depth interviews and

observation sheets specialists to analyze the incorporation of the popular symbols

of the TV spots BCP magic cuy. In addition, the two spots analyzed in detail.

Through the results it was observed that in both magical guinea pig televisión

spots were found representativo of Perú popular symbols that interact to create

the advertisement. This message is directed to micro and small enterprises

(MSEs).
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