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La tesis tuvo como objetivo general determinar la relacion de “La estrategia publicitaria
y su relacién en el posicionamiento de la marca Starbucks en el Distrito de Bellavista-
Callao, afio 2017.”Estuvo constituida por 100 clientes del cual se realizé6 una muestra
con la técnica de muestreo probabilistico, dando 80 clientes como muestra. El
levantamiento de datos se realiz6 a través de la técnica de encuesta y como
instrumento se utilizd6 el cuestionario con 22 preguntas cuyas respuestas se
procesaron mediante el programa de Spss.Se logré como resultado la existencia de

correlacion positiva muy alta

Palabras claves: Estrategia publicitaria, Posicionamiento de la marca.

ABSTRACT

The thesis had as a general objective the relationship of "The public strategy and its
relationship with the position of Starbucks in the District of Bellavista- Callao, year
2017." It was constituted by 100 clients of which a sample was made with the
probabilistic sampling technique, giving 80 clients as a sample. The data collection was
done through the survey technique and the instrument was converted into the
questionnaire with 22 questions and answers was processed through the Sps program.
The existence of a positive correction was achieved as a result.

Keywords:
Advertising strategy, brand positioning.
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