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RESUMEN

En la presente investigacion se planted el siguiente problema ¢ Cémo se presenta
el mensaje publicitario de la pieza grafica “mufiecas Princesas de Disney” contenido
en el catalogo Saga Falabella, bajo la perspectiva de expertos en publicidad Lima,
20167, asimismo se determind el siguiente objetivo Analizar el mensaje publicitario
de la pieza grafica “mufiecas princesas de Disney” contenido en el catdlogo Saga
Falabella bajo la perspectiva de expertos en publicidad, Lima, 2016, se utilizé la
técnica de recopilacion de datos y el instrumento de ficha de observacion y
entrevistas a profundidad Llegando a la siguiente conclusion La pieza publicitaria
“Mufieca princesas de Disney” esta realizada de manera correcta, para el target al
que va dirigido, tomando en cuenta que los elementos empleados en el mensaje
publicitario y su finalidad. El analisis semittico del mensaje publicitario de la pieza
publicitaria “Mufecas Princesas de Disney” nos muestra como los significantes
fueron disefiados no solo con la intencion de ser mucho mas atractiva para el
publico con la retérica del mensaje, sino también para mostrar la relacion que existe

entre el contexto visual y el textual de los signos utilizados.

palabras claves: Publicidad, mensaje publicitario, pieza grafica, imagen, retérica del

mensaje, aspecto denotativo, aspecto connotativo.
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ABSTRACT

In the present investigation the following problem was raised: How is the advertising
message of the graphic piece "Dolls Disney Princesses" contained in the catalog
Saga Falabella, from the perspective of advertising experts Lima, 2016? Objective
Analyze the advertising message of the graphic piece "Disney dolls princesses"
contained in the catalog Saga Falabella under the perspective of advertising
experts, Lima, 2016, we used the data collection technique and the instrument of
observation and interview tab In depth Arriving to the following conclusion The
advertising piece "Doll Princess Disney Dolls" is done correctly, for the target to
which it is directed, taking into account that the elements used in the advertising
message and its purpose. The semiotic analysis of the publicity piece of the Disney
Doll Princess piece shows us how the signifiers were designed not only with the
intention of being much more attractive to the public with the rhetoric of the message
but also to show the relationship that exists Between the visual and textual context

of the signs used.

Keywords: Advertising, advertising, graphic piece, image, message rhetoric,
denotative aspect, connotative aspect.
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