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RESUMEN 

El presente trabajo de investigación tuvo como objetivo principal  “El 

marketing digital y su relación con el posicionamiento de la empresa 

plásticos Miramar S.A.C, Comas, 2017”.El método que se contempló fue 

hipotético deductivo, de tipo aplicada, con un nivel cualitativo - transversal. 

La población de estudio comprendió 92 clientes de la empresa plásticos 

Miramar S.A.C. Posteriormente, al procesarse los datos e interpretarlos, 

se determinó que el marketing digital tiene relación con el posicionamiento  

Palabras claves: marketing digital, el posicionamiento 

ABSTRACT 

The main objective of this research work was "Digital marketing and its 

relationship with the positioning of the company Miramar S.A.C, Comas, 

2017".The method that was contemplated was the hypothetical deductive, 

of applied type, with a qualitative - transversal level. The study population 

comprised 92 clients of the company Miramar S.A.C. Subsequently, when 

processing the data and interpretations, it was determined that digital 

marketing is related to positioning 

Keywords: digital marketing, he positioning 
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