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RESUMEN

La investigacion tuvo como objetivo determinar la relacion que existe entre el nivel
del Posicionamiento de la marca y la percepcidon de la imagen corporativa del
Instituto Peruano de Logoterapia E.I.R.L., Magdalena del Mar — 2017, en la cual se
estudié a una muestra de 54 alumnos de la empresa, siguiendo el criterio establecido
para su recoleccion, se proces6 mediante el uso del SPSS y arrojé6 como resultado

gue si existe una relacion significativa entre las variables de estudio.

Palabras claves: Posicionamiento de la Marca, Imagen Corporativa

ABSTRACT

The objective of the research was to determine the relationship between the level of
Positioning of the brand and the perception of the corporate image of the Peruvian
Institute of Logotherapy EIRL, Magdalena del Mar - 2017, in which a sample of 54
students from the The company, following the criteria established for its collection,
was processed through the use of SPSS and showed as a result that there is a

significant relationship between the study variables.
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