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RESUMEN 

Se planteó como objetivo demostrar cómo se asocia la rentabilidad de ventas 

netas y utilidad bruta, en una empresa agraria. La metodología se basó en una 

investigación aplicada, con estructura no experimental, correlacional, transversal. 

Como resultado fue que la rentabilidad de ventas netas no muestra una conexión 

significativa con la Utilidad bruta, en una empresa agraria.  

En conclusión, este resultado se logró debido a la comparación entre el último 

trimestre del ejercicio 2022 y el primer trimestre de 2018, tanto la rentabilidad de 

ventas netas como la Utilidad Bruta exhiben una tendencia positiva de crecimiento. 

El incremento de Rentabilidad ventas netas en 34.20 puntos, se produjo por un 

crecimiento proporcional de Utilidad neta en comparación al de ventas netas. Por 

otro lado, el desarrollo de la V2: Utilidad bruta en S/ 247,436 mil se alcanzó por la 

relevante importancia que muestran en las ventas netas, producto de los 

importantes ingresos de actividades ordinarias. 

Palabras clave: Rentabilidad de ventas netas y Utilidad Bruta, Utilidad Neta. 
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ABSTRACT 

The objective was to demonstrate how the profitability of net sales and gross profit 

is associated in an agricultural company. The methodology was based on applied 

research, with a non-experimental, correlational, transversal structure. As a result, 

the profitability of net sales does not show a significant connection with the gross 

profit in an agricultural company. In conclusion, this result was achieved due to the 

comparison between the last quarter of fiscal year 2022 and the first quarter of 2018, 

both Profitability of net sales and gross profit, exhibit a positive growth trend. The 

increase in Net Sales Profitability by 34.20 points was produced by a proportional 

growth in Net Profit compared to Net Sales. On the other hand, the development of 

V2: Gross profit of S/ 247,436 thousand was achieved due to the relevant 

importance shown in net sales, as a result of the significant income from ordinary 

activities. 

Keywords: Profitability of net sales and gross profit, net profit 
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I. INTRODUCCIÓN

Desafíos presentes en la actualidad: El sector agrario del rubro de caña de 

azúcar comprende un papel importante en la economía actual, en el periodo 2022 

hubo buena contribución en la producción a nivel nacional. Sin embargo, enfrentan 

desafíos específicos relacionados con la producción, la comercialización y la 

administración de recursos naturales. En este contexto, la rentabilidad de ventas 

netas y la utilidad bruta son dos métricas esenciales que permiten a dicho sector 

evaluar su desempeño y tomar decisiones informadas para optimizar su 

rentabilidad. 

Evidentemente la enfermedad de coronavirus causó un impacto significativo en la 

rentabilidad, y en las diversas operaciones empresariales. En el sector agrario 

resultó más afectado a causa de la discontinuidad en la cadena de abastecimiento, 

escasez de población activa, disminución de la demanda y precios fluctuantes y los 

cambios de adquisición de alimentos. Como consecuencia hubo una disminución 

en la producción nacional, también impactó en su utilidad. Asimismo, llevó a un 

mayor reconocimiento del valor de la agricultura y la seguridad alimentaria, lo que 

podría llevar a inversiones y cambios a largo plazo en el sector. 

Las organizaciones azucareras peruanas, han sido afectadas en la disminución de 

sus ventas, debido a que el Estado dio la exoneración del IGV al azúcar los meses 

de mayo a julio del 2022. Dio como resultado el aumento de la importación de 

azúcar y otros como tumulto y bloqueos sociales a nivel nacional durante fin de año. 

Por las razones antes mencionadas, la rentabilidad de ventas netas y la utilidad 

bruta son dos métricas fundamentales para la evaluación del desenvolvimiento 

económico y operativo de una organización. Estos indicadores conceden 

información eficaz para las decisiones futuras, la gestión de costos y la perfección 

de la eficacia en la producción y ventas de productos agrícolas, contribuyendo al 

éxito y la sostenibilidad en este sector económico clave. (Ricardo del Aguilar, 2020, 

p. 6).
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En esta línea, el análisis correlacional para estas 02 variables 

correspondiente a una empresa perteneciente al sector agrario, desde el 

periodo 2018 al 2022, ayudará a investigar el comportamiento en rentabilidad 

de ventas netas y utilidad bruta, a razón de cubrir el vacío científico, para de 

esta manera llegar a ampliar el conocimiento, en el ámbito cuantitativo. 

Con este propósito, el problema se plantea de la siguiente manera: 

▪ Problema General: ¿Cómo se asocia la rentabilidad de ventas netas y 

utilidad bruta en una empresa agraria en La Libertad? 

▪ Problema Especifica 1: ¿Cómo se vincula la utilidad neta y utilidad bruta 

de una empresa agraria en La Libertad? 

▪ Problema Especifica 2: ¿Cuál es la forma en que se conectan las ventas 

netas y utilidad bruta de empresa agraria en La Libertad? 

Dentro de las múltiples justificaciones que se pueden mencionar, se incluyen las 

siguientes: (Fernández., 2020, p. 73): 

▪ Teórica: Es fundamental examinar los fundamentos conceptuales y los 

antecedentes relacionados con dos importantes indicadores financieros: 

rentabilidad de ventas netas y utilidad bruta. Esto facilitará a otros 

investigadores avanzar en este campo científico, ya que el objetivo es 

esclarecer la problemática actualizada para una interacción eficaz 

(Chumpitaz et al., 2022, p. 1). 

▪ Práctica: Se utilizan conocimientos avanzados, sobre todo del estado actual 

de la investigación, para abordar el problema entre variables en una 

empresa agrícola durante un período específico, considerando las 

demandas de recursos y esfuerzos, particularmente en los aspectos 

económicos y financieros 

▪ Metodológica: Facilita la implementación de un método científico 

respaldado por revisiones públicas, validadas, oficiales y actualizadas, de 



3 
 

datos cuantitativos para su análisis estadístico formal. Esto contribuye a 

lograr los objetivos de la investigación de manera ética, cumpliendo con 

todos los estándares necesarios, lo que facilita la toma de decisiones 

precisas. (López et al., 2022, p. 142). 

Los objetivos planteados fueron: 

▪ Objetivo General.: Demostrar cómo se asocia la rentabilidad de ventas 

netas y utilidad bruta en una empresa agraria. 

▪ Objetivo Especifica 1: Indicar en qué medida se vincula la utilidad neta y 

utilidad bruta en una empresa agraria. 

▪ Objetivo Especifica 2: Señalar cuál es el nivel en que se conectan las 

ventas netas y utilidad bruta en una empresa agraria. 

Se presentan las siguientes hipótesis: 

▪ Hipótesis General: Se asocia significativamente la rentabilidad de ventas 

netas y utilidad bruta, en una empresa agraria. 

▪ Hipótesis Específica 1: se vincula significativamente la utilidad neta y 

utilidad bruta, en una empresa agraria. 

▪ Hipótesis Específica 2: Muestra una conexión significativa entre las ventas 

netas y utilidad bruta, en una empresa agraria. 
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II. MARCO TEÓRICO 

En bases teóricas y conceptuales se compilan estudios anteriores y perspectivas 

teóricas conceptuales relacionadas con las variables: Rentabilidad de ventas 

netas y Utilidad bruta. 

Antecedentes: A nivel internacional, los profesionales del país de Colombia 

analizan y evalúan los indicadores económicos de la industria marroquí del calzado, 

productos marroquíes y dando mención a las variables, se tienen en cuenta 

variables de crecimiento y actividad, así como indicadores como rotación de 

inventarios y carteras, activos fijos, endeudamiento, Rentabilidad (utilidad bruta, 

margen de beneficio operativo, margen de beneficio neto), beneficio, rendimiento 

(ROE, ROA). La eficiencia, por su parte, se concluye porque la utilidad neta 

responde a la eficiencia del margen de utilidad y a menor tasa el efecto 

apalancamiento responde a la eficiencia de los activos. (Cristian, 2017, p. 29 y 30).  

En una investigación, realizada por los universitarios de México, analizó los 

cambios en las primas totales emitidas y reportó ganancias brutas. Se encuentra 

que las afianzadoras mexicanas exhiben un comportamiento globalmente inestable 

a pesar de sus ganancias. mayor beneficio. (Nora et al, 2018, p 1).  

Finalmente, en una revista mexicana presentaron una investigación sobre el 

impacto del valor en el margen bruto del destilado de agave, tomando en cuenta 

los costos de cada paso del proceso productivo, desde el almacenamiento hasta la 

cosecha y el empaque. Para que la distribución cree descripciones estratégicas que 

requieran control de costos e iniciativas de valor agregado. (Antonio et al, 2017, p 

551).   

A nivel nacional, un estudio científico realizado por universitarios de Tacna, se 

investigó las variables referidas para una organización petrolera, para los años 

2011 y 2019. El resultado obtenido la utilidad neta da a conocer el 51.20% de la 

variación de rentabilidad, según R de Pearson es de 0.725 tiene una relación directa 

y fuerte (Luna, 2020, p.8).  

Estudio llevado a cabo por profesores y estudiantes en el que se analizó cómo los 

costos de producción de materias primas, mano de obra y gastos de producción 
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afectaron la rentabilidad y su influencia notable durante los años 2011 y 2012, 

proponiendo así un sistema de costos adecuados que permita mejorar la 

rentabilidad. Al no implementar un sistema de costos adecuados dará como 

resultado un rendimiento reducido. Panadería y Confitería De La Una – Puno. La 

rentabilidad alcanzada entre 2011 y 2012. El pan integral tuvo un promedio del 5%, 

luego experimentó una disminución del 30% en el siguiente periodo, el cachito de 

mantequilla registró una disminución del 10%, seguido de un -4% en el periodo 

subsiguiente, mientras que el pan de yema mostró un promedio de -18% y luego 

cambió a -4% al año siguiente. Por otro lado, el panetón en bolsa tuvo un promedio 

del 10.63%, que cambió al 11.25% en el siguiente periodo. (Luz, 2015, p. vii). 

Se analizó e interpretó la situación económica y financiera aplicando métodos 

analíticos y se obtuvieron los siguientes resultados: Los Estados Financieros no 

aplican a Castro’s Inversionistas Generales S.R.L. durante el periodo 2014 -2015 

esto influyó en las decisiones de gestión de la empresa y se concluyó que el 

producto tuvo una variación significativa en S/. 188,626.00 se registró el 41.95%; 

tiene un cambio significativo en S/. 55,000.00 que registró el 21.28%, en el análisis 

de las ventas netas del periodo 2014 aumenta de S/. 904,841.00 y en 2015 que 

representó el 55.85%; se elevó la utilidad en S/. 81,281.00 que representa el 

146.76% lo cual indica una mejora significativa para la empresa. (Marylu, 2016, p.ix) 

A nivel local, una investigación profesional hace referencia las variables para las 

empresas agroindustriales del sector azucarero, basándose en información 

financiero de uso público en los periodos 2016 - 2020, Se indicó que el análisis de 

la V1  no solo mide el rendimiento de la empresa, sino también evalúa su situación 

económica y financiera. Por lo tanto, se sugiere la adopción de estrategias 

innovadoras para optimizar la gestión del presupuesto, con el fin de lograr un 

balance adecuado en las ventas. (Miranda y Rivas, 2021, p. 5).  

se efectuó un estudio sobre las variables en la empresa Cementos (2016-2020), 

esta conclusión subraya la necesidad crítica de implementar estrategias de gestión 

financiera más efectivas, que no solo se enfoquen en recortes de costos y gastos, 

sino también en la eficacia de procesos administrativos y contables, para acelerar 

la toma de decisiones. Solo así la empresa podrá mejorar sus márgenes de utilidad 
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y alcanzar la rentabilidad deseada, asegurando su sostenibilidad y crecimiento en 

el mercado competitivo actual. (Caja y Torres, 2021, p. 6) 

Finalmente, en su investigación llamada “Auditoría financiera en la utilidad neta de 

la empresa Montalvo spa peluquería S.A.C. en el distrito de San Miguel, año 2017”. 

Como objetivo es la influencia entre las variables. La investigación es de naturaleza 

puramente básica, con un enfoque explicativo y un diseño no experimental. La 

muestra está compuesta por 30 participantes y se aplicó la técnica de encuesta, 

empleando una herramienta que contiene una escala de Likert. Se utilizó el 

software estadístico SPSS 24. Para evaluar la confiabilidad, se aplicó el coeficiente 

Alfa de Cronbach, concluyendo que las herramientas empleadas son altamente 

confiables. En conclusión, se determina que la Auditoría Financiera tiene un 

impacto significativo en la Utilidad Neta de la empresa Montalvo Spa Peluquería 

S.A.C en el Distrito de San Miguel durante el año 2017. (Mendoza, 2018, p. 7)  

Los Fundamentos teóricos y conceptuales en cuanto a la variable 1: 

Rentabilidad de ventas netas, se detalla a continuación: 

Rentabilidad de ventas netas: es un ratio financiero utilizado en el análisis de 

Estados Financieros. La fórmula expresa su uso en Perú, como un indicador 

financiero que permite calcular la proporción de la utilidad neta en relación con las 

ventas netas.  (Bolsa de Valores de Lima, 2022, p. 57) 

          Utilidad Neta 

Rentabilidad de ventas netas (%) = ----------------------- X 100 

   
      Ventas Netas 

 

Conceptualizan varios autores con bases teóricas a esta variable. Manifestaron que 

la rentabilidad de ventas netas es un medio para alcanzar los objetivos de 

beneficios. Además, promueve una gestión eficaz y un rendimiento comercial 

satisfactorio. (Clarke, et al. 2018). Contablemente, la rentabilidad de ventas netas 

como ROS (return on sales) establece el rendimiento de las ventas en relación con 

la utilidad neta y ventas netas. (Horngren, 2003). Finalmente, la rentabilidad de 

ventas netas se expresa como el margen de utilidad neta (beneficio neto/ventas 
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netas) dividido por los ingresos por ventas por producto. (Morillo y Marisela, 2001, 

p 35-48). 

A su vez, la variable 1 tiene dos dimensiones: Utilidad neta y Ventas netas. Éstas 

se conceptualizan a continuación. 

La utilidad neta representa la ganancia financiera o rendimiento de sus 

operaciones comerciales, una vez que se han deducido los gastos, costos 

operativos y otros elementos, como se registran en el estado financiero. Este 

resultado puede destinarse a dividendos, reservas, capitalización u otros fines. 

(Roldan,2020, p. 4). La utilidad neta se refiere al resultado financiero neto de un 

periodo. Representa el incremento neto de los beneficios económicos del ejercicio 

contable. Es una medida clave de la rentabilidad, más importante y se utiliza para 

analizar el desempeño financiero de una entidad. (CNC, 2019, p. 205). 

Las Ventas netas a menudo son denominadas ingresos netos consecuentes de la 

venta de productos y/o servicios vinculados con las operaciones de un negocio. Se 

contabilizan como ingresos cuando la responsabilidad de rendimiento se origina al 

transferir bienes o servicios comprometidos. (CNC, 2021, p. 182). Las ventas netas 

son una cifra clave en el estado de resultados de una organización y representan 

las ventas generadas a través de la venta de productos y/o servicios, después de 

deducir cualquier devolución de mercancía y descuentos sobre las ventas. 

(Consejo Normativo de Contabilidad, 2019, p. 198). 
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Los Fundamentos teóricos y conceptuales en cuanto a la variable 2: Utilidad 

bruta, se detalla a continuación: 

Utilidad bruta: Es un beneficio que adquiere una empresa al vender sus productos. 

Refleja la resta entre los ingresos y el costo de bienes vendidos, como los costos 

de materiales y la mano de obra. (Jhony, 2023) 

La fórmula de utilidad bruta es:  

Ventas Netas – Costo de Ventas o Costos de Producción = Utilidad Bruta 

El precio final del producto, una vez descontados los costes directos e indirectos 

de elaboración y comercialización. Es el beneficio obtenido por el producto después 

de deducir el costo antes de su comercialización y el coste de adquisición antes de 

su venta. (Karla, 2020) 

La diferencia entre estos dos conceptos es que la ganancia bruta representa 

únicamente el resultado de restar los costos a las ventas totales. Después de 

deducir todos estos costos, el beneficio neto permite a los accionistas de la 

empresa saber cuál fue su beneficio durante un determinado período de tiempo. 

(César, 2022). 

A su vez, la variable 2 tiene dos dimensiones: Ventas netas y Costo de venta o 

producción. Éstas se conceptualizan a continuación: 

Las Ventas netas se conceptualizan teóricamente en la D2: ventas netas de la V1: 

Rentabilidad de ventas netas. 

Costos de ventas: Estos costos están asociados con la producción y distribución. 

En consecuencia, todos los recursos se destinan al funcionamiento de la empresa, 

con el fin de entregar el producto ofrecido al cliente final. (Zendesk, 2023). 
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La fórmula de costo de ventas: 

costo de venta = inventario inicial + costo de producción – inventario final 

 
Mide el valor del inventario vendido durante un período determinado. Analiza los 

costos asociados con los productos, independientemente del producto; si eres una 

fábrica, debes dirigir tu trabajo para producirla. (Johanna, 2023) 
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III. METODOLOGÍA 

3.1. Tipo y diseño de investigación 

3.1.1  Tipo de investigación: 

Se emplean conocimientos pertinentes o vanguardistas, respaldados por 

antecedentes y fundamentos teóricos en el área, por lo tanto, es una 

metodología aplicada. Su objetivo es examinar necesidades científicas 

insatisfechas para recomendar recursos para futuras investigaciones, 

teniendo en cuenta otros factores metodológicos como la población, el 

período de tiempo, la geografía, etc. (CONCYTEC, 2018). La investigación 

de otros autores se vuelve importante para mejorar la investigación y 

encontrar nuevos conocimientos y verificables. (Hernández et al., 2014). 

3.1.2 Diseño de investigación: 

No experimental, dado que la información no fue intervenida y se adquirió 

de manera general, para una investigación de naturaleza descriptiva. 

Longitudinal es el enfoque, ya que abarca 20 trimestres consecutivos 

recopilados en un único momento. A si mismo el Nivel: Correlación, que 

explora la asociación entre las variables sin buscar un efecto de causa 

entre ellas. como Enfoque: Cuantitativo, mediante la obtención de valores 

numéricos durante el estudio con base en informes financieros, sometidos 

a operaciones estadísticas. (Hernández et al., 2014). 

3.2.  Variables y operacionalización 

▪ Las Variables que se operacionalizan, en enfoque cuantitativo. son las 

siguientes: rentabilidad de ventas netas y utilidad bruta. 

▪ La tabla de variables operativas se describe detalladamente en el Anexo 

No. 01. En ese punto se detallan conceptualmente ambos en función de 

sus fundamentos teóricos vigentes. 
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En el Anexo No. 02 se detalla las especificaciones de las variables. En 

este informe se fundamenta las bases conceptuales en el trabajo de 

investigación 

El alcance de medición de los indicadores es adecuado porque los datos 

no sólo son cuantitativos sino también continuos. Es decir, el valor está 

entre dos números enteros naturales. 

3.3.  Población, muestra y muestreo 

3.3.1 Población: 

Estos constituyen los estados financieros de la organización que se 

está examinando. Contienen datos a utilizar que corresponden a dos 

variables. (Hernández et al., 2014). Se utiliza a continuación: 

▪ Criterios de inclusión: La información está destinada a uso 

general ya que está disponible en portales oficiales con acceso 

gratuito. Los estados financieros de una organización para cada 

trimestre contienen los datos a extraer. 

▪ Criterios de exclusión: Estados financieros de otras 

organizaciones, publicados o no por fuentes oficiales. Sus 

informes no han sido revisados por instituciones relevantes ni 

verificados por expertos.  

3.3.2 Muestra: 

Representado por 20 estados financieros trimestrales que finalizan en 

el año fiscal del 2018 a 2022. Estos están disponibles públicamente y 

destinados al uso general. 

En el anexo No 2 están los datos extraídos, para tener datos más 

cercanos a la fecha de este estudio. Los registros de informes 

contables provienen de una fuente de origen secundaria y han sido 

verificadas con un contador, auditor o revisor con experiencia 

profesional (Espinoza, et al., 2021, p.59). 
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3.3.3 Muestreo: La muestra no se eligió de forma aleatoria, sino con el 

objetivo o la conveniencia de obtener la información más reciente. 

(Hernández et al., 2014). 

3.3.4 Unidad de análisis: El informe financiero de la organización en 

estudio correspondiente al trimestre 2018 a 2022, publicado 

oficialmente en Internet. 

3.4. Técnicas e instrumentos de recolección de datos 

3.4.1 Técnicas de recolección de datos:  

El Análisis documental utilizado consiste en la revisión de los informes 

contables para obtener datos con fines de investigación. (Hernández 

et al., 2014).  

3.4.2 Instrumentos de recolección de datos:   

La ficha de investigación se ha diseñado específicamente para su 

utilización interna en el proceso de investigación. Este formato ha sido 

empleado para registrar los datos financieros auditados que han sido 

publicados en plataformas digitales oficiales. (Hernández et al., 2014). 

3.5. Procedimientos 

Los datos cuantitativos del EEFF se recopilaron en un formulario de análisis 

estadístico. Primero, describen la interpretación y pruebas de rutina. En 

segundo lugar, una comparación lógica de las hipótesis según los objetivos 

del estudio. Debido a que era información pública, no fue acordada ni 

aprobada por la editorial. La fuente era secundaria y oficial. (Universidad 

César Vallejo, 2020, p. 11). 

 

3.6. Método de análisis de datos 

Para lograr los objetivos del estudio se utilizó el software estadístico SPSS. 

Los datos se agruparon en secciones descriptivas. Luego, la parte de 

inferencia utilizó el coeficiente de correlación dado por la prueba de 
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normalidad. Esto nos permitió comparar las hipótesis de los estudios 

realizados. (Hernández et al., 2014). 

3.7.  Aspectos éticos 

La investigación cumple con la ley de derechos de autor al atribuir 

adecuadamente la autoría según lo requerido por la Universidad. Se realizó 

una verificación de similitud mediante la plataforma Turnitin para confirmar la 

originalidad de la investigación. (Universidad César Vallejo, 2020). 

La investigación busca contribuir a futuros estudios que busquen analizar 

aspectos del tema, teniendo en cuenta diferentes áreas en las variables, 

periodos analizados, empresas estudiadas, etc. (Espinoza, et al., 2021, p. 

7430). 
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IV. RESULTADOS 

Este documento presenta las mediciones prácticas realizadas dentro del contexto 

de la investigación. Estas mediciones se han realizado para consonancia con los 

objetivos establecidos para la tesis. Como resultado de este enfoque cuantitativo, 

se identificaron descubrimientos utilizando herramientas como Excel y SPSS. 

4.1. Análisis descriptivo 

Tabla (01) 

Variables (V): Rentabilidad de ventas netas (V1) y utilidad bruta (V2) en una empresa 

agraria en la Libertad, 2018-2022 (En miles de S/ y en cifras decimales) 

Indicadores 
D1: Utilidad 

neta 

D2: Ventas 

netas 

V1: 

Rentabilidad 

de ventas 

netas % 

V2: Utilidad bruta 

Ejerc. 2018 (trim. 1) (12,301) 83,426 (14.74) (15,469) 

Ejerc. 2018 (trim. 2) (6,820) 199,328 (3.42) (21,084) 

Ejerc. 2018 (trim. 3) (9,679) 309,797 (3.12) (27,420) 

Ejerc. 2018 (trim. 4) 2,151 425,323 0.51 36,190 

Ejerc. 2019 (trim. 1) 9,077 110,468 8.22 18,541 

Ejerc. 2019 (trim. 2) 3,377 220,572 1.53 25,976 

Ejerc. 2019 (trim. 3) 2,480 324,606 0.76 43,020 

Ejerc. 2019 (trim. 4) 18,062 471,532 3.83 73,446 

Ejerc. 2020 (trim. 1) (548) 147,282 (0.37) 30,921 

Ejerc. 2020 (trim. 2) 32,271 282,775 11.41 75,089 

Ejerc. 2020 (trim. 3) 61,346 414,716 14.79 117,453 

Ejerc. 2020 (trim. 4) 88,920 593,386 14.99 169,723 

Ejerc. 2021 (trim. 1) 24,745 122,594 20.18 34,320 

Ejerc. 2021 (trim. 2) 35,788 239,454 14.95 62,369 

Ejerc. 2021 (trim. 3) 94,826 437,730 21.66 136,977 

Ejerc. 2021 (trim. 4) 139,647 632,030 22.09 202,071 

Ejerc. 2022 (trim. 1) 25,812 148,655 17.36 32,420 

Ejerc. 2022 (trim. 2) 23,202 275,493 8.42 66,379 

Ejerc. 2022 (trim. 3) 46,370 444,335 10.44 136,199 

Ejerc. 2022 (trim. 4) 132,563 681,514 19.45 231,967 

Nota: Los datos corresponden a EEFF. corporativos, de uso público oficial. 

Según los datos proporcionados en la Tabla (1), se constata que, durante el último 

lustro, las V rentabilidad ventas netas como la utilidad bruta exhiben una tendencia 

positiva de crecimiento. El incremento de la V1: Rentabilidad ventas netas (en 34.20 
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puntos) se produjo por un mayor incremento proporcional del Utilidad neta total en 

comparación al de ventas netas. Por otro lado, el desarrollo de la V2: Utilidad bruta 

(S/ 247,436) se alcanzó por la relevante importancia que muestran en las ventas 

neta, producto de los importantes ingresos de actividades ordinarias. 

Tabla (02) 

Tabla cruzada. V1: Rentabilidad de ventas netas (Agrupada) - V2: Utilidad bruta 

(Agrupada) 

V2: Utilidad bruta (Agrupada) 

Baja Mediana Alta Total 

V1: 

Rentabilidad 

de ventas 

netas 

(Agrupada) 

Reducida Conteo 4 2 0 6 

% del tot. 20,0% 10,0% 0,0% 30,0% 

Regular Conteo 2 4 2 8 

% del tot. 10,0% 20,0% 10,0% 40,0% 

Amplia Conteo 1 1 4 6 

% del tot. 5,0% 5,0% 20,0% 30,0% 

Total Conteo 7 7 6 20 

% del tot. 35,0% 35,0% 30,0% 100,0% 

Nota: Los datos corresponden a EEFF corporativos, de uso público . 

Según los datos proporcionados en la Tabla (2), en ambas variables el 

comportamiento de 20% de los trimestres (4) es alta cuando la rentabilidad de 

ventas netas es amplia. Del mismo modo, cuando la utilidad bruta es mediana 

entonces la rentabilidad de ventas netas es regular. Igualmente, cuando la utilidad 

bruta es baja y, con ello la rentabilidad de ventas netas es reducida. 

Significa que los resultados de V1 están en la misma dirección que los datos de V2, 

visto que el 20% de los trimestres (4) tiene una utilidad bruta Alta, mediana o baja 

entonces la rentabilidad de ventas netas es amplia, regular y reducida, 

respectivamente. 
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Tabla (03) 

Tabla cruzada. Dimensión (D1): Utilidad Neta (Agrupada) - variable 2 (V2): Utilidad 

bruta (Agrupada) 

V2: Utilidad bruta (Agrupada) 

Baja Mediana Alta Total 

D1: 

Utilidad 

Neta 

(Agrupada) 

Reducido Conteo 5 2 0 7 

% del tot. 25.00% 10.00% 0.00% 35.00% 

Regular Conteo 2 5 0 7 

% del tot. 10.00% 25.00% 0.00% 35.00% 

Amplio Conteo 0 0 6 6 

% del tot. 0.00% 0.00% 30.00% 30.00% 

Total Conteo 7 7 6 20 

% del 

tot. 35.00% 35.00% 30.00% 100.00% 

Nota: Los datos corresponden a EEFF corporativos, de uso público 

Según los datos proporcionados en la Tabla (3), se comprueba durante los 6 

trimestres que la Dimensión: Utilidad neta es Amplio (30%), al mismo tiempo la 

variable 2: Utilidad Bruta fue Alta, en el ámbito del sector agrario. 

Por lo tanto, a medida que las Utilidad neta desciende a regular, la Utilidad bruta lo 

hace a Mediana. Y, de tal forma la descendencia de la Dimensión ha reducido, 

conlleva a la Baja de la V2.  
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Tabla (04) 

Tabla cruzada Dimensión (D2): Ventas netas (Agrupada) - Variable 2 (V2): Utilidad 

bruta (Agrupada) 

       
      V2: Utilidad bruta (Agrupada) 

      Baja Mediana Alta Total 

D2:  

Ventas netas 

(Agrupada) 

Reducido Conteo 6 1 0 7 

 % del tot. 30.00% 5.00% 0.00% 35.00% 

Regular Conteo 1 5 1 7 

 % del tot. 5.00% 25.00% 5.00% 35.00% 

Amplio Conteo 0 1 5 6 

  % del tot. 0.00% 5.00% 25.00% 30.00% 

Total Recuento 7 7 6 20 

  % del tot. 35.00% 35.00% 30.00% 100.00% 

       
Nota: Los datos corresponden a EEFF corporativos, de uso público.   

 

La información presentada en la Tabla 4, se comprueba durante los 6 trimestres 

que la Dimensión: Ventas netas es o reducido (30%), al mismo tiempo la variable 

2: Utilidad Bruta fue baja, en el ámbito del sector agrario. 

Por lo tanto, a medida que las Ventas netas suben a regular, la Utilidad bruta lo 

hace a Mediana. Y, de tal forma la ascendencia de la Dimensión a amplio, 

conlleva a la Alta de V2.   
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4.2. Pruebas de normalidad 

Paso 1: Hipótesis estadística de normalidad 

H0: Los elementos no difieren de una distribución normal. Por consiguiente, 

se usa el test de correlación paramétrica. 

H1: Los elementos difieren de una distribución normal. Por consiguiente, se 

usa el test de correlación no paramétrica. 

Paso 2: Nivel de significancia 

Nivel de confianza del 0,95 

Alfa (α) es equivalente a 0,05 (Corresponde nivel de error) 

Paso 3: Normalidad 

- Para tamaños de muestra mayores que 50, se usa el test de Kolmogorov-

Smirnov 

- Para tamaños de muestra es inferior o igual a 50, se usa el test de Shapiro-

Wilk. 

Paso 4: Estadístico para la Prueba de correlación 

- Cuando el p-valor es inferior a 0.05, se descarta la H0, y se emplea el 

Coeficiente de Spearman. 

- Cuando el p-valor es mayor o igual a 0.05, se valida la H0, y se emplea el 

Coeficiente de Pearson  
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Tabla (05) 

Test de normalidad. Variable 1 (V1): Rentabilidad de ventas netas % - Variable 2 

(V2): Utilidad bruta 

    
  Shapiro-Wilk 

 Estadístico gl Sig. 

V1: Rentabilidad de ventas netas .948 20 0.335 

V2: Utilidad bruta .928 20 0.138 

     

Nota: Los datos de las variables se calcularon en SPSS. 
 

La información presentada en Tabla 5, la prueba de normalidad entre rentabilidad 

de ventas netas y Utilidad bruta se ha efectuado con el estadístico Shapiro-Wilk. 

Esto sucedió porque la muestra es de dimensión inferior a 50 datos (20 trimestres).  

El parámetro estadístico de ambas variables se sitúa dentro del intervalo 

comprendido entre 0.928 y 0.948, lo cual indica una proximidad significativa a 1. En 

otras palabras, estos valores sugieren una aplicabilidad muy directa de las variables 

en cuestión. 

Asimismo, ninguna de las Sig. (p valor) es menor a 0.05, pues sus valores son 

0.335 para V1 y 0.138 V2. En consecuencia, se valida la H0; o sea, la distribución 

de la data sigue una curva normal o campana de Gauss, tanto para V1 como para 

V2. Por tal motivo, el test paramétrico con el coeficiente de Pearson es pertinente. 
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Tabla (06) 

Test de normalidad. Dimensión 2 (D2): Utilidad Neta - Variable 2 (V2): 

Utilidad bruta 

    
  Shapiro-Wilk 

 Estadístico gl Sig. 

D2: Utilidad Neta 0.853 20 0.006 

V2: Utilidad bruta 0.928 20 0.138 

    
Nota: Los datos de las variables se calcularon en SPSS. 
 

La información presentada en Tabla 6, la evaluación de normalidad en ambas 

variables: rentabilidad de Utilidad Neta y Utilidad bruta se ha efectuado con el 

estadístico Shapiro-Wilk. Esto ocurrió debido a que la muestra tiene un tamaño 

inferior a 50 datos (20 trimestres).  

El parámetro estadístico de ambas variables se sitúa dentro del intervalo 

comprendido entre 0.853 y 0.928, lo cual indica una proximidad significativa a 1. En 

otras palabras, estos valores sugieren una aplicabilidad muy directa de las variables 

en cuestión. 

Asimismo, una de las variables tiene Sig. (p valor) es menor a 0.05, pues sus 

valores son 0.006 para V1 y 0.138 para V2. Por consiguiente, al rechazar la H0; o 

sea, la distribución de los elementos difiere de la curva normal. Por tal motivo, se 

justifica la aplicación de la correlación no paramétrica, se emplea el coeficiente de 

Spearman. 
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Tabla (07) 

Test de normalidad. Dimensión (D2): Ventas netas - Variable 2 (V2): 

Utilidad bruta 

    
  Shapiro-Wilk 

 Estadístico. gl Sig. 

D2: Ventas netas 0.943 20 0.278 

V2: Utilidad bruta 0.928 20 0.138 

    
Nota: Los datos de las variables se calcularon en SPSS. 
 

Según Tabla 7 la evaluación de normalidad en ambas variables: Rentabilidad de 

ventas netas y Utilidad bruta se ha efectuado con el estadístico Shapiro-Wilk. Esto 

ocurrió debido a que la muestra tiene un tamaño inferior a 50 datos (20 trimestres).  

El parámetro estadístico de ambas variables se sitúa dentro del intervalo 

comprendido entre 0.943 y 0.928, lo cual indica una proximidad significativa a 1. En 

otras palabras, estos valores sugieren una aplicabilidad muy directa de las variables 

en cuestión. 

Asimismo, ninguna de las Sig. (p valor) es menor a 0.05, pues sus valores son 

0.335 para V1 y 0.138 V2. En consecuencia, se acepta la H0; o sea, la distribución 

de la data sigue una curva normal o campana de Gauss, tanto para V1 como para 

V2. Por tal motivo, se justifica la aplicación de la correlación paramétrica, se emplea 

el coeficiente de Pearson. 

. 
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4.3. Contrastación de la hipótesis general 

Para comprobar las hipótesis de este trabajo, se establecieron restricciones 

utilizando el coeficiente de Pearson como referencia. (Hernández et al., 2018, p. 

590): 

Término    Correlación 

Entre 0 hasta 0.09  es: Nula 

Entre 0.10 hasta 0.29 es:  Débil 

Entre 0.30 hasta 0.49 es: Moderada 

Entre 0.50 hasta 1.00 es: Fuerte 

Y, para el correspondiente coeficiente de correlación Rho de Spearman. 

(Mondragón, 2014, p.100): 

Término                   Correlación 

Entre 0,00   es: Nula   

Entre 0.01 hasta 0.10 es: Débil 

Entre 0.11 hasta 0.50 es: Media 

Entre 0.51 hasta 0.75 es: Considerable 

Entre 0.76 hasta 0.90 es: Muy fuerte 

Entre 0.91 hasta 1.00 es: Perfecta 

H0 sostiene que las variables: Rentabilidad de ventas netas no muestra una 

conexión significativa con la utilidad bruta, en una empresa agraria. 

H1 sostiene que las variables: La rentabilidad de ventas netas si muestra una 

conexión significativa con la utilidad bruta, en una empresa agraria. 

Regla de decisión: 

- Nivel de significancia establecido: α equivale a 0.05 

- Cuando el p-valor es inferior a 0.05, se descarta la H0.  

- Cuando el p-valor es mayor o igual a 0.05, se valida la H0.  
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Resultado: 

Tabla (08) 

Test de correlación: Hipótesis general (Hi. Gral) 

    
      V2: Utilidad Bruta 

Rho de 

Spearman 

V1: 

Rentabilidad de 

ventas netas 

Coeficiente de 
correlación 0.738 

Sig. (bilateral) <.001 

N 20 

Nota: La prueba se hizo utilizando el SPSS 

Analizando los datos de Tabla 8, que examina la prueba de correlación relacionada 

con la hipótesis general, se identifica que se calculó el coeficiente de Spearman. El 

cálculo estadístico de este coeficiente mostró una correlación considerable (0.738), 

es significativo, ya que el Sig. (valor p) es menor a 0.05 (0.001). 

En consecuencia, se rechazó la H0, la cual sostiene que la V1 no muestra una 

conexión significativa con la V2, en una empresa agraria. 

. 
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4.4. Contrastación de la hipótesis específica 1 

H0 sostiene que: no se asocia la utilidad neta y la utilidad bruta, en una empresa 

agraria. 

H1 sostiene que: Se asocia la utilidad neta y la utilidad bruta, en una empresa 

agraria 

Regla de decisión: 

- Nivel de significancia establecido: α equivale a 0.05 

- Cuando el p-valor es inferior a 0.05, se descarta la H0.  

- Cuando el p-valor es mayor o igual a 0.05, se valida la H0.  

 

Resultado: 

Tabla (09) 

Test de correlación: Hipótesis específica 1 (Hi. Esp. 1) 

    
     V2: Utilidad Bruta 

Rho de 

Spearma

n 

D1: Utilidad 

Neta 

Coeficiente de 
correlación 0.901 

Sig. (bilateral) <.001 

N 20 

Nota: La prueba se realizó empleando el SPSS 

Analizando los datos de Tabla 9, que examina la Test de correlación relacionada 

con la hi esp.1, se identifica que se calculó el coeficiente de Rho Spearman. El 

cálculo estadístico de este coeficiente mostró una correlación muy fuerte (0.901), 

es significativo, ya que el Sig. (p-valor) fue inferior a 0.05 (0.001). 

En consecuencia, se desestimó el H0, la cual sostiene que la D1 si muestra una 

conexión significativa con la V2, en una empresa agraria.  
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4.5. Contrastación de la hipótesis específica 2 

H0 sostiene que: No hay conexión entre las ventas netas y la utilidad bruta, en una 

empresa agraria. 

H1 sostiene que: Hay conexión entre las ventas netas y la utilidad bruta, en una 

empresa agraria. 

Regla de decisión: 

- Nivel de significancia establecido: α equivale a 0.05 

- Cuando el p-valor es inferior a 0.05, se descarta la H0.  

- Cuando el p-valor es mayor o igual a 0.05, se valida la H0.  

 

Resultado: 

Tabla (10) 

Prueba de correlación: Hipótesis específica 2 (Hi. Esp. 2) 

    
      V2: Utilidad Bruta 

Rho de 

Spearman 

D2: Ventas 

netas 

Coeficiente de 
correlación 0.814 

Sig. (bilateral) <.001 

N 20 

Nota: La prueba se hizo utilizando el SPSS 

Analizando los datos de Tabla 10, que examina la Test de correlación relacionada 

con la Hi. Esp. 2, se identifica que se aplicó el coeficiente de Rho de Spearman. El 

cálculo estadístico de este coeficiente mostró una correlación muy fuerte (0.814), 

es significativo, ya que el Sig. (valor p) fue inferior a 0.05 (0.001). 

En consecuencia, se desestimó el H0, la cual sostiene que la D2 si muestra una 

conexión significativa con la V2, en una empresa agraria. 
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V. DISCUSIÓN 

En el desarrollo de este segmento, se analizan los resultados alcanzados a través 

de la verificación de las hipótesis, siguiendo la secuencia establecida por los 

objetivos propuestos. En este proceso, se ha empleado la información 

proporcionada en los antecedentes de este trabajo para realizar una comparación 

con lo identificado en los resultados de la evaluación de hipótesis. En esta 

perspectiva, se han recuperado los elementos teóricos y metodológicos pertinentes 

para la investigación.  

1. Se verificó la Hi. Gral. en concordancia con el Obj. Gral. Expresó: Se asocia 

significativamente la rentabilidad de ventas netas y utilidad bruta, en una 

empresa agraria. Para su validación, se aplicó el test paramétrico, ya que el 

análisis de normalidad requerido para la curva con los datos cuantitativos 

obtenidos así lo exigía, específicamente para la V1: Rentabilidad de ventas 

netas, y la V2: Utilidad Bruta. La prueba efectuada reveló que el sig. (p valor) 

fue de 0.001; es decir, inferior a 0.05. Por lo tanto, se rechazó la H0, la cual 

sostiene que la V1 se conecta significativamente con la V2, en una empresa 

agraria. Adicionalmente, el coeficiente de correlación Rho de Spearman se 

registró en 0.738, demuestra que hay una correlación considerable. Este 

hallazgo constata que, durante el último lustro, tanto las V1 como la V2 exhiben 

una tendencia positiva de crecimiento. El incremento de la V1: Rentabilidad 

ventas netas (en 34.20 puntos) se produjo por un crecimiento proporcional del 

Utilidad neta en comparación al de ventas netas. Por otro lado, el desarrollo de 

la V2: Utilidad bruta en S/ 247,436 mil se alcanzó por la relevante importancia 

que muestran en las ventas netas, producto de los importantes ingresos de 

operaciones regulares. En lo que respecta al análisis comparativo con otros 

trabajos científicos, se evidenció una disparidad con una investigación 

universitaria sobre las variables referidas para una organización petrolera, para 

los años 2011 y 2019. El resultado obtenido la utilidad neta da ha conocer el 

51.20% de la variación de rentabilidad, según R de Pearson es de 0.725 tiene 

una relación directa y fuerte (Luna, 2020, p.8). 

También, se pudo constatar la divergencia con lo afirmado por Cristian (2017, 

p. 29 y 30). entorno internacional, los profesionales del país de colombia 
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analizan y evalúan los indicadores económicos de la industria marroquí del 

calzado, productos marroquíes y dando mención a las variables, se tienen en 

cuenta variables de crecimiento y actividad, así como indicadores como rotación 

de inventarios y carteras, activos fijos, endeudamiento, Rentabilidad (utilidad 

bruta), rendimiento (ROE, ROA). La eficiencia, por su parte, se concluye porque 

la utilidad neta responde a la eficiencia del margen de utilidad y a menor tasa el 

efecto apalancamiento responde a la eficiencia de los activos. Demostrando que 

existe relación significativa entre ambas variables. 

2. Se verificó la Hi Esp. 1 en concordancia con el Obj. Esp. 1, aquella indicó: se 

vincula significativamente la utilidad neta y utilidad bruta, en una empresa 

agraria. Para su validación, se aplicó el test no paramétrico, ya que el análisis 

de normalidad requerido para la curva con los datos cuantitativos obtenidos así 

lo exigía, específicamente para la Dimensión 1: Utilidad Neta, y la V2: Utilidad 

Bruta. La prueba efectuada reveló que el sig. (p valor) fue de 0.001; es decir, 

inferior a 0.05. Por lo tanto, se rechazó la H0, la cual sostiene que la D1 se 

conecta significativamente con la V2, en una empresa agraria. 

Adicionalmente, el coeficiente de correlación Rho de Spearman se registró en 

0.901, demuestra que hay una correlación muy fuerte. Este hallazgo constata 

que, durante el último lustro, tanto las D1 como la V2 exhiben una tendencia 

positiva de crecimiento al incrementar la D1: Utilidad Neta en S/ 144,864.00 mil 

se produjo un crecimiento proporcional en las ventas netas. Por otro lado, el 

desarrollo de la V2: Utilidad bruta en S/ 247,436 mil se alcanzó por la relevante 

importancia que muestran en las ventas netas, producto de los importantes 

ingresos de actividades ordinarias. 

3. Se verificó la Hi. Esp. 2 en relación con el Obj. Esp. 2, aquella indicó: Muestra 

una conexión significativa entre las ventas netas y utilidad bruta, en una 

empresa agraria. Para su validación, se aplicó el test no paramétrico, ya que el 

análisis de normalidad requerido para la curva con los datos cuantitativos 

obtenidos así lo exigía, específicamente para la Dimensión 2: Ventas Netas y la 

V2: Utilidad Bruta. La prueba efectuada reveló que el sig. (p valor) fue de 0.001; 

es decir, inferior a 0.05. Por lo tanto, se desestimó la H0, la cual sostiene que la 

D2 si muestra una conexión significativa con la V2, en una empresa agraria. 
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Adicionalmente, el coeficiente de correlación Rho de Spearman se registró 

en 0.814, demuestra que hay una correlación muy fuerte. Este hallazgo 

constata que, durante el último lustro, tanto las D2 como la V2 exhiben una 

tendencia positiva de crecimiento al incrementar la D2: Ventas netas en S/ 

598,088.00 mil se produjo un crecimiento proporcional en las ventas netas. 

Por otro lado, el desarrollo de la V2: Utilidad bruta en S/ 247,436 mil se 

alcanzó por la relevante importancia que muestran en las ventas netas, 

producto de los importantes ingresos de actividades ordinarias. 
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VI. CONCLUSIONES 

Basándose en los objetivos, se han determinado resultados sintetizados desde una 

perspectiva cuantitativa, abarcando sus componentes: 

1. Se verificó la Hi. Gral. en concordancia con el Obj. Gral. Expresó: Se asocia 

significativamente la rentabilidad de ventas netas y utilidad bruta, en una 

empresa agraria. Se concluye que existe una relación significativa entre estas 

variables para esta empresa. Adicionalmente, el coeficiente de correlación Rho 

de Spearman se registró en 0.738, demostrando una correlación considerable. 

Este hallazgo una tendencia positiva de crecimiento. El incremento de la V1 (en 

34.20 puntos) se produjo por un crecimiento proporcional del Utilidad neta en 

comparación al de ventas netas. Por otro lado, el desarrollo de la V2 en S/ 

247,436 mil se alcanzó por la relevante importancia que muestran en las ventas 

netas, producto de los importantes ingresos de operaciones regulares. 

2. Se verificó la Hi Esp. 1 en concordancia con el Obj. Esp. 1, aquella indicó: se 

vincula significativamente la utilidad neta y utilidad bruta, en una empresa 

agraria. Se concluye que existe una relación significativa entre estas variables 

para esta empresa. Adicionalmente, el coeficiente de correlación Rho de 

Spearman se registró en 0.901, demostrando una correlación muy fuerte. Este 

hallazgo constata que exhiben una tendencia positiva de crecimiento al 

incrementar la D1 en S/ 144,864.00 mil ocurrió un incremento proporcional en 

las ventas netas. Por otro lado, el desarrollo de la V2 en S/ 247,436 mil se 

alcanzó por la relevante importancia que muestran en las ventas netas, producto 

de los importantes ingresos de actividades ordinarias. 

3. Se verificó la Hi. Esp. 2 en relación con el Obj. Esp. 2, aquella indicó: Muestra 

una conexión significativa entre ventas netas y utilidad bruta, en una empresa 

agraria. Se concluye que existe una relación significativa entre estas variables 

para esta empresa. Adicionalmente, el coeficiente de correlación Rho de 

Spearman se registró en 0.814, demostrando una correlación muy fuerte. Este 

hallazgo constata que exhiben una tendencia positiva de crecimiento al 

incrementar la D2 en S/ 598,088.00 mil ocurrió un incremento proporcional en 

las ventas netas. Por otro lado, el desarrollo de la V2 en S/ 247,436.00 mil se 

alcanzó por la relevante importancia que muestran en las ventas netas, producto 

de los importantes ingresos de actividades ordinarias 
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VII. RECOMENDACIONES 

Se aconseja considerar, siempre que sea viable, la incorporación de los siguientes 

aspectos en investigaciones futuras: 

1. En lo que respecta a los hallazgos vinculados al tema, incorporar otros 

enfoques de investigación que abarquen tipos de estudios adicionales, o 

análisis que examinan relaciones causales y empleen un enfoque 

longitudinal, así como aplicación de entrevistas y cuestionarios. 

2. En lo que respecta a los problemas vinculados al tema, incorporar otras 

hipótesis de investigación que abarquen otras variables y dimensiones. 

3. En lo que respecta a la variedad de hallazgos relacionados con los aspectos 

abordados, es necesario identificar la organización bajo análisis para 

obtener su autorización, permitiendo así acceder a información de primera 

mano. Esto facilitará la formulación de recomendaciones dirigidas a mejorar 

la gestión contable y financiera de la entidad.  
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Anexo N° 01 

Tabla de operacionalidad para las variables 

Variable de 

estudio 1 
Definición conceptual Definición operacional Dimensión Indicador 

Escala de 

medición 

Rentabilidad 
de ventas 
netas 

Es un ratio financiera 
utilizado en el análisis de 
Estados Financieros. La 
fórmula expresa su uso en 
Perú, como un indicador 
financiero que permite 
calcular la proporción de la 
utilidad neta en relación con 
las ventas netas. (Bolsa de 
Valores de Lima, 2022, p. 57) 

Se refiere que la rentabilidad 
de ventas está dividida por el 
producto entre el margen de 
utilidad neta sobre ventas 
(Utilidad neta /Ventas netas). 
(Morillo y Marisela, 2001). Utilidad neta 

(UN) 

UN de los 4 trimestres 2018 

De razón 

UN de los 4 trimestres 2019 

UN de los 4 trimestres 2020 

UN de los 4 trimestres 2021 

UN de los 4 trimestres 2022 

Ventas netas 
(VT N) 

VTN de los 4 trimestres 2018 

De razón 

VTN de los 4 trimestres 2019 

VTN de los 4 trimestres 2020 

VTN de los 4 trimestres 2021 

VTN de los 4 trimestres 2022 

Nota: Los indicadores corresponden a los Estados Financieros (EEFF) de la empresa estudiada, publicados por la BVL y SMV. 



 
 

 

Variable de 

estudio 2 
Definición conceptual Definición operacional Dimensión Indicador 

Escala de 

medición 

Utilidad bruta Es un beneficio que adquiere 
una empresa al vender sus 
productos. Refleja la resta 
entre los ingresos y el costo 
de bienes vendidos, como los 
costos de materiales y la 
mano de obra.(Jhony 
Escobar, 2023) 

Es el beneficio obtenido 
por el producto después de 
deducir el costo antes de su 
comercialización. (Karla 
Silva, 2020) Ventas netas 

(VTN) 

VTN de los 4 trimestres  2018 

De razón 

VTN  de los 4 trimestres 2019 

VTN  de los 4 trimestres  2020 

VTN  de los 4 trimestres  2021 

VTN  de los 4 trimestres  2022 

Costo de 
venta (CV) 

CV de los 4 trimestres  2018 

De razón 

CV de los 4 trimestres 2019 

CV de los 4 trimestres  2020 

CV de los 4 trimestres  2021 

CV de los 4 trimestres  2022 

Nota: Los indicadores corresponden a los Estados Financieros (EEFF) de la empresa estudiada, publicados por la BVL y SMV. 

  



 
 

Anexo N° 02 

Ficha de investigación 

Variable 1: Rentabilidad de ventas netas (En miles de S/.) 

Indicador 
Dimensión: 

Utilidad neta 

Dimensión: 

Ventas netas 

Variable 1: Rentabilidad 

de ventas netas % 

Trim.1 del año 2018 (12,301) 83,426 (14.74) 

Trimestre 2 del año 
2018 (6,820) 199,328 (3.42) 

Trimestre 3 del año 
2018 (9,679) 309,797 (3.12) 

Trimestre 4 del año 
2018 2,151 425,323 0.51 

Trimestre 1 del año 
2019 9,077 110,468 8.22 

Trimestre 2 del año 
2019 3,377 220,572 1.53 

Trimestre 3 del año 
2019 2,480 324,606 0.76 

Trimestre 4 del año 
2019 18,062 471,532 3.83 

Trimestre 1 del año 
2020 (548) 147,282 (0.37) 

Trimestre 2 del año 
2020 32,271 282,775 11.41 

Trimestre 3 del año 
2020 61,346 414,716 14.79 

Trimestre 4 del año 
2020 88,920 593,386 14.99 

Trimestre 1 del año 
2021 24,745 122,594 20.18 

Trimestre 2 del año 
2021 35,788 239,454 14.95 

Trimestre 3 del año 
2021 94,826 437,730 21.66 

Trimestre 4 del año 
2021 139,647 632,030 22.09 

Trimestre 1 del año 
2022 25,812 148,655 17.36 

Trimestre 2 del año 
2022 23,202 275,493 8.42 

Trimestre 3 del año 
2022 46,370 444,335 10.44 

Trimestre 4 del año 
2022 132,563 681,514 19.45 

Nota: Los indicadores corresponden a los EEFF de la empresa estudiada, publicados por la BVL y SMV 

 



 
 

Variable 2: Utilidad bruta (En miles de S/. o en cifras decimales) 

Indicador 
Variable 2: 

Utilidad bruta 

Trimestre 1 del año 
2018 (15,469) 

Trimestre 2 del año 
2018 (21,084) 

Trimestre 3 del año 
2018 (27,420) 

Trimestre 4 del año 
2018 36,190 

Trimestre 1 del año 
2019 18,541 

Trimestre 2 del año 
2019 25,976 

Trimestre 3 del año 
2019 43,020 

Trimestre 4 del año 
2019 73,446 

Trimestre 1 del año 
2020 30,921 

Trimestre 2 del año 
2020 75,089 

Trimestre 3 del año 
2020 117,453 

Trimestre 4 del año 
2020 169,723 

Trimestre 1 del año 
2021 34,320 

Trimestre 2 del año 
2021 62,369 

Trimestre 3 del año 
2021 136,977 

Trimestre 4 del año 
2021 202,071 

Trimestre 1 del año 
2022 32,420 

Trimestre 2 del año 
2022 66,379 

Trimestre 3 del año 
2022 136,199 

Trimestre 4 del año 
2022 231,967 

Nota: Los indicadores corresponden a los EEFF de la empresa estudiada, publicados por la BVL y SMV. 

  



 
 

 

Variables 1 y 2: Rentabilidad de ventas netas y Utilidad bruta (En miles de S/. y en cifras 

decimales) 

Indicadores 

Dimensión

: Utilidad 

neta 

Dimensión

: Ventas 

netas 

Variable 1: 

Rentabilida

d de ventas 

netas % 

Variable 2: 

Utilidad 

bruta 

Trimestre 1 del año 
2018 (12,301) 83,426 (14.74) (15,469) 

Trimestre 2 del año 
2018 (6,820) 199,328 (3.42) (21,084) 

Trimestre 3 del año 
2018 (9,679) 309,797 (3.12) (27,420) 

Trimestre 4 del año 
2018 2,151 425,323 0.51 36,190 

Trimestre 1 del año 
2019 9,077 110,468 8.22 18,541 

Trimestre 2 del año 
2019 3,377 220,572 1.53 25,976 

Trimestre 3 del año 
2019 2,480 324,606 0.76 43,020 

Trimestre 4 del año 
2019 18,062 471,532 3.83 73,446 

Trimestre 1 del año 
2020 (548) 147,282 (0.37) 30,921 

Trimestre 2 del año 
2020 32,271 282,775 11.41 75,089 

Trimestre 3 del año 
2020 61,346 414,716 14.79 117,453 

Trimestre 4 del año 
2020 88,920 593,386 14.99 169,723 

Trimestre 1 del año 
2021 24,745 122,594 20.18 34,320 

Trimestre 2 del año 
2021 35,788 239,454 14.95 62,369 

Trimestre 3 del año 
2021 94,826 437,730 21.66 136,977 

Trimestre 4 del año 
2021 139,647 632,030 22.09 202,071 

Trimestre 1 del año 
2022 25,812 148,655 17.36 32,420 

Trimestre 2 del año 
2022 23,202 275,493 8.42 66,379 

Trimestre 3 del año 
2022 46,370 444,335 10.44 136,199 

Trimestre 4 del año 
2022 132,563 681,514 19.45 231,967 

Nota: Los indicadores corresponden a los EEFF de la empresa estudiada, publicados por la BVL y SMV. 
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