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RESUMEN

La realización de este trabajo de investigación tuvo como objetivo la

elaboración de una Estrategia de Marketing que permita lograr el Posicionamiento

de calidad y confort, de la Empresa Baby Industrias del Perú E.I.R.L en los

comerciantes mayoristas de la Región Norte. 2016

La muestra estuvo constituida por 20 personas, siendo la unidad de análisis

elegidos de todos los clientes mayoristas de la región norte, además se aplicó una

guía de entrevista al gerente general de la empresa y a la administradora.

El tipo de investigación fue Observacional - Prospectiva - Descriptiva, con

diseño descriptivo.

La empresa Baby Industrias del Perú, se encuentra en una adversidad de

competencia feroz en cuanto a precios y surge ahí la necesidad de buscar otra

estrategia de marketing diferente al de bajar precios para contrarrestar a los

productores y comercializadores nacionales de artículos para bebes. La estrategia

que se obtuvo como resultado de la investigación es la siguiente: Innovar productos

que sean pioneros en el mercado, imponiendo mayor calidad y confort que los

actuales productos y que por su exclusividad se venderán al contado y generen un

aumento en las ventas para así conseguir el posicionamiento que desea la

empresa.

Consideramos el producto bandera corral cuna como el prototipo para

innovar en calidad y confort, obteniendo un producto exclusivo donde la empresa

va a lograr posicionarse en la región norte del Perú.

La inversión para la implementación del procedimiento de la estrategia de

marketing y la puesta en marcha del cronograma propuesto será de S/8,800.00

soles y durará un periodo de diez meses.

Palabras clave: Calidad, estrategia de marketing, posicionamiento,

productos nacionales, sector infantil.
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ABSTRACT

The realization of this research was aimed at developing a marketing strategy

that would achieve the positioning of quality and comfort, Company Baby Industrias

del Perú E.I.R.L, in Wholesale traders North Región. 2016

The sample consisted of 20 people, with the unit chosen from all Wholesale

customers in the northern región analysis, plus an interview guide was applied to

the general manager of the company.

The research was observational - Prospectivo - descriptivo, with descriptivo

design.

The company Baby Industries of Perú, is in adversity of fierce competition on

price and there arises the need to look for another different marketing strategy at

lower prices to counter domestic producers and marketers of baby ítems. The

strategy was obtained as a result of the research is as follows: Innóvate products

that are píoneers in the market, imposing higher quality and comfort that current

products and that its exclusivity be sold for cash and generate an increase in sales

so get the position you want the company.

We consider the eradle flag poultry product as the prototype for innovation in

quality and comfort, obtaining a unique product where the company will achieve a

position in the northern región of Perú.

The investment for implementing the process of the marketing strategy and

the implementation of the proposed schedule will be S / 8,800.00 soles and lasts a

period of ten months.

Keywords: Quality, marketing strategy, positioning, national products, children's

sector.
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