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RESUMEN

La investigacion realizada abarca el tema arquitectura comercial como estrategia
a la actividad agraria y econdmica del distrito de Cacatachi, 2023, como objetivo
general determinar de qué manera la arquitectura comercial seria una estrategia
a la actividad agraria y econOmica del distrito de Cacatachi, 2023. La
metodologia empleada tipo béasica descriptiva de disefio de estudio de casos,
con un enfoque cualitativo. Dentro de los resultados se revelaron el déficit de una
arquitectura comercial de un mercado de abastos, ademas, sectores rurales
agricolas, entre ellos: Rumizapa, Chirapa, Pachilla que cuentan con productos
principales como: Legumbres y citricos, por consiguiente, el comercio ambulante
se manifiesta en las calles pavimentadas, plazas y veredas, generando
obstaculos para la circulacion y contribuyendo a un eventual desorden con el
paso del tiempo. Esta investigacion concluye conforme a los resultados que las
caracteristicas de un equipamiento de mercado de abastos deben ser aspectos
formales como funcionales, de tal modo sean ventilados e iluminados, incluyendo
un disefio sustentable que estén acorde a la tipologia y al plan de desarrollo
urbano de la localidad, beneficiando mejorar el confort a la poblacion del Distrito

de Cacatachi.

Palabras clave: Mercado de abastos, produccion agricola, desarrollo
econdmico.



ABSTRACT

The research covered commercial architecture as a strategy for agricultural and
economic activity in the district of Cacatachi, 2023, as a general objective to
determine how the commercial architecture would be a strategy to the agricultural
and economic activity of the district of Cacatachi, 2023. The methodology used
is the basic descriptive type of case study design, with a qualitative approach.
Among the results were revealed the deficit of a commercial architecture of a food
market, in addition, rural agricultural sectors, among them: Rumizapa, Chirapa,
Pachilla that have main products such as: Legumes and citrus fruits,
Consequently, the street trade manifests itself in paved streets, squares and
sidewalks, generating obstacles to circulation and contributing to an eventual
disorder with the passage of time. This investigation concludes according to the
results that the characteristics of a supply market equipment must be both formal
and functional aspects, so that they are ventilated and illuminated, including a
sustainable design according to the typology and urban development plan of the
town, benefiting the population of Cacatachi District.

Keywords: Food market, Agricultural production, Economic development.



INTRODUCCION

Actualmente, el mercado de abastos desempefia una funcién econémica
vital, siendo el epicentro de la transaccion comercial de productos agricolas,
ademas constituye un nexo esencial que conecta directamente a productores y
consumidores.

Segun las estadisticas al nivel mundial, la Organizacion de las Naciones
Unidas para alimentacion y la agricultura (FAO) indica que el crecimiento de la
actividad agraria en el mercado de abastos internacional se ha estimado en un
2,5% anual durante la ultima década. Esta cifra se ha visto impulsada por un
mayor crecimiento en los paises en desarrollo, donde la poblacién esta
creciendo rapidamente y los ingresos estan aumentando, asi mismo en la Unién
Europea y los Estados Unidos representaron conjuntamente el 53% de las
exportaciones agricolas a nivel mundial. En las Ultimas décadas, la participacion
del Tercer Mundo en estas exportaciones disminuy6 del 40% al 30%. Para 2017,
los PMD ya destinaban mas del doble en importaciones agricolas que lo que
obtenian por sus exportaciones, representando estas importaciones alrededor
del 25% de sus importaciones totales.

En 1996, Perl contaba con un total de 1,097 mercados, incluyendo tanto
mayoristas como minoristas, con un conjunto de 155,765 puestos de venta. Para
el afio 2016, se evidencié un incremento significativo, alcanzando la cifra de
2,621 mercados y 328,946 puestos de venta. Sin embargo, cabe destacar que
solo el 54.2% de estos mercados cuenta con instalaciones que cumplen con los
estandares adecuados de infraestructura (Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica, 2017).

Hernandez (2018) destaca la importancia crucial de la infraestructura en
la conformacion de una arquitectura comercial efectiva. Este elemento, que sirve
como el espacio fisico para la comercializacion de bienes y servicios, debe
adaptarse a los cambios temporales, contextuales, econémicos y culturales de
la sociedad en la que se encuentra. La interaccion armoniosa de estos
elementos no solo proporciona beneficios significativos para aquellos
directamente involucrados, sino que también repercute en la imagen urbana vy,
por ende, en la calidad de vida de la poblacién en general, como sefala (Cotado,
2019).



En la region San Martin la conducta econdmica de la actividad productiva
agropecuaria, tiene como caracteristica la relevante participacion de cultivos con
importancia comercial y elevados consumos masivos de la poblacion, siendo
también jornadas rurales de mayor tiempo. De manera que se desarrollan
actividades encaminadas a restaurar la estructura productiva, dando mayor
énfasis en el desarrollo y transformacién de productos agricolas con mayores
oportunidades de comercializacion y mejor acceso a los mercados (Ministerio
de Desarrollo Agrario y Riego, 2018).

En la actualidad, en el Distrito de Cacatachi, se ha experimentado un
notable aumento en la productividad comercial, especialmente en los sectores
rurales durante los ultimos afios. Este incremento subraya la importancia de
intensificar el interés en el seguimiento y analisis de la problemética relacionada
con el déficit de equipamiento comercial y el desarrollo urbano en la mencionada
localidad. Este problema se intensifica con el aumento del comercio ambulatorio,
una consecuencia directa del déficit en el mercado de abastos. La ausencia de
un espacio adecuado para la comercializacion de productos agricolas ha dado
lugar a la proliferacién de vendedores ambulantes. Aunque estos comerciantes
buscan subsistir en un entorno econémico adverso, su presencia contribuye a la
saturacién del espacio publico, ocupando veredas, pistas pavimentadas y
plazas. Este fendbmeno no solo genera una notable falta de orden, sino que

también impulsa un crecimiento desorganizado en la ciudad.

Es asi que, se formula como problema general: ¢(De qué manera la
arquitectura comercial seria una estrategia a la actividad agraria y econdmica
Distrito de Cacatachi 2023?, Ademas los problemas especificos: ¢Cuéles son
las caracteristicas funcionales para el disefio de un mercado de abastos en el
distrito de Cacatachi?, ¢ Cudles son las caracteristicas espaciales para el disefio
de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?, ¢Cuéales son los
aspectos sociales de la actividad agraria del Distrito de Cacatachi?, ¢ Cuales son
las técnicas de comercializacidon agraria del Distrito de Cacatachi?.

El presente estudio de investigacion se justificd por conveniencia, debido al
déficit del mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi, donde la actividad
agricola desempefia un papel fundamental en el desarrollo local, es

particularmente relevante porque la falta de un mercado esti4 directamente



relacionada con el gran potencial de la actividad agricola en la region y por ende
el desarrollo del distrito; desde su relevancia social, la arquitectura comercial
radica en su capacidad para impulsar la exportacion nacional, especialmente en
el ambito de la produccién agricola. Su propdsito es generar un impacto positivo
no solo en la seguridad alimentaria, sino también en la creacion de empleo y el
desarrollo econémico sostenible del distrito.

En cuanto a sus implicaciones practicos, el enfoque de arquitectura
comercial de mercado de abastos como estrategia a la actividad agraria y
econOmica, es esencial que la planificacién de los espacios en el mercado de
abastos incorpore puestos, zonas y pasillos amplios, en estricta conformidad con
las pautas estipuladas en el reglamento, esto garantizara el cumplimiento de los
niveles requeridos en términos de higiene, eficiencia y confort tanto para los
comerciantes como para los clientes. Por otro lado, su valor teérico, contribuira
con teorias y perspectiva de autores sustanciales que respalden de manera
cientifica el tema objeto de investigacion, ademas, estas teorias podrian ser
aplicadas en investigaciones adicionales vinculadas a la arquitectura comercial
como estrategia para potenciar la actividad agraria. Por consiguiente, en su
utilidad metodologica, se sugiere emplear fichas de observacion, andlisis de
casos Yy entrevistas como instrumentos para recopilar informacion esencial en
una investigacion efectiva. Estas herramientas son versatiles y pueden ser
aplicadas en diversos estudios.

Asi mismo, se tiene como obijetivos los siguientes, como objetivo general
Determinar de qué manera la arquitectura comercial es una estrategia en la
actividad agraria y econdmica del Distrito de Cacatachi 2023; como objetivos
especificos: Conocer las caracteristicas funcionales de disefio para la
arquitectura comercial de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi,
conocer las caracteristicas espaciales de disefio para la arquitectura comercial
de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi, identificar los aspectos
socioecondmicos de la actividad agraria del Distrito de Cacatachi, Conocer las

técnicas de comercializacion agraria del Distrito de Cacatachi.



Il. MARCO TEORICO

Para el desarrollo de la presente investigacion, hemos analizado los
antecedentes nacionales e internacionales, enfocado en tesis, articulos

cientificos y libros que ayudaran a determinar el valor tedrico de las variables.

A nivel internacional, Dunin (2021) en su articulo titulada, Andlisis y
Soluciones para el Déficit del Mercado de Abastos en Salamanca, Madrid. Su
objetivo fue analizar las caracteristicas de un mercado de abastos en
Salamanca, Madrid. En cuanto a su metodologia, se realizd investigacion de
enfoque cualitativa, con la descripcion de las caracteristicas para un mercado.
Por lo que en sus resultados expresa que es esencial que el mercado garantice
una circulacion externa eficiente, requiriendo una integracion efectiva con la
trama urbana y el sistema vial. Esta integracion implica una conexién adecuada
con vias amplias para facilitar un acceso y movimiento adecuados tanto para
peatones como para vehiculos. Por lo tanto, es necesario realizar un analisis
exhaustivo de las vias cercanas y del flujo de trafico en las proximidades del
mercado. Por lo que se concluye que, la eficiencia y éxito de un mercado se
encuentran intrinsecamente ligados a su capacidad para asegurar una
circulacién externa fluida. La integracién efectiva con la trama urbana y el
sistema vial desempefia un papel crucial en este aspecto. La necesidad de una
conexién adecuada con vias amplias subraya la importancia de facilitar tanto el

acceso como el movimiento tanto para peatones como para vehiculos.

Asimismo, Esquivel (2019) en su investigacion titulada, Técnicas de
comercializacion y diversificacion de cultivos para exportacion en el sector
agroalimentario en México, tuvo como objetivo investigar las técnicas de
mercadeo Yy diversificacion de cultivos de exportacibn en el sector
agroalimentario de México. En lo que respecta la metodologia, fue de un estudio
descriptivo y de enfoque cualitativo. Conforme a los resultados, demostraron
diferentes técnicas de comercializacion como la venta de productos en dias
estratégicos, seleccionando cuidadosamente los momentos para maximizar la
visibilidad y la demanda; también participaciéon en ferias de agricultores o eventos

comunitarios para establecer conexiones directas con los consumidores y



ademas la diversificacion de cultivos que estan relacionados con los actores
involucrados en el proceso de produccion. Es asi, que tuvo como conclusion, que
en Meéxico existen politicas establecidas por el propio estado que definen
técnicas de comercializacion especificos para el sector agricola.

Respecto a Bracamonte, (2019) en su articulo titulada: Propuesta
arquitectonica del mercado municipal de San Juan La Laguna, Solola,
Guatemala. Su objetivo Promover en el progreso comunitario mediante una
propuesta de disefio arquitecténico para el mercado municipal, enfocada en
mejorar la comercializacion. La metodologia de la investigacion es de enfoque
cualitativo de tipo basica, asi mismo con Los resultados revelan la problematica
derivada de la ausencia de planificacion en un mercado, asi como las 28
actividades econdmicas informales que los residentes emprenden para cubrir
sus necesidades basicas. De esta manera, congestionan las vias vehiculares y
peatonales al formar grupos para vender sus productos, transformando el area
en un mercado informal sin instalaciones ni servicios esenciales para
comerciantes y visitantes, generando preocupaciones de salud e inseguridad. En
conclusion, esta investigacion contribuye al cumplimiento de los estandares
urbanos al proponer criterios apropiados en el disefio y establecimiento de
diversas tipologias comerciales, especificamente en el caso de un mercado, para

asegurar su eficiente funcionamiento.

En el entorno nacional, Medina, (2020) en su articulo titulado: Mercado de
Abastos en San Juan de Miraflores, Lima. como objetivo de la investigacion,
Promover el desarrollo agricola de un mercado local minorista, con areas
disefiadas para encuentros y disfrute, con el objetivo de fomentar la integracion
social en la comunidad y fortalecer el sentido de identidad y apego a un espacio
compartido, su metodologia empleada fue de enfoque cualitativo tipo descriptivo.
Los resultados indican una evolucién positiva en el ambito agricola del mercado
local minorista, destacando beneficios tanto para los productores como para los
consumidores y la comunidad en general, mejorando la diversidad de los
productos, también generando impacto positivo en la economia y ademas de

fortalecer los vinculos con agricultores locales. Se concluye atender las



necesidades esenciales de abastecimiento, al mismo tiempo que desempefia la
funcién de espacio publico urbano necesario para el distrito. Esto busca instaurar
un sentimiento de comunidad y afecto hacia un espacio compartido. En
consecuencia, la propuesta abre la puerta a una serie de estudios para el

desarrollo de un nuevo concepto de mercado de abastos.

Asimismo, Niquen (2019) En su maestria presentd propuestas para la
construccion de los catalizadores comerciales de la ciudad y la remodelacion del
mercado central de la ciudad de Chiclayo. en la Universidad César Vallejo de
Lima. Su propuesta tiene como objetivo proponer un catalizador en las ciudades
para cambiar el mercado central de Chiclayo en temas planteados en su
investigacion. En la metodologia de investigacion adopta un enfoque cualitativo
y descriptivo simple con la intencién de proponer un catalizador destinado a
transformar el mercado central de Chiclayo, actuando como motor de cambio en
la dindmica urbana de la ciudad. Cerca de 8 mil vendedores ambulantes operan
dentro y fuera del mercado sin supervisién alguna, dando origen a dificultades
relacionadas con la informalidad y cuestiones funcionales que afectan la
circulacién tanto peatonal como vehicular. Problemas adicionales incluyen
cuestiones de contaminacion y seguridad, lo que ha resultado en la percepcién
del mercado como una zona notablemente conflictiva. Como parte de la
investigacion los resultados, se planteé un modelo de Catalizador Urbano
Arquitecténico, se concluye impulsar la reforma comercial del mercado,
transformandolo en un referente regional en términos de equipamiento
comercial, logrando mejorar las relaciones externas e internas con nuevos
espacios pubicos internos y eliminar estos focos de aumento informal y el

desorden vial en las calles.

Por lo tanto, Failoc, (2019) en su articulo titulado: Dinamismo comercial
como modelo estructural para el mercado comercial feria Balta, Chiclayo. Tiene
como objetivo general, desarrollar un modelo para la estructuracion de la
dindmica comercial para un mercado comercial feria Balta, asimismo, su método
de investigacion se adopt6 con un enfoque cualitativo, tipo basica. Se obtuvieron
los siguientes resultados que indican que los espacios interiores de los stands o

establecimientos deben ser iluminados con luz artificial durante las horas de



funcionamiento del mercado. Ademas, se identificaron deficiencias y
alteraciones en los nodos internos de un mercado, como la discontinuidad de
conexiones, stands subvaluados econdmicamente en zonas estratégicas del
mercado y areas de transicion con baja interaccidbn comercial, por consiguiente,
se detectaron areas de servicios complementarios con una interaccion comercial

limitada.

Esta investigacion ha generado conclusiones significativas, entre las cuales
destaca la identificacién de un conjunto de hechos observables que facilitaron la
ejecucién de una investigacion coherente. Ademas, se han propuesto estrategias
de disefio comercial que abarcan tanto los aspectos formales como los
funcionales. Se sugiere una disposicion lineal para optimizar el funcionamiento,
con una composicion rectangular que incorpora ejes principales y secundarios
para lograr un flujo integrado entre los espacios. Asimismo, se planteé un
sistema de red con el proposito de mejorar el dinamismo comercial actual. En
Gltima instancia, se logré desarrollar con éxito un modelo para la estructuracion

de la dindmica comercial en el mercado Feria Balta.

Asimismo, Armas (2019) En su mencionado trabajo: Nuevo Mercado
Minorista en la Ciudad de llo en Moquegua, para la carrera profesional de
arquitectura, aborda el proyecto de crecimiento del mercado comercial de
manera ordenada y sencilla, aceptando plenamente a los habitantes de la ciudad
de llo. El objetivo es ampliar los servicios urbanos y aumentar la productividad
alimentaria, al mismo tiempo que se mejora la reorganizacién del comercio

informal. Siendo una metodologia de enfoque cualitativo basica.

Los resultados obtenidos sefalaron la necesidad de implementar una nueva
infraestructura de arquitectura comercial como respuesta a la informalidad
existente. Este hallazgo destaca la importancia de abordar las deficiencias en la

estructura actual para mitigar los problemas derivados de la operacion informal.

Se llegé a la conclusion de implementar un equipamiento comercial de mercado
para abordar las carencias existentes la cual permitira la integracion del

desarrollo de la arquitectura local en el entorno esto permite que el mercado se



transforme en un hito arquitecténico, caracterizado por modernas instalaciones

gue han introducido significativos avances tecnolégicos a la ciudad.

Ademas, Torres (2017) En su tesis titulada, Comercio Informal
Ambulatorio y sus efectos en el deterioro del Espacio Publico de la Avenida
Espafa del distrito de Trujillo, su objetivo es identificar los impactos generados
por el comercio informal a raiz de la falta de equipamientos comerciales
ambulatorio que contribuyen al deterioro del espacio publico en la avenida
Espafia, ubicada en el distrito de Trujillo. Asimismo, su metodologia es de
enfoque cuantitativo, el tipo no experimental y de disefio correlacional
transeccional causal. El resultado de investigacion es la invasion del espacio
publico, la contaminacién del espacio, la obstaculizacién de vias, el cambio de
uso del suelo, la tugurizacién de las actividades econdmicas y la congestion
vehicular son los efectos producidos por el comercio informal ambulatorio por el
déficit de establecimientos comerciales que inciden significativamente. De tal
manera, se concluyd que estos impactos se derivan directamente del déficit de
establecimientos comerciales formales. La presencia desregulada de
vendedores ambulantes ha incidido de manera significativa en el deterioro del
entorno urbano, destacando la necesidad de intervenciones y politicas efectivas
para abordar estos desafios y restablecer la calidad del espacio publico en la
avenida Espana.

En el entorno Regional, la investigacion realizada por Cachique (2021),
tuvo como tesis titulada, Analisis del comercio informal para la propuesta de un
Mercado Minorista en la ciudad de Bellavista, Region San Martin, su objetivo de
la investigacién, Analizar el comercio informal y determinar criterios de disefio
arquitectonico para la propuesta de un Mercado Minorista en la ciudad de
Bellavista, Region San Martin. Por lo tanto, su metodologia que se empled en la
investigacion es cualitativo donde se utilizaron los pasos o métodos esenciales
de una investigacion, de la misma manera que se describieron los déficits en el

mercado minorista, el tipo de investigacion es basica y disefio descriptivo simple.

Como resultados, se orienté hacia la creaciéon de un mercado que opere de
manera eficiente, garantizando la ejecucion ordenada y fluida de las actividades



comerciales. Ademas, Se llegé a la conclusion de que el comercio informal
influye en el andlisis de los criterios de disefio para el mercado, donde se
determinan la importancia de integrar la funcionalidad del proyecto con la nocién
de interaccion entre la poblacion. Por este motivo, se pretende desarrollar

espacios que satisfagan las necesidades de los consumidores.

En lo que respecta el contexto de la investigacion, conforme las bases
tedricas de diversos autores. La Arquitectura Comercial, de mercado de abastos
como lo menciona Garcia (2019), hace referencia al equilibrio entre la estética,
la funcionalidad y la capacidad de un espacio comercial para atender a los
negocios y, sobre todo, al comercio comunitario en todas sus dimensiones.
Asimismo, la arquitectura comercial de mercado de abastos busca optimizar la
disposicion de puestos de venta, la circulacién de personas, la ventilacion, la
iluminacioén y otros aspectos relevantes para generar un ambiente propicio para
la actividad comercial. Ademas, se considera la incorporacion de infraestructuras
y Servicios necesarios para garantizar la calidad y frescura de los productos, asi
como la comodidad y seguridad de quienes participan en el proceso de compra
y venta (Moxon, 2022).

Por ende, la arquitectura comercial de un mercado de abastos aborda la
concepcion y disefio de espacios que no solo cumplen con las necesidades
funcionales del comercio, sino que también contribuyen a la experiencia positiva
de los usuarios y a la promocion de la actividad econdmica local incluyendo
actividades comerciales en el mercado de alimentos donde los agricultores

venden sus productos directamente a los consumidores (Hoyos, 2018).

En el contexto urbano, la eleccion de la ubicacién para un mercado conlleva una
serie de consideraciones fundamentales, incluyendo aspectos geograficos y la
oferta especifica que el mercado puede proporcionar. La busqueda de una
ubicacion estratégica implica diferenciarse de la competencia cercana y ofrecer
algo unico a los consumidores, trascendiendo la accesibilidad, ademas, implica
una integracion consciente con los planes y objetivos de desarrollo de la
localidad. Por consiguiente, esta alineacién no solo asegura el éxito del mercado,

sino que también fomenta un crecimiento econdmico y social sostenible,



posicionando al mercado como un componente integral y dinamico de la
comunidad (Moxon, 2022).

En el proceso de planificacion y disefio de un mercado de abastos minorista, la
accesibilidad surge como un factor crucial. Este concepto va mas alla del mero
acceso fisico, abarcando también la capacidad de vehiculos comerciales y civiles
para ingresar y salir de la carretera de manera eficiente, evitando congestiones
y problemas de tréafico. Un flujo de circulacion fluido no solo garantiza la movilidad
eficaz de las personas, sino que también facilita la interaccién con el entorno.
Adicionalmente, se busca que los espacios interiores se integren de manera
armoniosa con los entornos exteriores e interiores adyacentes. La utilizacion de
desniveles se contempla estratégicamente para permitir la relacién visual entre
las diversas zonas, creando asi una continuidad que contribuye a una
experiencia mas cohesionada y funcional. Este enfoque integral en la
accesibilidad, busca optimizar la interaccién y el movimiento de las personas en
el mercado (Seiz, 2022).

La distribucion de los puestos en un mercado desempefia un papel fundamental
en su funcionalidad y eficacia. Esta distribucion se planifica estratégicamente
para mejorar tanto la experiencia para los comerciantes y consumidores.
Asimismo, se adoptan diversas caracteristicas que aseguran un funcionamiento
optimo del mercado. Entre ellas, la disposicion de los puestos segun categorias
de productos, facilitando la busqueda para los consumidores y agilizando la
reposicidn por parte de los comerciantes. También, se asignan areas especificas
para diferentes tipos de productos, tales como productos frescos, carnes,
pescados, productos secos, entre otros. Esta segmentacion contribuye a una
organizacion clara y ordenada, optimizando el proceso de compra y venta.
Adicionalmente, se establece una disposicion que permite un flujo integrado

entre los espacios (Viena, 2017).

Dentro de la normativa, trata temas comerciales y hace referencia al criterio A
0.70, que indica que las edificaciones comerciales estan destinadas al desarrollo
de actividades encaminadas a la comercializacion de bienes o servicios. El tipo
de regulacion orientada al mercado también se puede encontrar en el ambito

comercial. Ademas, menciona que un mercado minorista es una instalacion
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donde los comerciantes se distribuyen en puestos y venden pequefas
cantidades de productos agricolas a usuarios finales, como recursos hidricos y
alimentos, asi como productos de limpieza personal y del hogar. También dice
gue se debe considerar un estudio de impacto de la carretera para proporcionar
soluciones de salida y trafico vehicular sin afectar las operaciones de la via de
acceso, siendo referente al Reglamento Nacional de Edificacion (R.N.E.), por lo
gue los edificios comerciales requieren luz natural o artificial para garantizar que
los productos que se venden sean claramente visibles sin alterar las condiciones

naturales.

De tal modo que, en el ambito de la modulacion espacial, se destaca su
relevancia fundamental al momento de dotar de equipamiento al mercado
minorista. Se trata de una estrategia de disefio que posibilita la creacién de una
organizacion coherente y eficiente dentro del mercado. Cada modulo puede ser
disefiado para atender a un tipo especifico de producto o servicio, como frutas,
verduras o comestibles, permitiendo una disposicion ordenada y segmentada.
Este enfoque modular no solo optimiza la disposiciéon espacial, sino que también
mejora la experiencia del consumidor al brindar una estructura clara y organizada
(Espinoza, 2022).

Asimismo, en el contexto de la intencion espacial, se persigue mejorar la calidad
de la atencién al cliente mediante la creacion de espacios amplios que aseguren
flujos de circulacion eficientes, como la ventilacion adecuada, la iluminacion
optima y el ordenamiento eficaz son aspectos fundamentales que se buscan
incorporar. La intencién es proporcionar un entorno que no solo sea atractivo
visualmente, sino que también facilite la experiencia de compra y venta, creando
un ambiente comodo y funcional para todos los involucrados. La disposicion
estratégica de los espacios se orienta a lograr una interaccion fluida entre
comerciantes y clientes, contribuyendo asi a una experiencia global positiva en

el mercado (Figueroa. 2018).

El disefio arquitectonico del mercado requiere cuidadosas consideraciones en

cuanto a dimensiones y elementos de disefio para asegurar su funcionalidad,
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comodidad y cumplimiento de las normativas aplicables. Este proceso implica
realizar investigaciones exhaustivas, conceptualizar ideas innovadoras, idear
soluciones eficientes, representar graficamente el proyecto y elaborar planos
detallados. Se busca no solo satisfacer las necesidades espaciales y operativas
del mercado, sino también integrar elementos estéticos que contribuyan a su
atractivo visual y armonia con el entorno urbano. La atenciéon meticulosa a cada
detalle durante el disefio arquitecténico es esencial para lograr un mercado que
no solo sea practico, sino también estéticamente agradable y cumplidor de los

estandares normativos (Figueroa, 2018).

En tal sentido, la actividad agraria y econdmica sostiene de manera social ya que
los mercados minoristas no sélo son considerados de ambito comercial, sino que
también trasciende al campo urbanistico por su impacto en la trama de una
ciudad, Figueroa (2018). Por consiguiente, Armas (2016) menciona que la
principal funcién de un mercado de abastos en lo social es la comercializacion
de productos de acuerdo a la demanda de la poblacion, su localizacion y
accesibilidad. Sin embargo, la econdmica social de mercado de abastos, no
agrupa a las instituciones que buscan beneficio, sino aquellos productores de
alimentos con el fin de satisfacer sus necesidades del comprador y el vendedor,
(Roig, 2019).

En los sectores agricolas rurales, se destacan diversos lugares de produccion
gue estan interconectados, formando un tejido vital para la actividad agraria.
Estos lugares no solo son centros de cultivo, sino también puntos clave para la
recoleccion y distribucién de los productos agricolas que sustentan la economia
local. Ademas, la interconexion de estos lugares agricolas crea una red que
abarca desde campos de cultivo y huertos. Esta red contribuye al desarrollo
sostenible de la agricultura al facilitar la integracion eficiente de los diversos
procesos agricolas, desde la siembra hasta la comercializacién. La colaboracion
entre estos lugares promueve una cadena productiva robusta y fortalece la
economia agricola en la comunidad. Teniendo en cuenta que, una circunstancia
comparable se da para los pequefios productores minoristas que participan en

estas formas de comercializacion para competir con grandes productores, ya que
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cada uno asume un rol en funcién de sus intereses y objetivos (Lopez, 2022).

La ausencia de mercados de abastos adecuados y la falta de una estructura
urbana planificada generan un escenario propicio para el aumento de la
informalidad en el comercio ambulatorio. Esta falta de regulacién y planificacion
afecta directamente a los productores, quienes se ven limitados en su capacidad
para desarrollar y expandir sus negocios de manera estable y segura. La
implementacion de mercados adecuados y una planificacion urbana integral se
presenta como una solucion necesaria para abordar esta problematica y
propiciar un entorno propicio para el desarrollo sostenible del comercio local
(Apolinario, 2019).

Por lo tanto, es importante identificar las estrategias que se deben tomar
respecto del mercado minorista para responder a las necesidades del mercado
de manera consistente y asegurar que la sociedad cuente con un sistema
organizacional urbano, segun Keller (2016). Para prevenir la informalidad en la
comercializacion de alimentos, un aspecto esencial en la vida humana, es crucial
abordar la modalidad de comercio ambulatorio que surge como consecuencia de
una deficiente planificacion de los mercados de abastos por parte de las
municipalidades. Con el propésito de frenar la expansion descontrolada de la
informalidad en los mercados, es fundamental implementar mecanismos
accesibles para todos los comerciantes. Esto se puede lograr mediante
programas especificos, incentivos dirigidos al ordenamiento vial y la mejora de
la infraestructura de los puestos en los mercados minoristas. Estas
caracteristicas deben incluir aspectos como la eficiencia en la distribucion de
espacios, la facilidad de acceso, la seguridad y la promocion de préacticas
comerciales ordenadas (Salinas, 2016).

Las técnicas de comercializacion son conjuntos de estrategias y acciones
planificadas que tienen como objetivo impulsar la venta de productos o servicios.
En el contexto de un mercado de abastos, estas técnicas son esenciales para
promover la visibilidad y la demanda de los productos agricolas ofrecidos,
ademas, destacar visualmente los productos mediante una presentacion
ordenada y atractiva puede captar la atencion de los consumidores. El uso de

colores, etiquetas informativas y exhibiciones creativas puede ser beneficioso,

13



ser participes en ferias, festivales u otros eventos locales brinda la oportunidad
de interactuar directamente con la comunidad y promocionar los productos.
Asimismo, cabe sefialar, que se debe brindar charlas de informacion o
capacitaciones a los agricultores, para el desarrollo de estas nuevas técnicas de
produccion agricola, para el mejoramiento de los sembrios y una mejor

distribucion de alimentos y la mayor demanda en produccion (Cuevas, 2017).

Abordar estratégicamente la comercializacion en lugares inapropiados y la
eleccion de mobiliario adecuado contribuird significativamente a mejorar la
presentacion y venta de productos, creando un entorno favorable tanto para los
comerciantes como para los consumidores. De tal manera, el uso de mobiliario
adecuado también desempefa un papel fundamental en la comercializacién
efectiva, mobiliarios como estantes, mesas y expositores deben ser funcionales,
duraderos y estéticamente atractivos. La disposicion estratégica de estos
elementos facilita la exhibicion de productos de manera organizada y atractiva,
incentivando la compra por parte de los consumidores (Saul, 2016).

Finalmente, los productos con mayor demanda no solo determinan el precio y la
cantidad, también indica la asignacion eficiente de recursos escasos en la
economia. Por consiguiente, si un producto o servicio tiene una gran demanda,
indica que se deben utilizar recursos para la produccion. El juego de la oferta
y la demanda del mercado es crucial en una economia de mercado, ya que
proporciona informacién clave sobre como asignar recursos de manera eficiente

para satisfacer las necesidades de la sociedad (Arboleda,2021).

En este contexto, el mercado de abastos es un concepto que engloba un
espacio comercial dedicado a la compray venta de productos alimenticios y otros
bienes de consumo. Este tipo de mercados se caracteriza por reunir a diversos
comerciantes y agricultores que ofrecen una amplia variedad de productos
frescos, como frutas, verduras, carne, pescado, lacteos y otros productos

alimenticios basicos (Castro, 2017).

La actividad agraria se refiere al conjunto de acciones y operaciones
relacionadas con la produccién, cultivo y explotacion de la tierra para obtener

productos agricolas. Esta actividad abarca un amplio espectro de tareas que
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involucran la preparacion del suelo, la siembra, el cultivo, la cosecha y la

comercializacién de productos provenientes de la agricultura (Tawifk,2017).

La funcionalidad es esencial para el disefio arquitectonico exitoso, ya que
asegura que los espacios no solo sean estéticamente agradables, sino también
practicos y eficientes para satisfacer las necesidades y actividades de los
usuarios (De La Cruz, 2019, pg.57).

La espacialidad arquitecténica se conceptualiza como un objeto creado por el
ser humano para la realizacion de actividades productivas, donde se valora tanto
la intervencion humana en el disefio como la adaptabilidad del espacio a
condiciones especificas. Ademas, se centra en como los voliumenes, las formas
y las funciones se relacionan entre si para crear una experiencia espacial unica.
Este concepto implica considerar como las personas perciben y se mueven
dentro de un entorno arquitectonico, asi como la manera en que dicho entorno

influye en sus emociones y comportamientos (Porto, G, 2018).
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. METODOLOGIA

3.1. Tipo y disefio de investigacion

3.1.1 Tipo de Investigacion: La investigacion fue de tipo descriptiva, con
un enfoque cualitativo. Porque cubre los aspectos sociales de las variables de la
arquitectura comercial, como también la actividad agraria y econdmica. La
investigacion cualitativa muestra que es esencialmente una comprension de los
fendmenos, aprendiendo sobre ellos desde la perspectiva de los participantes y
su entorno natural. Por lo tanto, tales estudios son principalmente analisis de

hechos basados en la experiencia de los observadores (Hernandez, 2017).

3.1.2 Disefio de investigacion: El disefio es estudio de casos es identificar
y conocer las caracteristicas de la arquitectura comercial y su estrategia en la
actividad agraria y econdémica. Estos disefios no implican manipulacion aleatoria
de variables. Se observa y documenta lo que sucede naturalmente en el entorno
real. Este disefio de investigacion captura las experiencias de los sujetos al
estudiar su entorno natural para comprender las causas de los problemas
actuales (Bell, 2018).

3.2. Categoria, subcategoria y matriz de categorizacion
A través del presente estudio, se muestra las siguientes variables, categorias y

subcategorias.

Variable independiente: Arquitectura comercial.

Para esta variable se consideraron las siguientes categorias: Funcional y sus
subcategorias: Ubicacion, accesibilidad, distribucion. En Espacialidad tiene
como sub categorias: Dimension y disefio.

Variable dependiente: Actividad agraria y econémica.

En esta variable se calificaron las siguientes categorias: Socioeconémico y sus
subcategorias: sectores rurales agricolas, afluencia de los comerciantes,
informalidad, articulacion de sectores rurales. En técnicas de comercializacion

como comercializacion, productos comerciales con mayor demanda.

3.3. Escenario de estudio
Otro punto fundamental a comprender es el escenario de nuestro analisis.

Nos centraremos en aquello ya que es el entorno en el cual se presentan ciertas
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funcionalidades. Este contexto geografico y demografico proporciona la base
para comprender las dinamicas y desafios especificos que enfrenta el Distrito de
Cacatachi en relacién con la investigacion sobre la arquitectura comercial y su

impacto en la actividad agraria y econémica local.

Esta ubicado en el Distrito de Cacatachi, al nororiente del Perq, A lo largo de los
afos, la poblacion del distrito de Cacatachi ha experimentado un aumento
constante, alcanzando 3604 habitantes el censo realizado en 2017, indica que
limita por el Norte: Con la provincia de Lamas y la region Loreto, Sur: Con la
region Loreto y la provincia de Picota Este: Con la regién Loreto y Oeste: Con la
provincia de Lamas.

Figura 1:
Mapa referencial de la ubicacién del Distrito de Cacatachi.

PAIiS: PERU PROVINCIA: SAN MARTIN DISTRITO: CACATACHI

LUGAR DE INTERVENCION: CACATACHI

Fuente: Elaboracién propia.
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3.4. Participantes

El Distrito de Cacatachi tiene una poblacion total de 3,604 habitantes, de los
cuales 38 son comerciantes. Puesto que se realizara aplicacion de entrevistas a
15 comerciantes que ofrecen una variedad de productos, legumbres y citricos.
Estos comerciantes operan en las vias principales que se han formado alrededor
de la plaza del distrito y en su entorno, incluyendo los Jirones: San Martin, Simén
Bolivar y Miguel Grau.

Ademas, se entrevistd a 30 pobladores del Distrito de Cacatachi, en la cual se
incluyeron en el estudio al personal de las areas correspondientes de la
municipalidad de Cacatachi, que se llevo a cabo entrevistas con tres de ellos

como parte de la investigacion.

Tabla 01:

Descripcién de los participantes de estudio

TECNICA PARTICIPANTES DESCRIPCION

Entrevista Ing. Civil_ Partg t.écn.ica de la
Ing. Ambiental Municipalidad del
Economista Distrito de Cacatachi

Entrevista 2 arquitectos Especialistas

en Arquitectura

Diferentes rubros de

Entrevista 15 comerciantes produccion: Hortalizas y
plantacién
_ Pobladores del
Entrevista 30 pobladores Distrito de
Cacatachi

Fuente: Elaboracion propia.

3.5. Técnica e instrumentos de recoleccion de datos
La técnica se basa en los criterios basicos, que son de gran utilidad como

documentos que no cuentan con un instrumento medible; donde se tiene fichas
de recoleccion de datos precisos en tiempo real y que no es necesario la

alteracion de informacién obtenida. Como también existen autores de
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investigaciones que prefieren u optan por aplicar cuestionarios para asi obtener

resultados estadisticos (Torres, 2018).

En la investigacion se utilizd entrevistas, guias de observacion que fueron de

utilidad en la obtencién de informacion directa.

Formato de entrevista: Se entrevisto a los profesionales que pertenecen a la
parte técnica de la Municipalidad Distrital de Cacatachi y especialistas en
Arquitectura, cuya opinidn respecto a la variable Arquitectura Comercial, son de
gran importancia a fin de profundizar el tipo de produccion en la que esta
causado; aplicando la técnica con libreta de notas, filmadora y/o grabadora.

Tabla 02:
Objetivos, Técnicas e Instrumentos.
Ne - TECNICA INSTRUMENTOS OBJETIVO
1 Observacion Ficha de Reconocimiento de
observacion las caracteristicas
del perfil urbano
entrevista
3 Entrevista Formato de 30 pobladores
entrevista
4 Entrevista Formato de Opinion de
entrevista profesionales
5 Entrevista Formato de Opinion de los
entrevista especialistas

Fuente: Elaboracion propia.

3.6. Procedimiento
Como parte de la primera etapa, se busco la informacion en la base de datos, se

seleccion6 articulos cientificos que se ajustan a la teoria de la investigacion.

En la segunda etapa, se elabor¢ la introduccién, el planteamiento del problema,
justificacion, objetivos generales como especificos, asimismo, los fundamentos
tedricos y antecedentes de diferentes campos con el fin de crear un marco
tedrico.
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En lo que respecta la tercera etapa, fue el andlisis, explicacion y discusion de los
resultados. Ademas, comprende las necesidades y expectativas de los
residentes del Distrito de Cacatachi con respecto al mercado minorista. Esto
ayuda a garantizar que el disefio del mercado refleje las necesidades de la
comunidad.

La cuarta etapa incluyd la conclusion, preentrega y sustentacion. Estos reflejaron
conocimientos especificos sobre las necesidades y expectativas del publico con
respecto a los mercados de abastos.

3.7. Rigor cientifico
Para el estudio se utilizé diferentes tipos de métodos e instrumentos validados

confiables la credibilidad del mismo, profundizar en los distintos métodos de
recoleccion de datos como pueden ser las entrevistas prolongadas vy
observaciones exhaustivas del problema de estudio y sus variables de
confiabilidad al documento cientifico que usa las entrevistas para definir la
arquitectura comercial, actividad agraria y econdmica, y por otro lado se utilizé el
método de observacion para el reconocimiento de las caracteristicas emergentes

de las dos variables estudiadas (Damian, 2021).

3.8. Método de analisis
En esta investigacion, se aplic6 el método de analisis mediante fichas de

observacion para examinar detalladamente el area de estudio ubicada en el
Distrito de Cacatachi. Asimismo, se llevaron a cabo la entrevista a los
especialistas, parte técnica de la Municipalidad del Distrito de Cacatachi,
comerciantes y poblacion, registrando dichas interacciones a través de
filmaciones. De acuerdo, a los resultados obtenidos de estas entrevistas, fueron
las palabras claves integrados en un diagrama de Sankey, una herramienta
visual especialmente efectiva para representar de manera clara y concisa las
relaciones entre diferentes categorias y sub categorias. Este enfoque
metodolégico permiti6 una comprension mas profunda de las dinamicas
presentes en el contexto del estudio y facilité la comunicacion visual de las

conexiones identificadas.
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3.9. Aspectos Eticos
Los aspectos éticos del presente proyecto de investigacion se elaboraron en

base a opiniones respetuosas de cada uno de las personas que se entrevisto,
asi mismo la no manipulacion de datos encontrados a través de los instrumentos.
Asi mismo se solicitara la valides de informacién de las entrevistas, ya que tuvo
una finalidad académica, siendo publicados de manera fidedigna, sin

alteraciones a la realidad.
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION

A continuacién, se presentan los resultados correspondientes a la primera
variable independiente, Arquitectura Comercial, donde abarca la primera y
segunda categoria: Funcional y espacialidad. Los resultados encontrados se
obtuvieron mediante la aplicacion de entrevistas, cada uno de ellos en
participantes especificos. Correspondiendo al primer objetivo especifico:
conocer las caracteristicas funcionales de disefio para la arquitectura comercial
de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi, y el segundo objetivo
especifico, conocer las caracteristicas espaciales de disefio para la arquitectura
comercial de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi. Las entrevistas
fueron realizadas a 2 especialistas de arquitectura y arte técnica de la

Municipalidad Distrital de Cacatachi.

Posteriormente, la informacion recolectada a traves de criterios de autores
especializado en el tema. De esta manera se realiz6 la discusion correspondiente
de los instrumentos de cada categoria. Estos resultados se vinculan con el
cumplimiento del las caracteristicas

primer objetivo especifico, conocer

funcionales de disefio para la arquitectura comercial de un mercado de abastos

en el Distrito de Cacatachi.

Tabla 03:

Categoria funcional, equipo técnico de la Municipalidad Distrital de Cacatachi.

CATEGORIA: Ing. Civil. Frank Ing. Ambiental. Econ. Félix
Funcional Manuel Macedo Miguel Torres Francisco
Vasquez Panduro Arévalo
Subcategorias Palabras Claves
El PDU, permitira Identificar la zona Evaluar la

Ubicacioén

identificar un punto agricolay el economia de
estratégico de la entorno ambiental produccion de la
zona. de la zona. zona.
bilidad Innovadoras Circulaciones Vias principales
Accesibilida estrategias para zonas de que conec_:ten_al
comerciales. residuos sélidos. ~ Mercado minorista.
Distribucion Mantenimiento y Espacios amplios Segln su uso

conservacion en
sus infraestructuras
y equipamientos.

y confortables
para el visitante.

minorista



Normativa Reglamento A largo plazo trae

Articulo 57y Sanitario para problemas legales.
58 de la establecimiento de
norma A. 070, mercado de
abastos.

Fuente: Elaboracion Propia.

En la tabla 03, la entrevista realizada con el equipo técnico de la Municipalidad
Distrital de Cacatachi, especificamente en lo que respeta a la variable de
arquitectura comercial y su categoria funcional, con énfasis en la subcategoria
de ubicacion, los resultados fueron, es esencial considerar la implementacion de
un plan de desarrollo urbano en el distrito mencionado. Destacan la importancia
de que un mercado funcione como el espacio donde se forja la conexién entre la
sociedad y los alimentos de primera necesidad. En este contexto, aboga por la
evolucion de los mercados hacia construcciones innovadoras. En este sentido,
el Plan de Desarrollo Urbano (PDU) desempefara un papel crucial al identificar
un punto especifico en la zonificacion y la categoria de mercado, proporcionando
asi la informacion necesaria en la zona de estudio para la instalacién de un

mercado.

Por otra parte, subrayan la importancia de considerar el entorno que frecuentan
tanto consumidores como comerciantes para cubrir sus necesidades a través de
un intercambio comercial. En su perspectiva, un Plan de Desarrollo Urbano
facilitara la identificacion de la ubicacion 6ptima del mercado, garantizando al
mismo tiempo el respeto por las zonas agricolas y el entorno ambiental en el
Distrito de Cacatachi. En linea con esta visién, comparten la misma opinién sobre
la contribucion fundamental del PDU. Destaca la importancia de evaluar en
primer lugar la economia de produccion para estos comerciantes, definiendo la
economia como el medio mediante el cual una sociedad administra recursos
escasos con el propdsito de producir bienes y servicios con valor, para satisfacer

las necesidades de la poblacion.
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En consecuencia, en funcion de la subcategoria accesibilidad, se aboga por la
implementacion de estrategias comerciales innovadoras, como la oferta de una
variedad de alimentos de alta calidad. Desde otro angulo, la importancia de
adoptar estrategias tanto en la accesibilidad interna como externa, mediante la
utilizaciéon de vias alternas. Ademas, sostienen, para que la implementacion de
cualquier estrategia sea efectiva, es necesario que todas las decisiones sean
lideradas por una administracion sdlida. Ademés, destaca que, con el fin de
alcanzar el proposito de obtener beneficios sociales, las acciones comerciales

estratégicas deben basarse en alianzas entre productores y los ocupantes.

En relacion con la subcategoria distribucién, destaca la importancia de
considerar ciertos aspectos, como la clasificacion de los puestos desde la
entrada conectada al estacionamiento hasta la zona de disposicion de residuos
sélidos. Para lograr esto, se enfatiza la necesidad de mantener y conservar
adecuadamente las infraestructuras y equipamientos, asegurando un entorno
propicio para que los comerciantes desarrollen sus actividades de manera
competitiva. Este enfoque no solo promovera el crecimiento econémico de los

comerciantes, sino que también garantizara la calidad de los servicios.

Por otra parte, resaltan la relevancia de adherirse al reglamento sanitario de
funcionamiento del mercado de abastos. En este sentido, enfatiza la necesidad
de implementar practicas de higiene y saneamiento adecuadas en todo el
mercado para cumplir con los estandares establecidos. Asimismo, sostienen la
idea de que un mercado de abastos debe promover activamente su oferta
comercial y proyectar una imagen positiva en la sociedad. Esta estrategia
contribuira a destacar la contribucion econémica del mercado, especialmente al

proponer la creacion de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi.

En consecutivo con la subcategoria normativa sobre equipamiento de abastos,
recalcan la importancia de seguir las disposiciones establecidas en los articulos
57 y 58 de la norma técnica A.010, que aborda las condiciones generales, asi
como lanorma A.020 y A.070, que se centran en el comercio. Estos lineamientos
son fundamentales para orientar la distribucion de espacios y el proceso

constructivo de un mercado.
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Por otra parte, mantienen la necesidad de considerar no solo la norma A.070,
sino también el Reglamento Sanitario para Instalaciones del Mercado de Salud,
asi como las normas especificas para edificios comerciales. Este enfoque
integral garantiza la adecuada implementacion de préacticas sanitarias en el
entorno del mercado. Ademas, afiaden que el disefio de los mercados no solo
debe cumplir con los estandares reglamentados, sino también ajustarse a los
parametros urbanos especificos del Distrito de Cacatachi. Este enfoque asegura
que la planificacion y construccion del mercado estén alineadas con las

caracteristicas y necesidades particulares de la comunidad local.

Estos resultados se encuentran respaldados por los la entrevista realizada
a dos especialistas de arquitectura. En donde se evalud la primera variable,
arquitectura comercial en la categoria uno, funcional, teniendo en cuenta sus

subcategorias y palabras claves. Como se expresa en la siguiente tabla

Tabla 04:
Categoria Funcional, especialistas de arquitectura.
CATEGORIA: Mg. Arg. Tulio Anibal Arg. Julio Cesar

] Vasquez Canales Ruiz Ramirez
Funcional
Subcategorias Palabras Claves

] ) Hacer un estudio o El PDU de la localidad
Ubicacion replanteo del y compatible a su
comercio del lugar. zonificacion de
comercio.

Tramas viales que

Accesibilidad conecta el distrito Un_radlo menor de
de Cacatachi. guince metros de
la edificacion.
o Espa_C|os para Circulaciones segun
Distribucion camionetas. su tipologia de uso
Los estudios del minorista.
_ PDU del D'$tr't0 de Norma A.070, A.010,
Normativa Cacatachi y las A.020, E.030, A.120
ordenanzas ' (’JIeI.RNé '
municipales. )

Fuente: Elaboracién Propia.

En relacién con la Tabla 04, la informacién extraida de la entrevista a los

especialistas, se aborda especificamente la variable de arquitectura comercial y
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su categoria funcional. Enfocandonos en la subcategoria de ubicacion, los
resultados, subrayan la crucial importancia de que el plan de desarrollo urbano
sea funcional. Esto facilitaria de manera significativa la llegada eficiente de
alimentos a los puntos de comercializacion. Esta mejora no solo optimizaria la
operacion del mercado, sino que también generaria un aumento en las

transacciones comerciales en el distrito de Cacatachi.

Asimismo, se destacan la necesidad de que estas ubicaciones estén en
consonancia con el plan de desarrollo urbano local y la zonificacion de comercio
establecida por la municipalidad del Distrito de Cacatachi. Este alineamiento
garantiza que las decisiones arquitectdénicas y comerciales se ajusten a las
directrices establecidas por la comunidad y las autoridades locales, promoviendo

asi una planificacion urbana coherente y sostenible.

En cuanto a la subcategoria accesibilidad, es crucial considerar diversas
estrategias al construir el equipamiento de un mercado de abastos, subrayan la
importancia de evaluar las tramas viales del distrito de Cacatachi. Esta
evaluacion es fundamental para determinar una ubicaciéon estratégica que
garantice la accesibilidad efectiva para los usuarios. Por otra parte, enfatizan la
necesidad de evitar que la edificacién tenga un radio menor a quince metros en
contacto con plagas, residuos y canales de regadio. Ademas, destaca que las
vias deben ser accesibles de manera estratégica tanto para los consumidores
como para quienes ocupan estos espacios de comercializacion. Esta
consideracion cuidadosa asegura no solo la comodidad de los usuarios, sino
también la optimizacion de la eficiencia operativa y la seguridad en el entorno del

mercado.

Con relacién a la subcategoria la distribucion de un mercado de abastos, es
crucial tener en cuenta diversas consideraciones, se resaltan la importancia de
enfocarse en el uso especifico de un mercado de abastos minoristas, excluyendo
espacios destinados a un mercado mayorista. Ademas, se hace hincapié en que
los estacionamientos deben disponer de espacios adecuados tanto para

camiones como para camionetas.

Por otra parte, sugieren que el enfoque inicial debe ser evaluar la situacion

comercial actual del Distrito. A partir de esta evaluacion, se puede determinar el
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tipo de equipamiento de abastos necesario de acuerdo con el uso comercial
predominante. Ademas, destaca la importancia de planificar la circulacion en el
mercado, asegurdndose de contar con vias especificas para cada actividad
dentro del mercado de abastos. Estas consideraciones garantizan no solo una
distribucion funcional y eficiente del mercado, sino también su adaptacion a las

necesidades comerciales y circulatorias especificas del entorno local.

En lo que respecta a la subcategoria normativa para un equipamiento de
abastos, es esencial tener en cuenta diversos aspectos, se resaltan la
importancia de examinar el Plan de Desarrollo Urbano (PDU) del distrito de
Cacatachi y las ordenanzas municipales vigentes. Estos documentos
proporcionan directrices clave para asegurar la conformidad del proyecto con las

regulaciones locales.

Por otro lado, es fundamental considerar los acuerdos municipales especificos
de la localidad. Ademas, destaca la necesidad de no limitarse Unicamente a la
norma A.70, sino de tener en cuenta todas las normas destinadas a un mercado
de abastos, tales como la norma A.010, A.020 y A.130 del Reglamento Nacional
de Edificaciones (RNE). Este enfoque integral garantiza el cumplimiento
exhaustivo de las normativas y estandares aplicables al disefio y construccién

de un mercado de abastos.

En la investigacion, de acuerdo al primer objetivo especifico, conocer las
caracteristicas funcionales de disefio para la arquitectura comercial de un
mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi. se exponen las caracteristicas
fundamentales de la categoria de funcionalidad en el disefio de un mercado de
abastos minorista. En los resultados obtenidos, la parte técnica destacan que la
arquitectura comercial implica encontrar un equilibrio armonioso entre la estética,
la funcionalidad y la eficacia del espacio comercial en todas sus dimensiones. En
particular, en la subcategoria de ubicacién, se subraya la importancia de que un

mercado garantice la inocuidad de los alimentos.

Los especialistas sugieren que, con el tiempo, los mercados pueden evolucionar
hacia construcciones innovadoras que se adapten a las necesidades cambiantes
de la comunidad. Coinciden en resaltar la trascendencia de considerar el

mercado como un punto de encuentro esencial entre consumidores y
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comerciantes. Este enfoque se centra en la satisfaccion de las necesidades a
través de un intercambio comercial, consolidando asi el mercado como un

espacio vital para la vida comunitaria y econémica.

En este contexto, resulta crucial evaluar la demanda del lugar al proponer
equipamientos comerciales. Para ello, es esencial tener en cuenta las normativas
establecidas en el Plan de Desarrollo Urbano (PDU), respetando la zonificacion
comercial especifica del entorno. Este enfoque se refiere a seguir las directrices
municipales existentes al planificar la ubicacion de un mercado, asegurando asi

la armonia con el contexto urbano y comercial.

De manera complementaria, de acuerdo con los hallazgos recopilados por Armas
(2019), se destaca la importancia de la observacion directa de los inmuebles.
Esta préactica resulta fundamental para comprender el funcionamiento del
mercado Yy la tipologia que lo rodea. Integrar esta informacion en la planificacion
contribuye a un disefio mas efectivo y adaptado a las caracteristicas especificas

del entorno comercial.

Segun Moxon (2022), un mercado bien situado puede integrarse de manera mas
efectiva en la vida de una poblacion, desempefiando el papel de un espacio que
fomenta encuentros sociales y actividades econémicas. No obstante, segun
Hoyos (2018), la materializacion de estos encuentros sociales en los espacios
comerciales depende de la acertada estrategia al ubicar un mercado, haciendo

uso de las ordenanzas establecidas.

En la subcategoria de accesibilidad, se tienen en cuenta aspectos fundamentales
para establecer circulaciones internas coherentes con el uso de un mercado
minorista. Segun los resultados obtenidos, la parte técnica destaca que la
accesibilidad no se limita Unicamente al acceso fisico espacial, sino que también
abarca la capacidad de los vehiculos comerciales civiles para ingresar y salir de

la carretera de manera eficiente, evitando congestiones o problemas de trafico.

Esta consideracion implica seleccionar estratégicamente la ubicacion del
mercado, asegurando proximidad a opciones de transporte publico,
disponibilidad de estacionamiento y rutas de acceso accesibles. Especialistas en

arquitectura subrayan la importancia de evaluar las tramas viales existentes en
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el distrito de Cacatachi, considerando la conectividad con las vias principales y
la infraestructura vial ya existente. Ademas, se destaca la necesidad de evitar
que las edificaciones del mercado estén a menos de quince metros de areas que

podrian representar riesgos, como plagas, residuos y canales de regadio.

Segun los hallazgos de Torres (2017), la proximidad de un mercado de abastos
minorista a zonas residenciales o de alto trafico facilita que los consumidores
visiten el mercado con regularidad. Asimismo, Saiz (2022) sefiala que la
accesibilidad es un aspecto critico que involucra una serie de consideraciones,
como estudios de impacto vial y la circulacién eficiente de personas. Este
enfoque integral garantiza que la accesibilidad no solo sea fisica, sino que
también considere la comodidad y eficacia en el desplazamiento tanto de

vehiculos como de personas en el entorno del mercado.

Estos estudios desempefian un papel crucial al identificar posibles problemas de
trafico, proponiendo soluciones para garantizar que la llegada y salida de
vehiculos comerciales y civiles no afecten negativamente la accesibilidad y la
fluidez del trafico en las vias circundantes. Ademas, la concepcion de los
espacios interiores debe ser tal que se integren de manera armonica con los

espacios exteriores e interiores colindantes.

De acuerdo con Jiménez (2016), unos recorridos de pasillos bien disefiados en
un mercado minorista pueden crear un ambiente acogedor y atractivo,
estimulando asi la actividad comercial y la interaccion social. En consecuencia,
una accesibilidad adecuada requiere de un enfoque integral que abarque desde
la planificacion de la ubicacion del mercado hasta los estudios de impacto vial,
asi como la circulacion interna y externa del mismo. Este enfoque integral es
esencial para crear un entorno que no solo facilite el flujo de personas y
vehiculos, sino que también mejore la experiencia general en el mercado,

promoviendo asi su vitalidad economica y social.

La subcategoria de distribuciéon de un mercado de abastos exige un disefio que
se ajuste a la demanda y al volumen de ventas, considerando aspectos
esenciales como ergonomia, seguridad, higiene, sanidad, inocuidad vy

maniobrabilidad. Segun los resultados de la parte técnica, es imperativo
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mantener un nivel adecuado de mantenimiento y conservacion en las
infraestructuras y equipamientos del mercado. Esta practica asegura que los
comerciantes puedan desarrollar sus actividades en un entorno competitivo,

preservando el orden y la calidad de los servicios ofrecidos.

Los especialistas en arquitectura sugieren que la distribucion debe orientarse
hacia su caracter minorista, excluyendo espacios destinados a actividades de un
mercado mayorista. Subrayan la importancia de contar con estacionamientos
gue no solo contemplen espacios para camionetas, sino también para camiones.
Ademas, resaltan la necesidad de evaluar la situacion comercial en el distrito
para determinar el uso comercial mas apropiado. En este sentido, la distribucion
del mercado debe incluir circulaciones dependientes que se ajusten a la tipologia
destinada para un mercado de abastos minorista. En resumen, la distribucion de
un mercado de abastos debe ser cuidadosamente planificada y adaptada a las

necesidades especificas de la comunidad y el comercio local.

En concordancia con estos hallazgos, Viena (2017) destaca la importancia
fundamental de llevar a cabo un estudio de demanda y volumen de ventas. Este
analisis es crucial para determinar la cantidad necesaria de puestos y su
distribucion 6ptima en el mercado, asegurando asi una planificacion efectiva y

eficiente del espacio.

Esto asegura que los comerciantes tengan la oportunidad de vender sus
productos de manera rentable. Ademas, los puestos deben garantizar la
inocuidad de los alimentos, lo cual implica la necesaria separacién de areas
destinadas a frutas y verduras. Segun Vasquez (2018), la distribucion juega una
funcidn esencial al facilitar el contacto entre productores y consumidores. Este
proceso posibilita que los productos o servicios lleguen al mercado y estén

disponibles para ser adquiridos por los consumidores finales.

Por ende, la subcategoria normativa emerge como un aspecto critico a tener en
cuenta durante el disefio y la construccion de un equipamiento de abastos
minorista. Segun los resultados proporcionados por la parte técnica, se destacan
diversas normas y regulaciones destinadas a asegurar que el mercado cumpla

con estandares de calidad y seguridad. Entre ellas, se hacen referencia a las
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normas técnicas A.010 y A.020, las cuales establecen condiciones generales y
de disefio, ofreciendo orientacion precisa sobre la distribucion de espacios y el
proceso constructivo. Ademas, se resalta la relevancia de la norma A.070 como

una guia importante para la distribucion de espacios en un mercado minorista.

Por otra parte, los especialistas en arquitectura mantienen su postura
enfatizando la esencialidad de garantizar que el proyecto cumpla con las
regulaciones y estandares tanto locales como nacionales. Este enfoque reiterado
resalta la importancia de una adhesion rigurosa a las normativas para asegurar

la conformidad y seguridad del equipamiento de abastos minorista.

A continuacion, se presentan los resultados correspondientes a la primera
variable arquitectura comercial, que abarca la segunda categoria, espacialidad.
Los resultados encontrados se obtuvieron mediante la aplicacion de entrevistas
a la parte técnica de la Municipalidad Distrital de Cacatachi y especialistas de
arquitectura. Los datos encontrados se relacionan con el cumplimiento del
segundo objetivo especifico, conocer las caracteristicas espaciales de disefio
para la arquitectura comercial de un mercado de abastos en el Distrito de
Cacatachi. Teniendo en cuenta sus subcategorias y palabras claves. Como se

expresa en la siguiente tabla:

Tabla 5:
Categoria espacialidad parte técnica de la municipalidad del distrito de
Cacatachi.
CATEGORIA: Ing. Civil. Frank Ing. Ambiental. Econ. Félix
Espacialidad Manu,el Macedo Miguel Torres Fl’al’,’ICISCO
Vasquez Panduro Arévalo
Subcategorias Palabras Claves
Analizar los Sustentable, en el Espaciosos y libres
Di L requerimientos de entorno: El clima, con accesibilidades
Imension demanda de la zona. al sueloy al seguras para
Seglin especialista, medio ambiente. discapacitados.
analizar en base a Tipologia del |dentificar la
Disefio sus crit,eri_os distrito de identidad del
arquitectonicos. Cacatachi. lugar.

Fuente: Elaboracion propia.

31



En relacion con la Tabla 05, la entrevista realizada con el equipo técnico de la
Municipalidad Distrital de Cacatachi, especificamente en lo que respeta a la
variable de arquitectura comercial y su categoria espacialidad, con énfasis en la
subcategoria dimensién, los resultados fueron las caracteristicas de disefio
esenciales para un mercado de abastos fueron abordadas en la entrevista con
expertos, destacan que el disefiador arquitectonico debe poseer conocimiento y
analizar los requerimientos de demanda especificos de la zona. Esto es crucial
para dimensionar adecuadamente el mercado y desarrollar una propuesta
técnica que responda de manera precisa a las necesidades de la poblacion en

el Distrito de Cacatachi.

Por otro lado, enfatizan la importancia de que el disefio de la infraestructura del
mercado sea sustentable, integrando armoniosamente el entorno con la
edificacion. Este enfoque implica considerar las caracteristicas climaticas, del
suelo y del medio ambiente, asi como planificar para el desarrollo futuro
sostenible del Distrito de Cacatachi.

Asimismo, sefialan que la dimension de los espacios debe ser libre y contar con
accesibilidades seguras para discapacitados. Subraya la omision frecuente de
considerar las necesidades de las personas con discapacidad, destacando su
importancia fundamental no solo para un mercado de abastos, sino también para
cualquier otro establecimiento. Estas perspectivas se combinan para enfocarse
en dimensionar el mercado de manera eficiente, garantizando la sostenibilidad y

accesibilidad inclusiva para toda la comunidad.

En consecuencia, al abordar la subcategoria de disefio de un mercado, es tener
en cuenta la contextualizacion del lugar al construir un mercado de abastos en
el Distrito de Cacatachi. Segun la entrevista, sefiala que esta consideracion
depende del arquitecto o ingeniero asignado al proyecto, instdndolos a analizarlo
de manera rigurosa. Por otro lado, la relevancia de considerar especificamente
el lugar, ya que una infraestructura que no esté en armonia podria ocasionar
problemas tanto espaciales como funcionales. Ademas, enfatiza la importancia
de la ventilacién adecuada y la eleccién de materiales constructivos apropiados

para la zona.
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Asimismo, subrayan que un mercado en el Distrito de Cacatachi debe adaptarse
a las necesidades de la poblacion y reflejar la identidad del lugar para lograr un
disefio que sea satisfactorio para la comunidad. Estas perspectivas convergen
en la necesidad de considerar de manera integral el entorno y las
particularidades locales al disefiar un mercado, garantizando asi su

funcionalidad, estética y aceptacion por parte de la poblacion.

Estos resultados se encuentran respaldados por los la entrevista realizada
a dos especialistas de arquitectura. En donde se evalud la primera variable,
arquitectura comercial en la categoria dos, espacialidad, teniendo en cuenta sus

subcategorias y palabras claves. Como se expresa en la siguiente tabla:

Tabla 6:

Categoria Espacialidad, especialistas en arquitectura.

Anibal Vasquez . .
Espacialidad Canales Ruiz Ramirez
Subcategorias Palabras Claves

Espacios minimos

Dimensioén peatonales y Puestos con é_reas de
pasajes de almacenamiento.
servicios.
La tipologia de . Respetar 9'
. dimensionamiento
Disefio vida de la la categoria d
sociedad del ylaca e_gc_)rla ©
Distrito de uso ml_m'(.:'pal del
Cacatachi. Distrito.

Fuente: Elaboracion Propia.

En relacion con la Tabla 06, la informacion extraida de la entrevista a los
especialistas, nos enfocamos especificamente en la variable de arquitectura
comercial y su categoria de espacialidad. Dentro de la subcategoria de
dimensién, se analizan las caracteristicas de disefio que deben ser consideradas
al desarrollar un mercado de abastos, se destacaron factores esenciales a tener

en cuenta para la utilizacion eficiente de espacios en un mercado de abastos.

33



Esto incluye la importancia de la iluminacion y ventilacién adecuadas, asi como
la necesidad de dimensionar las circulaciones, estableciendo medidas minimas

para pasajes peatonales y pasajes destinados a servicios.

Asimismo, aportan criterios especificos de disefio para un mercado, sefalando
que los espacios deben estar adecuados para la instalacién de equipos de
mantenimiento. Ademas, destaca que los pasajes peatonales de mercancias y
productos no deben estar directamente expuestos 0 cruzarse con areas
contaminadas por residuos solidos, estableciendo una conexién ininterrumpida

desde el ingreso hasta la entrega al consumidor.

En la subcategoria de disefio, resulta crucial tener en cuenta la referencia del
lugar al elaborar el disefio de un mercado de abastos. Afirman ya sea en términos
urbanos o arquitecténicos, se debe poner énfasis en comprender la tipologia de
vida caracteristica de la localidad del distrito de Cacatachi.

Por otro lado, el primer paso debe ser la realizacion de un estudio de mercado.
Este analisis permitird determinar la demanda, el dimensionamiento necesario y
la categoria del mercado de acuerdo con su uso municipal. Ademas, subraya la
importancia de conocer la tipologia del lugar, lo que contribuye a identificar
caracteristicas fundamentales como el clima, el paisaje, el suelo, el medio
ambiente y el desarrollo futuro de la localidad en el distrito de Cacatachi. Este
enfoque integral se erige como una guia esencial para disefiar un mercado que
no solo sea funcional y estéticamente adecuado, sino también arraigado en las

particularidades y necesidades especificas de la comunidad local.

Por tanto, de acuerdo al primer segundo objetivo especifico, conocer las
caracteristicas espaciales de disefio para la arquitectura comercial de un
mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi, se revelan las caracteristicas
fundamentales de la categoria de espacialidad para un equipamiento de un
mercado de abastos. Los resultados obtenidos, provenientes de la parte técnica,
resaltan, en la subcategoria de dimension, la importancia de llevar a cabo un
analisis exhaustivo de la demanda en la zona antes de proceder con el disefio
del mercado. Este analisis implica comprender las necesidades y preferencias

de la poblacion del Distrito de Cacatachi, asegurando asi el dimensionamiento
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adecuado del mercado y su conformidad con los estandares para quienes lo

ocupan y visitan.

Por otro lado, los especialistas destacan la necesidad de que los espacios en los
puestos sean lo suficientemente amplios para facilitar la circulacion de los
clientes y el acceso a los productos. En este contexto, Armas (2016) enfatiza que
el tamafio de los mercados permite la especializacion, generando elementos
innovadores que contribuyen a crear ambientes competitivos en la oferta y
demanda del lugar. En consecuencia, contar con espacios bien dimensionados
no solo mejora la experiencia de compra, sino que también propicia un ambiente
propicio para la especializacion y la competitividad, satisfaciendo asi las

demandas del comercio local.

Finalmente, en la subcategoria de disefio, las dimensiones de los ambientes en
un mercado son fundamentales para asegurar que el espacio sea funcional,
sostenible y cumpla con las regulaciones aplicables. Los resultados provenientes
de la parte técnica indican que los puestos y pasillos deben contar con
iluminacién y ventilacién, elementos esenciales para crear un entorno calido y
acogedor. Esto garantiza que tanto los comerciantes como los clientes puedan
visualizar claramente los productos y mantener un ambiente agradable en el

interior del mercado.

Por otro lado, los especialistas toman la importancia de considerar la tipologia
especifica del lugar de Cacatachi al construir un mercado minorista, lo cual

proporciona una comprension mas clara y diafana del entorno.

Segun los hallazgos, Espinoza (2022) destaca la modulacion espacial como una
estrategia que implica la creaciébn de modulos o areas designadas para tipos
especificos de productos o servicios, facilitando tanto a comerciantes como
compradores encontrar y ubicar lo que necesitan. En contraste, Figueroa (2018)
sefala que un disefio espacial claro y diafano, con una distribucion organizada,
es una estrategia efectiva para crear un ambiente de mercado atractivo y

organizado.

Ademas, Salina (2016) afirma que la modulacion espacial es una estrategia de
disefio aplicada en la creacion de mercados de abastos y otros tipos de

edificaciones. Consiste en la creacion de patrones repetitivos y armoniosos en el
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espacio con el propésito de organizar eficientemente los componentes de una
construccién, como los puestos de venta y las areas de circulacion. Este enfoque
no solo mejora la eficiencia sino también la estética, o que puede contribuir a

una experiencia positiva tanto para comerciantes como para compradores.

A continuacion, se presentan los resultados correspondientes a la segunda
variable actividad agraria y econdémico, que abarca la primera categoria, socio
econdmico. Los resultados encontrados se obtuvieron mediante la aplicacion de
las fichas de observacion y entrevistas, de cada uno de ellos en participantes
especificos. Los datos encontrados se relacionan con el cumplimiento del tercer
objetivo especifico, identificar los aspectos socioeconémicos de la actividad
agraria del Distrito de Cacatachi. Las fichas de observacion al lugar de estudio
del Distrito de Cacatachi y las entrevistas fueron realizadas a 15 comerciantes y

30 miembros de la poblacién.
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Figura 2:
Ficha de observacion de los lugares de sectores agricola de acuerdo con la categoria socioeconémico.

Subcategoria: Sectores agricolas rurales

Fotografias

Observaciones

Leyenda:
B Ctra. F. Belaunde Terry
[ Carretera Secundaria

== Sectores de produccion
agraria

1)

e i

Al interior de sus domicilios
cuentan con muchas
variedades de hortalizas, como
el bijao, sacha culantro, hierba
luisa y frejol puspino, lechuga,
Cocona y el aji charapita.

Productor agrario: coco, yuca, papaya

Existe otras variedades en
plantaciones al exterior del
distrito, que son: Maracuya,
Limon cidra Tamarindo, Guaba,
Ciruelo, Pifa.

Los usuarios prefieren los
productos organicos. los
productos quimos perjudican
y dafian a la salud.

Productor agrario: Huaba, naranja

Los dias Lunes a viernes, no
cuentan con flujo de comercio,
los dias sabados y domingos,
son los dias que mas
afluencia de comercializacion
en distrito de Cacatachi.

Fuente: Elaboracién propia.
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En la figura 02, se pueden identificar claramente los sectores agricolas
rurales cercanos al Distrito de Cacatachi, situados en un radio de distancia que
abarca entre 5 y 20 minutos. Entre estos sectores, Rumizapa se destaca como
un importante productor con cultivos que incluyen platano, coco y guaba. A su
vez, Pachilla contribuye con una variedad de productos citricos como naranja,
mandarina y limon. Chirapa, por su parte, se caracteriza por la produccion de
pifia, yuca y papaya, beneficiAndose de la accesibilidad proporcionada por las
vias asfaltadas que conectan la region. Este panorama agricola diversificado
local se complementa con la ubicacion estratégica del distrito, que facilita la
conexion directa con los sectores productivos agrarios. La carretera Fernando
Belaunde Terry desempefia un papel crucial al permitir un flujo comercial
eficiente, contribuyendo asi a la comercializaciéon directa de los productos

agricolas generados en la region.

En la figura 03, se presenta un mapa detallado del Distrito de Cacatachi,
sefialando los nodos de comercializacion donde los usuarios suelen acudir para
adquirir sus productos agrarios. Durante la investigacién, se pudo identificar tres
puntos clave de concentracién de actividades comerciales en el distrito: Jr. San
Martin, esta calle, que sirve como la via principal del distrito y esta conectada
con la plaza principal, emerge como el epicentro principal de comercializacion.
Se observa una afluencia maxima de actividad comercial, especialmente los dias
sdbado y domingo, cuando se genera una dinamica comercial significativa.
Ademas, en Jr. Miguel Grau, otra via relevante que conecta con la plaza
principal, evidenciando un flujo de comercializacion regular. Los dias de la
semana, especialmente de lunes a viernes, destacan por la presencia de
personas de la tercera edad que participan en esta actividad comercial como
parte de su sustento econémico. Ademas, los productores eligen estos dias para
llevar sus productos fuera del Distrito de Cacatachi, resultando en una menor
demanda local. Por consiguiente, en Jiron Simon Bolivar, en esta zona, se
observa una menor afluencia de comercializacion. La investigacion revel6 que
no hay una concentracion significativa de productores en este lugar, y los
usuarios tienden a preferir los puntos con mayor afluencia, ya que alli encuentran
una mayor concentracion de bodegas y una amplia variedad de productos

agrarios.
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Figura 3:

Ficha de observacion afluencia de comerciantes de acuerdo con la categoria socioeconémico.

Sub categoria: Afluencia de comercializaciéon

Fotografias

Observaciones

Fuente: Elaboracién propia.

Jr. San Martin

Mayor afluencia en
comercializar sus
productos agrarios.

Leyenda:
1) Mayor afiuencia(Jr. San Martin)

2) Regular afluencia(Jr. Simon Bolivar)| |
B 3) Menor afluencia(Jr. Miguel Grau)

3)

Regular afluencia en
comercializar  sus
productos agrarios.

Jr Independencia

Menor afluencia en
comercializar  sus
productos agrarios.
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Figura 4:
Ficha de observacion de informalidad de comercio agricola de acuerdo con la categoria socioeconémico.

Sub categoria: Informalidad Observaciones
N
Los comerciantes utilizan
Wy I los espacios publicos
{ como: veredas para la
comercializar sus
\ productos.
."
O ; i
/1\ ,’00 % Los comerciantes utilizan
& '/,'o‘\ ‘ los  espacios  publicos
\‘e ¢ /\\\\ como: pistas para la
\ AN D5 Dop p
» 'I. R comercializar sus
n * Je
N ’, = - “ | productos
LY 2 e’ T O A :
4 S \2\30./ s - st TN
\ _ < s &, ‘ Comercio en las calles
N\ 3 3 :

Los comerciantes utilizan
los espacios publicos como:
la plaza de armas para la
comercializar sus
productos.

Leyenda:
[ Alta informalidad de comercializacion

Comercio en la plaza

Fuente: Elaboracién propia.



En la figura 04, se proporciona un plano detallado que destaca los distintos
puntos de comercio informal en el Distrito de Cacatachi. Se ha observado que
esta situacion surge como consecuencia de la ausencia de un Mercado de
Abastos en la localidad. En el plano, se han sefialado especificamente los puntos
de venta de comercio informal, destacando lugares clave como el Jr. San Martin,
Jr. Miguel Grau y el Jr. Simoén Bolivar. Se evidencia que los comerciantes llevan
a cabo la venta de sus productos agricolas en espacios publicos improvisados.
La primera imagen del Jr. San Martin muestra a los comerciantes ofreciendo sus
productos en las veredas, lo cual interrumpe el desplazamiento peatonal y afecta
la circulacién normal. La segunda imagen, ubicada en el Jr. Miguel Grau, exhibe
gue los comerciantes realizan sus transacciones directamente en las pistas,
generando un impacto negativo en el desarrollo urbano al obstruir el flujo
vehicular y obligar a los vehiculos motorizados a compartir espacio con los
peatones. Asimismo, la tercera imagen refleja la situacion en el Jr. Simon Bolivar,
donde los usuarios llevan a cabo la comercializacion de sus productos en la plaza
principal del Distrito de Cacatachi. Esta practica no solo afecta el flujo urbano,
sino que también contribuye a crear una imagen poco favorable para el entorno

urbano de la ciudad.

En la figura 05, se presenta un mapa detallado del Distrito de Cacatachi,
el cual ilustra la conexion entre los sectores de produccion agraria y el propio
Distrito, asi como los puntos clave de comercio. En este mapa, se utiliza el color
amarillo para identificar los sectores de produccion agraria y el color verde para
resaltar los puntos de comercializacion. Es notable que el Distrito de Cacatachi
cuenta con una relevante via nacional, la Carretera Fernando Belaunde Terry,
gue actia como un nexo esencial conectando el distrito con puntos de comercio
estratégicos como Tarapoto, La Banda de Shilcayo y Morales. Ademas, el sector
de estudio dispone de una via distrital que enlaza el distrito de Cacatachi con los
sectores de produccidn agraria, tales como Rumizapa, Pachilla y Chirapa. Se
destaca que esta via distrital presenta pistas pavimentadas en buen estado,
proporcionando una excelente accesibilidad para llegar a los sectores de

produccion.
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Figura 5:

Ficha de observacion de articulacion de sectores rurales de acuerdo con la categoria socioeconomico.

Sub categoria: Articulacion de sectores rurales

Fotografias

Observaciones

Sectores de produccion agraria

o \
I'{CHIRAPA“‘, Los sectores de produccion
W\ 'l:' cuentan con vias asfaltadas
N ‘_'_\ y pavimentada

y X Leyenda:

I \ Concentracién de comercializacion

Los sectores de
produccién cuentan con
una via distrital que articula
al distrito de Cacatachi.

Los sectores de produccion
cuentan con una gran via
nacional que articula la
comercializaciéon con el distrito
de Cacatachi y los sectores de
produccién.

Los comerciantes al no contar
con un mercado de Abastos en
el Distrito de Cacatachi,
genera mayor tiempo en
trasladar sus productos a estos
puntos de comercializacion.

Fuente: Elaboracién propia.
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Asimismo, se puede decir que estos resultados se encuentran
relacionados con los resultados de entrevista a 15 comerciantes En donde se
evalué la segunda variable, actividad agraria y economica de la primera
categoria, socioeconémico, teniendo en cuenta sus subcategorias y palabras
claves. Como se expresa en la siguiente tabla:

Tabla 7:

Resultados de entrevista a los comerciantes, categoria socioeconémica.

Subcategorias Palabras claves

Sectores rurales _ y o o
] Tipos de produccion: Productos quimicos y organicos.
agricolas

. La existencia de un equipamiento de mercado: Compray
Afluencia de los o o
_ venta, beneficio y desarrollo, mejor ingreso, mayor
comerciantes y _ _
produccion, satisfacer las necesidades.

Comercio informal: Impuestos, compra y venta, beneficio

Informalidad del y desarrollo, mejor ingreso, estrategias de ventas, mayor
comercio 5
produccion.

Eje comercial para las zonas de comercializacion:

Articulacion de Estrategias de ventas, satisfacer las necesidades,
sectores agricolas _ .
calidad de vida, oferta y demanda, sano.

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 6:
Resultados de entrevista a los comerciantes, categoria socioeconémica.

Impuestos

: compra y venta
INFORMALIDAD DE . = beneficio y desarrollo
COMERCIO EN ACTIVID... : . o
— mejor ingreso
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COMERCIAMNTES g mayor de produccion
--'-'..-_' . L ;
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ARTICULACION DE SECTORES .
RURALES o Calidad de vida
: - ™
g ,_-| Oferta y demanda
SECTORES RURALES . sano

AGRICOLAS - '
Organico

Cuimicos

Fuente: Elaboracién propia.
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En la figura 06, se observa los resultados de las entrevistas realizadas a los
comerciantes en relacion con la produccion de alimentos agrarios donde la
mayoria de las personas prefieren alimentos mas organicos en lugar de aquellos
gue contiene quimicos, por lo tanto, en informalidad del comercio indican los
usuarios ver las estrategias de venta para obtener un mejor ingreso y no
perjudicarse con los impuestos. Asimismo, en articulacion de sectores rurales,
cuando los comerciantes se unen y trabajan juntos en lugar de competir de
manera desordenada, pueden mejorar la eficiencia y la efectividad de sus
operaciones comerciales, de tal modo, cuando los comerciantes coordinan sus
esfuerzos, pueden planificar mejor la produccion y la oferta para satisfacer la
demanda del mercado. Esto puede ayudar a prevenir situaciones de exceso 0
escasez de productos. Asimismo, en afluencia de comerciantes la colaboracion
es efectiva y la comercializacion es exitosa, esto lleva a un aumento en la
produccién y a una mayor diversidad de productos y servicios disponibles en el
Distrito de Cacatachi.

Por consiguiente, se puede decir que estos resultados se encuentran
relacionados con los resultados de entrevista a 30 miembros de la poblacién. En
donde se evalué la segunda variable, actividad agraria y econdmica de la primera
categoria, socioeconémico, teniendo en cuenta sus subcategorias y palabras
claves. Como se expresa en la siguiente tabla:

Tabla 8:

Resultados de entrevista a la poblacion, categoria socioecondmica.

Subcategorias Palabras claves

Sectores rurales Rumizapa, Pachilla y Chirapa.

agricolas
Afluencia de los Visitan para adquirir los productos: Jr. Independencia,
comerciantes Jr. Miguel Grau, Jr. San Martin, no visita ninguna zona.

Si existiera un Mercado de abastos: No seguira la
informalidad, seguird la informalidad, redujera la
informalidad.

Informalidad del
comercio

Nucleo de comercializaciéon de produccion agraria:
Vender sus productos, mejoraria la economia,
desarrollo de la ciudad

Articulacion de
sectores agricolas

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 7:
Resultados de entrevista a la poblacion, categoria socioeconémica.

No sequira la informalidad
INFORMALIDAD DE | :

COMERCIO EN ACTIVID... Reduciria la informalidad

Si seguira la informalidad

Chirapa
AFLUENCIA DE LOS : Pachilla
COMERCIANTES

Rumisapa

Mo visita ninguna zona

SECTORES RURALES desarrolle de la ciudad

AGRICOLAS
Conocimiento de los sectores
de produccion
Dasconoce
ARTICULACION DE SECTORES [m Mejoraria la economia
RURALES : Vender sus productos

Fuente: Elaboracion propia.

En la figura 07, los resultados obtenidos de la poblacion entrevistada indican
que tienen conocimiento de los sectores rurales agricolas que mayormente
comercializan como Rumizapa, Chirapa y Pachilla. Asimismo, algunos usuarios
desconocen por diferentes motivos porgue viven aislados y que no se encuentran
constante en la zona. Sin embargo, la afluencia de comerciantes se da en el Jr.
Independencia, Jr. Miguel Grau, Jr. San Martin. Ademas, las opiniones difieren
sobre como los mercados de alimentos afectan el comercio informal, algunos
creen que el comercio seguira siendo informal, otros creen que la informalidad
disminuird y algunos no estan seguros. Sin embargo, en articulacion de
comercializacion los comerciantes se unen para colaborar en la promocion y
venta de sus productos, logran varios beneficios que afectan tanto a sus
negocios como al desarrollo de la ciudad en general, y mejora la calidad de vida

de los residentes.

Por lo tanto, de acuerdo al tercer objetivo, identificar los aspectos
socioecondémicos de la actividad agraria del Distrito de Cacatachi para generar
estrategias para una arquitectura comercial, en la ficha se observo que el Distrito

de Cacatachi tiene una ubicacion estratégica que le permite conectarse con los
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sectores agrarios productivos y facilita la comercializacion de los productos. La
referencia a la carretera Fernando Belalunde Terry sugiere que esta via
desempeiia un papel importante en el flujo comercial de productos agrarios.
Asimismo, los resultados analizados de los comerciantes entrevistados en
relacion con la produccién de alimentos agrarios, la mayoria de ellos muestra
una preferencia por alimentos mas organicos en lugar de aquellos que contienen
quimicos. Esta inclinacion hacia productos organicos podria tener implicaciones
tanto en la informalidad del comercio como en la articulacion de sectores rurales
y la afluencia de comerciantes en el Distrito de Cacatachi. La preferencia por
alimentos organicos en la produccién agraria sugiere que los comerciantes
pueden estar buscando formas de ofrecer productos mas saludables y naturales
a sus clientes. Sin embargo, Armas (2019), indica que aumentar la productividad
alimentaria, es esencial para garantizar que la ciudad tenga un suministro
adecuado de alimentos frescos y accesibles para su poblacion. Esto puede
ayudar a combatir la inseguridad alimentaria, mejorar la salud y la nutricion de
los residentes. De tal modo, Medina (2020) se centra en el beneficio mutuo de
los productores y consumidores, en lugar de priorizar las instituciones que
buscan principalmente obtener beneficios econémicos. Este enfoque pone un
énfasis en la satisfaccion de las necesidades tanto de los compradores como de
los vendedores en el contexto de un mercado de abastos. Los sectores de
producciéon agraria desempefian un papel crucial en la economia y en la

seguridad alimentaria del Distrito de Cacatachi.

Por otro lado, se identifico la afluencia de comerciantes en las calles especificas,
como Jr. Independencia, Jr. Miguel Grau y Jr. San Martin, los cuales son
necesarios conocer para una posterior planificacion de un mercado de abastos.
Esto puede indicar areas de alta actividad comercial que podrian beneficiarse de
una infraestructura mas formal, la importancia de la actividad comercial en el
Distrito y como podria contribuir al crecimiento econdmico y al bienestar general
de la comunidad. De tal modo, Keller (2016) indica el logro del éxito en el impulso
del desarrollo econémico y la generacion de mayor afluencia hacia otros centros
de produccidn requiere una planificacion estratégica soélida y la colaboracion
efectiva de diversas partes interesadas. Es por esto, que la teoria de Salinas,

(2016), menciona que no solo se busca el desarrollo econémico interno, sino
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también atraer a mas personas y empresas hacia el lugar de estudio. Esto podria
implicar la expansion de la actividad comercial y la creacion de un entorno
favorable para la inversion y la produccion. Por lo tanto, es importante adaptar
las estrategias a las condiciones especificas del lugar y estar dispuesto a ajustar
el enfoque a medida que evolucen las circunstancias.

Sin embargo, los resultados sobre la informalidad del comercio las opiniones de
la poblacion varian con respecto a como un mercado de abastos podria afectar
la informalidad del comercio, algunos creen que seguira siendo informal, otros
creen que la informalidad disminuira y algunos no estdn seguros. Estas
percepciones pueden estar influenciadas por diversos factores, algunos
comerciantes informales pueden no tener los recursos necesarios para operar
en un mercado de abastos formal, ya que podria implicar el pago de tarifas,
alquileres, impuestos y la demanda de los consumidores, esto podria mantener
la informalidad. A pesar de los desafios relacionados con la informalidad, los
comerciantes estan tratando de mejorar su posicion para obtener una mejor
calidad de vida. El comercio en crecimiento y el equilibrio entre oferta y demanda
pueden ser indicativos de un ambiente de mercado dindmico en el que los

comerciantes buscan satisfacer las necesidades de los consumidores.

Asimismo, Niquen (2019) afirma que la implementacion de un mercado de
abastos podria impulsar el desarrollo de la ciudad y mejorar la economia,
logrando mejorar las relaciones externas e internas con nuevos espacios pubicos
y eliminar estos focos de aumento informal y el desorden vial en las calles. Asi
mismo, Salinas (2016), menciona la falta de un mercado de abastos adecuado y
la consecuente proliferacion de la informalidad ambulatoria son problemas que
afectan no solo al Perq, sino a muchas otras regiones en todo el mundo. Esto
puede tener un impacto negativo en la economia y en la calidad de vida de los
productores y de la comunidad en general. De tal modo, no tener un lugar
centralizado para vender sus productos puede dificultar la comercializacién y la
obtencion de ingresos justos.

Finalmente, los resultados sobre la articulacién de sectores rurales, indica que
trabajar juntos facilita la planificacion de la produccion y la oferta, ya que los

comerciantes pueden coordinar sus esfuerzos para satisfacer la demanda del
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mercado de manera mas precisa. Esto puede reducir los excesos y faltantes de
productos, beneficiando tanto a los comerciantes como a los consumidores.
Asimismo, Armas (2019) busca acercar y establecer posibles conexos y redes
comerciales entre ofertantes y demandantes de productos agrarios, que se
ofrece en la fijacién de precios, produccion y distribucidén, que se ajusten al
mercadeo. Sin embargo, Garcia (2019), indica la articulacion del comercio es
esencial para mejorar la eficiencia, reducir costos y ofrecer un mejor servicio a
los consumidores. Asimismo, la planificacion urbana adecuada y la inversion en
infraestructura de mercado también pueden desempefiar un papel crucial en la

creacion de un entorno comercial mas organizado y sostenible.

A continuacion, se presentan los resultados correspondientes a la segunda
variable actividad agraria y economico, que abarca la segunda categoria,
técnicas de comercializacion. Los resultados encontrados se obtuvieron
mediante la aplicacion de las fichas de observacion y entrevistas, de cada uno
de ellos en participantes especificos. Los datos encontrados se relacionan con
el cumplimiento del cuarto objetivo especifico, conocer las técnicas de
comercializaciéon agraria del Distrito de Cacatachi. Las fichas de observacion al
lugar de estudio del Distrito de Cacatachi y las entrevistas fueron realizadas a 15
comerciantes y 30 miembros de la poblacion.
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Figura 8:

Ficha de observacion como comercializan sus productos agricolas de acuerdo con la técnica de comercializacion.

Sub categoria: Comercializacion

Observaciones

\:

Los comerciantes venden
sus productos en
mobiliarios como: Mesa,
Bandejas.

Los comerciantes venden
sus productos en espacios
publicos improvisados
como: ElI uso de las
calzadas.

Los comerciantes venden sus
productos en los vehiculos
que transportan como:
Furgoneta, Mototaxi,
interrumpiendo el transporte
vehicular.

Leyenda:

1) Silla

2) Mesa

3) Stand

4) Furgoneta
| 5) Mototaxi

6) Camion

Los comerciantes optan en
vender sus productos en base
a sus necesidades.

Fuente: Elaboracién propia.
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En la figura 08, se presenta un detallado plano del Distrito de Cacatachi,
proporcionando una vision clara de los procesos de comercializacion que tienen
lugar en la zona. Asimismo, en la primera imagen, se evidencia que los
comerciantes venden sus productos agrarios utilizando mobiliarios improvisados
como bandejas, sillas y mesas, los cuales se encuentran expuestos a la
contaminacion ambiental. Este método de exposiciéon no solo afecta la salud,
sino que también compromete la calidad de los productos al estar expuestos a

la via publica.

De tal manera, en la segunda imagen destaca la situacién econémica de los
comerciantes en el Distrito de Cacatachi, quienes, debido a bajos ingresos, optan
por vender sus productos en puestos temporales improvisados, ubicados en
veredas, pistas y calzadas. La falta de mobiliarios apropiados y condiciones
higiénicas adecuadas genera desconfianza en los consumidores. Por lo tanto,
en la tercera imagen subraya coémo los comerciantes utilizan las calzadas,
afectando tanto la circulacion peatonal como vehicular. Este habito contribuye al
desorden en el Distrito de Cacatachi. En la cuarta imagen, se observa cémo
algunos comerciantes transforman sus vehiculos en puestos méviles, ocupando
espacios publicos no aptos para el comercio. Finalmente, en la quinta imagen,
se destaca el uso de vehiculos, como furgonetas, que ocupan las veredas
peatonales para la venta de productos agrarios, generando desorden vial.
Finalmente, en la sexta imagen, se muestra el uso inapropiado de vehiculos tipo
moto taxi para transportar y vender productos, afectando las pistas y
contribuyendo al caos en el entorno urbano de Cacatachi. Estas préacticas
evidencian la necesidad urgente de contar con un mercado de abastos adecuado
gue brinde un espacio regulado y seguro para el comercio de productos agrarios
en el distrito.
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Figura 9:

Ficha de observacion de productos comerciales con mayor demanda de acuerdo con la categoria técnicas de comercializacion.

Sub categoria: Productos comerciales con mayor demanda

Fotografias

Observaciones

S £y
N

2)

= Leyenda:
o7 / Il 1) Alta actividad de comercializacion (Jr. San Martin)

- 2) Media actividad de comercializacion (Jr. Simén Bolivar)

i [ 3) Baja actividad de comercializacién (Jr. Miguel Grau)

TACION

Al ser un punto estratégico
de produccion agrara el
Distrito de Cacatachi, en el
Jr.  San Martin cuenta con
mayor demanda en los
productos como: El platano,
La Yuca, el Coco, El limdn.

(Platano, yuca, pifia, papaya)

=1

HORTALIZAS
(Aji dulce, culantro, frijol)

Como fluyjo medio el Jr.
Simon  Bolivar  produccion
agraria el Distrito de
Cacatachi, en el Jr. San
Martin cuenta con mayor
demanda en los productos
como: El platano, La Yuca, el
Coco, El limon.

PLANTACION Y HORTALIZAS
("Papaya, pifia, maracuya, limoén)

Como flujp menor se
considerd el: Jr. Miguel
Grau, ya que cuenta con
plantacion y hortalizas, pero
es menor los comerciantes
que salen a vender a fuera
de su casa.

Fuente: Elaboracion propia.
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En la figura 09, se observa mediante un plano el desarrollo del Distrito de
Cacatachi, identificando con la ayuda de los nodos las actividades comerciales
con mayor demanda, considerando los flujos: Alto, Medio y Bajo, donde se
constatd en la primera imagen que el Jr. San Martin, es una via comercial con
flujo alto, donde mayormente se vende y se consume los productos agricolas de
plantacién como el: Platano, Yuca, Coco, Papaya. Asimismo, se constato en la
segunda imagen que el Jr. Miguel Grau, es una via comercial con flujo medio,
debido que no cuenta con mas concentracion de comerciantes de productos
agricolas como legumbres el: Aji dulce, Culantro y el Frijol, y ademas que
compran estos productos agricolas de manera regular. Asi mismo, se constaté
en la tercera imagen que en el Jr. Simén Bolivar, es una cuadra comercial con
flujo bajo, por la falta de comerciantes que no optan en salir a vender sus
productos a fuera de sus casas y ademas cuentan con produccién mixtas en
hortalizas y plantacion como la: Papaya, Pifia, Limon, Platano, Por lo tanto, se
evidencia que los usuarios que acuden al Jr. San Martin a comprar sus productos
agrarios como: El platano, la yuca, papaya y coco, son productos agricolas con
mayor demanda de comercializacion que consume la poblacion del Distrito de

Cacatachi.

Por consiguiente, se puede decir que estos resultados se encuentran
relacionados con los resultados de entrevista a 15 comerciantes. En donde se
evalué la segunda variable, actividad agraria y econdémica de la segunda
categoria, técnicas de comercializacién, teniendo en cuenta sus subcategorias y
palabras claves. Como se expresa en la siguiente tabla:

Tabla 9:
Resultados de entrevista a los comerciantes, categorias técnicas de

comercializacion.

Subcategorias Palabras claves

Comercializacién Estrategias de ventas, marketing, precio,

promociones, limon, platano, yuca.

Productos comerciales | Limon, platano, yuca, papaya, coco, frejol puspino,

con mayor demanda culantro, naranja

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 10:
Resultados de entrevista a los comerciantes, categorias técnicas de
comercializacion.

Estrategias de ventas
Marketing
; Precio
COMERCIALIZACIO promocionas

imon
Platano

yuca
PRODUCTOS COMERCIALES

papaya
CON MAYOR DEMANDA

coco
frejol puspino
culantro
naranja

Fuente: Elaboracion propia.

En la figura 10, se presentan los resultados obtenidos a través de entrevistas
realizadas a los comerciantes, destacando la importancia de las estrategias de
ventas en el proceso de comercializacion. Este aspecto se revela como
fundamental para el beneficio tanto de los comerciantes individuales como para
el desarrollo general del Distrito de Cacatachi. Es evidente que las estrategias

de venta desempefian un papel crucial en la dinamica comercial de la region.

En este contexto, se identificaron productos con una demanda significativa,
siendo el platano el que encabeza la lista como el articulo mas comercializado.
Ademas, se constata la presencia y oferta de una variedad de productos como
papaya, yuca, limon, frijol, y naranja. Estos hallazgos subrayan la diversidad de
la oferta de productos agrarios en el Distrito de Cacatachi, lo que podria ser
aprovechado estratégicamente para fortalecer y diversificar ain mas la

economia local.

Asimismo, se puede decir que estos resultados se encuentran
relacionados con los resultados de entrevista a 30 miembros de la poblacion. En
donde se evalud la segunda variable, actividad agraria y econOmica de la
segunda categoria, técnicas de comercializacion, teniendo en cuenta sus

subcategorias y palabras claves. Como se expresa en la siguiente tabla:
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Tabla 10: Resultados de entrevista a la poblacion, categorias técnicas de

comercializacion.

Subcategorias Palabras claves

Comercializacion Calidad de los productos, variedades de productos,

mas econdmico, mas sano.

Productos
comerciales con Yuca, platano, frejol puspino, culantro.

mayor demanda

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 11:
Resultados de entrevista a la poblacion, categorias técnicas de
comercializacion.

Calidad de los productos
Variedades de productos
Sl. Mas economico

Si, Calidad de los productos
Precio justo

Mas economico

Mo, prefiero en el mercado
COMERCIALIZACION

= mas sano

yuca

frejol puspinoc

PRODUCTOS COMERCIALES -
CON MAYOR DEMANDA Platano

culantro

Fuente: Elaboracion propia.

En la figura 11, los resultados derivados de la investigacion poblacional
indican que la preferencia por un mercado formal se fundamenta principalmente
en los beneficios econdmicos, la diversidad de opciones y la calidad de los
productos. Este hallazgo resalta la importancia que la poblacién asigna a la
disponibilidad de una amplia gama de productos de alta calidad, asi como a la
posibilidad de acceder a ofertas econémicas dentro de un entorno comercial

estructurado. Es relevante notar que, a pesar de reconocer las ventajas
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asociadas con los mercados formales, algunos usuarios aun optaran por realizar
sus compras en lugares improvisados. La razon principal que se menciona en
este contexto es el factor precio, lo que subraya la importancia continua del costo
en la toma de decisiones de compra de la poblacion En cuanto a los productos
de mayor demanda, se destaca el platano y la yuca como lideres, indicando que
estos productos son particularmente apreciados por la poblacion. Cabe
mencionar que la presencia del culantro, a pesar de ser un cultivo de menor

escala, también encuentra su espacio en la preferencia de los consumidores.

Por lo tanto, de acuerdo al cuarto objetivo, conocer las técnicas de
comercializacién agraria del Distrito de Cacatachi, para el crecimiento econémico
de la arquitectura comercial y los resultados previamente vistos en la ficha de
observacion y el desarrollo de la entrevista, resaltan este conocimiento puede
ser valioso al planificar la oferta y distribucion de productos en un mercado de
abastos, asegurando una alineacion efectiva con las necesidades y preferencias
de la comunidad local. Por lo tanto, Esquivel (2019) indica que la produccion
agricola, destacada como elemento central, abarca diversas actividades, entre
las cuales se encuentra el cultivo de frutas y verduras. Este componente
desempeiia un papel fundamental tanto en la seguridad alimentaria como en el
desarrollo econdémico. Asimismo, las teorias de las técnicas de produccion
agraria se considera la parte esencial del campo de la produccion de alimentos,
ya que desempeiia un papel fundamental en la mejora de la calidad, el precio y
la cantidad de los productos agricolas. La eficiencia en la produccién agricola, a
través de técnicas modernas y sostenibles, puede contribuir a la reduccién de
costos. Esto puede influir en el precio de los productos agricolas para los
consumidores. Una producciéon mas eficiente y rentable puede mantener los
precios estables o incluso reducirlos. Segun los comerciantes entrevistados
consideran que las estrategias de venta desempefian un papel crucial en el
proceso de comercializacion. Este hallazgo sugiere que la promocion de
productos y las tacticas de venta son factores clave para impulsar el comercio
en el Distrito de Cacatachi. Segun la percepcién de los usuarios, el énfasis en
las estrategias de venta beneficia al Distrito de Cacatachi. Esto puede

interpretarse como un reconocimiento de que el desarrollo de un enfoque sélido
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en la comercializacion puede contribuir al crecimiento econémico y al bienestar
de la comunidad. Los comerciantes identifican el platano como el producto de
mayor demanda y el que mas comercializan. Esta informacién es valiosa ya que
resalta un producto especifico que podria ser una especialidad de la zona. El
platano puede ser un punto de enfoque importante en la planificaciéon de

estrategias comerciales.

Ademas del platano, los comerciantes también mencionan una variedad de otros
productos, como papaya, yuca, limon, frejol puspino y naranja. Asimismo, Tawifk
(2017), indica esta diversidad de productos puede brindar oportunidades para
satisfacer diferentes demandas del mercado y diversificar la oferta. Asimismo,
los resultados de la poblacion entrevistada expresan que optarian por un
mercado formal porque les beneficiaria econdmicamente, les brindaria una
mayor variedad de productos y les aseguraria una mejor calidad de productos.
Esto sugiere que los usuarios valoran la conveniencia, la calidad y la diversidad
de opciones que un mercado formal puede ofrecer. Mantener Compras en
lugares improvisados por precio justo, a pesar de las ventajas mencionadas de
un mercado formal, algunos usuarios indican que seguirian comprando en
lugares improvisados si estos ofrecen precios justos. Esto subraya la importancia
de la competitividad de precios y la sensibilidad al costo para un segmento de la
poblacién. Los productos con mayor demanda son el platano y la yuca. Esto
puede deberse a que tradicionalmente los agricultores locales se han centrado

en cultivos de subsistencia y, en menor medida, en la produccion de culantro.

El reconocimiento de estas dinAmicas comerciales y la identificacion de
productos lideres en demanda ofrecen valiosa informacion para el disefio de
politicas y estrategias que impulsen el crecimiento econémico de la region.
Asimismo, resalta la importancia de considerar estos elementos al planificar la
implementacion de un mercado de abastos, que no solo satisfaga las
necesidades actuales, sino que también promueva el desarrollo sostenible y

equitativo del Distrito de Cacatachi.
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V. CONCLUSIONES

5.1 Se ha determinado que la implementacion de una arquitectura comercial
no solo incorporara actividades comerciales, sino que también actuara
como un punto estratégico que fomente la participacion de los
comerciantes. Este enfoque no solo beneficiara a los sectores rurales
circundantes al facilitar la conexion de canales comerciales para el
transporte eficiente de productos, sino que también impactard
positivamente en aquellos con recursos econdmicos limitados, mejorando
sus procesos de produccién y generando una mayor demanda de comercio
en las areas agricolas rurales. Al alentar a los comerciantes a optar por
puestos formales, se espera reducir la informalidad en el comercio. Este
cambio también contribuira al incremento de la demanda de productos
agrarios en el Distrito de Cacatachi. Ademas, se anticipa que esta iniciativa
abordara el déficit de equipamiento urbano en la zona, que actualmente
obstaculiza el desarrollo y progreso de la ciudad. En este contexto, la
ausencia de un mercado de abastos continGa perjudicando a los micro
comerciantes y obstaculizando el desarrollo urbano en una ciudad que tiene
una alta demanda de productos agricolas. La implementacion de una
arquitectura comercial integral se presenta como una solucién para superar

estos desafios y promover un crecimiento equitativo y sostenible en el area.

5.2 Ademas, se conoci6 las caracteristicas funcionales, en la ubicacion de un
mercado de abastos deben considerarse cumplir con criterios
especializados que garanticen una conexion efectiva con la poblacién,
proporcionando asi una respuesta adecuada a la demanda comercial del
Distrito y generando beneficios tanto para los comerciantes como para los
consumidores. Ademas, la distribucion del mercado, se requiere que sea
l6gica, funcional, lineal y modular, asegurando una circulacién eficiente y
equitativa tanto para los consumidores como para los ocupantes. Por lo
tanto, es esencial cumplir con el reglamento establecido por la norma A.070
de comercio para asegurar las condiciones minimas de habitabilidad y
funcionalidad. Las circulaciones internas deben estar en consonancia con

la tipologia de usos, implementando rampas para discapacitados. En el
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disefio de los puestos, se debe considerar una dimensién minima de 2.80
metros, y se deben proporcionar espacios de almacenamiento
especificamente destinados a las diversas actividades comerciales que se
llevan a cabo en un mercado de abastos. Estas medidas y consideraciones
buscan establecer un entorno comercial que cumpla con los estandares
necesarios para promover la comodidad, la accesibilidad y la funcionalidad

en beneficio de la comunidad y los comerciantes.

5.3 Del mismo modo, se conocio las caracteristicas espaciales en cuanto al
disefio de mercados de abastos, considerando las estructuras desde un
punto de vista estético y espacial de acuerdo con los cddigos de
construccion, en contraposicion a los pardmetros de planificacion urbana
local y las normas nacionales de construccion. La dimension en cuanto a
los espacios del equipamiento, requieren ventilacion e iluminacion para
mantener la calidad de los productos frescos y asi garantizar un espacio
cémodo para los consumidores y ocupantes. Por lo que los pasillos también
deben ser anchos para permitir un paso comodo, facilitando las compras
como la llegada de los consumidores. De igual forma, al disefiar un
mercado de abastos, se debe tener en cuenta la tipologia del lugar,
entendiendo las deficiencias del entorno urbano y sus caracteristicas, tales
como la cultura y su situacion actual. Por lo tanto, debe ser un mercado
para productos modernos e innovadores, capitalizando estas tendencias
para atraer visitantes y crear demanda comercial para el Distrito de

Cacatachi.

5.4 Como también, se identificO los aspectos sociales de las actividades
agricolas, el déficit de regulaciéon como el control en el sector informal da
lugar a que los productos y servicios no cumplan las normas de calidad,
brindando poca seguridad, poniendo en riesgo la salud de los
consumidores como de los comerciantes. Ademas, la afluencia de
minoristas aumenta la competencia por la variedad de productos para los

consumidores. Por otro lado, puede resultar dificil para algunos
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comerciantes, especialmente sila oferta supera la demanda y los margenes

de beneficio se reducen.

5.5 Finalmente, la comercializacidn en el distrito de Cacatachi es insegura ya
que los productos agricolas en dicho lugar se venden en espacios con
mobiliario inadecuado y puestos improvisados, lo que afecta el transito de
peatones y vehiculos de los consumidores. De manera similar, los
productos con gran demanda en el sector agricola son un aspecto
importante para comprender las tendencias del mercado, siendo valiosos

para los agricultores, comerciantes y poblacion en general.
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VI. RECOMENDACIONES

6.1 Se sugiere a la Municipalidad Distrital de Cacatachi, implementar un
equipamiento comercial, que brinde una experiencia positiva a los
consumidores y comerciantes. Por lo tanto, establecer claramente zonas
designadas para las actividades comerciales, definiendo areas especificas
para diferentes tipos de productos o servicios, garantizando asi una
distribucién ordenada y facilitando la experiencia del consumidor. Ademas,
asegurar de que la infraestructura del equipamiento comercial sea
adecuada, esto incluye proporcionar servicios basicos como electricidad,
agua y saneamiento, asi como la implementacion de espacios que estén

adecuadamente iluminados y ventilados.

6.2 Se recomienda a la Municipalidad Distrital de Cacatachi, tener en cuenta
las condiciones fisicas del entorno urbano en la que se incluyan la
accesibilidad y distribucion, donde los arquitectos puedan contribuir
significativamente a crear un mercado funcional, seguro y agradable para
la comunidad. Ademas, tener en cuenta estos aspectos para mejorar la
experiencia general de oferta y demanda, fomentando la participacion de
los residentes del distrito.

6.3 Es recomendable que la Municipalidad Distrital de Cacatachi que los
espacios del mercado de abastos sean disefiados con puestos, ambientes
y pasillos amplios para la buena circulaciéon de acuerdo como indica el
reglamento establecido, garantizando asi el cumplimiento de los
estdndares de salubridad, funcionalidad y comodidad para los

comerciantes, clientes.

6.4 Se sugiere a la Municipalidad del Distrito de Cacatachi la organizacion
regular de eventos, como ferias durante los fines de semana, destinados a
brindar a los agricultores y comerciantes locales una plataforma para
exhibir y vender sus productos. La implementacion de estos eventos tiene
como objetivo principal fomentar un ambiente animado y propicio que

contribuya a reducir los indices de informalidad, especialmente en
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respuesta al crecimiento poblacional comercial, donde muchos
comerciantes se ven limitados para desarrollar sus actividades de manera
formal. Estas iniciativas no solo dinamizan la economia local sino que
también ofrecen una oportunidad valiosa para la comunidad y los

comerciantes locales.

6.5 Para concluir, se hace la recomendacion a la Municipalidad Distrital de
Cacatachi de asignar espacios especificos destinados a la comercializacion
de productos agricolas. Esta iniciativa podria incluir la implementacion de
programas de capacitacion para los vendedores en técnicas de ventas,
estrategias de comercializacién y atencién al cliente. Asimismo, se podria
incentivar la agregacion de valor a los productos agricolas, promoviendo la
transformacion de estos en productos derivados y la expansion de la oferta
de productos. La creacion de éareas designadas para vendedores
ambulantes o actividades recreativas podria contribuir a mitigar la
necesidad de utilizar zonas no permitidas, fomentando asi un entorno mas

ordenado y regulado.
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ANEXO
ANEXO 1:

TABLA DE CATEGORIZACION DE VARIABLES

Categoria de estudio Definicién conceptual Definicién operacional Categorias Subcategoria Cadigos
Garcia, 2019) Implica un Es un sistema que esta Ubicacién -Contexto
Variable equilibrio entre la belleza, la conformado por actores Funcional Accesibilidad -Vias Internas y Externas
independiente  funcionalidad, la correspondientes y por una Distribucion _Distribucién funcional
Arquitectura habitabilidad del espacio sucesién de operaciones, de Normativa o .
. . .. . -Reglamento sanitario Minsa
comercial comercial para ponerlo al produccidn, transformacion, .
o ) o -Ordenanzas municipales
servicio de los negocios y comercializacion de un PDU
comercio de las comunidades, producto, en un espacio Espacialidad Dimension A - i el RNE
. ) . icaf -Areas minimas segun e
en todas sus dimensiones. estudiado. Disefio ) . &
-Tipologia de estudio
-Pachilla
r )
] vidad Secto Ies | _Chirapa
‘ ‘ on actividades que i .
o (Economia agricola vend q agricolas rurales -Rumizapa
Variable { ienden a o )
) 2020) la economia : - . -Crecimiento descentralizado
dependiente agraria estudia el sector incrementar la Socioecondmico Afluencia de los del Distrit
. . . el Distrito
Actividad Agrariay agropecuario, asi como capacidad productiva comerciantes Vias alternas
Econdmica de bienes y servicios Informalidad de

se relaciona con parte
del sistema econdémico

economia
las

de una
para satisfacer
necesidades

socialmente humanas

Técnicas de
comercializacién

comercio en actividad
agraria

Articulacidn de
sectores rurales

Comercializacion

Productos con
mayor demanda

-Venta informal

-Demanda econdmica

-Eje comercial

-Conexiodn vias principales
de comercio

-Mobiliarios

-Trabajo agricola del Distrito




ANEXO 2:

Matriz de consistencia

TITULO: “ARQUITECTURA COMERCIAL COMO ESTRATEGIA A LA ACTIVIDAD AGRARIA'Y ECONOMICA DEL DISTRITO

DE CACATACHI, 2023”

PROBLEMA GENERAL OBJETIVOS GENERAL CATEGORIAS METODOLOGIA INSTRUMENTOS
;De qué manera la | Determinar de qué CATEGORIA 1:
arquitectura comercial | manera la arquitectura | Arquitectura comercial
seria una estrategia a | comercial es una CATEGORIA 2:
la actividad agraria y | estrategia en la Actividad agraria y
econdOmica del Distrito | actividad agraria vy econoémica
de Cacatachi 2023? econémica del Distrito

de Cacatachi 2023.
PROBLEMA OBJETIVO Entrevista
ESPECIFICO ESPECIFICOS
¢Cuédles  son las | Conocer las CATEGORIA 1: Tipo:
caracteristicas caracteristicas Arquitectura comercial Descriptiva
funcionales para el | espaciales de disefio SC1.1: Funcionalidad
disefio de un mercado | para la arquitectura e Ubicacion Enfoque:
d_e . abastos en ' el | comercial de un e Accesibilidad Cualitativo
distrito de Cacatachi?, | mercado de abastos e Distribucion

en el Distrito de i

Cacatachi . * normativa Disefio: Estudio
¢Cudles  son las | Conocer las CATEGORIA 1: de casos .
caracteristicas caracteristicas Arquitectura comercial Ficha de
espaciales para el | espaciales de disefio SC1.2: Espacialidad observacion.
disefio de un mercado | para la arquitectura e dimensién
de abastos en el | comercial de un e disefio
Distrito de Cacatachi?, | mercado de abastos

en el Distrito de

Cacatachi
¢,Cudles son los | Identificar los aspectos CATEGORIA 2:
aspectos sociales de la | socioeconémicos de la Actividad agraria y
actividad agraria del | actividad agraria del econémica
Distrito de Cacatachi?, | Distrito de Cacatachi SC1.1: Social

e Sectores rurales
agricolas.

e Afluencia de los
comerciantes

e Informalidad de
Comercio

e Articulacion de
sectores rurales.

¢ Cudles son las
técnicas de
comercializacion
agraria del Distrito de
Cacatachi?.

Conocer las técnicas
de comercializacion
agraria del Distrito de
Cacatachi

CATEGORIA 2:
Actividad agraria y
econdémica
SC1.2: Técnicas de

comercializacion.
e Comercializacio
n
e Productos
comerciales con
mayor demanda

Nota: Fuente de la elaboracién propia.




ANEXO 3:
Instrumento de entrevista a los especialistas en Arquitectura.
Instrumento de medicion

ENTREVISTA

Estimados profesionales de Arquitectura, reciba un cordial saludo, a
continuacion, planteo una serie de preguntas sobre la Arquitectura Comercial

que ayudaran al desarrollo de la investigacién. Su aporte sera de gran relevancia.

ITEMS

Variable: ARQUITECTURA COMERCIAL

Ubicacion

;Usted considera necesario que se tome un plan de desarrollo urbano
estratégico para la ubicacion de un mercado de abastos en el Distrito de
Cacatachi?
* Accesibilidad
;,Que estrategias considera que se deben tomar en cuenta en la
accesibilidad al construir un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
« Distribucion
;,Cuales son las consideraciones que se debe tomar en cuenta en la
distribucion de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
« Normativa
i Usted considera que se debera tomar en cuenta los criterios de disefio de
la norma A.070 al implementar un equipamiento de un mercado de abastos?
+ Dimension
;,Que Caracteristicas de disefio se deben emplear en los espacios al
construir un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
* Disefio
;Usted considera que se debe tener en cuenta la referencia del lugar de

estudio al disefiar un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
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ANEXO 4:

Instrumento de entrevista a la parte tecnica de la Municipalidad Distrital de
Cacatachi.

Instrumento de medicion

ENTREVISTA
Estimados profesionales de la Municipalidad Distrital de Cacatachi, reciba un
cordial saludo, a continuacion, planteo una serie de preguntas sobre la
Arquitectura Comercial que ayudaran al desarrollo de la investigacion. Su aporte
sera de gran relevancia.
ITEMS
Variable: ARQUITECTURA COMERCIAL

Ubicacion

¢ Usted considera necesario que se tome un plan de desarrollo urbano
estratégico para la ubicacion de un mercado de abastos en el Distrito de
Cacatachi?
+ Accesibilidad
;Qué estrategias considera que se deben tomar en cuenta en la
accesibilidad al construir un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
« Distribucién
;Cuales son las consideraciones que se debe tomar en cuenta en la
distribucion de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
+ Normativa
;Usted considera que se debera tomar en cuenta los criterios de disefio de
la norma A.070 al implementar un equipamiento de un mercado de abastos?
« Dimensién
;Qué Caracteristicas de disefio se deben emplear en los espacios al
construir un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
+ Disefo
;Usted considera que se debe tener en cuenta la referencia del lugar de

estudio al disefiar un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?



ANEXO 5:

Instrumento de entrevista a los comerciantes del Distrito de Cacatachi.

Instrumento de medicidn

ENTREVISTA

Estimados sefores comerciantes del Distrito de Cacatachi, reciba un cordial

saludo, a continuacién, planteo una serie de preguntas sobre la Actividad Agraria

y econdémica que ayudaran al desarrollo de la investigacién. Su aporte sera de

gran relevancia.

ITEMS

Variable: ACTIVIDAD AGRARIA Y ECONOMICA

Sectores agricolas rurales
¢ Considera usted que el producto debe seguir un proceso de fertilizantes

guimicos u organicos?

Afluencia de los comerciantes

¢ Considera que la existencia de un equipamiento destinado a un mercado
de abastos de Cacatachi podra mejorar una mejor afluencia de

comerciantes?

Informalidad

&Al contar con un mercado de abastos usted cree que el comercio informal?
Articulacion de comercializacion

¢ Considera usted importante, que un mercado de abastos se consolide
como un eje comercial para las zonas de comercializacion?
Comercializacion

¢ Qué estrategias consideras para una mejor comercializacion?

Productos comerciales con mayor demanda

¢ Cuadles son los productos que mayormente vende?



ANEXO 6:
Instrumento de entrevista a la poblacion del Distrito de Cacatachi.

Instrumento de medicidn

ENTREVISTA

Estimados sefiores del Distrital de Cacatachi, reciba un cordial saludo, a
continuacion, planteo una serie de preguntas sobre la Actividad Agraria y
econOmica que ayudaran al desarrollo de la investigacidén. Su aporte sera de gran

relevancia.

ITEMS

Variable: ACTIVIDAD AGRARIA Y ECONOMICA

e Sectores agricolas rurales
¢, Usted tiene conocimiento de los sectores de produccion que se dan en el
distrito de Cacatachi?

¢ Afluencia de comercializacion
¢, Qué zona del distrito de Cacatachi usted visita para adquirir los productos
agrarios de consumo?

¢ Informalidad
¢ Usted cree, que en el distrito de Cacatachi existiera un Mercado de
abastos, el comercio informal continuaria?

¢ Articulacion de comercializacion
;Usted cree que, de existir un Mercado de abastos en el distrito de
Cacatachi, este pudiera ser el nucleo de comercializacion de produccion
agraria?

e Comercializacion
¢, Si contaria con un Mercado de abastados en el distrito de Cacatachi, usted
seguiria comprando sus productos en los mismos espacios improvisados?

¢ Productos comerciales con mayor demanda
;,Cuales son los productos agrarios que mayormente consume en el Distrito

de Cacatachi?



ANEXO 7:

El instrumento utilizado para la observacion del lugar de estudio en el Distrito de
Cacatachi se compone de diversas variables, categorias y subcategorias que se
presentan a continuacion:

Variable independiente: Arquitectura comercial.

Para esta variable se consideraron las siguientes categorias: Funcional y sus
subcategorias: Ubicacion, accesibilidad, distribucion. En Espacialidad tiene
como sub categorias: Dimensién y disefio.

Variable dependiente: Actividad agraria y economica.

En esta variable se calificaron las siguientes categorias: Socioeconémico y sus
subcategorias: sectores rurales agricola, afluencia de los comerciantes,
informalidad, articulacion de sectores rurales. En técnicas de comercializacion

como comercializacion, productos comerciales con mayor demanda.

Descripcién Fotografias Observaciones

Plano: 1)

2)

4)




ANEXO 8:

Asentimiento informado

Titulo de la investigacion: “Arguitectura comercial como estrategia a la actividad
agraria y econdmica del distrito de Cacatachi, 2023"

Investigador (a) (es): Trigozo Grandez Sandy Anita v Ramirez Bardales Olenka
Mazzarella.

Propdsito del estudio

Le invitamos a participar en la investigacian titulada; “Arquitectura comercial
como estrategia a la actividad agraria v econdmica del distrito de Cacatachi,
2023 cuyo objetivo es determinar de gué manera la arguitectura comercial es
una estrategia en la actividad agraria y econdmica del Distrito de Cacatachi 2023.

Esta investigacion es desarrollada por estudiantes de pregrado de la camera
profesional de Arquitectura, de la Universidad Cesar Vallejo del campus Tarapoto,
aprobado por la autoridad correspondiente de la Universidad v con el permiso de la
Municipalidad Disfrital de Cacatachi.

Teniendo come impacte del problema de la investigacion la falta de un

equipamiento comercial que proporcione las facilidades necesarias para llevar a
cabo actividades comerciales de manera efectiva y organizada.

Procedimiento

51 usted decide participar en la investigacion se realizara lo siguiente (enumerar los
procedimientos del estudio):

1. Se realizard una entrevista donde se recogerdn datos personales v algunas
preguntas sobre la investigacion fitulada: “Arquitectura comercial como
estrategia a la actividad agraria v econdmica del distrito de Cacatachi, 2023".

2. Esta entrevista tendra un tiempo aproximado de 15 minutos y se realizara en
el ambiente Distrito de Cacatachi. Las respuestas a la guia de entrevista
seran codificadas usando un nimero de identificacian v, por lo tanto, seran
andnimas. T

[ §aECT m2

Fue
+ 4



ANEXO 9:

ﬁ UNIVERSIDAD CESAR VALLEJO

“Aiio de la Unidad, la Paz y el Desarrollo”

pu———— e -;...T\
MUNICIPALIDAD MSTRITAL DE CACATACH! &

TRAMITE DOCUMENTARIO Tarapoto, 13 de Octubre del 2023
RECIBIDO
Seflor: . 130CT 2003
Herman Jose Flores Villacorta L ;
Alcalde PR 2?"'5' Feehd e busuaebicens
Munlcipalidad de Cacatachi Regiska AN gomir. = X
Presente. - l jora 492000, P YIS

Asunto: Solicitud de consentimiento informado, para el recojo de informacién pertinente en funcién al

proyecto de investigacién titulado “Arquitectura Comercial como estrategia a la actividad agrariay
econdmica, Cacatachi, 2023, "

De mi consideracion:

Tengo el agrado de saludarle cordialmente en tal sentido, yo OLENKA MAZZARELLA, RAMIREZ BARDALES
con el D.N.1 62738199 y SANDY ANITA, TRIGOZO GRANDEZ con el D.N.I 74600333, nos dirigimos a ustedes
en calidad de estudiantes del X ciclo, de la Escuela Profesional de Arquitectura, para solicitarle que nos
permita realizar la investigacién sobre el tema de estudio de nuestra tesis “Arquitectura Comercial como
Estrategia a la Actividad Agraria y Econémica, Cacatachi, 2023.”

Dicha informacién pertinentemente recopilada serd usada para efectos exclusivamente académicos, en
el cual estaremos realizando, (fotos, videos, etc.) en las siguientes actividades (entrevista, ficha de
observacién) como parte de mi informe final de investigacién, quedo a espera de ser atentado, sin otro
particular, aprovecho la oportunidad para expresarle las muestras de mi consideracién y estima.

Atentamente,

OLENKA MAZZARELLA, RAMIREZ BARDALES SANDY ANITA, TRIGOZO GRANDEZ
D.N.I1 62738199 D.N.1 74600333



ANEXO 10:

Validaciones de expertos de entrevista.

Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Entrevista” a los

especialistas referente a las dos variables Arquitectura comercial y Actividad agraria y

economica. La evaluacion del instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que

los resultados obtenidos a partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer

psicologico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

1. Datos generales del juez

Nombre del juez:

Mg. Arq. Luis Andrey Paredes Vasquez

Grado profesional:

Maestria (X) Doctor )

Area de formaci6én académica:

Clinica ( ) Social )

Educativa (X) Organizacional ( )

Areas de experiencia profesional:

Magister Arquitectura y Gestion Publica

Institucion donde labora:

Universidad César Vallejo

Tiempo de experiencia profesional
en el area:

2 a4 afios ()
Mas de 5 afios (X)

Experiencia en Investigacion

No corresponde

2. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba:

Entrevista

Autores:

Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales

Procedencia:

Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Arguitecto

Administracion:

Plantear varios items, entrenar a los entrevistadores, aplicar la
entrevista y procesar los resultados.

Tiempo de aplicacién:

5 dias calendario

Ambito de aplicacion:

La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

Significacion:

La escala esta compuesta por 2 categorias en cada variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias cada una de ellas, de
los cuales nacen los items para la creacién del instrumento que
busca evaluar las categorias e subcategorias de las variables.




4. Soporte tedrico

Variable Categorias Subcategorias
Ubicacién
Funcional Accesibilidad
Arquitectura comercial Distribucion de ambientes
Normativa
Espacialidad Dimension
Disefio
Sectores agricolas rurales
Actividad Agrariay Social Afluencia de los comerciantes
Erondmica Informalidad del comercio
Articulacion de sectores rurales
Técnicas de Comercializacion
comercializaciéon )
Productos comerciales con mayor demanda

5. Presentacidn de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la “Ficha de Observacion” elaborado por Sandy Anita

Trigozo Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los

siguientes indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

facilmente, es decir,

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se 2. Bajo Nivel una modificacion muy grande en el uso de
comprende ’ las palabras de acuerdo con su significado

o por la ordenacion de estas.

su sintactica y
semantica son

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacién muy
especifica de algunos de los términos del

adecuadas. .
item.
4. Alto nivel El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
1. Totalmente en desacuerdo El item no tiene relacion légica con la
COHERENCIA (no cumple con el criterio) dimension.
Elitem tiene relacion | 2 Desacuerdo (bajo nivel de El ftem tiene una relacion tangencial
légica con la acuerdo) /lejana con la dimensién.

dimension o
indicador que esta

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacién moderada con la
dimension que se esta midiendo.

importante, es

midiendo.
4. Totalmente de acuerdo El item se encuentra esta relacionado
(alto nivel) con la dimensidn que esta midiendo.
1. No cumple con el criterio El item puede ser eliminado sin que se
RELEVANCIA vea afectada la medicion de la dimension.
El item es 2 Baio Nivel El item tiene alguna relevancia, pero otro
eséncialo - Bajo Nive item puede estar incluyendo lo que mide

éste.

decir debe ser
incluido.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser

incluido.




Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi como solicitamos
brindesus observaciones que considere pertinente

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

6. Aspectos de validacion
Instrumento: Entrevista

Primera variable: Arquitectura Comercial

Objetivo de la variable: Conocer las funcionales y caracteristicas espaciales para el disefio de

un mercado de abastos como parte de una arquitectura comercial.

Categoria: Funcional

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones ylo
recomendaciones

Ubicacion

¢ Usted considera necesario que se
tome un plan de desarrollo urbano
estratégico para la ubicacién de un
mercado de abastos en el Distrito
de Cacatachi?

Accesibilidad

¢, Qué estrategias considera que se
deben tomar en cuenta en la
accesibilidad al construir un mercado
de abastos en el Distrito de
Cacatachi?

Distribucion

¢ Cuales son las consideraciones
que se debe tomar en cuenta en la
distribuciéon de un mercado de
abastos en el Distrito de Cacatachi?

Normativa

¢Usted considera que se debera
tomar en cuenta los criterios de
disefio de la norma A.070 al
implementar un equipamiento de un
mercado de abastos?

Categoria: Espacialidad

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones ylo
recomendaciones

Dimension

¢, Qué caracteristicas de disefio se
deben emplear en los espacios al
construir un mercado de abastos en
el Distrito de Cacatachi?

Diseiio

¢ Usted considera que se debe tener
en cuenta la referencia del lugar de
estudio al disefiar un mercado de
abastos en el Distrito de Cacatachi?

Mg. Arq. Luis Andrey Paredes Vasquez
DNI:45602846
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Evaluacién por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Entrevista” a los
comerciantes referente a la segunda variable Actividad agraria y econdmica. La evaluacion del
instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a
partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer psicolégico. Agradecemos

su valiosa colaboracion.

1. DRatos generales deljuez

Nombre del juez: Mg. Arq. Luis Andrey Paredes Vasquez
Grado profesional: Maestria (X) Doctor O
Clinica ( ) Social ( )
Area de formacién académica:

Educativa (X) Organizacional ( )

Areas de experiencia profesional: Magister Arquitecturay Gestién Publica

Institucion donde labora: Universidad César Vallejo
Tiempo de experiencia profesional 2 a4 anos ()
en el area: Mas de 5 afios ( X)

Experiencia en Investigacién
No corresponde

4. Propésito de la evaluacion:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba: | Entrevista
) Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Autores: Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales
. Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Procedencia: Arquitecto
o L Plantear varios items, entrenar a los entrevistadores, aplicar la
Administracion: entrevista y procesar los resultados.

Tiempo de aplicacion: | 5 dias calendario
Ambito de aplicacién: La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

La escala esta compuesta por 2 categorias en la variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias, de los cuales nacen
los items para la creacién del instrumento que busca evaluar las
categorias e subcategorias de la variable.

Significacion:




4. Soporte teérico

Variable Categorias Subcategorias
Sectores agricolas rurales
Actividad Agraria y Social Afluencia de los comerciantes
Econdmica

Informalidad del comercio
Articulacién de sectores rurales

Técnicas de
comercializacion

Comercializacion
Productos comerciales con mayor demanda

5. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la “Entrevista” elaborado por Sandy Anita Trigozo

Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los siguientes

indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

facilmente, es decir,
su sintactica y
semantica son

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se 2. Bajo Nivel una modificaciéon muy grande en el uso de
comprende las palabras de acuerdo con su significado

o por la ordenacion de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacion muy
especifica de algunos de los términos del

importante, es
decir debe ser
incluido.

adecuadas. ”
item.
4 Alto nivel El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
1. Totalmente en desacuerdo El item no tiene relacion légica con la
COHERENCIA (no cumple con el criterio) dimension.
Elitem tiene relacion | 2 Desacuerdo (bajo nivel de El item tiene una relacién tangencial
légica con la acuerdo) /lejana con la dimensién.
dimension o El item tiene una relaciéon moderada con la
indicador que esta i
midiegdo. 3. Anuerde: (madarado nive] dimensién que se esta midiendo.
4. Totalmente de acuerdo El item se encuentra estd relacionado
(alto nivel) con la dimension que esta midiendo.
1. No cumple con el critetio El item puede ser eliminado sin que se
RELEVANCIA vea afectada la medicion de la dimension.
El item es L El item tiene alguna relevancia, pero otro
eséncialo 2. Bajo Nivel

item puede estar incluyendo lo que mide
este.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser

incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente




1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

6, Aspectos de validacion

Instrumento: Entrevista.

¢ Segunda variable: Actividad Agraria y Econémica

Objetivo de la variable:

Identificar los aspectos sociales de la actividad agraria como estrategia para la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Conocer las técnicas de produccion agraria para el crecimiento econdmico de la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

CATEGORIA: Social

CRITERIOS DE EVALUACION

Observaciones

SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia | y/o
recomendaciones
Sectores ¢ Considera usted que el producto
agricolas rurales | debe seguir un proceso de| 4 4 4
fertilizantes quimicos u organicos?
¢ Considera que la existencia de un
. equipamiento destinado a un
1 4 4 3
Afluenciadelos | 00045 de abastos en Cacatachi
comerciantes . . .
podra generar una mejor afluencia
de comerciantes?
ritormalidad del (Al contar con un mercado de
comercio abastos .usted cree que el 3 4 3
comercio informal disminuira en su
Distrito?
¢ Considera usted importante, que
Anticutacion de | " mercado de abastos en 3 4 4
snciores s Cacatachi se F)OI":ISO“de como un
punto comercial imprescindible?
CATEGORIA: Técnicas de comercializacion
CRITERIOS DE EVALUACION Observaciones
SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia | ylo
recomendaciones
... | ¢Qué estrategias consideras para
comercializacién un mejor proceso de q g 5
comercializacion?
productos ¢Cuales son los productos que
comerciales con | mayormente vende? 3 4 4
mayor demanda

Mg. Arg. Luis Andrey Paredes Vasquez

DNI:45602846
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Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Entrevista” a la

poblacién referente a la segunda variable Actividad agraria y econdmica. La evaluacién del

instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a

partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer psicolégico. Agradecemos

su valiosa colaboracién.

1. Datos generales deljuez

Nombre del juez: Mg. Arq. Luis Andrey Paredes Vasquez

Grado profesional: Maestria (X) Doctor ()
Clinica ( ) Social ()
Area de formacién académica:
Educativa (X) Organizacional ( )
Areas de experiencia profesional: | Magister Arquitectura y Gestién Publica
Institucion donde labora: Universidad César Vallejo
Tiempo de experiencia profesional 2 a4 afios @)
enelarea: | Masde5afios (X)

Experiencia en Investigacion

No corresponde

2. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba:

Entrevista

Autores:

Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales

Procedencia:

Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Arquitecto

Administracion:

Plantear varios items, entrenar a los entrevistadores, aplicar la
entrevista y procesar los resultados.

Tiempo de aplicacion:

5 dias calendario

Ambito de aplicacion:

La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

Significacion:

La escala esta compuesta por 2 categorias en la variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias, de los cuales nacen
los items para la creacion del instrumento que busca evaluar las
categorias e subcategorias de la variable.
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4, Soporte tedrico
Variable Categorias Subcategorias
Sectores agricolas rurales
Actividad Agrariay Social

Econémica

Afluencia de los comerciantes
Informalidad del comercio

Articulacion de sectores rurales

Técnicas de
comercializacion

Comercializacion

Productos comerciales con mayor demanda

5. Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacion, a usted le presento la “Entrevista” elaborado por Sandy Anita Trigozo

Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los siguientes

indicadores califique cada uno de los items segln corresponda.

Categoria Calificacién Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se 2. Bajo Nivel una modificacién muy grande en.el'uso de
o comprende las palabras de acuerdo con su significado
facilmente, es decir, o por la ordenacién de estas.
su sintactica y Se requiere una modificacién mu
semantica son 3. Moderado nivel b v

especifica de algunos de los términos del

El item tiene relacién
légica conla
dimensioén o

indicador que esta

adecuadas. .
item.
4. Alto nivel El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
1. Totalmente en desacuerdo El item no tiene relacién légica con la
COHERENCIA (no cumple con el criterio) dimension.

2.Desacuerdo (bajo nivel de

acuerdo)

El item tiene una relacién tangencial
/lejana con la dimensién.

3.

Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacién moderada con la
dimensioén que se esta midiendo.

importante, es
decir debe ser
incluido.

midiendo.
4. Totalmente de acuerdo El item se encuentra esta relacionado
(alto nivel) con la dimension que esta midiendo.
1. Tl wmiple e sl eriteria El item puede ser eliminado sin que se
RELEVANCIA : vea afectada la medicién de la dimensién.
El I'tem es > Baio Nivel El item tiene alguna relevancia, pero otro
eséncialo - Bajo Nive item puede estar incluyendo lo que mide

éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser
incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel
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6, Aspectos de validacién

Ins

trumento: Entrevista.

Segunda variable: Actividad Agraria y Econémica

Objetivo de la variable:

Identificar los aspectos sociales de la actividad agraria como estrategia para la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Conocer las técnicas de produccién agraria para el crecimiento econémico de la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Categoria: Social

CRITERIOS DE EVALUACION

Observaciones

SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia | ylo
recomendaciones
agﬁf;‘:::ﬁ?ales ¢ Usted tiene conoc?r:niento de los g ” ”
sectores de producciéon que se dan
en el distrito de Cacatachi?
;Qué zona del distrito de
Afluencia de los | Cacatachi usted visita para adquirir 4 3 3
comerciantes | 108 productos agrarios de
consumo?
¢ Usted cree, que en el distrito de
Informalidad del | Cacatachi existiera un Mercado de 3 4 3
comercio abastos, el comercio informal
continuaria?
¢ Usted cree que, de existir un
Arti .. Mercado de abastos en el distrito 4 3 3
iculacion de

sectores rurales

de Cacatachi, este pudiera ser el
nucleo de comercializacion de
produccion agraria?

Categoria: Técnicas

de comercializacion

CRITERIOS DE EVALUACION

Observaciones

SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia | ylo
recomendaciones

¢,Si contaria con un Mercado de
abastados en el distrito de 4 4 3

comercializacion | Cacatachi, usted seguiria
comprando sus productos en los
mismos espacios improvisados?

Productos ¢ Cudles son los productos agrarios
comerciales con | que mayormente consume en el| 4 3 3
mayordemanda | Dijstrito de Cacatachi?

Mg. Arg. Luis Andrey Paredes Vasquez

DNI:45602846
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ANEXO 11:

Validaciones de expertos de ficha de observacion.

Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Ficha de

Observacion” referente a la segunda variable Actividad agraria y econémica. La evaluacién del

instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a

partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer psicolégico. Agradecemos

su valiosa colaboracion.

1. Datos generales deljuez

Nombre del juez:

Mg. Arq. Luis Andrey Paredes Vasquez

Grado profesional:

Maestria (X) Doctor ()

Area de formacién académica:

Clinica ( ) Social ()

Educativa (X) Organizacional ( )

Areas de experiencia profesional:

Magister Arquitectura y Gestion Publica

Institucion donde labora:

Universidad César Vallejo

Tiempo de experiencia profesional
en el area:

2 a4 afios ()
Mas de 5 afios ( X)

Experiencia en Investigacion

No corresponde

2. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

3. Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba:

Entrevista

Autores:

Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales

Procedencia:

Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Arquitecto

Administracién:

Plantear varios items, aplicar la ficha de observacidn y procesar
los resultados.

Tiempo de aplicacién:

S dias calendario

Ambito de aplicacién:

La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

Significacion:

La escala esta compuesta por 2 categorias en la variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias, de los cuales nacen
los items para la creaciéon del instrumento que busca evaluar las
categorias e subcategorias de la variable.
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4, Soporte tedrico

Variable

Categorias

Subcategorias

Actividad Agrariay
Econémica

Social

Sectores agricolas rurales

Afluencia de los comerciantes

Informalidad del comercio

Articulacion de sectores rurales

Técnicas de
comercializacién

Comercializacion
Productos comerciales con mayor demanda

5, Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la “Ficha de Observacién” elaborado por Sandy Anita

Trigozo Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los

siguientes indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

facilmente, es decir,
su sintactica y
semantica son

Categoria Calificacién Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLI}RIDAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se 2. Bajo Nivel una modificacion muy grande en el uso de
comprende las palabras de acuerdo con su significado

o por la ordenacién de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacion muy
especifica de algunos de los términos del

dimension o
indicador que esta

adecuadas. b
item.
4. Alto nivel El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
1. Totalmente en desacuerdo El item no tiene relacion logica con la
COHERENCIA (no cumple con el criterio) dimension.
Elitem tiene relacion [ 2 Desacuerdo (bajo nivel de El item tiene una relacién tangencial
I6gica conla acuerdo) /lejana con la dimensién.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacién moderada con la
dimensidn que se esta midiendo.

importante, es
decir debe ser

incluido.

midiendo.
4. Totalmente de acuerdo El item se encuentra esta relacionado
(alto nivel) con la dimensién que esta midiendo.
1N | | eriteri El item puede ser eliminado sin que se
BET EVANEIR - No cumple con el criterio vea afectada la medicién de la dimension.
El item es o El item tiene alguna relevancia, pero otro
eséncialo 2. Bajo Nivel item puede estar incluyendo lo que mide

éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser
incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asf como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel
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6. Aspectos de validacién

Instrumento: Ficha de Observacion.

Segunda variable: Actividad Agraria y Econémica

Objetivo de la variable:

Identificar los aspectos sociales de la actividad agraria como estrategia para la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Conocer las técnicas de produccion agraria para el crecimiento econémico de la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Categoria: Social

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones ylo
recomendaciones

Sectores
agricolas
rurales

lAl interior de sus domicilios cuentan con
muchas variedades de hortalizas, como el
bijao, sacha culantro, hierba luisa y frejol
puspino, lechuga, Cocona y el aji charapita.

Existe otras variedades en plantaciones al
exterior del distrito, que son: Maracuya,
Limén cidra Tamarindo, Guaba, Ciruelo,
Pifia.

Los usuarios prefieren los productos
organicos. los productos quimos perjudican
ly dafa a la salud.

Los dias Lunes a viernes, no cuentan con
flujo de comercio, los dias sabados y
idomingos, son los dias que mas afluencia

ide comercializacién en distrito de Cacatachi.

Afluencia de
los
comerciantes

Mayor afluencia en comercializar sus
productos agrarios.

Regular afluencia en comercializar sus
productos agrarios.

Menor afluencia en comercializar sus
productos agrarios.

Informalidad
del comercio

Los comerciantes utilizan los espacios
plblicos como: veredas para la
comercializar sus productos.

Los comerciantes utilizan los espacios
plblicos como: pistas para la comercializar
Isus productos.

Los comerciantes utilizan los espacios
publicos como: la plaza de armas para la
comercializar sus productos.

Articulacion de
sectores
rurales

Los sectores de produccion cuentan con
\vias asfaltadas y pavimentada

Los sectores de produccion cuentan con
una via distrital que articula al distrito de
Cacatachi.
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Categoria: Técnicas de comercializacion

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones y/o
recomendaciones

comercializacion

Los comerciantes venden sus productos en
mobiliarios como: Mesa, Bandejas.

Los comerciantes venden sus productos en
espacios publicos improvisados como: El uso
de las calzadas.

Los comerciantes venden sus productos en
los vehiculos que transportan como:
Furgoneta, Mototaxi, interrumpiendo el
transporte vehicular.

Los comerciantes optan en vender sus
productos en base a sus necesidades.

Productos
comerciales con
mayor demanda

IAl ser un punto estratégico de produccién agraria
el Distrito de Cacatachi, en el Jr. San Martin
cuenta con mayor demanda en los productos
como: El platano, La Yuca, el Coco, El limén.
Como flujo medio el Jr. Simdn Bolivar produccién
agraria el Distrito de Cacatachi, en el Jr. San
Martin cuenta con mayor demanda en los
productos como: El platano, La Yuca, el Coco, El
limon.
Como flujo menor se considerd el: Jr. Miguel Grau,
a que cuenta con plantacion y hortalizas, pero es
menor los comerciantes que salen a vender a
fuera de su casa.

Mg. Arg. Luis Andrey Paredes Vasquez

DNI:45602846
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Evaluacién por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Entrevista” a los

especialistas referente a las dos variables Arquitectura comercial y Actividad agraria y

econdmica. La evaluaciéon del instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que

los resultados obtenidos a partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer

psicolégico. Agradecemos su valiosa colaboracién.

7. Datos generales deljuez

Nombre del juez:

Mag. Arq. Luis Andrey Paredes Vasquez

Grado profesional:

Maestria (X) Doctor )

Area de formacién académica:

Clinica ( ) Social ()

Educativa (X) QOrganizacional ( )

Areas de experiencia profesional:

Magister Arquitectura y Gestion Publica

Institucién donde labora:

Universidad César Vallejo

Tiempo de experiencia profesional
en el area:

2 a4 afos ()
Mas de 5 afios (X)

Experiencia en Investigacion

No corresponde

8. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

9. Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba:

Entrevista

Autores:

Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales

Procedencia:

Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Arquitecto

Administracién:

Plantear varios items, entrenar a los entrevistadores, aplicar la
entrevista y procesar los resultados.

Tiempo de aplicacion:

5 dias calendario

Ambito de aplicacion:

La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

Significacion:

La escala esta compuesta por 2 categorias en cada variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias cada una de ellas, de
los cuales nacen los items para la creacian del instrumento que
busca evaluar las categorias e subcategorias de las variables.
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10.Soporte tedrico

Variable Categorias Subcategorias
Ubicacion
Funcional Accesibilidad
Arquitectura comercial Distribucién de ambientes

Normativa

Espacialidad Dimensién
Disefio
Sectores agricolas rurales

Actividad Agraria y Social Afluencia de los comerciantes
Economica

Informalidad del comercio
Articulacién de sectores rurales

Técnicas de Comercializacion

comerciallzackin Productos comerciales con mayor demanda

11.Presentacién de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la “Ficha de Observacion” elaborado por Sandy Anita

Trigozo Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los

siguientes indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

facilmente, es decir,
su sintactica y
semantica son

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se 2. Bajo Nivel una modificacion muy grande en el uso de
comprende ’ las palabras de acuerdo con su significado

o por la ordenacion de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacion muy
especifica de algunos de los términos del

El item tiene relacién
légica con la
dimension o

indicador que esta

adecuadas. »
item.
4. Alto nivel El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
1. Totalmente en desacuerdo El item no tiene relacién légica con la
COHERENCIA (no cumple con el criterio) dimension.

2.Desacuerdo (bajo nivel de
acuerdo)

El item tiene una relacion tangencial
/lejana con la dimensidn.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacién moderada con la
dimension que se esta midiendo.

importante, es
decir debe ser
incluido.

midiendo.
4. Totalmente de acuerdo El item se encuentra esta relacionado
(alto nivel) con la dimensién que esta midiendo.
1. No cumpls icon el critsrio El item puede ser eliminado sin que se
RELEVANCIA vea afectada la medicion de la dimension.
El item es > Baio Nivel El item tiene alguna relevancia, pero otro
eséncialo «Bajo Nive item puede estar incluyendo lo que mide

éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser
incluido.
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sus observaciones que considere pertinente

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

12.Aspectos de validacion
Instrumento: Entrevista

Primera variable: Arquitectura Comercial

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi como solicitamos brinde

Objetivo de la variable: Conocer las funcionales y caracteristicas espaciales para el disefio de

un mercado de abastos como parte de una arquitectura comercial.

Categoria: Funcional

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones y/o
recomendaciones

Ubicacion

¢ Usted considera necesario que se
tome un plan de desarrollo urbano
estratégico para la ubicacién de un
mercado de abastos en el Distrito
de Cacatachi?

Accesibilidad

¢, Qué estrategias considera que se
deben tomar en cuenta en la
accesibilidad al construir un mercado
de abastos en el Distrito de
Cacatachi?

Distribucion

¢Cuales son las consideraciones
que se debe tomar en cuenta en la
distribucion de un mercado de
abastos en el Distrito de Cacatachi?

Normativa

¢Usted considera que se debera
tomar en cuenta los criterios de
diseio de la norma A.070 al
implementar un equipamiento de un
mercado de abastos?

Categoria: Espacialidad

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones yl/o
recomendaciones

Dimension

¢, Qué caracteristicas de disefio se
deben emplear en los espacios al
construir un mercado de abastos en
el Distrito de Cacatachi?

Disefio

¢ Usted considera que se debe tener
en cuenta la referencia del lugar de
estudio al disefiar un mercado de
abastos en el Distrito de Cacatachi?

Mg. Arg. Fred Jests Huaman Rojas




Evaluacidn por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Entrevista” a los
comerciantes referente a la segunda variable Actividad agraria y econémica. La evaluacion del
instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a

partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer psicolégico. Agradecemos

su valiosa colaboracion.

L. Datos generales del juez

Nombre del juez:

Mg. Arq. Luis Andrey Paredes Vasquez

Grado profesional:

Maestria (X) Doctor @]

Area de formacién académica:

Clinica ( ) Social ( )

Educativa (X) Organizacional ( )

Areas de experiencia profesional:

Magister Arquitectura y Gestion Publica

Institucion donde labora:

Universidad Ceésar Vallejo

Tiempo de experiencia profesional
en el area:

2 a 4 afios ()
Mas de 5 afios (X)

Experiencia en Investigacion

No corresponde

8. Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

9. Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba:

Entrevista

Autores:

Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales

Procedencia:

Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Arquitecto

Administracion:

Plantear varios items, entrenar a los entrevistadores, aplicar la
entrevista y procesar los resultados.

Tiempo de aplicacion:

5 dias calendario

Ambito de aplicacién:

La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

Significacién:

La escala esta compuesta por 2 categorias en la variable, las

cuales contienen a su vez 6 subcategorias, de los cuales nacen
los items para la creacion del instrumento que busca evaluar las
categorias e subcategorias de la variable.
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10, Soporte tedrico

Variable

Categorias

Subcategorias

Actividad Agrariay
Econdémica

Social

Sectores agricolas rurales

Afluencia de los comerciantes
Informalidad del comercio

Articulacion de sectores rurales

Técnicas de
comercializacién

Comercializacién

Productos comerciales con mayor demanda

11.Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la “Entrevista” elaborado por Sandy Anita Trigozo

Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los siguientes

indicadores califique cada uno de los items seguln corresponda.

facilmente, es decir,
su sintactica y
semantica son
adecuadas.

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CELIAR|DAD El item requiere bastantes modificaciones o
item se i Ni una modificacién muy grande en el uso de
2. Bajo Nivel yga L
comprende ! las palabras de acuerdo con su significado

o por la ordenacion de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacién muy
especifica de algunos de los términos del
item.

4. Alto nivel

El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.

COHERENCIA
El item tiene relacion
légica conla
dimensién o
indicador que esta

1. Totalmente en desacuerdo
(no cumple con el criterio)

El item no tiene relacion légica con la
dimensién.

2.Desacuerdo (bajo nivel de
acuerdo)

El item tiene una relacién tangencial
/lejana con la dimension.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacién moderada con la
dimension que se esta midiendo.

importante, es
decir debe ser
incluido.

midiendo.
4. Totalmente de acuerdo El item se encuentra esta relacionado
(alto nivel) con la dimensiéon que esta midiendo.
1N I | criteri El item puede ser eliminado sin que se
BEL EVARTTA - No cumple con el criterio vea afectada la medicion de la dimension.
El item es > Baio Nivel El item tiene alguna relevancia, pero otro
eséncialo - Bajo Nive item puede estar incluyendo lo que mide

éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser
incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi como solicitamos
brindesus observaciones que considere pertinente
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1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

12.Aspectos de validacién

Instrumento: Entrevista.

e« Segunda variable: Actividad Agraria y Econémica

Objetivo de la variable:

|dentificar los aspectos sociales de la actividad agraria como estrategia para la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Conocer las técnicas de produccion agraria para el crecimiento econémico de la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

CATEGORIA: Social

CRITERIOS DE EVALUACION

Observaciones

SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia | Vo
recomendaciones
Sectores ¢ Considera usted que el producto
agricolas rurales | debe seguir un proceso de 3 a 4
fertilizantes quimicos u organicos?
¢ Considera que la existencia de un
. equipamiento destinado a un
Afluenciadelos 4 4 4 3
comerciantes merc'ado de abastos en Cacatachl
podra generar una mejor afluencia
de comerciantes?
nformatidad dal Al contar con un mercado de
comercio abastos_ _usted cree que el 3 4 3
comercio informal disminuira en su
Distrito?
¢ Considera usted importante, que
i - un mercado de abastos se 3 4 4
Articulacion de | o\ ide como un eje comercial
sectores rurales J
para las zonas de
comercializacion?
CATEGORIA: Técnicas de comercializacion
CRITERIOS DE EVALUACION Observaciones
SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia | y/o
recomendaciones
o ¢, Qué estrategias consideras para
comercializacion un mejor prOCGSO de 3 g 5
comercializacion?
productos ¢;Cuales son los productos que
comerciales con | mayormente vende? 3 4 4

mayor demanda

Mg. Arqg. Fred Jesus Huaman Rojas
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Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Entrevista” a la

poblacién referente a la segunda variable Actividad agraria y econédmica. La evaluacion del

instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a

partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer psicolégico. Agradecemos

su valiosa colaboracién.

L. Datos generales deliuez

Nombre del juez: Mg. Arqg. Luis Andrey Paredes Vasquez
Grado profesional: Maestria (X) Doctor ()
Clinica ( ) Social ()
Area de formacioén académica:

Educativa (X) Organizacional ( )

Areas de experiencia profesional: Magister Arquitectura y Gestién Publica

Institucion donde labora: Universidad César Vallejo
Tiempo de experiencia profesional 2 a 4 ainos ()
en el area: Mas de 5 afios (X )

Experiencia en Investigacion

No corresponde

8. Propodsito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

9. Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba:

Entrevista

Autores:

Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales

Procedencia:

Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Arquitecto

Administracion:

Plantear varios items, entrenar a los entrevistadores, aplicar la
entrevista y procesar los resultados.

Tiempo de aplicacién:

5 dias calendario

Ambito de aplicacién:

La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

Significacion:

La escala esta compuesta por 2 categorias en la variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias, de los cuales nacen
los items para la creacién del instrumento que busca evaluar las
categorias e subcategorias de la variable.
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10, Soporte tedrico

Variable

Categorias

Subcategorias

Actividad Agrariay
Econémica

Social

Sectores agricolas rurales

Afluencia de los comerciantes
Informalidad del comercio
Articulacién de sectores rurales

Técnicas de
comercializacién

Comercializacion

Productos comerciales con mayor demanda

11.Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacion, a usted

le presento la “Entrevista” elaborado por Sandy Anita Trigozo

Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los siguientes

indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

facilmente, es decir,
su sintactica y
semantica son
adecuadas.

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se . . i i
2 Baio Nivel una modificacién muy grande en el uso de
comprende ) las palabras de acuerdo con su significado

o0 por la ordenacion de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacion muy
especifica de algunos de los términos del
item.

4. Alto nivel

El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.

COHERENCIA
El item tiene relacién
légica conla
dimension o
indicador que esta
midiendo.

1. Totalmente en desacuerdo
(no cumple con el criterio)

El item no tiene relacién légica con la
dimensioén.

2.Desacuerdo (bajo nivel de
acuerdo)

El item tiene una relacién tangencial
/lejana con la dimensién.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacién moderada con la
dimension que se esta midiendo.

4. Totalmente de acuerdo
(alto nivel)

El item se encuentra esta relacionado
con la dimensién que esta midiendo.

RELEVANCIA
El item es
eséncialo

importante, es

decir debe ser
incluido.

1. No cumple con el criterio

El item puede ser eliminado sin que se
vea afectada la medicion de la dimension.

2. Bajo Nivel

El item tiene alguna relevancia, pero otro
item puede estar incluyendo lo que mide
éste.

3. Moderado nivel

Elitem es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser

incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel
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J2.Aspectos de validacion
Instrumento: Entrevista.

Segunda variable: Actividad Agraria y Econémica

Objetivo de la variable:

Identificar los aspectos sociales de la actividad agraria como estrategia para la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Conocer las técnicas de produccién agraria para el crecimiento econdmico de la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Categoria: Social

CRITERIOS DE EVALUACION

Observaciones

SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia Relevancia | y/o
recomendaciones
Sectores iUsted tiene conocimiento de los
agricolas rurales s 4 4 3
sectores de produccion que se dan
en el distrito de Cacatachi?
;,Qué zona del distrito de
Y . Cacatachi usted visita para adquirir a 3 3
comerciantes los productos agrarios de
consumao?
Usted cree, que en el distrito de
Informalidad del | Cacatachi existiera un Mercado de 3 i 3
comercio abastos, el comercio informal
continuaria?
¢, Usted cree que, de existir un
. .. Mercado de abastos en el distrito 4 3 3
Articulacion de

sectores rurales

de Cacatachi, este pudiera ser el
nucleo de comercializacion de
produccidén agraria?

Categoria: Técnicas

de comercializacion

CRITERIOS DE EVALUACION

Observaciones

SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia | y/o
recomendaciones
i ¢Si contaria con un Mercado de

comercializacién . .
abastados en el distrito de 4 4 3
Cacatachi, usted seguiria
comprando sus productos en los
mismos espacios improvisados?

Productos ¢ Cuales son los productos agrarios
comerciales con | que mayormente consume en el 3 3 3

mayor demanda

Distritc de Cacatachi?

Mg. Arg. Fred Jeslis Huaman Rojas
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Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Ficha de
Observacion” referente a la segunda variable Actividad agraria y econémica. La evaluaciéon del
instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a
partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer psicolégico. Agradecemos

su valiosa colaboracion.

Z. Datos generales del juez

Nombre del juez: Mg. Arq. Luis Andrey Paredes Vasquez
Grado profesional: Maestria (X) Doctor )
Clinica ( ) Social ()
Area de formacién académica:

Educativa (X) Organizacional ( )

Areas de experiencia profesional: Magister Arquitectura y Gestién Publica

Instituciéon donde labora: Universidad Ceésar Vallejo
Tiempo de experiencia profesional 2 a 4 anos ()
en el area: Mas de 5 afios (X)

Experiencia en Investigacion
No corresponde

8. Propdésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

9. Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba: Entrevista
) Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Autores: Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales
) Universidad Ceésar Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Procedencia: Arquitecto
e . Plantear varios items, aplicar la ficha de observacion y procesar
Administracion: los resultados.

Tiempo de aplicacién: | S dias calendario
Ambito de aplicacion: La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

Significacion:

categorias e subcategorias de la variable.

La escala esta compuesta por 2 categorias en la variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias, de los cuales nacen
los items para la creacion del instrumento que busca evaluar las
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10,.Soporte tedrico

Variable

Categorias

Subcategorias

Actividad Agrariay
Econdémica

Social

Sectores agricolas rurales

Afluencia de los comerciantes
Informalidad del comercio
Articulacion de sectores rurales

Técnhicas de
comercializacion

Comercializacion

Productos comerciales con mayor demanda

11.Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la “Ficha de Observacion” elaborado por Sandy Anita

Trigozo Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los

siguientes indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

facilmente, es decir,
su sintactica y
semantica son

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CL@RI DAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se 2. Bajo Nivel una modificacién muy grande en el uso de
comprende las palabras de acuerdo con su significado

o por la ordenacion de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificaciéon muy
especifica de algunos de los términos del

dimensién o
indicador que esta

adecuadas. ;
item.
4 Alto nivel El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
1. Totalmente en desacuerdo El item no tiene relacion légica con la
COHERENCIA (no cumple con el criterio) dimension.
El item tiene relacion | 2 Desacuerdo (bajo nivel de El item tiene una relacién tangencial
I6gica conla acuerdo) /lejana con la dimensién.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacién moderada con la
dimensién que se esta midiendo.

importante, es
decir debe ser

incluido.

midiendo.
4. Totalmente de acuerdo El item se encuentra esta relacionado
(alto nivel) con la dimension que esta midiendo.
1, Mo oumple so6r & criterio El item puede ser eliminado sin que se
RELEVANCIA vea afectada la medicién de la dimensién.
El item es o El item tiene alguna relevancia, pero otro
eséncialo 2. Bajo Nivel item puede estar incluyendo lo que mide

éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser
incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel
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12.Aspectos de validacidn
Instrumento: Ficha de Observacion.

Segunda variable: Actividad Agraria y Econémica

Objetivo de la variable:

Identificar los aspectos sociales de la actividad agraria como estrategia para la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Conocer las técnicas de produccion agraria para el crecimiento econémico de la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Categoria: Social

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones ylo
recomendaciones

Sectores
agricolas
rurales

Al interior de sus domicilios cuentan con
muchas variedades de hortalizas, como el
bijao, sacha culantro, hierba luisa y frejol
puspino, lechuga, Coconay el aji charapita.

Existe otras variedades en plantaciones al
exterior del distrito, que son: Maracuya,
Limén cidra Tamarindo, Huaba, Ciruelo,
Pifia.

Los usuarios prefieren los productos
organicos. los productos quimos perjudican
ly dafia a la salud.

Los dias Lunes a viernes, no cuentan con
flujo de comercio, los dias sabados y
idomingos, son los dias que mas afluencia
de comercializacién en distrito de Cacatachi.

Afluencia de
los
comerciantes

Mayor afluencia en comercializar sus
productos agrarios.

Regular afluencia en comercializar sus
productos agrarios.

Menor afluencia en comercializar sus
productos agrarios.

Informalidad
del comercio

Los comerciantes utilizan los espacios
publicos como: veredas para la
comercializar sus productos.

Los comerciantes utilizan los espacios
publicos como: pistas para la comercializar
sus productos.

Los comerciantes utilizan los espacios
publicos como: la plaza de armas para la
comercializar sus productos.

32



Los sectores de produccién cuentan con
vias asfaltadas y pavimentada

Articulacion de 3 3 3
sectores
rurales Los sectores de produccién cuentan con
una via distrital que articula al distrito de
Cacatachi. 4 4 3

Categoria: Técnicas de comercializacion

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones y/o
recomendaciones

comercializacion

Los comerciantes venden sus productos en
mobiliarios como: Mesa, Bandejas.

Los comerciantes venden sus productos en
lespacios publicos improvisados como: El uso
de las calzadas.

Los comerciantes venden sus productos en
los vehiculos que transportan como:
Furgoneta, Mototaxi, interrumpiendo el
transporte vehicular.

Los comerciantes optan en vender sus
productos en base a sus necesidades.

Productos
comerciales con
mayor demanda

Al ser un punto estratégico de produccion agraria

el Distrito de Cacatachi, en el Jr. San Martin
cuenta con mayor demanda en los productos
como: El platano, La Yuca, el Coco, El limén.
IComo flujo medio el Jr. Simoén Bolivar produccién
agraria el Distrito de Cacatachi, en el Jr. San
Martin cuenta con mayor demanda en los
productos como: El platano, La Yuca, el Coco, El
limén.

IComo flujo menor se considerd el: Jr. Miguel Grau,
lya que cuenta con plantacién y hortalizas, pero es
menor los comerciantes que salen a vender a
fuera de su casa.

Mg. Arq. Fred Jests Huaman Rojas
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Evaluacion por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Entrevista” a los

especialistas referente a las dos variables Arquitectura comercial y Actividad agraria y

economica. La evaluacién delinstrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que

los resultados obtenidos a partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer

psicolégico. Agradecemos su valiosa colaboracion.

13.Datos generales del juez
Nombre del juez: Mg. Arg. Luis Andrey Paredes Vasquez
Grado profesional: Maestria (X) Doctor ()
Clinica ( ) Social ()
Area de formacién académica:
Educativa (X) Organizacional ( )
Areas de experiencia profesional: Magister Arquitectura y Gestién Publica
Institucién donde labora: Universidad César Vallejo
Tiempo de experiencia profesional 2 a 4 afios )
en el area: Mas de 5 afios (X)

Experiencia en Investigacion

No corresponde

14.Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

15.Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba:

Entrevista

Autores:

Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales

Procedencia:

Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Arquitecto

Administracién:

Plantear varios items, entrenar a los entrevistadores, aplicar la
entrevista y procesar los resultados.

Tiempo de aplicacion:

5 dias calendario

Ambito de aplicacion:

La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

Significacion:

La escala esta compuesta por 2 categorias en cada variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias cada una de ellas, de
los cuales nacen los items para la creacién del instrumento que
busca evaluar las categorias e subcategorias de las variables.
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16.Soporte tedrico

Variable

Categorias

Subcategorias

Arquitectura comercial

Funcional

Ubicacion
Accesibilidad
Distribucion de ambientes

Normativa

Espacialidad

Dimension

Disefio

Actividad Agraria y
Econdémica

Social

Sectores agricolas rurales

Afluencia de los comerciantes
Informalidad del comercio

Articulacion de sectores rurales

Técnicas de
comercializacion

Comercializacion

Productos comerciales con mayor demanda

17.Presentacién de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la “Ficha de Observaciéon” elaborado por Sandy Anita

Trigozo Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los

siguientes indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

facilmente, es decir,
su sintactica y
semantica son
adecuadas.

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se 2. Bajo Nivel una modificacién muy grande en el uso de
comprende ’ las palabras de acuerdo con su significado

o por la ordenacién de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacion muy
especifica de algunos de los términos del
item.

4. Alto nivel

El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.

COHERENCIA
El item tiene relacién
légica conla
dimensién o
indicador que esta
midiendo.

1. Totalmente en desacuerdo
(no cumple con el criterio)

El item no tiene relaciéon légica con la
dimension.

2.Desacuerdo (bajo nivel de
acuerdo)

El item tiene una relacién tangencial
/lejana con la dimensién.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relacion moderada con la
dimensidon que se esta midiendo.

4. Totalmente de acuerdo
(alto nivel)

El item se encuentra esta relacionado
con la dimensién que esta midiendo.

RELEVANCIA
El item es
eséncialo

importante, es
decir debe ser
incluido.

1. No cumple con el criterio

El item puede ser eliminado sin que se
vea afectada la medicion de la dimensiéon.

2. Bajo Nivel

El item tiene alguna relevancia, pero otro
item puede estar incluyendo lo que mide
eéste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser
incluido.
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Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi como solicitamos brinde

sus observaciones que considere pertinente

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

18.Aspectos de validacion
Instrumento: Entrevista

Primera variable: Arquitectura Comercial

Objetivo de la variable: Conocer las funcionales y caracteristicas espaciales para el disefio de

un mercado de abastos como parte de una arquitectura comercial.

Categoria: Funcional

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones ylo
recomendaciones

Ubicacién

¢ Usted considera necesario que se
tome un plan de desarrollo urbano
estratégico para la ubicacién de un
mercado de abastos en el Distrito
de Cacatachi?

Accesibilidad

¢ Qué estrategias considera que se
deben tomar en cuenta en la
accesibilidad al construir un mercado
de abastos en el Distrito de
Cacatachi?

Distribucion

¢Cuales son las consideraciones
que se debe tomar en cuenta en la
distribucién de un mercado de
abastos en el Distrito de Cacatachi?

Normativa

¢,Usted considera que se debera
tomar en cuenta los criterios de
diseio de la norma A.070 al
implementar un equipamiento de un
mercado de abastos?

Categoria: Espacialidad

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones ylo
recomendaciones

Dimension

¢ Qué caracteristicas de disefio se
deben emplear en los espacios al
construir un mercado de abastos en
el Distrito de Cacatachi?

Disefio

¢ Usted considera que se debe tener
en cuenta la referencia del lugar de
estudio al disefiar un mercado de
abastos en el Distrito de Cacatachi?

Mg. Arq. Tulio Anibal Vasquez Canales

DNI:01002646
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Evaluacién por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Entrevista” a los

comerciantes referente a la segunda variable Actividad agraria y econdémica. La evaluacion del

instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a

partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer psicoldgico. Agradecemos

su valiosa colaboracion.

13. Datos generales del juez

Nombre del juez: Mg. Arq. Luis Andrey Paredes Vasquez

Grado profesional: Maestria (X) Doctor ()
Clinica ( ) Social ()
Area de formacién académica:
Educativa (X) Organizacional ( )
Areas de experiencia profesional: Magister Arquitectura y Gestién Publica
Institucion donde labora: Universidad César Vallejo
Tiempo de experiencia profesional 2 a 4 afios ()
en el area: Mas de 5 afios (X)

Experiencia en Investigacion

No corresponde

14.Propésito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

15 Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba:

Entrevista

Autores:

Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales

Procedencia:

Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Arquitecto

Administracion:

Plantear varios items, entrenar a los entrevistadores, aplicar la
entrevista y procesar los resultados.

Tiempo de aplicacion:

5 dias calendario

Ambito de aplicacién:

La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

Significacion:

La escala esta compuesta por 2 categorias en la variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias, de los cuales nacen
los items para la creacion del instrumento que busca evaluar las
categorias e subcategorias de la variable.
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16, Soporte tedrico

Variable Categorias Subcategorias
Sectores agricolas rurales
Actividad Agraria y Social Afluencia de los comerciantes
Econdémica

Informalidad del comercio

Avrticulacion de sectores rurales

Técnicas de
comercializacion

Comercializacién

Productos comerciales con mayor demanda

17.Presentacién de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la “Entrevista” elaborado por Sandy Anita Trigozo

Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los siguientes

indicadores califique cada uno de los items segln corresponda.

facilmente, es decir,
su sintactica y
semantica son

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CELIARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o
item se i N una modificacion muy grande en el uso de
2. Bajo Nivel
comprende J las palabras de acuerdo con su significado

o por la ordenacién de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacién muy
especifica de algunos de los términos del

importante, es
decir debe ser
incluido.

adecuadas. -
ftem.
4. Al rivel El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.
1. Totalmente en desacuerdo El item no tiene relacién légica con la
COHERENCIA (no cumple con el criterio) dimension.
Elitem tiene refacién | 2 Desacuerdo (bajo nivel de El item tiene una relacion tangencial
légica conla acuerdo) /lejana con la dimension.
dimension o El item tiene una relacién moderada con la
indicador que esta | 3, Acuerdo (moderado nivel) : o iy
midiendo. dimension que se esta midiendo.
4. Totalmente de acuerdo El item se encuentra esta relacionado
(alto nivel) con la dimension que esta midiendo.
1. s cumple cor eloriterio El item puede ser eliminado sin que se
RELEVANCIA vea afectada la medicion de la dimension.
Elitem es e El item tiene alguna relevancia, pero otro
eséncialo 2. Bajo Nivel

item puede estar incluyendc lo que mide
este.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser
incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asf como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente
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1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

18.Aspectos de validacion
Instrumento: Entrevista.

e Segunda variable: Actividad Agraria y Econémica

Obijetivo de la variable:

Identificar los aspectos sociales de la actividad agraria como estrategia para la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Conocer las técnicas de produccién agraria para el crecimiento econémico de la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

CATEGORIA: Social

CRITERIOS DE EVALUACION

Observaciones

SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia | y/o
recomendaciones
Sectores ¢ Considera usted que el producto
agricolas rurales | debe seguir un proceso de 3 4 4
fertilizantes quimicos u organicos?
¢ Considera que la existencia de un
. equipamiento destinado a un
Afluencia de los J 4 4 3
comerciantes mercgdo de abastos en Cacatachl
podra generar una mejor afluencia
de comerciantes?
Irfermalidad del Al contar con un mercado de
comercio abastos usted cree que el| 4 4 3
comercio informal disminuira en su
Distrito?
¢Considera usted importante, que
un mercado de abastos se
Aiculaciénde | oo olide "camo un eje comercial | ¢ ‘
sectores rurales J
para las zonas de
comercializacion?
CATEGORIA: Técnicas de comercializaciéon
CRITERIOS DE EVALUACION Observaciones
SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia | /o
recomendaciones
_ .. | ¢Qué estrategias consideras para
comercializacion un mejor prOCGSO de 1 P 3
comercializaciéon?
Productos ¢Cudles son los productos que
comerciales con | mayormente vende? 3 4 4

mayor demanda

Mg. Arg. Tulio Anibal Vasquez Canales
DNI:01002646

39



Evaluacién por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento “Entrevista” a la

poblaciéon referente a la segunda variable Actividad agraria y econdmica. La evaluacién del

instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a

partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer psicolégico. Agradecemos

su valiosa colaboracion.

13. Datos denerales del juez

Nombre del juez:

Mg. Arq. Luis Andrey Paredes Vasquez

Grado profesional:

Maestria (X) Doctor ()

Area de formacion académica:

Clinica ( ) Social ( )

Educativa (X) Organizacional ( )

Areas de experiencia profesional:

Magister Arquitectura y Gestion Publica

Institucion donde labora:

Universidad César Vallejo

Tiempo de experiencia profesional
en el area:

2 a 4 afnos ()
Mas de 5 afios ( X)

Experiencia en Investigacion

No corresponde

14.Proposito de la evaluacion:

Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

15.Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba:

Entrevista

Autores:

Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales

Procedencia:

Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Arquitecto

Administracion:

Plantear varios items, entrenar a los entrevistadores, aplicar la
entrevista y procesar los resultados.

Tiempo de aplicacion:

5 dias calendario

Ambito de aplicacién:

La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

Significacion:

La escala esta compuesta por 2 categorias en la variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias, de los cuales nacen
los items para la creacion del instrumento que busca evaluar las
categorias e subcategorias de la variable.
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16, Soporte tedrico

Variable Categorias Subcategorias
Sectores agricolas rurales
Actividad Agrarlay Social Afluencia de los comerciantes
Econdmica

Informalidad del comercio

Articulaciéon de sectores rurales

Técnicas de
comercializacién

Comercializacion

Productos comerciales con mayor demanda

17.Presentacién de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la “Entrevista” elaborado por Sandy Anita Trigozo

Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los siguientes

indicadores califique cada uno de los items segln corresponda.

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CLARIDAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se 2. Bajo Nivel una modificacién muy grande en el uso de
. comprende ) las palabras de acuerdo con su significado
facilmente, es decir, o por la ordenacién de estas.
su sintactica y Se requiere una modificacién mu
semantica son 3. Moderado nivel 9 4

especifica de algunos de los términos del

dimensién o

adecuadas. ;
item.
) El item es claro, tiene semantica y sintaxis
4. Alto nivel
adecuada.
1. Totalmente en desacuerdo El item no tiene relacion légica con la
COHERENCIA (no cumple con el criterio) dimension.
El iter’T! ﬁene relacion [ 2 Desacuerdo (bajo nivel de El item tiene una relacién tangencial
légica conla acuerdo) /lejana con la dimensién.

El item tiene una relacién moderada con la

importante, es
decir debe ser
incluido.

indicador que esta i : e N
midiegdo. 8. Acuerdo; (maderado nivel) dimensién que se esta midiendo.
4. Totalmente de acuerdo El item se encuentra esta relacionado
(alto nivel) con la dimensidn que esta midiendo.
1. Nos cumple con sl titatio El item puede ser eliminado sin que se
RELEVANCIA vea afectada la medicién de la dimension.
El item es > Baio Nivel El item tiene alguna relevancia, pero otro
eséncialo - Bajo Nive item puede estar incluyendo lo que mide

éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser
incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracion, asi como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel
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J18.Aspectos de validacién
Instrumento: Entrevista.

e Segunda variable: Actividad Agraria y Econémica

Objetivo de la variable:

Identificar los aspectos sociales de la actividad agraria como estrategia para la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Conocer las técnicas de produccién agraria para el crecimiento econémico de la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Categoria: Social

CRITERIOS DE EVALUACION Observaciones
SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia Relevancia | ylo
recomendaciones
_Sectores ¢ Usted tiene conocimiento de los 4 4 5
agricolas rurales | <o otores de produccion que se dan
en el distrito de Cacatachi?
(Qué zona del (distritc de
Afluencia de los Cacatachi usted visita para adquirir 4 3 3
comerciantes | 10S productos agrarios de
consumao”?
¢Usted cree, que en el distrito de
Informalidad del | Cacatachi existiera un Mercado de 3 B s
comercio abastos, el comercio informal
continuaria?
¢ Usted cree que, de existir un
Mercado de abastos en el distrito 4 3 3

Articulacion de
sectores rurales

de Cacatachi, este pudiera ser el
nucleo de comercializacion de
produccién agraria?

Categoria: Técnicas

de comercializacién

CRITERIOS DE EVALUACION

Observaciones

SUBCATEGORIA ITEMS Claridad | Coherencia | Relevancia | y/o
recomendaciones

¢, Si contaria con un Mercado de

I ——— abastadog; en el distritg ,de 4 4 3
Cacatachi, usted seguiria
comprando sus productos en los
mismos espacios improvisados?

Productos ¢, Cuales son los productos agrarios
comerciales con | que mayormente consume en el 3 3 3

mayor demanda

Distrito de Cacatachi?

Mg. Arq. Tulio Anibal Vasquez Canales

DNI:01002646




Evaluacién por juicio de expertos

Respetado juez: Usted ha sido seleccionado para evaluar el instrumento ‘“Ficha de
Observacion” referente a la segunda variable Actividad agraria y econdmica. La evaluacion del
instrumento es de gran relevancia para lograr que sea valido y que los resultados obtenidos a
partir de éste sean utilizados eficientemente; aportando al que hacer psicolégico. Agradecemos
su valiosa colaboracion.

13, Datos generales del juez

Nombre del juez: Mg. Arqg. Luis Andrey Paredes Vasquez

Grado profesional: Maestria (X) Doctor ()

Clinica ( ) Social ()
Area de formacién académica:
Educativa (X) Organizacional ( )

Areas de experiencia profesional: Magister Arquitectura y Gestién Publica

Institucion donde labora: Universidad César Vallejo

Tiempo de experiencia profesional 2 a4 afios ()
en el area: Mas de 5 afios (X)

Experiencia en Investigacion
No corresponde

14.Propésito de la evaluacion:
Validar el contenido del instrumento, por juicio de expertos.

15.Datos de la escala: Entrevista

Nombre de la Prueba: | Entrevista

) Est. Sandy Anita Trigozo Grandez
Autores: Est. Olenka Mazzarella Ramirez Bardales

. Universidad César Vallejo — Escuela de Pregrado — Titulo de
Procedencia: Arquitecto

o » Plantear varios items, aplicar la ficha de observacion y procesar
Administracién: los resultados.

Tiempo de aplicacion: 5 dias calendario

Ambito de aplicacion: La ciudad de Cacatachi— Distrito de Cacatachi

La escala esta compuesta por 2 categorias en la variable, las
cuales contienen a su vez 6 subcategorias, de los cuales nacen
los items para la creacion del instrumento que busca evaluar las
categorias e subcategorias de la variable.

Significacion:




16.Soporte tedérico

Variable

Categorias

Subcategorias

Actividad Agrariay
Econémica

Social

Sectores agricolas rurales

Afluencia de los comerciantes

Informalidad del comercio

Articulacién de sectores rurales

Técnicas de
comercializacion

Comercializacién

Productos comerciales con mayor demanda

17.Presentacion de instrucciones para el juez:

A continuacién, a usted le presento la “Ficha de Observacion” elaborado por Sandy Anita

Trigozo Grandez y Olenka Mazzarella Ramirez Bardales en el afio 2023. De acuerdo con los

siguientes indicadores califique cada uno de los items segun corresponda.

facilmente, es decir,
su sintactica y
semantica son
adecuadas.

Categoria Calificacion Indicador
1. No cumple con el criterio El item no es claro.
CL/‘}R|DAD El item requiere bastantes modificaciones o
El item se 2. Bajo Nivel una modificacién muy grande en el uso de
comprende las palabras de acuerdo con su significado

o por la ordenacion de estas.

3. Moderado nivel

Se requiere una modificacién muy
especifica de algunos de los términos del
item.

4. Alto nivel

El item es claro, tiene semantica y sintaxis
adecuada.

COHERENCIA
El item tiene relacion
légica con la
dimensién o
indicador que esta

1. Totalmente en desacuerdo
(no cumple con el criterio)

El item no tiene relacién légica con la
dimension.

2 Desacuerdo (bajo nivel de
acuerdo)

El item tiene una relacién tangencial
/lejana con la dimensién.

3. Acuerdo (moderado nivel)

El item tiene una relaciéon moderada con la
dimensidén que se esta midiendo.

importante, es
decir debe ser

incluido.

midiendo.
4. Totalmente de acuerdo El item se encuentra esta relacionado
(alto nivel) con la dimensién que estd midiendo.
1N | | criteri El item puede ser eliminado sin que se
RELEVANCIA «INB cumple con elcritera vea afectada la medicién de la dimensién.
El item es L El item tiene alguna relevancia, pero otro
esencialo 2. Bajo Nivel item puede estar incluyendo lo que mide

éste.

3. Moderado nivel

El item es relativamente importante.

4. Alto nivel

El item es muy relevante y debe ser
incluido.

Leer con detenimiento los items y calificar en una escala de 1 a 4 su valoracién, asi como solicitamos brinde
sus observaciones que considere pertinente

1. No cumple con el criterio

2. Bajo Nivel

3. Moderado nivel

4. Alto nivel

44




18.Aspectos de validacién
Instrumento: Ficha de Observacion.

Segunda variable: Actividad Agraria y Econémica

Objetivo de la variable:

Identificar los aspectos sociales de la actividad agraria como estrategia para la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Conocer las técnicas de produccién agraria para el crecimiento econémico de la arquitectura

comercial de un mercado de abastos.

Categoria: Social

SUBCATEGORIA

ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones ylo
recomendaciones

Sectores
agricolas
rurales

IAl interior de sus domicilios cuentan con
muchas variedades de hortalizas, como el
bijao, sacha culantro, hierba luisa y frejol
puspino, lechuga, Cocona y el aji charapita.

Existe otras variedades en plantaciones al
exterior del distrito, que son: Maracuya,
Limon cidra Tamarindo, Huaba, Ciruelo,
Pifia.

Los usuarios prefieren los productos
organicos. los productos quimos perjudican
ly dafia a la salud.

Los dias Lunes a viernes, no cuentan con
flujo de comercio, los dias sabados y
domingos, son los dias que mas afluencia

de comercializacién en distrito de Cacatachi.

Afluencia de
los
comerciantes

Mayor afluencia en comercializar sus
productos agrarios.

Regular afluencia en comercializar sus
productos agrarios.

Menor afluencia en comercializar sus
productos agrarios.

Informalidad
del comercio

Los comerciantes utilizan los espacios
plblicos como: veredas para la
comercializar sus productos.

Los comerciantes utilizan los espacios
plblicos como: pistas para la comercializar
sus productos.

Los comerciantes utilizan los espacios
plblicos como: la plaza de armas para la
comercializar sus productos.
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Los sectores de produccién cuentan con
\vias asfaltadas y pavimentada

Articulacién de 3 3 3
sectores
rurales Los sectores de produccién cuentan con
una via distrital que articula al distrito de
Cacatachi. 4 4 3

Categoria: Técnicas de comercializacion

SUBCATEGORIA ITEMS

CRITERIOS DE EVALUACION

Claridad

Coherencia

Relevancia

Observaciones y/o
recomendaciones

Los comerciantes venden sus productos en
mobiliarios como: Mesa, Bandejas.

Los comerciantes venden sus productos en 4
lespacios publicos improvisados como: El uso
de las calzadas.

Los comerciantes venden sus productos en
los vehiculos que transportan como:
Furgoneta, Mototaxi, interrumpiendo el
transporte vehicular.

Los comerciantes optan en vender sus
productos en base a sus necesidades.

comercializacion

Al ser un punto estratégico de produccién agraria
el Distrito de Cacatachi, en el Jr. San Martin
PrOdUCt_os cuenta con mayor demanda en los productos 3
comerciales con |como: EI platano, La Yuca, el Coco, El limon.
mayor demanda |[Como flujo medio el Jr. Simén Bolivar produccién
agraria el Distrito de Cacatachi, en el Jr. San
Martin cuenta con mayor demanda en los
productos como: El platano, La Yuca, el Coco, El
limon.
IComo flujo menor se consideré el: Jr. Miguel Grau,
a que cuenta con plantacién y hortalizas, pero es
menor los comerciantes que salen a vender a
fuera de su casa.

I.Z‘.,\q. T’-‘b”\‘.ﬂ rastue (5 a0
AP 233

RpLAE

Mg. Arg. Tulio Anibal Vasquez Canales
DNI:01002646
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ANEXO 12:

Procedimientos.

para el disefio de un
ETAPA 1 mercado de abastos como
parte de una arquitectura

Conocer las funcionales

comercial.

ETAPA 2

Conocer las caracteristicas

de una arquitectura comercial.

Entrevista
Entrevista

ETAPA 3

espaciales para el disefio de un|
mercado de abastos como parte

Identificar los aspectos sociales

Ficha de

Observacion

de la actividad agraria como
estrategia para la arquitectura
comercial de un mercado de
abastos.

ETAPA 4

==)

Conocer las técnicas de
produccién agraria para el
crecimiento econémico de Ia
arquitectura comercial de un
mercado de abastos.

Entrevista

Ficha de

Observacion

Entrevista
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ANEXO 13: Entrevista estructurada a los Especialistas en Arquitectura.

Wombre: Mg. Arg. Tulio Anibal Vasquez Canales

' Variable: ARQUITECTURA COMERCIAL
Usted considera necesario gue se tome un plan de desarrollo urbano
estratégico para la ubicacion de un mercado de abastos en el Distrito de
Cacatachi?
Si, por que s demasiado lejos la distancia de Cacatachi a los 3 mercados gue
tiene =1 Distrito de Tarapoto, practicamente costaria el doble transportar los
productos que se llevaria de Cacatachi a Tarapoto o viceversa, es necesario
hacer un estudio o replanteoc del comercio del mismo Cacatachi.

« Accesibilidad
&Qué estrategias considera que se deben tomar en cuenta en la accesibilidad
al construir un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Se debe tomar en cuenta la ubicacion esfratégica de un mercado con respecto
a las tramas de vias que tiene el Distrito de Cacatachi con la carretera Fernando
Belaunde Terry

« Distribucion
& Cuales son las consideraciones que se debe tomar en cuenta en la distribucian
de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Enfocar su uso en un mercado de abastos minorista en el Distrito de Cacatachi,
esto significa gue no contara con fodos los espacios gue cuenta un
equipamiento de un mercado mayorista, también se debe tomar en cuenta
espacios para camionetas v no solo para camiones de carga.

« Mormativa
iUsted considera que se debera tomar en cuenta los criterios de disefio de la
norma A 070 al implementar un equipamiento de un mercado de abastos?
Considero que se debera tomarse los estudios del PDU del Distrito de Cacatachi
v los acuerdos que te toma en el municipio, gue son las ordenanzas municipales.

« Dimension
e Caracteristicas de disefio se deben emplear en los espacios al construir
un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Se debe tomar en cuenta la eliminacion, ventilacion, espacios minimos para
pasajes peatonales v pasajes para sernvicios.

« Disefio
LUsted considera gue se debe tener en cuenia la referencia del lugar de estudio
al disefiar un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Si, como cualguier ofro disefio sea urbano o arquitectonico se debe
considerar con bastante &nfasis la tipologia de vida de la sociedad
determinada del Distrito de Cacatachi



Mombre: Arg. Julio Cesar Ruiz Ramirez

Variable: ARQUITECTURA COMERCIAL

Ubicacion
sUsted considera necesario que se tome un plan de desarrollo urbano
estratégico para la ubicacion de wun mercado de abastos en el Distrito de
Cacatachi?
Si, deben estar acorde con el plan de desarrollo urbano de la localidad, siendo
compatible a una zonificacion de comercio, dependiendo en que escala de
categoria Mercado v al uso municipal, ademas de cumplir con los criterios en
accesibilidad v segurndad.
Accesibilidad
& e estrategias considera que se deben tomar en cuenta en la accesibilidad
al construir un mercado de abastos en el Distritoc de Cacatachi?
Se debe tomar en cuenta la ubicacion de un Mercado de Bastos en el distrito de
Cacatachi, no se permita un radio menor de guince metros de la edificacion, la
amenaza de plagas. residuos, canales de regadio. Por lo tanto, debe estar
ubicado accesiblemente gque conecte al consumidor ¥ para el ocupante.
Distribucion
& Cudles son las consideraciones que s debe tomar en cuenta en la distribucion
de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Ewvaluar el comercio del Distrito de Cacatachi v considerar a qué equipamiento
de abastos estarda destinado, también contar con circulaciones para cada
usuario destinado para un Mercado de abasios, para tener espacios impios al
entrar v salir los alimentos.
Normativa
&Usted considera que se debera tomar en cuenta los criterios de disefio de la
norma A 070 al implementar un equipamiento de un mercado de abastos?
S5i, Se debe tomar en cuenta los acuerdes municipales, asi mismo del PDU del
distrito de Cacatachi v asi sucesivamente con la norma A.070 v las norma A.010,
AD20, AL 130 del RME.
Dimension
& Oué Caracteristicas de disefio se deben emplear en los espacios al construir
un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Los criterios de disefio deberan tener en cuenta los ambientes el tamano
adaptado para la instalacion y mantenimiento de los eguipos, asimismo la
circulacion del personal v el traslado de cosas o productos minimizando los
riesgos de contaminacion directa o cruzada.

Diserlio

& Usied considera gue se debe tener en cuenta la referencia del lugar de estudio
al disefiar un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?

5i, las consideraciones gue se deben tomar en cuenta para un Mercado de
abastos, tener el conocimiento de la demanda del lugar, para tener el
dimensionamiento v la categoria municipal, para desarrollar una propuesta
arquitectonica que esté acorde a las necesidades de la poblacion del Distrito de
Cacatachi.



ANEXO 14: Entrevista estructurada a la parte técnica de la

Muni

cipalidad Distrital de Cacatachi en Arquitectura del Distrito de

Cacatachi.

MNombre: Ing Civil. Frank Manuel Macedo Vasquez:

Variable: ARQUITECTURA COMERCIAL

Ubicacion
&Usied considera necesaric gue se tome un plan de desarrollo urbano
estratégico para la ubicacidon de un mercado de abastos en el Distrito de
Cacatachi?
Si, se debe tomar en cuenta que un mercado debe ser el espacio que se
construye la relacion entre la sociedad y los alimentos de primera necesidad,
quiza con el tiempo, los mercados se conviertan en construcciones innovadoras,
por ello el PDU, nos ayudara a identificar un punto estratégico de la zona de
estudio para la ubicacion de un mercado.
Accesibilidad
&Oué estrategias considera que se deben tomar en cuenta en la accesibilidad
al construir un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Desde el punto de vista se han realizado innovadoras estrategias comerciales
como ofrecer variedad de alimentos de calidad compartiendo e incorporando los
meétodos de produccion vy las alianzas de los pequefios comerciantes.
Distribucidn
& Cuales son las consideraciones que se debe tomar en cuenta en la distribucion
de un mercado de abastos en el Disftrito de Cacatachi?
Es necesario que un mercado de abastos tenga un nivel de mantenimiento vy
conservacién adecuada en sus infraestructuras vy equipamientos, de tal forma
que los comerciantes puedan realizar su actividad en un entorno competitivo,
se mantenga la calidad de los servicios y el crecimiento de los comerciantes.
Normativa
&Usted considera que se debera tomar en cuenta los criterios de disefio de la
norma A 070 al implementar un eqguipamiento de un mercado de abastos?
Se debe tomar en cuenta lo dispuesto por los articulos 57 v 58 de la norma
técnica A. 010 Condiciones generales, la norma A.070 nos ayudara como es la
distribucién y el proceso para un mercado v los tipos de mercados y que norma
conlleva a cada establecimiento.
Dimension
&Qué Caracteristicas de disefio se deben emplear en los espacios al construir
un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Considero que, para construir un mercado, 2l disefio debe tener conocimiento y
analizar los requerimientos de demanda de|la zona, con la finalidad de tener 2l
dimensionamiento correcto para el desarrollo de una propuesta técnica que
responda a las necesidades de la poblacion del Distrito de Cacatachi.

Disefio

i Usted considera gue se debe tener en cuenta la referencia del lugar de estudio

al disefiar un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Es depende del arguitecto o ingeniero que le designe un proyecto.



Mombre: Ing Ambiental. Miguel Torres Pandura
Variable: ARQUITECTURA COMERCIAL

Ubicacion
sUsted considera necesario que se tome un plan de desarrollo urbano
estratégico para la ubicacion de un mercado de abastos en el Distrito de
Cacatachi?
Si, un mercado es el lugar que confluyen los consumidores v comerciantes, para
satisfacer las necesidades a través de un proceso de intercambio comercial, si
bien es cierto el Plan de Desarrollo Urbano ayudara identificar la ubicacion, pero
tomemos cuenta que se respeta las zonas agricolas v el entomo ambiental para
la ubicacion de un mercado en el Distrito de Cacatachi.
Accesibilidad
& Qué estrategias considera gue se deben tomar en cuenta en la accesibilidad
al construir un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Se debe tomar en cuenta estrategias en un mercado, en la accesibilidad a los
residuos solidos, ya gue un mercado es un foco de contaminacion, por lo tanto,
para mantener un mercado limpio el disefio tiene que estar accesible a estos
residuos.
Distribucion
& Cugles son las consideraciones gue se debe tomar en cuenta en la distribucion
de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Se debe tomar en cuenta el reglamento sanitario de funcionamiento del
mercado de abastos,
por lo que se debera disponer de un programa de higiene y saneamisnto.
Normativa
& Usted considera que se debera tomar en cuenta los criterios de disefio de la
norma A.070 al implementar un eguipamiento de un mercado de abastos?
Mo solo se debe considera la nomma A.070 agui influye mucho el reglamento
Sanitario para Establecimientos de mercado de abastos de salud - Minsa,
normas determinadas edificaciones comerciales.
Dimension
& Qué Caracteristicas de disefio se deben emplear en los espacios al construir
un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Considero que el disefioc de una infraestructura de un mercado debe ser
sustentable, realizar de manera integral al medio ambiente considerando que la
edificacion debe responder a las caracteristicas del entomo al clima, al suelo y
el medio ambiente el desamollo futuro de la zona del Distrito de Cacatachi.

Disefio

& Usted considera que se debe tener en cuenta la referencia del lugar de estudio
al disefiar un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?

Se debe considerar el lugar, porque una infraestructura que no esté acorde,
traeria problemas ambientales, como la venfilacion vy los materiales
constructivos no esta apto para la zona.



Mombre: Ec. Félix Francisco Arévalo Tapullima
Variable: ARQUITECTURA COMERCIAL
Ubicacion
iUsted considera necesario gue se tome un plan de desarrollo urbano
estratégico para la ubicacidn de un mercado de abastos en el Distrito de
Cacatachi?
Si, bien se sabe la ubicacion de un mercado en un Distrito que adn no esta
proyeciado para un mercado, se necesita de un PDU, pero primero se tisne gue
evaluar la economia de produccidon para estos comerciantes, ya que la
economia es la manera en gue una sociedad adminisira recursos escasos con
el objetiva de producir bienes y servicios con valor, para
satisfacer necesidades de una poblacion.
Accesibilidad
& Que estrategias considera gque se deben tomar en cuenta en la accesibilidad
al construir un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Al respecto se debe tomar en cuenta que para la implementacion de cualquier
estrategia sea efectiva, todas las decisiones deben ser lideradas por una sola
administracion, y para lograr el objetive de beneficios sociales se debe
considerar acciones comerciales estratégicas basadas en alianzas entre
productores v comerciantes.
Distribucion
i Cudles son las consideraciones que se debe tomar en cuenta en la distribucion
de un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Considero que un mercado de abastos se debe difundir la oferta comercial del
mercado v 5u imagen en la sociedad para sobresalir la economica del Distrto al
implementar un mercado en el Distrito de Cacatachi
Mormativa
& Usted considera que se deberad tomar en cuenta los criterios de disefio de la
norma A.070 al implementar un equipamiento de un mercado de abastos?
Par criterio todo provecto sin normas traeria problemas a largo plazo, asi mismo
perjudicaria a la poblacion, si s que un mercado no esta disefiado a los
estandares que se rigen a estas normas de construccidn establecidas en el
Reglamento Macional de Edificaciones.
Dimension
& Que Caracteristicas de disefio se deben emplear en los espacios al construir
un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Considero que los espacios deberan ser espaciosos v libres con accesibilidades
seqguras para discapacitados v a la poblacion, muchas veces he visto gque no
toman en cuenta a los discapacitados v creo que es fundamental para un
mercado de abastos.
Diserio
&£ Usted considera gue se debe tener en cuenta la referencia del lugar de estudio
al disefiar un mercado de abastos en el Distrito de Cacatachi?
Opino gue un mercado en el Distrito de Cacatachi este a la altura de las
necesidades de la poblacion y identificar la identidad del lugar para crear un
disefio satisfactorio a la poblacion



ANEXO 15: Palabras claves de entrevista de los comerciantes.

SEGUNDA VARIABLE: ACTIVIDAD AGRARIA Y ECONOMICA

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

COMERCIANTES: ACTORES ESTRATEGICOS PARA IDENTIFICAR LOS ASPECTOS SOCIALES DE LA ACTIVIDAD AGRARIA Y CONOCER LAS TECNICAS DE PRODUCCION AGRARIA DE UN MERCADO DE ABASTOS

Celia ] L Xiomara
Bets . . Elvira Jorge Loisith Bess Andrea . . Jade Edgar Luc Zulema
CATEGORIAS | SUBCATEGORIAS et Santiago | Florinda . g Y . Blanca rios| Iverh inga ) 92 | antonella Y )
PREGUNTAS ESTRUCTURADAS Rojas Rengifo manuel angulo lozano rengifo ) . reategui | reategui . acufia tapullima
~ Valles Chumbe ; ) . . . rengifo rojas ) mozombite
Saldafia . Rojas |rojas rojas inga inga chumbe rojas vargas tantalean [manuyama
Arévalo sangama
¢ Considera usted que el Oreani Quimi Quimi Quimi Organi Quimi Organi Quimi Quimi Organi
. rganico-no uimicos- uimicos- uimicos- rganicos- uimicos- rganico-no |Quimicos- uimicos- rganico-no
SECTORES producto debe seguir un  |Organico, 8a! Organico- . Organico, & . &2 &2 Organico,ma |Organico-
L ocasiona fertilizar aumento de |aumento de |[nutrientesa |fertilizar ocasiona aumento de |aumento de |ocasiona
AGRICOLAS RURALES proceso de fertilizantes mas sano - salud mas sano X ) = X . - ssano salud
L L, dafios suelo produccion |cultivo las plantas  |suelo dafios produccion |cultivo dafios
quimicos u organicos?
¢ Considera que la existencia
de un equipamiento destinado| . ) No solo ) ) ) ’
Si considera- - . X K Si considera- - ) Si considera- .
AFLUENCIA DE LOS a un mercado de abastos en mayor beneficioy |ventaja Satisfacer las |afluencia, compray mavyor Beneficio de [Buena compray compray compray Satisfacer las mayor Satisfacer las
COMERCIANTES Cacatachi podré generar una v . desarrollo competitiva [necesidades |sino mayor [venta v X venta acogida venta venta venta necesidades Y X necesidades
. K produccion . produccion produccion
mejor afluencia de produccion
SOCIAL comerciantes?
¢Al contar con un mercado ) . ) . . .
mejor mejor X mejor ) mejor X mejor mejor X
INFORMALIDAD DEL | de abastos usted cree que el |. X Estrategias . Estrategias |. Estrategias |. X Estrategias
. ..., |ingresoy Impuestos ingreso y Impuestos ingreso y Impuestos ingreso y ingreso y Impuestos  |ingreso y Impuestos
COMERCIO comercio informal disminuird L. L. de ventas L. de ventas L. de ventas L. L. de ventas
L beneficio beneficio beneficio beneficio beneficio beneficio
en su Distrito?
¢ Considera usted importante,
ue un mercado de abastos
ARTICULACION DE qse consolide como un eje Calidadde |Ofertay Ofertay Satisfacer las|Oferta y Calidadde |Estrategias |Calidadde |Estrategias |[Ofertay Calidad de |Satisfacer las|Calidad de  |Estrategias |Calidad de
SECTORES RURALES . L vida demanda demanda necesidades |demanda vida de ventas vida de ventas demanda vida necesidades |vida de ventas vida
comercial para las zonas de
comercializacion ?
;, Qué estrategias consideras |Precio, Punto de Precio Estrategias Punto de Plan Estrategias Plan Estrategias
COMERCILAIZACION ¢ 9 - L. . . 8 Marketing Promociones |estrategico 8 Marketing Promociones |estrategico 8 Marketing Promociones
para una comercializacién? |promociones [ventas promociones |de ventas ventas de ventas de ventas
TECNICAS DE de ventas de ventas
COMERCIALIZAC
ION
maiz, aji papaya, maiz, aji maiz, aji papaya,
PRODUCTOS . Platano, culantro, Platano, culantro, Platano, platano, culantro, platano,
¢, Cuales son los productos i . ) Guaba, coco, |dulce, N dulce, dulce, i platano, i N .
COMERCIALES CON yuca, frejol |limon, coco [maracuya, |yuca, frejol frejol platano yuca, frejol naranja, frejol naranja,
que mayormente vende? . i . platano culantro, . . culantro, culantro, : yuca . . .
MAYOR DEMANDA puspino naranja puspino puspino, aji puspino limon puspino, aji [limon
platano dul platano platano aul
ulce ulce




ANEXO 16: Palabras claves de entrevista a la poblacion.

SEGUNDA VARIABLE: ACTIVIDAD AGRARIA Y ECONOMICA

ENTREVISTA ESTRUCTURADA

POBLACION: ACTORES ESTRATEGICOS PARA IDENTIFICAR LOS ASPECTOS SOCIALES DE LA ACTIVIDAD AGRARIA Y CONOCER LAS TECNICAS DE PRODUCCION AGRARIA DE UN MERCADO DE ABASTOS

Aselith Enorith Marisol Diveri hn Marcial r Dori Denni har Bl Katti illermin iser Alin
cATEGORIAS | SUBCATEGORIAS selit 0. t ariso erio Jo ac,a Jorge o] s e_ S Cl go a§s ) attia |Gu g Geisel e
PREGUNTAS ESTRUCTURADAS Vargas Rojas Inga Inga Guevara [ Garcia Torres Mori Rojas Rojas | Amasifué Inga |aMaicelo| Lozano Flores
Reategui [ Acufia Rojas Rojas Rojas Rojas Rojas Saldafia Mori Mori n Arévalo [ Tapullima| Lozano Davila Davila
¢ Usted tiene conocimiento de |Conocimient [Mayor Conocimient Conocimient |Conocimient [Conocimient |[Conocimient Conocimient [Conocimient |Conocimient |Conocimient |Conocimient
SECTORES los sectores de produccion |o de los produccion, o de los o de los o delos o delos o delos o delos o delos o delos o delos
. ode Desconoce |Desconoce Desconoce
AGRICOLAS RURALES| que se dan en el distrito de |sectoresde |mayor roductos sectores de |[sectoresde |sectoresde |sectoresde sectores de |[sectoresde |sectoresde |sectoresde [sectoresde
Cacatachi? produccion |ventas P produccion |produccion [produccion |produccion produccion |produccion |produccion [produccion |produccion
Jr. San Jr. San Jr. San Jr. San
¢ Qué zona del distrito de martin, Jr. martin, Jr. martin, Jr. martin, Jr.
. L. ) r. . Jr. San ) ) Jr. San Jr. San ) Jr. San )
AFLUENCIA DE LOS Cacatachi usted visita para [Jr. San Jr. Miguel No visita Jr. San R Miguel grau, [Jr.San Miguel grau, R R Miguel grau, R Jr. San Miguel grau,
.. N Independenc | . . martin, Jr. . martin, Jr. martin, Jr. martin, Jr. i
COMERCIANTES adqu|r|r los productos martin grau . ninguna zona [martin . martin Jr. . . Jr. . martin Jr.
N ia Miguel grau Miguel grau |Miguel grau Miguel grau
agrarios de consumo? Independenc Independenc Independenc Independenc
ia ia ia ia
SOCIAL
¢ Usted cree, que en el
distrito de Cacatachi existiera - - ) : ) : ) . ) - - . ! . . o o
INFORMALIDAD DEL un Mercado de abastos. el Contaminaci No considera Reduciria la |No seguira la |Si seguira la |[Siseguirala |Controlaria |No seguira la [Reduciria la [Reduciria la |Controlaria |Siseguirala [No seguira la |Siseguirala |Siseguira la
COMERCIO L ! on ambiental informalidad |informalidad |informalidad |informalidad [un poco informalidad (informalidad |informalidad |un poco informalidad |informalidad |informalidad |informalidad
comercio informal
continuaria?
¢ Usted cree que, de existir
un Mercado de abastos en el
ARTICULACION DE distrito de Cacatachi, este |Pleno Vender sus |Mejoraria la |Pleno Vender sus |Crecimiento |Desarrollo |Si, es Crecimiento |Vendersus [Si, es Vendersus [Si, es Crecimiento |Crecimiento
SECTORES RURALES pudiera ser el nicleo de desarrollo productos economia desarrollo productos de la ciudad |de la ciudad [importante |del comercio |productos importante |productos importante |del comercio |de la ciudad
comercializacién de
produccién agraria?
¢ Si contaria con un Mercado ) ) )
P . " . . . No, prefiero ! No, prefiero § No, prefiero §
de abastados en el distrito de | No, prefiero | No, prefiero § o . No, prefiero | No, prefiero | No, prefiero No, prefiero No, prefiero No, prefiero
K .. No, prefiero |Si, Calidad de No, prefiero enel enel enel
Cacatachi, usted seguiria enel enel SI, Mas enel enel enel enel enel enel
COMERCIALIZACION enel los ) enel mercado- mercado- mercado-
comprando sus productos en| mercado- mercado- economico mercado- mercado- mercado- . mercado- . mercado- . mercado-
| i i mas sano mas sano mercado productos mercado mas sano mas sano mas sano Variedades Precio justo Variedades Precio justo Variedades Precio justo
0s ,mlsmo,s espacios de productos ) de productos ) de productos )
TECNICAS DE improvisados?
COMERCIALIZAC
ION
) 2 Platano, Platano, Platano,
¢, Cuales son los productos
PRODUCTOS . yuca, platano, platano, yuca, platano, platano, platano, yuca, platano, platano,
agrarios que mayormente A A A A A : )
COMERCIALES CON . culantro, platano yuca, frejol yuca yuca, frejol culantro, yuca, frejol | yuca, frejol platano yuca, frejol culantro, platano yuca yuca, frejol | yuca, frejol
consume en el Distrito de ) ) ) . ) ) ) . ) )
MAYOR DEMANDA c hio coco, frejol puspino puspino coco, frejol puspino puspino puspino coco, frejol puspino puspino
acatachi? puspino puspino puspino
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. . . . . . . . Maura . . .
Javier Nelida Amelia . Bella Flor | Merlita Bernil | Giovanni | Sadith - Edson |Antonieta| Sofia Sofia
CATEGORIAS | SUBCATEGORIAS Roy Ing ] Sidla Inga . ) P ) Elvira . . . .
PREGUNTAS ESTRUCTURADAS . Inga Vargas Rengifo |_. Rodriguez Diaz Rodriguez| Rojas Florea Gomez Alegria [Sinarahua|Sinarahua
Tapullima - Sinarahua . . - . Flores . o
Flores Arevalo | Villacorta Garcia | Murrieta [ Angulo Rojas Davila Inga Rios Saldafia Tafur Tafur
¢ Usted tiene conocimiento de Conocimient |Conocimient |Conocimient |Conocimient Conocimient |Conocimient |[Conocimient [Mayor Conocimient [Conocimient [Conocimient [Conocimient [Conocimient
SECTORES los sectores de produccion Desconoce |° de los odelos odelos o de los Desconoce |° de los odelos odelos produccion- |o de los odelos o delos odelos odelos
AGRICOLAS RURALES| que se dan en el distrito de sectores de |sectores de |sectoresde |sectoresde sectores de |sectores de |sectoresde |mayor sectores de |[sectores de [sectoresde [sectoresde [sectoresde
Cacatachi? produccion |produccion |produccion |produccion produccion |produccion |produccion |ventas produccion |produccion |produccion |produccion [produccion
Jr. San Jr. San Jr. San Jr. San Jr. San
¢ Qué zona del distrito de martin, Jr. martin, Jr. It San It San martin, Jr. It San martin, Jr. martin, Jr.
AFLUENCIA DE LOS Cacatachi usted visita para |Jr. San Miguel grau, |Jr. San Miguel grau, mlartin I Jr. San m'artin " Jr. Miguel Miguel grau, |Jr. Miguel mlartin " Jr. San Miguel grau, |Jr. San Miguel grau,
COMERCIANTES adquirir los productos martin Jr. martin Jr. ST Imartin ST grau Jr. grau ST Imartin Ir. martin Jr.
. Miguel grau Miguel grau Miguel grau
agrarios de consumo? Independenc Independenc Independenc Independenc Independenc
ia ia ia ia ia
SOCIAL ¢ Usted cree, que en el
distrito de Cacatachi existiera
INFORMALIDAD DEL Si, es Si, es Si, es Si, es Si, es Sile parece [Si, es No seguira la |No seguira la |No seguira la [Si seguira la |[Si, es Siseguirala |[Si, es Si, es
un Mercado de abastos, el | ; ) : ; ) : ) ) ) N | ) ) ) A )
COMERCIO L importante |importante |importante |importante |importante |factible importante |informalidad |informalidad |informalidad |informalidad |importante |informalidad [importante |importante
comercio informal
continuaria?
¢ Usted cree que, de existir
un Mercado de abastos en el
ARTICULACION DE distrito de Cacatachi, este |Crecimiento |Desarrollo [Desarrollo |Crecimiento |Desarrollo |Si, es Si, es Crecimiento |Si, es Crecimiento |[Si, es si. beneficiria Desarrollo  |Si, es Crecimiento
SECTORES RURALES pudiera ser el nacleo de de la ciudad |de la ciudad |[de la ciudad [de la ciudad [delaciudad |importante [importante |delaciudad |importante |de laciudad |importante ’ de la ciudad |importante |de la ciudad
comercializacion de
produccion agraria?
¢S contaria con un Mercado No, prefiero No, prefiero No, prefiero No, prefiero | No, prefiero No, prefiero | No, prefiero | No, prefiero | No, prefiero | No, prefiero | No, prefiero | No, prefiero | No, prefiero
de abastados en el distrito de| No, prefiero | No, prefiero - P enel P enel enel P /P P + P - P P + P - P
X . enel enel enel enel enel enel enel enel enel enel
Cacatachi, usted seguiria enel enel mercado- mercado- | mercado-
COMERCIALIZACION d duct mercado mercado mercado- Calidad de mercado- Calidad de Calidad de mercado- mercado- mercado- mercado- mercado- mercado- mercado- mercado-
comlpran _0 SUS pro u; 0s en precio iusto | mas sano Variedades los Variedades os los Variedades Mas Mas Mas Mas Variedades Mas Mas
0S 'mlsmo‘s espacios ) de productos de productos de productos| economico | economico | economico | economico |de productos| economico | economico
TECNICAS DE improvisados? productos productos | productos
COMERCIALIZAC
ION
X < Platano,
¢ Cuéles son los productos
PRODUCTOS agrarios gue mayormente platano, yuca, platano, platano, platano, Iatano latano latano platano, latano platano, latano platano, platano, latano
COMERCIALES CON 9 q y . yuca, frejol | culantro, | yuca, frejol | yuca, frejol | yuca, frejol P ’ P ’ P ’ yuca, frejol P " | yuca, frejol P " | yuca, frejol | yuca, frejol P !
consume en el Distrito de ) . ; ] . yuca yuca yuca ) yuca ’ yuca f ! yuca
MAYOR DEMANDA X puspino coco, frejol puspino puspino puspino puspino puspino puspino puspino
Cacatachi? puspino




